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B Kitap Inceleme

FARUK BILDIRICi VE GUNAHLARIMIZDA YIKANDIK:
BiR KiTAP INCELEMESI

Eda YILDIZ!
Oz
Gazetecilik basladig1 donemden bu yana bir¢ok etik problemle kars: karsiyadir. Gegmisten giintimiize
kadar gazetecilik, bu anlamda her gegen giin {istiine yeni etik problemler ekleyerek fazlalasmistir.
Hemen hemen her gazetecilik alaninda ve her tiir gazetecilik ¢esidinde; gerek geleneksel medya gerek
sosyal medya olsun, birgok etik problemle karsilasmak miimkiindiir. Ozellikle internetin giiniimiizde
gelismesi, gazeteciligin dijitallesmesi ardindan sosyal medyanin da her alana yayginlasmasiyla; internet
ve sosyal medyada etkin bir hale gelen gazetecilik, etik problemlerin simdilerde bu alana da
tasinmasina neden olmustur. Hem gazeteciyi hem okuyucu ve izleyiciyi biiyiik anlamda etkileyen bu
etik sorun uzunca bir siire gerek gazeteciler gerekse toplum tarafindan tartisilabilecek, tartisilmaya
devam edecek bir konudur. Faruk Bildirici “Giinahlarimizda Yikandik: Orneklerle Gazetecilik Meslek
Etigi” adli calismasinda bu etik problemlere egilmis ve bu problemleri 6rneklerle agiklayarak
pekistirilmesine yardimci olmustur. Gerek gazetecilere, gerekse bu kitab1 alip okuyan her bir bireye
gazeteciligin temel gereklilikleri ve etiklerini kolay bir sekilde anlayacag1 bigcimde sunmustur. Yanlis
yapilan gazetecilik tiirleri, yapilan etik ihlaller basliklar igerisinde kitapta sunulmus ve yapilmasi
gerekenler de ayni baghklar altinda verilmistir. Bu makalenin amaci da Faruk Bildiricinin
“Giinahlarimizda Yikandik: Orneklerle Gazetecilik Meslek Etigi” adli kitabimin bir degerlendirmesini
sunmaktir.
Anahtar Kelime: Gazetecilik, Meslek Etigi, Geleneksel Medya, Sosyal Medya, Bildirici

Abstract

Journalism has been facing many ethical problems since its inception. Last every day from the past to
the present, it has grown by adding new ethical problems. In almost all journalism fields and all kinds
of journalism; Whether it is traditional media or social media, it is possible to encounter many ethical
problems. Especially, journalism which became effective in social media after the digitalization of
journalism, has now brought ethical problems to this field. This ethical problem, which has greatly
affected both journalists, readers and viewers, is a subject that can be discussed and continued to be
discussed by journalists and the society for a long time. Faruk Bildirici “Giinahlarimizda Yikandik:
Orneklerle Gazetecilik Meslek Etigi” in his worked he addressed the ethical problems and reinforced
these problems with examples. Whether it have presented to journalists or to every individual who
reads this book, in a way that they can easily understand the basic requirements and ethics of
journalism. The types of journalism made wrong are presented in the book in the titles and the things
to be done are given under the same titles. The purpose of this article is to present an evaluation of
Faruk Bildirici's “Giinahlarimizda Yikandik: Orneklerle Gazetecilik Meslek Etigi”.
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Giinahlarimizda Yikandik: Orneklerle Gazetecilik Meslek Etigi- Faruk Bildirici Birinci
Basim, Ayrint1 Yaynlari, istanbul, 430 sayfa.

Gazetecilik meslek etigi, gazeteciligin basladigi ilk zamanlardan bu yana gazetecilik
acisindan oldukea sorunlu bir konu olmustur. Her gecen giin yeni etik problemler ortaya ¢ikmis,
hali hazirda olan etik problemler de giinbegiin fazlalasarak bir sorun olarak kalmaya devam
etmistir. Toplumun hemen hemen her alanindaki gazetecilik tiirlerinde mevcut olan bu etik
problemler, 06zellikle teknolojinin gelisimi, gazeteciligin dijitalleserek sosyal medya
mecralarina tasmmast etik problemlerin bu alanlara kadar tagmasina sebep olmustur.
Geleneksel medyada olduke¢a yer bulan etik problemler, dijital mecraya da sicramustir. Etik
alaninda problem goren bir gazeteci de Faruk Bildirici’dir. Bildirici “Giinahlarimizda Yikandik:
Orneklerle Gazetecilik Meslek Etigi” adli ¢aligmasinda gazetecilik meslek etiginin sorunlu
noktalarina deginmis, 6rneklerle bu etik problemleri pekistirerek gazeteciligin nasil yapilmast
gerektigini anlatmistir. Bildirici gordiigi bu problemleri kitabinda belli bagliklar altinda
okuyucularina sunmustur. Bu anlamda 6zellikle giiniimiizde biiyiik bir sorun teskil eden etik
problemler, basliklar altinda incelenecektir.

Kitabin sunus boliimiiniin ardindan problemlere deginen ilk baslik “Siipheci Gazeteciliktir.
Gazeteci her konuya, her bilgiye siipheyle yaklagsmak zorundadir. Eline gegen bilgi her ne
olursa ya da hangi kaynaktan geliyor olursa olsun 6nce o belgenin dogru olup olmadigini
incelemeli, daha sonra bu haberi yayinlamalidir. Gazetecilik sadece aktarma faaliyeti degildir,
Oyle olsaydi sadece belge agiklayan herkes gazeteci sayilird1 (Bildirici, 2018: 23). Siipheci
gazetecilik konusunun baglig1 altinda “Soyleside Dogrular S6ylenmiyorsa” adli 6rnegi biraz
irdeleyerek Bildiricinin siipheci gazetecige bakis acis1 daha net anlasilabilir. Derya Bozoval’
adli bir kadin Hiirriyet gazetesinde- Faruk Bildirici bu kitab1 genellikle Hiirriyet gazetesinde
ombudsmanlik yaptig1 donemdeki drneklerle irdelemis- Sadi Ozdemir’in hazirladig1 e—kobi
sayfasinda bir sdyleside bulunuyor. Bozovali insaat teknoloji ve alaninda basarili bir is kadin
oldugunu, daha once biiyiik bir sirkette ceo’luk yaptigini, Kanadali ortaklar1 oldugunu ve
Artvin’de bir krom madenleri islettigini hatta simdi de Kazakistan’da altin ¢ikaracaklarini
sOylityor. Zaten gazetede sOylesiye atilan baglik da “Kazakistan’da altin ¢ikaracak”dir. Hig
inceleme yapilmadan tamamen kaynaga ait szlere inanilarak gazetede yayinlanan bu sdylesiye
birgok tepki ve yalanlama geliyor. Bildirici bu yalanlamalarin ardindan arastirma yapiyor ve bu
sOylediklerinin hepsinin aslinda yalan oldugu sonucuna vartyor. Goriiliiyor ki gazeteci kaynaga
dahi siipheyle yaklagmali ve bilgileri kontrol etmeksizin dylece yaymlamamalidir. Gazeteci
sorular sormali, dinlemekle yetinmek yerine sdylenenleri sorgulamalidir (2018: 31).

Diger bir dnemli baslik “Sonu Gelmeyen “Ilk” Vakalar” basligidir. Her gazeteci bir haberi
ilk yazmak i¢in biiylik bir istek duyar. Sadece gazeteci de degil, yaymn kuruluslari, haber
merkezleri. Medya alaninda calisgan hemen hemen her kurulus veya kisi bir haberi ilk olarak
vermek i¢in cabalar. Elbette bir bilgiyi ilk olarak vermek olduk¢a 6nemlidir. Fakat ilk olarak
vermek kadar o konunun ya da olayin ger¢ekten ilk mi oldugu ve yahut dogru olup olmadig1 da
kontrol edilmelidir. Aksi halde ilk yazmak herhangi bir 6nem arz etmeyecek aksine
okuyucunun/izleyicinin daha fazla giivenini sarsacaktir. ierigi zayif ve yanlislarla dolu olan
bir haber ilk kez verilse de basarili bir calisma sayilmaz (Bildirici, 2018: 34). Bu baglik altinda
da konunun pekismesi adina ‘“Menderes’in Hemsiresiyle Konusulmustu” 6rnegi irdelenecektir.
Anadolu Ajansi bir sdylesisinde, Adnan Menderes’in 1959°da geg¢irdigi ugak kazasi sonrasinda
ona yardim eden hemsire Margaret Bailey ile ilk defa sdylesi yapildigini ve iddial1 bir sekilde
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bu sOylesinin “yeni bir gazetecilik basarisi” oldugu dile getirerek bu haberi yayinlamislardir.
Fakat Bildirici kiigiik bir tarama sonrasinda aslinda bu haberin 23 Agustos 1959 tarihinde
Hiirriyet’te “Bagvekile ilk yardim yapan Bailey ailesi diin gece geldi. Bailey’ler Tiirkiye’de {i¢
hafta misafir edilecek™ adl1 bir haberde yer aldigin1 ortaya koymustur (2018: 35). Gazeteci “ilk”
ad1 altinda bir konu gordiigiinde dncelikle siipheyle yaklagsmali ve dogrulugunu teyit ettikten
sonra ilk yazmalidir. Aksi takdirde yapilan habercilik kotii habercilikten 6teye gecmeyecektir.

Ozellikle Tiirk medyasinda hassas bir konu olan ve ¢cogunlukla etik gdzetilmeksizin yapilan
bir haber tiirii olan 6liim haberciligi “Oliimlere Sayg1” bashig1 altinda incelenecektir. Tiirk
medyasinda, 6liim haberleri ¢arpici bir bigcimde, duygusalliga ve ajitasyona bolca yer verilerek
sunulur. Olmiis olan kisinin haberi duygusal bir sekilde verilir ve varsa gocugu, ya da aglayan
bir es, anne, baba sunumuyla taclandirilir. Ozellikle sehit haberlerinde bu tiir sunumlara
yakindan rastlanilir. Sehit haberlerinin daha ilk anindan, aileye haber vermeden baslayarak,
cenazenin sonuna kadar biitlin asamalar1 ¢ekilir. Haberde illa aglayarak komutana sarilan, yere
diisen bir anne veya es figiliriine rastlanilir. Haberin devam eden gidisati ajitasyonlarla daha da
stislenerek izleyicinin/okuyucunun kalplerine dokunmak amaglanir. Diger bir sorunlu kismi ise
inlii kisiler hakkinda yapilan 61liim haberleri. Sirf tiklanma/okunma kazanmak ugruna, ailesinin
ya da gevresinin ne hissedecegini diisiinlilmeden ve teyit edilmeden {inli kisilerin 6liim
haberleri yaymlanir. Fakat gazetecinin Oliimlerin karsisinda yapmasit gereken saygi
gostermektir (Bildirici, 2018: 39). Bildirici’nin de bahsettigi gibi, gazeteci biitiin 6liimlere iinli,
insiiz fark etmeksizin saygili olmak zorundadir. Teyit edilmeden ve sirf okunma/tiklanma
ugruna hicbir haberi yaymlamamalidir. Bir 6liim karsisinda gazetecinin ilk sormasi gereken
soru “Bu haber ne kadar okunur” degil “Bu 6liim dogru mu, teyit edildi mi?” diye sormasi
gerekmektedir (2018: 40). Ayrica 6liim fotograflarina haberde agik bir sekilde, yakin ¢ekim
halinde vermek de bu gazetecilik acisindan sorunludur. Yazinin ilk kisimlarda da bahsedildigi
gibi sehit haberlerinin sorunlu yanlar1 vardir. Bildirici bu sorunu “Sehit Ailelerine Saygi”
baslig1 altinda 6zetlemistir. Haberin 6znesi, 22 Ocak 2016’da Manisa’nin Turgutlu ilgesinde
sehit olan oglunun haberini alan baba M. Emin Sahindir. Sahin’in oglunun 6liim haberini aldig1
o anin fotografi uzunca bir siire konusulmus ve ¢cogu insani derinden etkilemistir. Bu haberi
okuyan bir okuyucu olan Erdal Celebi, Bildirici’ye soyle bir doniit yapmustir: “Sehit aileleri,
askeri yetkililer gelmeden gazetecileri karsilarinda goriince durumu anlayp soka giriyor.
Insanlarin diinyalarimn yikildigi andaki o goriintii, haberci refleksiyle onemli olabilir. Ancak
bu travmayi atlatmalar: zaten zor olan bu insanlarin en savunmasiz anlarint gériintiilenmesi
vicdani anlamda ¢ok yaralayici. Gelin siz on ayak olun. Askeri yetkililer bilgi vermeden
muhabirleri sehit ailelerinin evine géndermeyin veya o gortintiiyii yayinlamayin™ (2018: 43).
Celebi’nin bahsettigi bu konu, 6liim konularda etik acidan gergekten yapilmasi gereken bir
uygulamadir. Kisaca gazeteci, 6liim haberciliginde tiim 6liimleri ayirt edilmeden saygi duymali
bu minvalde haberlerini yapmalidir.

Sug, cinsel saldir1 gibi birgok haberi medyanin sunus bigimi sorunludur. Bildirici “Bulmaca
Gibi Isim Kodlamalar1” baslig1 altinda bu anlamda yapilan etik ihlallere deginmistir. Gazeteci,
bir haberi yaparken magdur olan tarafi daha da magdur etmemelidir. Magdur ya da sugu
kanitlanmamis hi¢ kimseyi alenen ifsalamamalidir. Bu nedenle gazeteci, magdurun fotografini
yayinlamamali, isim, adres, kimlik bilgileri hakkinda bilgi vermemelidir. Cilinkii magdurlarin
isimlerini vermek onlarin magduriyetlerinin hayat boyu devam etmesine ve travmatik olarak
etkilenmesine neden olmaktadir (Bildirici, 2018: 48). “Magduru Daha Magdur Etmek” adli
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ornek incelendiginde, Hiirriyet tarafindan “veliaht1 kurtaran tahliye karar1” ismiyle yayilanan
haberde fotograflarin yiizleri mozaiklenerek verilmis olsa da bu magdur ve suclunun yiizii
kimligi belirlenebilir sekildedir. Bu da magdurun daha da magdur konumuna diismesine neden
olmustur. Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluk bildirgesine gore: Cinsel saldirt
magdurlarimin fotograflari, goriintiilleri veya kimlikleri acik kamu yarar1 olmadikca
kullanilmamalidir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,2015). Gazeteci, kisiyi magdur edebilecek
herhangi bir yanlistan kaginmali, 6zellikle cinsel istismar ve ¢ocuk igerikli haberlerde suclu ya
da magdur ¢ocuklarin fotograflari ve kimlik bilgileri verilmemelidir. Bu etik a¢idan sorunlu bir
gazetecilik tlriidiir.

“Intiharlara Medya Etkisi”, bu bashk altinda yapilan intihar haberlerinin kisilere ne nebze
zarar verdigi Bildirici tarafindan anlatilmaya calisilmustir. Intihar haberleri medya tarafindan
ilgiyle karsilanilan haberlerdir. Haberin ilgingligi ve ilgi ¢ekiciligi bu haberlerin yaymlamasina
on ayak olmaktadir. Fakat bu tiir haberler yayinlanmadan 6nce gazetecinin kendine bir soru
sormasi gerekir “Bu haberin yaymlanmasi insanlara zarar verebilir mi?” (Bildirici: 2018: 56).
Bu soru intihar haberleri i¢in soruldugunda cevap kisaca ‘evet’tir. Clinkii intihar haberleri
intiharlar1 dogurur (2018: 57). Intihar haberleri bulasicidir. Ozellikle aleni bir sekilde intiharin
fotograflar1 verilmis ya da acik bir sekilde haberde intihar anlatilmigsa. Fakat elbette bu
haberlerde istisnalar da vardir. Unlii, kamuya mal olmus veya protesto niteligindeki intiharlar
gazetelerde yayinlanabilir (2018: 57). Bildirici intihar haberciligi icin “Daha Cok Fren
Gerekiyor” alt baslikli 6rnegi vermistir. 28 Ocak 2009°da bir¢ok gazetede yayinlanan Bogazici
Kopriisii'nde intihar haberi bir sonraki intihar i¢in 6rnek olusturmustur. 28 Ocaktaki haberde
bir gencin Bogazi¢i Kopriisii'nden denize atlarken {lizerindeki montun riizgarda sisip parasiit
etkisi gostermesi sayesinde intihardan kurtuldugu anlatilmis. Bu haberi okuyan bir diger geng
18 Ekim 2009’da ayn1 sekilde Bogazig¢i K&priisii’'nden atlarken iizerindeki montu ¢ikartmis ve
kurtulmak i¢in bir sans birakmamistir. Bu 6rnekte gosteriyor ki, gergekten intihar haberleri
diger intihar haberlerini dogurmakta ve beslemektedir.

Gazetecilik glindemini ¢ok uzun siiredir mesgul eden, ¢ok biiyiik ihtimalle yakin gelecekte
de mesgul etmeye devam edecek bir diger konu ise “Kadin Haberlerinde Kullanilan Erkek
Dili”dir. Kadinlarin medyada temsili sorunludur, bunun temel sebeplerinden biri de kadina
bakis agisidir. Kadinlar medyada genel olarak; ¢ocuk bakimi, ¢igcek-bdcek, ev temizligi, saglik,
giizellik gibi konularda 6n plana ¢ikarilmaktadir. Ekonomi, siyaset, finans gibi alanlarda 6zne
olarak kullanilmamakta ya da uzman olarak danisilmamaktadir, aksine bu tiir konularda 6zne
olarak erkek almir, bu alanlarda 6zellikle cesaret, gii¢ gibi yetenekler erkeklere atfedilir
(Bildirici, 2018: 69). Kadinlarin haberde bazi temsil edilme bi¢imleri vardir: Aptal, suskun,
seksi ya da inleyen kurban konumundaki nesne kadin; roliinii yerine getiren ve hayatinda evini,
yuvasini hep temel alan, es, anne, sekreter, hemsire vb. kadin; geleneksel rolilyle meslegini bir
arada ytriiten kadin, erkeklerle esit kadin ve belli kaliplara sokulmamis (stereotiplestirilmemis)
kadin (Aktaran: Tanriover, 2012: 157). Kadinlar nesiller boyunca medyada bu genel temsillerle
yer almiglardir. Gazetelerde kadinlar siddetin bir nesnesi oldugunda, cinsel bir obje olarak, anne
ya da es olarak genelde yer bulamaktadirlar. Bu yanlis temsilin yan1 sira medya, siddeti
mesrulastirict bir dil kullanir: “Namus cinayeti” “cinnet getirmek” gibi kaliplasmis bu
kavramlar yapilan siddeti mesru goOstermektedir. Kadinlar basmakalip bahanelerle: Tore
cinayeti, aldatan kadin, kiz kavgas1 gibi kavramlar bu anlamda mesrulastirict bir etki
gostermektedir (2018: 70). Bunun en 6nemli sorunlardan biri haberde kullanilan erkek dilidir.
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Toplumda egemen dil ataerkil dil oldugu i¢in bu dogrudan medyaya da yansimaktadir. Bunu
sonucunda da bu etik sorun giiniimiizde hala devam etmektedir. Medyada kullanilan bu erkek
temsilinin degismesi gerekmektedir. Bildirici “Cinnet Degil Erkek Siddeti” basligi altinda
medyada yazilan bu basligin kadina siddeti mesrulastirdigini gostermektedir. Kadin cinayetleri
yillar boyudur “namus cinayeti” kisvesi altinda mesrulagtirilirken, simdi de “cinnet getirmek”
kavramiyla mesrulastirilmaktadir. Gazeteciler, kadin konusunda diizgiin bir habercilik yapmak
icin: Cinsiyet¢i dilden uzaklagmali, kadinlar1 kiiglimseyen “Kadin siiriicli kaza yapt1” gibi
yazimlardan kaginmali, kadinlari cinsel nesne olarak géren fotograflar verilmemeli, kadinlarin
hayatin her alaninda oldugunu gdésteren esitlik¢i bir yaklagimda bulunulmali, kadina yonelik
siddet haberleri mesrulastirict olmamali, mazeret iiretmemelidir, cinsel saldirtya ugrayan,
siddet goren kadinlarin gereksiz ayrintilara yer vererek travma etkisi yaratmamalidir son olarak
haberde kadin pilot, kadin uzman gibi yalanc1 bir esitlik icerisinde kadinlar sunulmamalidir
(2018: 78).

Medyada kadin temsili kadar 6nemli bir diger sorun da ayrimcilik ve nefret sdylemidir.
Medya ayrimciligi bilerek ya da bilmeyerek yayar. Ayrimcilik, herhangi bir sebep olmaksizin
ayn1 durumda olan birinin karsisindakine esit olmayan bir muamele yapmasidir. Ayrimcilik biz
ve onlar ayrimidir (Celenk, 2010: 211). Ayrimcilik adina yiizlerce yildir diinyanin farkli
noktalarinda miicadeleler verilmistir. Insanlik tarihi bu anlamda bircok katliama, kavgalara,
savasa ev sahipligi yapmistir. Bunu durdurmak adma 1948 yilinda Birlesmis Milletler
Kurulunca “Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi” ortaya ¢ikmustir. Bu bildirgeye gore; “Herkes,
ik, renk, cinsiyet, dil, din, siyasal veya baska bir goriis, ulusal veya sosyal koken, miilkiyet,
dogus veya herhangi bagka bir ayrim gozetmeksizin bu Bildirge ile ilan olunan biitiin haklardan
ve biitiin 6zgiirliklerden yararlanabilir” (Bildirici, 2018: 79). Ayrimcilik nefret sdylemini
besler ve beraberinde nefret suclarmin da dogmasina sebep olur. Ozellikle sosyal meydanin
gelismesi ile birlikte bu durumun hat sathaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ayrimer politikalar ilk
olarak siyasi sOylemlerle birlikte ortaya ¢ikmis daha sonrasinda da medya bu sdyleme ortak
olmaya baslamistir. Tiirkiye’de uzun bir dénem boyunca devleti yonetenlerin ideolojisinin
uzagina diismemis, egemen ideolojilere karsi bagimsiz ve elestirel olamamistir (2018: 80).
Fakat bir gazeteci herkese esit davranmali, herkese esit mesafede durmalidir. Biitiin insanlarin
esit oldugu ve aralarinda hi¢chir ayrim yapilmamas: gerektigi ilkesini benimsemeden gazetecilik
vapilmaz (Bildirici: 2018: 81). Bildirici kitapta bunu Hiirriyet’te ombudsmanlik yaptigi
donemden bir yaziyla 6rnekliyor. “Dadi Yazis1” baslikli yazida, Sibel Arna’nin, 12 Haziran
2010’da “Biz mi tatile ¢ikiyoruz dadilar m1?”” adl1 yazisinda yapilan ayrimciliktan bahsediyor.
Arna ¢iktig1 bir tekne tatilinde bebeginin dadisinin nasil tatil yapmasini engelledigini anlatiyor.
Arna’nin, elitist bir ses olarak olaylara yaklasiminda bir ayrimcilik unsurunun gozetildigi
goriilmiistiir. Gazeteci, toplumda var olan bu ayrimci dile ve nefret sdylemine karsi savasmali,
her zaman magdurun yaninda olmalidir.

“Terdr Ve Milli Durus” ve “Baris Gazeteciligi” baslikli iki yazi birbirini destekledigi igin
ikisine de bir baslikmis gibi bakilmasinda fayda vardir. Gazeteci her kosulda siddet ve terdre
kars1 ¢ikmali her zaman baris1 savunmalidir. Ancak Bildirici’ye gore asil sorun gazetecinin
siddete ve terore nasil karsi ¢ikmasi gerektigidir. Gazeteci bagimsiz m1 olmali, yoksa devletin
yaninda mi1 yer almalidir? Bunun cevabi elbette gazeteciler bagimsiz olmalidir, fakat devleti
yonetenlere gore medya devletin yaninda yer almalidir. Gazeteci devletin yaninda yer aldiginda
ise devletin propaganda aygiti durumuna inecektir (Bildirici, 2018: 105). Ama gazetecilikle
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propaganda bagdasmaz, gazeteci kamu yarar1 gozeterek olaylara bagimsiz ve elestirel
yaklagmak zorundadir. Aksi takdirde olaylar1 gergek¢i bir bicimde topluma aktaramaz.
Gazetecinin bagimsiz olmasi barisg gazeteciligi agisindan da 6nemli bir yer tutar. Gazeteci
devletin bakis agisiyla bakmak yerine dogruya, barisa odaklanmayi tercih eder. Siddetten uzak
duran, barisa odaklanan gazeteci, ¢atigan her iki tarafa esit oranda yaklagir ve ayrigtirmak yerine
birlestirici olmaya ¢alisir. Baris 6tekilestirici bir iislup kullanmaz, birlestirici bir dili benimser,
kesinlikle siddet ve ¢atismaciliktan uzak durur.

Diger birbirine paralel iki baslig1 incelemek gerekirse “Davet Gazeteciligi” ve “Ozel Ugak
Gazeteciligi” bagliklarini birbirini tamamlamasi agisindan ayni paragraf icerisinde incelemek
miimkiindiir. Davet gazeteciliginin, gazetecilik giindeminde bir etik sorun olup olmadigi uzun
bir siire ¢okea tartisilmustir. Isletmelerin yaptig1 etkinliklere katilmak bir gazeteci agisindan etik
midir degil midir? Bildirici’ye gore davet gazeteciligi etik agisindan sorunludur. Ciinki
gazetecilik gercegi higbir cikar iligskisine dayandirmadan aktarma meslegidir (Bildirici, 2018:
170). Gazetecinin en temel igglidiilerinden biri bagimsiz ve elestirel olmasidir. Davet
gazeteciliginde, gazeteci bir tanitim araci konumuna indirgenir ve okuyucu/izleyici tarafindan
inandiriciligr zedelenir. Tanitim araci konumuna inen gazeteci bagimsizlik ve elestirel
yaklagimini kaybeder ve dogru bilgiyi kamuya sunamaz. Bir diger sorunlu taraf ise gazetecilere
verilen hediyelerdir. Gazeteci ve kaynak arasinda her zaman bir mesafe olmali maddi agidan
higbir ¢ikar iligkisi araya girmemelidir (2018: 170). Ozel ugak gazeteciligi de aym sekildedir.
Siirekli ayn1 kisi tarafindan, ayni1 gazetecilerin gotiiriilmesi gazeteciye olan giiveni sarsar.
Okuyucunun gazeteciye olan inanci zedelenir. Bildirici “Hediye Telefon ve Etik” baslikli
orneginde bu konuyu pekistiriyor. Cengiz Semercioglu’nun 27 Haziran 2012’de “Bana
[Phone’u biraktiran telefon” baslikli yazida Samsung’un ¢ikardigi yeni telefonu anlatmis. Fakat
bu olaym etik dig1 goriinmesinin asil sebebi aslinda 18 Haziran 2012°de Semercioglu’nun
katildig1 kosuda Samsung Electronics’in sponsorlugunda diizenlenmis olmasi. 18 Haziranda
katildig1 kosu sonrasinda bu telefonun ona hediye edilmis olmasi. Bildirici burada, Hiirriyet
yayin ilkelerinin dordiinci maddesine gore; “Yayina konu edilen ve edinilmesi diisiiniilen
kisilerden veya kurumlardan meslek etik ve geleneklerine aykir1 higbir hediye veya ayricalik
kabul edilemez” ilkesini ortaya seriyor.

Son olarak konu benzerligi ve birbirini tamamliyor olmasi agisindan “Reklam Kokan
Sayfalar”, “Koselerin Etik Sirlar1” ve “Sosyal Medyaya Dikkat” adli basliklar1 bir paragraf
yazisinda ard arda siralamak akis acisindan rahatlik saglayacaktir. Her medya kurulusu, her
gazete yayin hayatlarina devam etmek i¢in “satis ve reklam gelirleri’ne ihtiyag duymaktadir.
Fakat burada asil odaklanilmas1 gereken nokta gazetecinin bu reklam olgusuyla kendi arasina
koyacag1 mesafedir. Daha Onceki basliklarda da bahsedildigi {izere, gazetecinin bir reklam
veren haline gelmesi ona olan giiveni azaltmaktadir. Bu noktada Bildirici’nin “Kdselerin Etik
Sirlarr” adli baglikta anlattiklarina goz gezdirmek gerekir. Kose yazilar1 kuskusuz gazetecinin
Ozgiir diistince alanidir. Ancak Bildirici, bu kdse yazilarinda yazarlarin 6zgiirliikleri oldugu gibi
etik siirlarinin da oldugunu belirtmistir. Gazetecilik meslek ilkeleri ve ¢alistiklart kurumun
ortak degerleri yazarlar: da baglar (Bildirici: 2018, 179). Ornegin: Kdse yazarlar her gazeteci
gibi siddeti mesrulastirici, ayrimcilik ve nefret séylemi igeren herhangi bir seyi kdse yazisina
tastyamaz. Yazinin genelinde de belirtildigi gibi higbir kisi ya da kurumla bir ¢ikar iliskisine
giremez. Polis sorusturmalar1 ve yargiyr yonlendirecek haberler yapamaz ve son olarak
masumiyetinin aksi kanitlanana dek kimseyi suglu gosteremez (2008: 180). Gazeteci her daim
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kamu yarar1 gozeterek, bagimsiz ve elestirel bir sekilde yazilarini yazmalidir. Son olarak
“Sosyal Medyaya Dikkat” baslig1 incelenecektir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte medya
lyice dijitale taginmigtir. Sosyal medyada bu anlamda 6zellikle son zamanlarda gazetecilerin de
gbzdesi haline gelmistir. Bildirici’ye gdre sosyal medyanin iki islevi vardur: Ilki, haber kaynag
ve haberlerin yaymlandig: bir alan olarak sosyal medya, ikinci olarak ise gazetecilerin duygu
ve diisiincelerini ifade ettikleri bir mecra olarak sosyal medya (2008: 315). Gazeteci sosyal
medyada da genel gazetecilik etik ilkelerden sorumludur. Gazeteci “Koselerin Etik Sirlar1”
bashig1 altinda da belirtildigi gibi; siddeti mesrulastirici, ayrimcilik ve nefret sdylemi iceren
herhangi bir etik kurali ihlal edemez. Gazetecilik, ileride baska bir alana taginsa dahi bu temel
etik ilkeleri daima gecerli olacaktir. Etik ilkelerin disinda, gazeteci sosyal medyada siipheci
olmalidir. Sosyal medya, bir siirii asilsiz bilginin 6zgiirce dolagim gosterdigi bir mecradir, bu
nedenle gazeteci gelen bilgiyi direkt yaymlamamali 6nce bu bilginin dogrulugunu teyit
etmelidir. Bunun disinda gazeteci, bu paragrafin basindan beri li¢ baslikta da belirtildigi gibi,
reklam yapmaktan uzak durmali, reklamlarla arasina bir smir ¢izmeli, kendini tanitim araci
konumuna indirgememelidir. Hatta Bildirici, gazetecinin, sosyal medyada kendi hesaplarinda
dahi gazeteci olduklarini unutmadan reklam paylasimlar1 yapmamalari, ¢linkii bunun etik dis1
oldugunu sdylemektedir. Burada sorulmasi gereken soru sudur: Gazeteci her alanda gazeteci
olarak mi  gorilmelidir?  Bildirici, gazetecinin  “gazetecilik  kimligi’nden ayn
diisiiniilemeyecegini, bagimsizligini sosyal medyada da korumasi gerektigini, inandiriciligini
sarsacak her seyden uzak durmasi gerektigini belirtir (2018: 317). Bu diislinceyi bir 6rnekle
pekistirmek gerekirse “Instagram’da Uriin Yerlestirme” basligina bakilabilir. Bildirici, Ayse
Arman ve Sibel Arna hakkinda okuyuculardan aldigi elestiriler sonrast Arman’in sosyal medya
sitesine bir goz attiginda, uzunca bir siire bir ayakkabi markasinin reklamini yaptigini, markanin
da bu fotograflar1 kendi sosyal medya hesaplarinda paylastiklarin1 gozlemliyor. Sadece
ayakkab1 markasinin da degil, daha bir siirii farkli markanin da paylasimlar1 mevcut. Arna’da
da ayni sekilde bazi markalarin reklamlar1 mevcut. Bildirici’ye gére Ayse Arman ya da Sibel
Arna, Hiirriyet yazar1 Ayse Arman veya Hiirriyet yazar1 Sibel Arna’dir. Yani herhangi bir
alanda bu kimlikten bagimsiz olamamaktadirlar. Burada Hiirriyet yayin ilkelerinden
bahsediyor Bildirici: Yayin Ilkelerinin 28. Maddesine gore “Gazete ve dergi ¢alisanlar, haber,
tweet, blog ve diger iletilerinde reklam, halkla iligkiler ve propaganda yapmamali, ilan-reklam
kaynaklarindan telkin alarak ve maddi ¢ikar saglayarak yazmamalidir. Gazetecinin yeni medya
ortaminda yazdiklari, reklam ve ilanlarla i¢ i¢e sunulmamali; gazetecilik iiriinlerinde yaniltic
etiketler konulmamalidir” (2018: 328). Bu aslinda gazeteciler arasinda tartismaya acgik bir
konudur. Baz1 gazetecilere gore gazetecinin kendine ait 6zel yasami vardir. Ki Arman,
Bildirici’nin bu yazis1 sonrasinda 23 Mayis 2017°de kendi kdse yazisinda bu olaya karsilik
cevap vermistir: “Orada ben gazeteci filan degilim. Ya da sadece gazeteci degilim. Anneyim,
gezginim, ev kadiniyim, alwveris manyagiyim,
depresyondayim, umredeyim, Varanasi’deyim, Mumbai’de ev-otelimdeyim, ergen annesiyim,
sevgiliyim, her pazartesi diyete giren ve bozanim, spor yapanim... Bin tiirlii halim var benim.
Tiirkgesi, sadece gazeteci Ayse Arman degilim. Her seyim.”’(
https://www.hurriyet.com.tr/yazarlar/ayse-arman/alkislar-fenerbahceye-40466444) gibi bir

aciklamada bulunmustur. Bu gazeteciler tarafindan bir tartisma konusu haline gelmistir.
Bildirici makalenin genelinde de belirtildigi lizere ¢ogunlukla gazetecilik alaninda yapilan
etik sorunlara deginmistir. Bildirici genellikle Hiirriyette ombudsmanlik yaptigi zamandan
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orneklerle caligmasina yon vermistir. Calismanda verilen etik dgretilerin biiyiik cogunlugu
gazeteciler agisindan Ogretici ve dogrulugu yiiksek aciklamalardir. Gazetecilerin temel
gorevlerini sik sik hatirlatarak hatalardan nasil kaginmasi gerektigini belirtip, haberin nasil
yazilmamasi gerektigini de drneklerle ¢alismasinda sunmustur. Genel olarak kitaba olumlu bir
elestiri yapmam miimkiiniidiir. Ciinkii etik problemleri gercekten olmasi gerektigi sekilde
anlatmgtir.
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