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DiJITAL HABERCILIGE FARKLI BiR BAKIS: PODCAST YAYINLARI
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Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ile beraber habercilik alaninda birtakim doniisimler yasanmustir.
Habercilik geleneksel boyuttan dijital mecralara taginmig ve haber igerikleri dijital ortamlarda paylasilmaya
baglanmustir. Haberciligin dijital anlamda yapildigi mecralardan biri de podcasting yayinlari olarak karsimiza
cikmaktadir. Ses kaydi imkani veren podcasting yaymncilifi ile haber icerikleri, ses kaydi ile hazirlanarak
dinleyicilere sunulmaktadir. Podcasting yaynlar bilgisayar veya mobil telefonlara yiiklenerek istenildigi zaman
dinlenebilir bir yaymcilik olanag: saglamaktadir. Bu ¢alisma, diinyada ve Tiirkiye'de podcast araciligi ile yapilan
dijital haberciligin yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir. Calismada, podcast lizerinden yapilan haberciligin
kokenleri, ekonomisi, diinyadaki 6rnekleri ile Tirkiye’de podcast lizerinden haberciligin gelisimi literatiir
taramasi ile irdelenmektedir. Calisma neticesinde Amerika basta olmak iizere Avrupa ve Dogu Asya’da podcast
haberciliginin nicelik ve nitelik anlaminda oldukga gelistigi gézlenmekte ve ekonomik boyutunun giderek
biiylidiigii saptanmaktadir. Literatiir incelemesi sonucunda, Tiirkiye’de podcast haberciliginin, ABD ve Avrupa

ile kiyaslandiginda nicelik acisindan zayif kaldigir goriilmektedir. Ayrica, Tiirkiye’deki podcast yayinlarinin,

reklam geliri ve pazar pay1 agisindan oldukga yetersiz oldugu diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Podcast, Dijital Habercilik, Podcast Haberciligi.

A DIFFERENT VIEW AT DIGITAL JOURNALISM: PODCASTS

ABSTRACT

With the development of new communication technologies, there have been some transformations in the field of
journalism. Journalism has shifted from traditional to digital media and news content has begun to be shared in
digital media. Podcasting publications confront as one of the channels in which journalism is made digitally.
Podcasting publications, which provides audio recording, is available for any listeners who have access to audio
recording. Podcasting broadcasts can be uploaded to computers or mobile phones and users can listen to it
whenever they want. This study aims to examine reflections of digital journalism in the world and in Turkey
which was made via podcast. In the study, the roots of the podcast journalism, economics, world examples, the
development of journalism is carried out with literature survey. As a result of the study, it is observed that
podcast journalism has improved significantly in terms of quantity and quality in Europe and East Asia,
especially in the USA, and its economic dimension has been gradually growing. As a result of the literature
survey, when compared with the podcast journalism in Turkey, the US and Europe, is seen as weak in terms of
quantity. In addition, the podcast in Turkey is considered to be quite inadequate in terms of advertising revenue
and market share.
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GiRiS

Iletisim, hayatin her alaninda ve her aninda kendisini hissettiren bir olgu
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Insanlarin yiiz yiize kurduklari iletisimin yani sira
toplumda etkilesim saglamanin bir diger yolu da kitle iletisim araglaridir. Bireyler,
toplumda yasanan bir¢cok gelismeyi kitle iletisim araglar1 ile 6grenmektedir. Kitle
iletisim araglar1 tarafindan topluma sunulan enformasyonun yayimlandigi alanlar
giderek farklilasmakta, birgok farkli mecra habercilik alanina dahil olmaktadir. Bu
baglamda, iletisim teknolojilerinin getirdigi dijitallesme, haberciligi de etkisi altina
almakta ve dijital habercilik anlayis1 giderek yayginlasan bir durum olarak karsimiza

cikmaktadir.

Haberciligin dijital mecrada sunuldugu alanlardan biri de “podcasting” olarak
adlandirilan yayincilik tiiriidiir. Podcasting, dijital anlamda hazirlanmis ses veya
goriintii dosyalarinin bilgisayar veya akilli telefon gibi ¢esitli araglarda kullanilmak
tizere kullanicilara aktarilmasi islemidir. Mobil cihazlar ve internet araciligiyla kolay
ulasilir olan podcasting, bireylerin icerik ihtiyacimi karsilamaktadir. Podcasting,
haber igerigini farkli cihazlara yiikleme imkan1 taniyarak geleneksel radyo
yayinlarinin aksine bireylere istedikleri zaman (Artz ve Gamwell, 2018; Crofts vd,
2005; Brown ve Green, 2007: 4; Kargozari ve Zarinkamar, 2014: 840) ve kesintisiz

bir dinleme imkani sunmaktadir.

Podcasting yayinciliginda haberciler, haberi olusturduktan sonra sahip
olduklar1 web sayfasina yiikleyerek kullanicilara aktarmaktadir. Bu tiir bir yayincilik
habercilere haberi iiretme ve kullaniciya aktarma asamasinda alternatif bir se¢enek
firsat1 vermektedir (Miguel Descalso, 2015). Ayrica podcast yayinciligi kullaniciya
da habere ve bilgiye ulasmada farkli ve ek bir yol saglamaktadir (Vogt, 2016: 66).
Internet haberciligi gibi bireysel anlamda dileyen herkesin yapabilecegi bir yaymcilik
olan podcast (Park, 2017a: 1158), ana akimda yer alan haberlerin disinda kalan
gelismeleri (Na, 2011) topluma ulastirma ayricaligini da sunmaktadir. Podcast
yayinciliginin bireysel ve alternatif yayin yapma 06zelligi podcast ile yurttas
gazeteciliginin de miimkiin olabilecegini giindeme getirmektedir. Bu anlamda
podcast yayinciliginin akademik anlamda incelenmesi dijital haberciligin farkli boyut

ve igerik tretme yonlerini ortaya c¢ikarmada etkili olabilmektedir. Nitekim
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Tirkiye’de podcast haberciligi alanina has yapilmis bir ¢alisma bulunmamaktadir.
Dolayisiyla, literatiir taramasi yontemiyle ele alinan bu ¢alisma podcast haberciligi
alanindaki ilk aragtirmayi literatiire kazandirmaya calismaktadir. Bu baglamda
calisma, giderek yayginlasan podcast yayinciligiin habercilik alanindaki kullanimi

ve yansimalarini incelemeyi amaglamaktadir.

Calismanin ilk kisminda podcast yayimnciligiin tanimi ve nasil bir yayimncilik
anlayis1 oldugu aktarilarak podcast yaymciliginin kokenlerine yer verilmektedir.
Ikinci kisimda podcast yaymciligimn habercilik alanindaki gelisimine, diinyadaki ve
Tirkiye’deki 6rneklerine odaklanilmaktadir. Son kisimda ise podcast haberciliginin
alternatif yaymecilikla iligkisi ele alinmakta, podcast yayimnlarmin istatistiki verileri ve

ekonomisine deginilmektedir.
1. Podcast Yayinciligin Kokenleri ve Gelisimi

Podcasting, bir ses dosyasini sarki veya konusmay1 ya da ses karigimlarini
yakalama ve bu dijital dosyayi transfer etme iglemidir. Bu transfer islemi akabinde
RSS (Real Simple Syndication) 2.0 abonelik islemi ile bu dijital dosyalar kullanicilar
tarafindan indirilmekte ve tiiketilmektedir (Meng, 2005: 1; Huntsberger ve Stavitsky,
2007). Podcast yayincilar1 istedikleri alanda hazirladiklar1 dosyalar1 yiiklemekte,
kullanicilar ise bu dosyalar1 cihazlarina aktararak dinlemektedir. Podcasting, iPod ve
yayincilik anlamindaki “broadcasting” kelimelerinin birlesimi ile olugmustur. 2005
yilinda da bu kelime Oxford sozliigiinde kullanilmaya baslanmistir (Madsen, 2009:
1192).

Podcasting, 2004 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikmis
(Quirk, 2015; Berry, 2015) giiniimiize degin geliserek varligimi siirdiirmiis ve i¢inde
bulunulan donemde de gelisimini silirdiirmeye devam etmektedir. Adam Curry,
podcast yayinciliginin teknik anlamdaki altyapisini belirleyen isimlerden biri
olmustur. Curry, programci ve RSS sisteminin yaraticis1 Dave Winer ile bir araya
gelerek webde yer alan haber, ses ve goriintiilerin iletilmesini saglayan teknik bir
sistem gelistirmislerdir (Geoghegan ve Klass, 2005: 3; Quirk, 2016; Berry, 2006:
145). Boylece ilk podcast yaymi Curry tarafindan gergeklestirilmistir (Quirk, 2016:

6). Podcast yaymlarinin 2005 yilindan itibaren Apple’nin iTunes uygulamasi

CiLT/VOLUME: 9 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2021
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



376
BUDAK, Emrah (2021) Dijital Habercilige Farkli Bir Bakis: Podcast Yayinlari, Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi (e-gifder), 9 (1) 373-398

tizerinden indirilmeye baslanmasi yayinciligin daha da yayginlagsmasini saglamistir

(Berry 2015; Quirk, 2016: 6; Twist, 2005).

Podcast yayinlari, medya kuruluslari, kamu ya da 6zel kurumlar ile bilimsel
bir¢cok olusum tarafindan tretilebilmektedir. Bunun yani sira podcast yayimi birkag
kisinin bir araya gelmesiyle ya da bireysel olarak da yapilabilmektedir. Bu yayim
gerceklestirmek icin teknik birkag ekipman olmasi yeterlidir. Bu anlamda, podcast
yaymlariin, tiim topluma agik, 6zgiir bir yaymcilik anlayisi igerdigi sdylenebilir.
Ayrica, bir radyo yaymindan farkli olarak canli yayini kagirma endisesi olmadan
mobil telefon ya da bilgisayarlara indirilerek arzu edilen zaman ve mekéanda
dinlenebilmektedir. Dolayisiyla podcast yayinciliginin zaman ve mekan 6zgiirliigii de

sundugu goriilmektedir.

Podcast yayinciligi egitim, eglence, habercilik (Hodges vd, 2008: 140),
belgesel, bireysel makale ve yazilar, sozli tarih, otobiyografi (Edmond, 2015: 1571),
spor, edebiyat (Birch ve Weitkamp, 2010) gibi alanlarda kendini gostermektedir.
Amerika’da ilk &rnekleri ortaya ¢ikan podcast yayinlar, Ingiltere, Almanya, Giiney
Kore, Fransa, Kanada ve Japonya gibi iilkelerde de yayimlanmaya baslanmistir.
Ingiltere’de Ricky Gervais Show, podcast iizerinden yaym yapmis ve diinyanin en
¢ok indirilen podcasti olmustur. Ira Glass’in sundugu This American Life (TAL)
radyo programi, podcast yayini olarak serbest¢e sunulan ilk program olmustur
(Quirk, 2016: 6-7). Amerika’da evli bir ¢ift evinden podcast yaymi yapmasi, bir
miizik grubu iiyesinin podcast yayini ile sarkilar sdylemesi, bireysel anlamda podcast

yayininin ilk érnekleri olmustur (Geoghegan ve Klass, 2005: 2)

Amerika’da 12 yas iistii genglerle yapilan bir arastirmada 2017 yil1 itibari ile
100 kisiden 60’1nin podcast kavramina asina oldugu, yiizde 40’nin ise en az bir kez
podcast dinledigi saptanmistir (Edison Research, 2017). Podcast yayinlarinda,
internet ilizerinden ses, video ve yazinsal bir¢ok iiretim Spotify, iTunes ve Youtube
gibi uygulamalar araciligi ile de dinlenebilmektedir. Podcast yayinciliginin 2004
yilindan bu yana giderek gelistigi ve yayginlastigi goriilmektedir. Bu anlamda,
podcast yayincilarinin, podcast yayinlarinin sayisi ve igeriklerin dinlenme oranlari

g6z onilinde bulunduruldugunda ciddi bir gelisme yasandig1 gézlenmektedir.
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2. Habercilik Alaninda Podcast Yayinlari ve Diinyadan Ornekler

Podcast yayimnciliginin habercilik alaninda var olmasi tartisilan konulardan
biridir. Bu baglamda, yaymciligin bireysel anlamda yapilmas: kurumsal politikalar
disinda 6zgiir bir yapimin olusturulmasina zemin hazirlamaktadir. Berry, iiretici
kontrollii bir yayincilik olsa da igerigi ne zaman ve nerede dinleme ya da dinlememe
gibi ayricaligin dinleyicide olmasini, podcastin radyodan ayrilan avantajli yani olarak
ifade etmektedir (2006: 145). Berry (2006), podcasti yazili medyaya benzetmektedir.
Ciinkii yazili medyada bireyler istedikleri yayinlar1 bayiye giderek satin alabilir ya da
abonelikle yaymlar siirekli kendisine ulasabilir. Podcasting de abonelik gibidir ama
kapiya gelen gazete yerine kisisel cihazlara indirilen haber kesitlerinden olusur.
Podcast yayinciligi, yayincilar i¢in kolaylik saglamaktadir. Ciinkii podcast yayim
yapmak i¢in biiyiik bir teknoloji ya da yatirima ihtiyaciniz yoktur. Herhangi bir lisans
almadan (Twist, 2005) bir mikrofon, kayit cihazi ve internet baglantis1 podcast igin

gerekli imkani saglamaktadir.

Dan Klaas ve Geoghegan, podcast yaymciligini olduk¢a heyecan verici
bulmaktadir. Ciinkii herhangi biri podcast ile kendisini ifade edebilir, fikir
aligverisinde bulunabilir ya da {irettigi bir seyi sunabilir. Podcast, yayimncilig1 holding,
devlet ya da kurumsal bir yapidan bireysel bir nitelige kavusturmustur. Podcast
herhangi bir verici ya da uydu cihazina ihtiya¢ duyulmadigi i¢in en giiglii radyo
vericilerinden daha biliylik bir cografyaya ulasmaktadir (2005: 2). Podcastin bu
niteligi, yasanan gelismelerin evrensel bir boyutta yayimlanmasimi ve kiiresel

anlamda toplumlarin bilgilendirilmesini saglamaktadir.

Lindgren (2016: 36) ve Larson (2015), podcast yayinciliginda yayimnci ile
dinleyici arasinda daha samimi bir birliktelik kuruldugunu, dinleyicilerin
programlara daha bagli ve sadik oldugundan s6z etmektedir. Willens (2015),
habercilik alanindaki podcast yaymlarinin giderek yaygimlastigini, ozellikle seri
seklinde yayimlanan olay podcastlerinin dinleyicilerde merak uyandirdigimi ve
toplumun podcast yaymlarini dinlemek ig¢in firsat kolladiklarini belirtmektedir.
Podcast yaymnlarinin baslangicindan bu yana biliylik bir asama kaydettigini
vurgulayan Willens, tam anlamiyla kabul gérmesinin zamana ihtiya¢ duydugunu

ifade etmektedir. Willens, ABD’de podcast yayinlarinin 6zellikle bireysel yayinlarin
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artis1 ile geleneksel medya araglarini kullananlarin sayisinin azaldigini, podcast
yayimlarinin geleneksel yayinciliga giiclii bir rakip olduguna vurgu yapmaktadir.
Podcast yayincilifinda kullanilan dilin daha igten ve duygusal olmasi yapilan
haberciligin edebi yoniinii ortaya ¢ikarmaktadir. Bu konuda Porter (2016) podcastin,
yeni gazeteciligin edebi geleneklerini hatirlatan, edebi gazeteciligin sesli bir

versiyonu oldugunu dile getirmektedir.

Habercilik alaninda podcast, Amerika’da bireysel ve kurumsal anlamda
yayinlarini stirdiirmektedir. This American Life adli programi sunan Ira Glass,
yayinlarin1 podcast iizerinden de yapmaya bagladiktan sonra Amerika’da bireysel
anlamda yayin yapan Invisibilia, Planet Money ve The Mystery Show gibi kanallar da
podcast yaymciligina gegmistir. Bu kanallar, her boliimde bir temay1 6ne ¢ikararak,
uzman goriisii etrafinda arastirmaci bir anlaticiliga odaklanmaktadir. Planet Money,
ekonomi iizerine uzman gazetecilik ornegi gostermektedir. The Mystery Show ise
giindelik gizemli bazi durumlarin ¢6ziimiinii mistik ve samimi bir sohbet havasinda
isleyerek yayimlamaktadir. Alex Blumberg’in 2014 yilindan bu yana yayimlanan
podcast kanali The StartUp cizgi roman haberciligi ve hikaye anlaticiligi konusunda
etkili yaymlar sunmaktadir (Lindgren, 2016). MacKenzie, Unsloved Murder, MPR
News’in iki muhabiri Riham Feshir ve Jon Collins 74 Seconds adli bir programla

bilinmeyeni giin yliziine ¢ikaran arastirmaci gazetecilik yapmaktadir.

Amerika’da kurumsal olarak Ulusal Halk Radyosu (National Public
Radio/NPR), 2005’te podcast yayinina baslamistir (Niles, 2005). NPR, iTunes ve
Yahoo'nun en popiiler podcast siralamasinda daimi bir yer elde etmistir (NPR, 2005).
Washington Post, bir¢ok konuda iiretilen haber igeriklerini Post Reports, New York
Times The Daily, MSNBC Bag Man ve ABC News ise Start Here adiyla podcast
olarak sunmaktadir. CNN’in belirli habercilik alanlarina ayrilmis podcast yayinlari
ile haber sunumu yaptig1 goriilmektedir. New York Times’da haber yayinlarinin yan
sira, Caliphate (Hilafet) adli bir podcast programi yapan muhabir Rukmini
Callimachi, ISID gergegini ve Musul’un diisiisiinii anlatan seri podcast
yaymmlamistir. Bu seride ISID’e katilimin sebepleri, ISID’e katilanlarin icinde

bulundugu psikoloji ve son kisimda ISID’de 3 yil tutsak kalmis bir gencin anlattiklart
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dile getirilmistir (New York Times, 2018). Callimachi, podcast yaynlarinin

desifrelerini de web sayfasinda aktarmustir.

Kanada da podcast yayinciligi yapilan iilkelerden biridir. Canadian
Broadcasting Corporation (CBC), 2005 yilinda podcast iizerinden de yayinlara gecis
yapmistir. Kurumun yaptigr habercilik paralelinde podcast hazirlandigi ve 4
milyonun {izerinde bir indirme sayisina sahip oldugu belirtilmektedir (CBC, 2006).
CBC, podcast yayinlarinda iscilerin maas goriismeleri esnasinda greve gitmesini
haberlestirmis ve grev liderleri ile goriismeler yaparak silire¢ hakkinda toplumu

bilgilendirmistir (Wilson 2005).

Giliney Amerika’da podcast yayin yapan Radio Ambulante bireysel anlati
gazeteciliginin bir 6rnegidir. Giinliik hayatta yasanan gelismelerin aktarildigir Giiney

Amerika’ya ait bir gazetecilik yapmaktadir (Fernandez-Sande, 2015).

Giiney Kore’de podcast yayinciligi oldukga etkili ve genis katilimli olarak
devam etmektedir. Naneun Ggomsuda, Kore’de habercilik ve politika yaymlari
yapan bir podcast olup, politik katilim saglamada diinyada ilk sirada yer almaktadir.
2012 yili bagkanlik segimlerinde hiikiimete yonelik yapilan yaymlar segimin
gidisatinda etkili bir rol oynamistir. Naneun Ggomsuda, 10 milyon dinleyiciye

sahiptir (Koo vd, 2015: 421-422).

Ingiltere’de podcast yaymlarina bakildiginda, BBC (British Broadcasting
Corporation) 2004 yilinda deneme yayinlarina ge¢mis (Berry, 2006: 150), 2006
yilina geldiginde 12 aylik vodcast (video podcast) ile hiciv iceren haftalik haber
yaymlari (STORYFix) aktarmustir (The Guardian, 2006). Ulkede 2005 yilinda Daily
Telegraph, haberlerini podcast yayincilig iizerinden yayimlayan ilk gazete olmustur.
Onun ardindan 2006 yilinda The Guardian, haber igeriklerini bir dizi podcast
yaymlar1 ile sunmaya baslamistir (Bonini, 2015: 27). Ingiltere ve Amerika
versiyonlar1 olan New Statesman, hem habercilik hem de kiiltiirel ve politik alanda
podcast yayini yapmaktadir. Helen Lewis ve Stephen Bush, The New Statesman
Podcast adiyla politik konularda yayin yapan bir yapim sunmaktadir. Bu yapimda,
Brexit kararinin ardindan yasanan gelismeler ve Theresa May’in gelecegi iizerine

kesitler bulunmaktadir. Avustralya’da yaym yapan ABC (Australian Brodcasting
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Corporation) 2005 yilinda haber yayin1 Late Night Live’in ayn1 zamanda podcast
olarak da yayimlanacagini belirtmistir (Murray, 2009: 197).

Portekiz’de yayin yapan 3 gazete Publicio, Expresso ve Observador podcast
yayin1 yapmaktadir. Bu gazeteler podcast yayinlarinda, gazete icin hazirlanan
haberleri sunmaktan 6teye gecememis, igerikler gazetenin dijital bir versiyonu olarak
karsimiza ¢ikmistir (Reis, 2018).

Vietnam’da yayin yapan Loa Fm, Nisan 2015’te podcast yayinciligi yapmaya
baslamis ve Vietnam’da yasanan gelismeleri uluslararasi diizeyde paylasmistir. Bu
yayinlarin slogani, giivenilir ve farkli bakis agilar1 ile Vietnam odakli habercilik

seklinde olmustur (Frary, 2017: 25).

Kiiresel ol¢ekte podcast haberciligi kamusal ve 6zel medya kuruluslarinin
yani sira bireysel anlamda da gelisme gostermis, dijital hikaye anlaticiliginda ve seri
podcastlerde hatir1 sayilir bir ivme yakalamistir. Radyo haberciliginden farkli olarak
derinlemesine ve dizi seklinde podcast programlar1 iretilmis, deginilmeyen

konularda yapimlar ortaya ¢ikarilmstir.
3. Tiirkiye’de Habercilik Alaninda Podcast Yayinciligi

Tiirkiye’de podcast yaymciligr dijital mecralar iizerinden yapilan habercilik
kadar yayginlagan bir uygulama degildir. Ancak; Tiirkiye’de edebiyat, sanat, spor,
bilim ve teknoloji, habercilik gibi alanlarda bir¢ok podcast yayincisi bulunmaktadir.
Basketbol iizerine Ikili Oyun, edebiyat iizerine Mirgiin Cabas ve Can Kozanoglu’nun
hazirladigi Ilk Sayfasi, film iizerine Yasasin Bagzi Filmler, Teknoloji iizerine Tekno
Seyir, bilimle ilgili A¢ik Bilim adiyla podcast yayimlart yapilmaktadir. TRT, radyo
programlarinda yer alan miizik ve kiiltiir i¢erikli yaymlarini ayn1 zamanda podcast

uzerinden de sunmaktadir.

Tiirkiye’de habercilik ilizerine podcast yayinciligi Amerika ve Bati iilkelerine
oranla az sayidadir. Podcast haberciliginin zamanla gelistigini ve yayginlagtigin
sOylemek yanlis olmayacaktir. Yunus Emre Enstitiisii’niin destegi ile kurulan
Tiirkge’nin Sesi Radyosu 2015 yilinda yayin hayatina baslamis, podcast araciligi ile
kiiltiir sanattan haberlere, miizik ve seyahatten Tiirkge Ogretimine kadar birgok

konuda diasporasina yayin yapmaktadir (Trthaber, 2018).
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Podcast yayinciliginda NTV (Nergis Televizyonu) farkli alanlarda yayinlar
yapmaktadir. Bu yaymlar genellikle NTV Radyo’dan yayimlanan programlarin
podcast ses dosyast seklinde sunulmasidir. Yaymlarda miizik ve edebiyattan
gastronomiye, spordan habercilige kadar birgok alanda podcast bulunmaktadir.
Gazeteci Kemal Yurteri’nin sundugu Muhabirden adli programla habercilerin ve
haberin bilinmeyen yanlar1 ve mangetlerin perde arkasi detayli bir sekilde
anlatilmaktadir. Mete Cubuk¢u’nun sundugu “Kayittayiz” programinda diinyada ve
Tirkiye’de yasanan gelismeler, belli temalar ilizerine arastirma yapan bdliimler

konuklarla birlikte ele alinarak islenmektedir.

Habercilik alaninda podcast yayinlar1 yapan bir diger sayfa Medyascope’dur.
Medyascope, podcast icin 6zel yayinlar yapmamakta, 2015 yilindan bu yana 3 yildir
haber iceriklerinde hazirlanan videolar podcast i¢in ses dosyalarina ¢evrilmektedir.
Podcast yaymlariin amaci, dijital medyanin her alanini kullanarak, video izlemek
istemeyen, haberleri dinlemek isteyenler i¢in hazirlanmaktadir. Videoya ek olarak
konu iizerine uzman kisilerin de gortsleri ses dosyasi olarak kaydedilerek programa
eklenmektedir (Medyascope, 2018).

Habercilik alaninda podcast yaymmi1 yapan platformlardan biri de
Medyapod’dur. Medyapod, “Gergeklere ses ver” slogani ile yola ¢ikan ve bagimsiz
gazetecilerin seslerini duyurmaya caligsan, geleneksel medyada var olan ayni ses, ayni
konu ve sozlerden farkli bir mecra olmayi hedeflemektedir (Journo, 2018).
Medyapod, giincel haber igerikleri ile yayinlar yapmakta ve yasanan gelismeler
uzman konuklarla degerlendirilmektedir. Medyapod’da giincel gelismelerin
tartisildigr politikayr da igeren Kampana, Ara Bagshk, Miinferit, Hukuk Baslangict
Dersleri, Niye gibi programlar, teknoloji alaninda Shortcast, Newpod ve Interkritik,
spor iizerine Bos Adam Isi, kiiltiir-sanat iizerine ise Sapka Alti Konusmalari,
Anlatsam Roman Olur, Seyahat Sanati ve U¢ Bes Sayfa adli programlar
hazirlanmaktadir. Sarphan Uzunoglu’'nun hazirladigt Haber Ekonomisi gibi
haberciligin ekonomik ve teknolojik boyutlarint degerlendiren bir yapim da
sunulmaktadir (Medyapod). Medyapod’da haber yaymlarinin yam sira, gazetecilik
tizerine akademik yazilar da bulunmaktadir. Sarphan Uzunoglu’nun sundugu Haber

Ekonomisi programinda dijital habercilikte yasanan doniisiimler ve bu doniisiimlerin
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yarattig1 sorunlar, medyanin var olma sorunlari, reklamcilik gibi konular iizerine

tespitler ve egitici igerikler dikkati ¢ekmektedir (Medyapod).

Podcast yaymciliginda haber yayini yapanlardan bir digeri uzun bir donem
aktif gazetecilik yapms Unsal Unlii’diir. Kendi ad1 ile kurdugu sayfasinda Unsal
Unlii giincel gelismeleri aktarmaktadir. 20 yildan fazla bir siiredir gazetecilik yapan
Unsal Unlii 2015 yilinda ¢alisma odasindan periskop yaymlarma baslayarak giine
dair yasananlar1 dile getirmis ve yorumlamistir. Daha sonra periskop yayinlarina ek
olarak podcast yayinlar1 da yapmaya baslamustir. Unsal Unlii, aktif gazeteciligi
birakip periskop iizerinden yayincilik yapma sebebini “6zgiir ve bagimsiz gazetecilik

yapmak” olarak belirtmektedir (Unsal Unlii).

Podcast yayinciliginda Tiirkiye’”de TRT’de son donemde atilimlar
gerceklestirmistir. Bu anlamda TRT World giiniin etkileyici gelismelerini Daily
News Brief adiyla dinleyicilerle bulusturmaktadir. Daily News Brief, her giin
ortalama 3 dakika uzunlukta, giin i¢inde yasanan gelismeleri aktaran podcastler
yayimlamaktadir. Bunun yam sira Biz in 60 secs (60 Saniyede Is) adli 1 dakikalik
yaymlariyla diinyadaki ekonomik gelismeleri Ozetlemektedir. TRT World’de
uluslararas1 alanda yasanan gelismelerin uzun uzadiya konusuldugu The
Newsmakers (Haberciler) podcast yayminda gelismeler, konuklarin yorumlariyla
degerlendirilmektedir. Yayinlarin basladigi donemde daha sik araliklarla ama daha

az siireli yayinlar mevcutken, son donemde seyrek ama uzun yayinlar sunulmaktadir.

De Marke spor sayfasinin “Sar: oda” adiyla hazirlayip sundugu podcast
yaymlarinda giincel spor olaylarina iliskin igerikler hazirlanmaktadir. Ozellikle
futbol ve basketbol iizerine yapilan yayinlarda Sampiyonlar Ligi, ingiltere Premier
Ligi, Tuirkiye Siiper Ligi, NBA, Euroleague maglar1 ve takimlardaki gelismelere dair
yorumlar yapilmaktadir (Open Spotify).

2019 yilinda yayin hayatina baslayan Kisa Dalga Podcast ¢ok farkli alanlarda
podcast yayinlar1 yapmakta ve seri podcastler iiretmektedir. Bu anlamda, Gezi Parki
Davasi, Koronavirtis, Tiirkiye’de Cinsellik, Tarikatlar gibi konularda seri podcastler
iretilmekte ve uzman goriisleri dogrultusunda igerikler sunulmaktadir (Kisa Dalga

Podcast).
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2020 yilinda podcast yayinlarina giris yapan Anadolu Ajanst TRT World’un
ardindan podcast yaymi yapan ikinci kamu medyasidir. Anadolu Ajansi podcast
yaymlarindaki igeriklerde ozel igerikler sunmamakta ajans biinyesinde iiretilen
haberler podcast yaymi olarak sunulmaktadir. Anadolu Ajansi, Ozellikle son
donemde Suriye ile ilgili yasanan gelismelerin yani sira uluslararasi sorunlar ve
Koronaviriis iizerine haber igeriklerini derleyerek dinleyicilere aktarmaktadir

(Anadolu Ajansi).

2020 yilinda podcast yayinlarina baglayan bir diger haber kurulusu Hiirriyet
gazetesidir. Hiirriyet gazetesi podcast yayinlarinda giincel gelismelerin yani sira
magazinel gelismeler ve bur¢ yorumlar: gibi konularda da igerikler hazirlamaktadir.
Ayrica, teknoloji kutusu, hukuk, hayatin i¢inden gibi kategorileriyle igeriklerini

simiflandirmistir (Hiirriyet Podcast).
4. Alternatif Medya Olarak Podcast Yayinlari

Alternatif medya, yaygm bir sekilde takip edilen anaakim medyanin
karsisinda konumlanan, toplumda bir¢ok yonden azinlik olarak kabul edilip sesi az
duyulan gruplarin goriislerini 6nemseyen ve topluma sunan medya olarak karsimiza
cikmaktadir. (Aydogan ve Kirik, 2012: 63-64). Alternatif medya organlarinda
anaakim medya yapilanmasinda yer alan mesleki hiyerarsi ve statilko yanlist bir
tutum sergilenmemekte, mevcut sistemin agmazlari, sosyal esitsizlikler, alt simif
insaninin yasadigi sorunlar, popiiler kiiltiir tirlinii olmayan sanat icerikleri topluma
sunulmaktadir (Fuchs, 2010: 178). Toplumun tiim kesimlerinin sesini duyurabilmesi,
sorunlarin glindeme gelebilmesi icin alternatif medya mecralarina ihtiyag
duyulmaktadir. Bu anlamda olusturulan alternatif kanallar hem tiim toplumun sesi
olmakta hem de sesini duyurdugu kitle ile biitliinleserek kitlenin elestirel ve

sorgulayan bir bakis agisina sahip olmasini saglamaktadir. (Ozer, 2012: 9-10).

Podcast yayinlart dijital alanda sunduklari haber igerikleri ile alternatif
yayinciliga da ornek teskil etmektedir. Yee, (2019: 94), podcast yaymlarinin yeni
medyanin kullanicilarina  verdigi giliclenme duygusunun bilesenlerinden biri
oldugunu belirtmektedir. Henry Jenkins vd, podcast yayilarinin, bireyleri fikirlerini

ifade etme, paylasma konusunda cesaretlendirdigini, her tiirli gelisme ve bilginin
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deneyimli bireylerden kullanicilara aktarildigini ve dolayisiyla katilimer bir kiiltiirti
destekledigini ifade etmektedir (Jenkins vd, 2009).

Podcasting, dinleyicilere zaman konusunda bir serbestlik, geleneksel
medyada yer alan homojen programlama ve reklamlardan kaginabilecekleri yeni bir
Ozgiirlik bigimi vermektedir (Yee, 2019: 95). Bottomley’e gore (2015: 181) podcast
yaymlar1 profesyonel iireticilerin yani sira bireysel yayincilik yapan yayincilarin
giiclii ve profesyonel bir kimlige kavusmasini saglamaktadir. Bu durum da bireysel
podcast yayincilarint yurttas gazeteciliginde oldugu gibi bireysel ve ozgiir bir
yayinciliga tagimaktadir. Madsen, podcast yayinlarinin kamuya agik tartisma alani
olusturup gelismelere sira disi bir bakis agisini topluma sorunsuz bir sekilde
sundugunu belirtmektedir (Madsen, 2009: 1196). Marshall, podcast yayinlarinin
toplumda yasanan siddet olaylarii da giindeme getirerek ¢0ziim yollar1 sunma
konusunda etkili olabilecegini 6ne siirmektedir. Bu anlamda podcast yayinciligi
lizerine yaptig1 calismada aile ici siddeti derinlemesine incelemis, siddet magdurlar
ile programlar ger¢eklestirmistir. Marshall, yayinlarin siddetin azaltilmasinda etkili
oldugunu dile getirmektedir (Marshall, 2019: 2). Bunun disinda podcast yayincilig
ile yardim kampanyalar1 diizenlenmekte ve yardim kuruluslarinin yardim
kampanyalarina katilimi1 desteklenmektedir. Bu anlamda Audioboom podcast kanali,
Christian Aid’in yaptigi yoksullugu sona erdirme c¢abalarini giindeme getiren
yaymlar yaparak (Miguel Descalso, 2015) sosyal sorumluluk gorevini de

ustlenmektedir.

Podcastingin, tek yonlii geleneksel medya ile yiiz yiize iletisimi bir araya
getirme potansiyeli vardir. Podcasting, forumlar aracilifiyla yayinci ve dinleyici
arasinda olmaktan ¢ikip dinleyiciler, uzmanlar ve bilim adamlarinin da dahil oldugu
bir tartigma ve diyalog ortamini canlandirmaktadir (Birch ve Weitkamp, 2010: 892).
Yayinciligin bireysel bir nitelige biiriinmesi podcast yayincilarinin editor kontrolii ve
sansiirii gibi olumsuzluklara maruz kalmamalarini saglamaktadir. Bu yonden podcast
(Park, 2017b: 245), yurttas gazeteciligi 6rneklerini barindiran bir mecradir. Ciinkii
bireysel podcastler, toplumda var olan sosyolojik ve kiiltiirel hiyerarsileri ve otoriter
sOylemi alt iist edebilir. Ayrica, bireylerin siyasal katilima ve elestiriye dahil

olmasini engelleyen geleneksel bakisa karsi vatandaslar1 motive eden bir dogasi
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bulunmaktadir. Podcast yayinciliginin bireysel ve anaakima alternatif bir yayincilik
alanin1  da kapsamasi podcast yaymciligini yurttas haberciligi yapmaya

yonlendirmistir.

Podcast yayimciliginin yurttag gazeteciligi anlamindaki en 6nemli 6rnegi
Giiney Kore’de yaym yapan Naneun Ggomsuda’dir. Bu kanal, anaakima alternatif
bir yayincilik 6rnegi gostermis ve muhalif haber kullanicilarinin ilgisini ¢ekmistir
(Park, 2017a). Ozellikle secim déneminde yaptig1 podcast yayinlari ile miithis bir ilgi
gbrmiis ve politik katilimi artiran bir performans sergilemistir. Bu podcast kanali
Kore Uluslararas1 Basin Sendikalar1 Federasyonu’ndan Demokratik Medya Odiilii’nii
almistir (Park, 2017b: 247). Ggomsuda, Kore vatandaslarinin bir¢ok konuda
bilinglenmesini saglayarak, politik ve toplumsal anlamda arastirmaci gazeteciligi

temsil etmistir (Jo, 2015).

Sarah Koenig’in hazirladigi podcast serisi bir cinayete 1s1k tutmayi
amaglamaktadir. Amerika’da Adnan Syed adli gencin, kiz arkadasi Hae Min Lee’nin
oldiiriilmesi lizerine cinayet zanlis1 olarak hiikiim giymesini konu alan seride yapilan
yayinlar mahkemenin seyrini degistirmis ve Adnan Syed’in davasi yillar sonra
yeniden goriilmeye baslanmistir. 1999°dan beri cezaevinde olan Adnan Syed’in
davasinin yeniden goriilmeye baslanmasi programa olan ilgiyi artirmuis, program
milyonlarca kisi tarafindan dinlenmistir (Roberts, 2014). Ayrica yaymlar Amerika,
Kanada, Ingiltere, Avustralya, Almanya, Giiney Afrika ve Hindistan'da miithis bir
ilgi gormistiir (Dredge 2014). Diinyaca iine kavusan bu icerikler, birgok prestijli
gazetecilik 6diili kazanmig ve “dijital ¢agda yeniden birlestirici anlatinin yeni bir
bi¢imi” olarak gorilmiistiir (McCracken 2017: 55). Podcast yayinlari ile bir davanin
yeniden goriilmesi, medyanin alternatif bir islevle kamusal sorumlulugunu yerine

getirdiginin 6nemli bir kanitidir.

Tiirkiye’de de bagimsiz medya kuruluslar1 ile bireysel iiretilen podcast
igeriklerinin 6zglir ve bagimsiz bir yayincilik anlayistyla hareket etmeleri alternatif
bir yaymeciligin gelistirilmesi amacini tasimaktadir. Bu anlamda, Medyapod, Unsal
Unlii, Medyascope, Kisa Dalga Podcast, Socrates Dergi’nin iirettigi yaymlar
genellikle anaakimda yer almayan ya da farkli bir bakis acisi ile ele alinan

iceriklerdir. Tiirkiye’de podcast haberciliginin 6rnekleri incelendiginde, yayinlarin
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alternatif habercilige yatkin yonii goriillmektedir. Podcast yayincisi ve dinleyicilere
sunulan Ozgiirliikle birlikte farkli konularin detayli bir sekilde ele alinmasi,
uzmanlagmis ve arastirmaci gazeteciligi icra etmenin yani sira toplumda farkindalik

yaratmaktadir.

Podcast’in habercilik alaninda olumlu yoénlerinden s6z ederken ortaya
cikabilecek bazi olumsuzluklari da belirtmek gerekmektedir. Yaymcilar, haberi
sunarken igerigi kendi ideolojisi ve siyasasindan bagimsiz olarak sunmadan, kendi
yorumu ile aktarmasi toplumda yonlendirici bir etki yaratabilir. Haberler iizerine
yorum yapilacaksa bunun yorum oldugunun agiklanmasi, enformasyon olarak
algilanmasimin Oniine gecebilir. Bireysel anlamda yapilan yaymeciligin yurttas
haberciliginde oldugu gibi haberin dogrulugu ve giivenirligi konusunda endise
yaratabilecek durumlar barindirdig1r goriilmektedir. Bireyin yaptigi yayinda teyit
edilmemis haberler topluma sunuldugunda; s6z konusu igeriklerin dogru olmamasi
nedeniyle yasanacak etik ihlaller, mesleki degerlere ve topluma zarar vermektedir.
Bireysel podcast yaymcilarimin meslek etigi anlaminda herhangi bir yasal siirece
bagli olmamalari, teyit edilmemis bilgilerin yayimlanmasina, bu durumdan higbir
sorumluluk hissedilmemesine sebep olabilmektedir. Bu baglamda, Koo vd. yaptiklar
calismada (2015: 433), Giliney Kore’de yaym yapan Naneun Ggomsuda podcast
kanali mensuplarindan Chung’un yanlis bilgi servis etmekten 1 yil hapis cezasina

carptirildig belirtilmistir.
5. Podcast Uzerine istatistikler ve Podcast Ekonomisi

Podcast yaymciligi diinyada giderek yayginlasan bir uygulama olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 2018 yili itibariyle 525 bin aktif podcast aginin yani sira 100
farkl1 dilde 18,5 milyon podcast boliimii bulunmaktadir (Locker, 2018). Giincel
rakamlarda ise 2020 yilinda 30 milyon podcast boliimiine ulasildigi ve 850 bin aktif
podcast agmnm oldugu diisiiniilmektedir (podcastinsights.com, 2020). Ozellikle
podcast dinleyicileri ve podcast yayinlarinda biiyiik bir ytlikselis gozlenmektedir. Bu
baglamda, ABD’de 2006 yilinda podcastin taninirh@ %22 iken 2019’da bu oran
%70’e yiikselmistir. 2019 yil1 verilerine gore ABD’de podcast dinleyenlerin %51°e
¢ikmigs ve podcast dinleyenlerin rakami 144 milyon olarak tahmin edilmektedir.

Edison Research’in yaptig1 son aragtirmada, 12-24 yas araligindaki genclerin Spotify
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tizerinden podcast dinleme oranlar1 artis gostermektedir (Edison Research, 2019).

Podcast tizerine yapilan arastirmalarda (Tankovska, 2020; Newman vd, 2019; Edison

Research, 2019), kiiresel anlamda da 6zellikle mobil telefon kullanan genglerde

podcast dinleme oraninin giderek yiikseldigi goriilmektedir. Reuters’in hazirladigi

raporda podcast dinleyenlerin %15°1 uluslararas1 ve politik gelismelerden haberdar

olmak i¢in dinlediklerini ifade etmislerdir (Newman vd, 2019: 28).

Reuters Enstitiisii’niin hazirladig giincel raporda diinyada belli basl tilkelerin

niifuslarina gore podcast dinleme oranlar1 su sekilde siralanmaktadir (Newman vd,

2019):

Tablo 1. Kiiresel Alanda Podcast Dinleme Oranlari

Ulkeler Dinleme Oranlari
Glney Kore %53
ispanya %39
irlanda %37
isvec %35
ABD %35
italya %30
Kanada %29
Avustralya %27
Fransa %25
Japonya %23
Almanya %21
Birlesik Krallik %21

Reuters’in hazirladig1 raporda Tiirkiye ile ilgili dijital habercilik alanindaki

istatistiki bilgilere yer verilirken podcast konusunda herhangi bilgi sunulmamustir.

Tiirkiye’de heniiz diizenli bir podcast ag1 ve dinleyicisi olmamasi, bu konuda

uluslararasi standartlarda herhangi bir 6l¢lim yapilmamasi bu durumun sebebi olarak

distiniilmektedir.

Podiolab’in Tirkiye’de yaptigi bir arastirmada katilimcilarin %34,2°si 1-3

sene araliginda diizenli olarak podcast dinledigi saptanmaktadir. Katilimcilar neden

podcast dinledikleri noktasinda %49,1 ile “yeni bilgiler edinme™yi, %28,7 ile kisisel

gelisim saglamay1 ve %17,9 oraninda giinliik haber ve gelismeleri takip etmeyi sebep

gostermektedir. Dinleyicilerin yas dagilimima bakildiginda %41,9’unun 25-34 yas,
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yluzde 29,5‘unun 18-24 yas araliginda oldugu gorilmektedir. Bu sonuclarla
Tiirkiye’de de dinleyicilerin  biiyiik bir kesimini genglerin olusturdugu
diistiniilmektedir. Podcast dinleme aligkanlig1 olanlarin haftada ortalama yedi podcast

dinledigi belirtilmektedir (Ibrisim, 2019).

Podcast yayinlarinin kiiresel bir yayginlik gosterdigi diisiiniilmesinin yan1 sira
podcast sektoriiniin merkezi ABD’dir. Genellikle en ¢ok dinlenen ve en ¢ok reklam
geliri saglayan yayinlar ABD’de iiretilmektedir. Bu anlamda ABD, iiretim, reklam ve
yatirrm anlaminda podcast sektoriiniin Onclisii olarak goriilmektedir. Podcast
yayinlarinin giderek 6nem kazanmasi podcasting sektoriine yatirnm yapilmasini

saglamigtir.

2015 yilinda podcast yaymnciligina 34 milyon dolar reklam yatirimi
yapilmistir. Halk radyosu yayincilarindan WYNC, podcasting i¢in 15 milyon, Gimlet
6 milyon, Radiotopia ise 1 milyon dolar biit¢e ayirmistir (Vogt, 2016: 65). Spotify,
2019 yilinda podcast sektdriine 500 milyon dolarlik bir yatirimla Gimlet Media,

Parcast ve Anchor firmalarim satin almistir (Ibrisim, 2019).

Podcast sektoriinde reklam pastasinin da biyiik bir artis gosterdigi
gbzlemlenirken IAB ve PwC’nin hazirladig1 raporda ABD’de 2015°te toplamda elde
edilen tahmini reklam geliri 105 milyon dolarken 2020 yil1 i¢in 6ngoriilen reklam
geliri 863 milyon dolara ¢gikmigtir. Raporda 2021 yilinda podcast reklam pastasinin 1
milyar dolar1 gegecegi tahmin edilmektedir (IAB ve PwC, 2019: 7). Avustralya’da
podcast reklamlarma iligkin, 2022 yili i¢in 110 milyon Avustralya dolari gelir
beklenmektedir (Hughes, 2019).

Podcast yayinciliginda iki tiir reklam bulunmaktadir. Reklamlar, yayin
baslamadan Once ve yayin bitmeden Once yer almaktadir. Yaymdan Once alinan
reklamlarda her bin dinleyici i¢in (CPM — Cost Per Mille) 18 dolar 6denmekte ve
yayin bitmeden yayimlanan reklamlarda da her bin dinleyici i¢in 25 dolar reklam
ticreti verilmektedir (adsalesguyblog.com, 2019; singlegrain.com). Midroll’da yer
alan verilerde, podcast reklamlarini dinleyenlerin %61°inin reklamlardan sonra iiriin
satin aldig1 ve podcast reklamlarinin radyo reklamlarina goére bireylerle daha iyi

etkilesim sagladigi belirtilmektedir (Midroll).
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ABD’nin 6nde gelen podcast iireticilerinden Wondery, NY Times ve TAL,

2019 yil1 agustos ayinda aldig1 indirme sayisi, aylik ve yillik gelirlerine bakildiginda

podcast sektoriiniin tagidig1 ekonomik potansiyel de ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 2. ABD’de 3 Biiyiik Podcast Aginin Reklam Gelirleri (Rhysider, 2019)

Yayin Adi Agustos Ayhk Boliim Tahmini Yilhik Ortalama
2019 Reklam Reklam Reklam Reklam Geliri
indirme Geliri Sayisi Maliyeti
Sayisi
NY Times 9.312.000 186.240 S 2 205 4.4 Milyon $
Wondery 9.261.000 185.220 S 35 20$ 7.78 Milyon $
TAL 5.469.000 109.380 S 3 205 2.2 Milyon $

Podcast yaymciliginda reklam gelirlerinin yani sira kitlesel fonlama
uygulamasi olan patreon iizerinden de kazang¢ saglanmaktadir. Bu anlamda 9700’{in
tizerinde podcast ag1 patreon uygulamasinda yer alirken bunlarin yalnizca %18’inin 5
binin lizerinde destekg¢isi bulunmaktadir. Patreon’da bulunan podcast yayinlarinin
yarisindan fazlast 30 dolar kazanmaktadir. Bu durum da yaymm maliyetini
karsilamakta yetersizdir. Azinlik bir podcast grubu patreon iizerinden hatirt sayilir bir
gelir elde etmektedir (Rhysider, 2019).

Tiirkiye’de podcast yayinlarindaki reklam girisimlerine bakildiginda reklam
gelirlerine iligkin herhangi bir gosterge olmadigi goriilmektedir. Ancak; zamanla bir
reklam diizeninin yerlesecegi, bazi hosting firmalar1 tarafindan podcast Ol¢iim
standartlarina uygun bir standart getirme ¢aligmalarinin yapilacagi sdylenmektedir.
Podcast yayincilar1 da bu o6l¢iimlerin saglanmasiyla markalar1 yonlendirebilecek,

reklam ve sponsorluk konusunda da elleri giiclendirecektir (Ibrisim, 2019).

Tiirkiye’de podcast yayinlari i¢in finansal kaynak olduke¢a zayiftir ve podcast
dinleyicilerine iliskin arastirmalarla kitlenin niteliklerinin belirlenememesi, bu
sebeple yayincilarin reklam gelirlerinden de yoksun olmalari, ekonomik olarak var
olmay1 zorlagtirmaktadir. Dolayisiyla, Tiirkiye’de yayincilarin kendi fonlama
modellerini olusturmak disinda bir segenek goriinmemektedir. Abonelik sistemi ya
da patreon gibi kitlesel fonlama saglayan bagis uygulamalari yayincilar i¢in 6nemi

secenekler olarak goriilmektedir (Uzunoglu, 2019).
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Podcast yayinciligina iliskin istatistikler ve ekonomik g¢ergevenin birbiriyle
paralellik gosterdigi inkar edilmez bir gercektir. Kiiresel dl¢ekte dinleyici, yayinci,
boliim sayilart ve igerik niteliginin artis1 pazar ve reklam geliri artigini da
beraberinde getirmektedir. Bu baglamda podcast sektorii gelismeye son derece agik

ve kars1 konulmaz bir finansal potansiyeli de i¢inde barindirmaktadir.
SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, habercilik alaninda podcast yayinciliginin gelisimi, giinlimiizde
podcast habercilik pratikleri ve ekonomisi incelenmeye calisilmistir. Calisma,
diinyada podcast yayincilig1 ornekleri iizerinde durmus ve Tiirkiye’de podcast ile
yapilan habercilik anlayigin1 aktarmay1 amaglamistir. Podcast haberciliginin kiiresel
Olcekte giderek gelistigi, farkli formatlarda ozellikle seri podcastlerle hazirlanan
nitelikli tiretimlerin adindan sik¢a soz ettirdigi goriilmektedir. Podcast yayinlarinin
yayginlasmasi ekonomik potansiyelinde de bir patlama saglamis, Amerika basta
olmak {iizere diinyada milyonlarca dolar yatinm ve reklam gelirinden s6z

edilmektedir.

Tiirkiye’de habercilik alaninda podcast yayimnciliginin  Amerika, Avrupa
tilkeleri ve Giliney Kore kadar yaygin olmadigi goriilmektedir. Tiirkiye’de yapilan
yayinlarin nitelik ve nicelik agisindan kiiresel dlgekte yetersiz oldugu diislintilmekte,
diizenli bir dinleyicisi ve bu konuda bir pazar arastirmasi bulunmamaktadir. Bu
durum da podcast haberciligi lizerinden kayda deger bir gelir elde etmenin zorlugunu
ortaya koymaktadir. Ayrica Amerika, Ingiltere, Avustralya gibi iilkelerde kamu
yayinciligi yapan kurumlarin kamu yayinciligini podcast alaninda da devam ettirdigi
gozlenirken; Tiirkiye’de kamu yayincisi olarak goriilen TRT nin habercilik alaninda
TRT World ve radyo yaymlarinin podcast olarak sunulmasi disinda 6zel podcastler
hazirlamadig1 goriilmektedir. TRT World, Ingilizce yaymlar yapmaktadir. Anadolu
Ajansi, ajans haberlerini podcast dosyasi olarak sunmakta, 6zel podcast igerikleri

hazirlamamaktadir.

Tiirkiye’de bireysel anlamda hazirlanan podcastlerin ¢ikis noktasinin “6zgiir
ve bagimsiz gazetecilik” olmasi, bu yondeki yayinlarda anaakim medyadan farkli

elestirel ve alternatif bir anlayisla hareket edildigini gostermektedir. Ozellikle
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Medyascope, Medyapod ve Unsal Unlii, Kisa Dalga podcast igeriklerinde anaakimin
deginmedigi konulara ve konuklara yer verilmis, igeriklerin toplumsal sorunlar
odakli oldugu ve elestirel bir dille aktarildig1 saptanmistir. Kamusal ve 6zel medya
kuruluslarinin ele aldig1 konularda genellikle uluslararasi gelismeler ya da giincel
gelismelerin  ait olunan medya kurulusunun ideolojisine paralel bir gsekilde

yansitildigr goriilmektedir.

Diinyada ¢ok daha yaygin kullanilan podcast yayinlarinin Tiirkiye’de de
yayginlagmasi habercilik alaninda alternatif kanallar1 artiracak ve haber iceriklerinde
bir ¢cogulculuk yaratma potansiyelini de beraberinde getirecektir. Ayrica, TRT nin
diger kamu yayimncilarin1 (BBC, ABC, NPR) oOrnek alarak podcast araciligi ile
toplumsal sorunlarin dile getirildigi, kamu yarar1 gdzeten arastirmact yayinlar
yapmast da toplumun bir¢cok konuda bilgilendirilmesini saglayabilir. Gazetecilik
boliimiinde egitim gdren lisans 6grencilerine podcast iizerine egitimlerin verilmesi ve
Missouri Universitesi’nde uygulandigi gibi (Meng, 2005) Tiirkiye’de de gazetecilik
programlarinda uygulamali podcast yaymnlar1 yapilmasi, o6grencilerin bireysel
yaymcilik alaninda deneyim kazanmasinda katki sunabilmektedir. Podcast
sektorliniin gelismesi adina dinleyici profilinin ¢ikarilmasi ve reklam stratejilerinin
gelistirilmesi i¢in pazar aragtirmalara agirlik verilmesi gerekmektedir. Tirkiye’de
podcast haberciligi alaninda yapilmis bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu alanda dijital
haberciligin ele alindig1 bir calismada podcast yaymciligina yiizeysel olarak
deginilen bir kesite yer verilmistir (Baloglu ve Dag, 2019). Ileriki calismalarda
podcast yaymciliginin Tiirkiye’de yayginlasmamasinin sebepleri, podcast gelirlerinin

saptanmast, artirilmasi ve podcast dinleyici aliskanliklar: gibi konular incelenebilir.
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