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Siyasal kampanyalarda hedef kitleye ulagabilmek igin ¢esitli iletisim araglari bulunmakla birlikte, parti
ve adaylar tarafindan iizerinde 6nemle durulan araglardan bir tanesi se¢im miizikleridir. Bu ¢aligmada da 2017
anayasa degisikligi referandumu igin “evet” kampanyas: yiiriiten Ak Parti ve MHP ile “hayir” kampanyasi yiirliten
CHP ve HDP’nin kampanya i¢in olusturduklart se¢im sarkilarinin hangi teknik ve sdylemlerle segmene
aktarildigini ortaya koyabilmek amag¢lanmigtir. Referandum kampanyasi igin olusturulan se¢im c¢aligmalari parti
ideolojisini yansitmadan seffaf bir sekilde hazirlanmalidir. Bu baglamda ¢aligma, kampanya aract olan sarkilara
parti ideolojisinin yansitilip yansitilmadiginin ortaya ¢ikarilmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Sarkilar,
dokiiman analizi yontemiyle bir video barindirma web sitesi olan YouTube araciligiyla izlenerek gerekli veriler
toplanmistir. Caligmada, sarkilarin video kliplerinin hem teknik yoniiniin hem de igeriginin analizi i¢in kategorisel
analiz yontemi tercih edilerek tablolar olusturulmus daha sonra sarkilarin analizi igin nitel arastirma
yontemlerinden biri olan Van Dijk’in séylem analizi teknigi kullanilarak yorumlanmistir. Caliymanin sonucunda,
MHP’nin bir anayasa degisikligi i¢cin degil de parti ve aday propagandasi yapmak amaciyla sarki sozii ve klibin
igerigini olusturdugu, Ak Parti’nin parti lideri ve logosunun klipte yer aldigi, CHP ve HDP’nin de tamamen seffaf
olamadigi klibin goriintiilerine ve sarkinin sézlerine ideolojilerinin yansidigi ortaya ¢ikan 6nemli bulgulardandir.

Anahtar Sézciikler: Siyasal iletisim, Siyasal Kampanya, Se¢im Miizikleri, 2017 Referandum, Sdylem
Analizi

ELECTION MUSIC AS A POLITICAL CAMPAIGN TOOL: “2017
REFERENDUM EXAMPLE”

ABSTRACT

Although there are various communication tools to reach the target audience in political campaigns, one
of the tools that are emphasized by parties and candidates is election music. In this study, it was aimed to reveal
with which techniques and discourses the election songs created by the Ak Parti and MHP, which run a “yes”
campaign for the 2017 constitutional amendment referendum, and the CHP and HDP, which run a “no” campaign,
are transferred to the voters. The election work created for the referendum campaign should be prepared
transparently without reflecting party ideology. In this context, the study is important in terms of revealing whether
party ideology is reflected in songs that are campaign tools. Songs were tracked through YouTube, a video hosting
website, through document analysis method, and the necessary data was collected. In the study, tables were created
by choosing a categorical analysis method for analyzing both the technical aspect and the content of video clips of
songs, and then interpreted using Van Dijk’s discourse analysis technique, one of the qualitative research methods
for analyzing songs. As a result of the work, the video was created by the MHP not for a constitutional amendment,
but for propaganda for the party and the candidate, where the AK Party’s party leader and logo were included in
the clip, the CHP and HDP were not completely transparent, and the song was It is one of the important findings
that emerged that his ideologies were reflected in his words.

Keywords: Political Communication, Political Campaign, Election Musics, 2017 Referendum, Discourse
Analysis.
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GIRIS

Siyasal kampanyalar, siyasal iletisimin en dnemli asamalarindan bir tanesi olup kampanya
stirecinde istenilen amaca ulasabilmek i¢in ¢ok ¢esitli siyasal iletisim tiir ve yontemleri kullanilmaktadir.
Ciinkii gerek secim kampanyasi doneminde parti ya da adayin istenilen yonde oy kullanma davranigim
gerceklestirilmesini saglayabilmek igin, gerekse iilkeyi ilgilendiren ¢ok &nemli konularda halkin
goriislerine bagvurulan referandum i¢in yapilan kampanyalar siyasal iletisimin odak noktasidir.

Gegmisten giinlimiize ozellikle secim Oncesi donemlerde yiiriitiilen siyasal kampanyalara
verilen 6nem gilinlimiizde daha da artmis rekabet ortaminda kiyasiya miicadele eden partiler, liderler
profesyonel kampanya danigmanlarin kapilarini ¢almaktadirlar. Kampanyalarda belirlenen amag
dogrultusunda istenilen etkinin olusturulabilmesi i¢in ¢ok cesitli yontem ve araglar kullanilmakla
birlikte kullanilan en etkili yontemlerden bir tanesi de se¢im sarkilaridir. Ciinkii miizigin insanlarin
tizerindeki tesiri bilimsel ¢aligmalar da kanitlanmistir. Segmenlerde se¢im donemi 6ncesinde yapilan
secim miizikleriyle radyolarda, televizyonlarda, sokaklarda, internet ve sosyal medya ortamlarinda
kargilagsmakta ve melodileri, s6zleri akillarinda kalabilmektedir. Hatta bazen kisiler kendilerini, siyasi
gorigleriyle ayn1 dogrultuda olmayan partilerin se¢im sarkilarint mirildanirken bulmaktadirlar. Bu da
secim sarkilarinin, segmen kitlesi {izerinde olumlu bir algimin olusturulabilmesi igin 6nemli bir
kampanya araci oldugunun diisiiniilmesini saglamaktadir.

Bu caligmada da 16 Nisan 2017 Referandum’u igin yiiriitiilen siyasal kampanyalarda Ak Parti,
CHP, MHP ve HDP’nin kampanya araglarindan biri olan se¢im sarkilari, nitel arastirma tekniklerinden
sOylem analizi yontemiyle ele alinarak incelenmistir. Arastirma modeli olarak partilerin se¢im sarkilar
oncelikle kategorisel analiz modeliyle analiz edilmistir.

1. SIYASAL KAMPANYALAR

Siyasal kampanyalar, segmenlerin tercihini herhangi bir aday ya da parti lehine ¢ekebilmek
amaciyla gergeklestirilen siyasal iletisim faaliyetlerindendir. Segmen kitlesini etkileme amaciyla
gerceklestirilen siyasal kampanya faaliyetleri planli ve etkili bir sekilde gergeklestirildigi zaman
oOzellikle kararsiz segmen Kkitlesi iizerinde tesirli olabilmekte ve kampanyay1 gerceklestiren siyasi
aktorler tarafindan kitlenin verecegi karar istenilen yone ¢ekilebilmektedir.

Siyasal kampanyalar, halk oylamasi/referandum kampanyalar1 ve se¢im kampanyalar: olmak
iizere genelde iki farkli sekilde gergeklesmektedir. Referandumda iilkenin yonetim yapisina bagh
olarak; yeni bir anayasanin onaylanmasi ya da var olan anayasanin bazi maddelerinin degistirilmesi,
savas ilan1 durumu vb. halki ilgilendiren bazi konularda yonetimin dogrudan karar vermek yerine halkin
goriigiini alinir (Aziz, 2007: 106). Se¢im kampanyalar1 ise se¢im Oncesi donemlerde segmen Kkitlesini
etkileyerek tercihlerinin belirli bir aday ya da parti lehine motive olmasini saglayan propaganda ve
iletisim faktorlerindendir (Kalender, 2005: 81). Bu siyasal iletisim yonteminde siyasi partiler, daha fazla
oy toplayabilmeyi ve kararsiz se¢men kitlesini etkileyerek kendilerine ¢cekebilmeyi amaglamaktadir.

Secimlerde aday olan siyasi partiler demokrasinin temel 6gelerindendir ve iktidar olabilmenim
yolu da bu se¢imlerin adil, esit ve serbest olmasindan ge¢mektedir. Sandik halkin iradesinin somut
olarak ortaya ¢iktig1 yer oldugu i¢in segimler de en st seviyede giivenilir ve seffaf olmalidir (Taylan,
2021: 70). Segimlerin seffaf olmasinin yani sira se¢gmenin giivenini saglayabilmek i¢in se¢im Oncesi
gergeklestirilen secim kampanyalarinin da seffaf olmasi gerekmektedir. Glindem belirleme siirecindeki
ii¢ farkli giindem olan; medya, kamu ve politika giindeminde her yapinin kendine gére 6nemli gorerek
on plana ¢ikarmak istedigi glindem bulunmaktadir (Altincik, 2020: 13). Bu nedenle se¢cim kampanyalari
doneminde aday ve partinin segmen kitlesine ulagabilmesinin dnemli aracilarindan biri olan medyanin
giindeminde seffaf bir sekilde yer alabilmeyi saglamasi, basariya ulasilabilmesi i¢in ¢cok dnemli bir
husustur. Siyasal kampanya planlamasinda medya ile iligkiler baglaminda bu husus iizerinde hassasiyet
gosterilmelidir.

Siyasal kampanyanin planlanmasi asamalarimin yan1 sira adayin ya da partinin tercih
edilebilirligini artirmak amaciyla yapilan dikkat ¢cekme, ilgi uyandirma, istek uyandirma ve harekete
gecirme gibi tutundurma caligmalar1 da se¢im kampanyalarinin 6nemli stratejilerindendir (Cobanoglu,
2007: 136). Temel amag, segmeni istenilen hedef dogrultusunda harekete gegirebilmektir (Chicksand
and Carrigan, 2006: 271). Siyasal kampanyanin planlanmasi siireci ve tutundurma ¢aligmalari se¢menin
istenilen yonde oy verme davranmisim sergileyebilmesi igin dikkatle planlanmali ve uygulanmalidir.
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Kitlenin dikkatini aday ya da parti iizerine ¢ekebilmek amaciyla gorsel, yazili, isitsel her tiirlii
dokiimanin kullanilmasi 6nemli olup bunlardan bir tanesi de se¢im miizikleridir.

2. SECIM MUZIKLERI

Miizigin insanlar iizerindeki derin etkisi bilinmekle birlikte, ¢esitli alanlarda hedef kitleyi
etkileme amaciyla kullanilmaktadir. Bu alanlardan biri de siyasal iletisim faaliyetleridir. Siyasi arenada
ozellikle se¢cim donemi oncesi kampanyalarda, hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmek ve tekrarlarla
farkindan bile olmadan, sarkilarin kisilerin zihinde yer edinmesi saglayabilmek amaglanmaktadir. Bu
sayede kisi, kimi zaman isteyerek kimi zaman farkinda bile olmadan kendini, sarkinin sézlerini
mirildanirken bulmaktadir. Ustelik bu davrams bazen kisinin siyasi diisiincesiyle ortiismeyen bir
partinin ya da adayin sarkisinin sdylenmesi seklinde de vuku bulabilmektedir.

Miizik, kisilerde duygu olusturabilme anlaminda sézciiklerden daha farkli bir dokuya sahiptir.
Miizik ve sesin kullaniminda, verilmek istenen mesajin 6zelligi ve hedeflenen etki dikkate alinmalidir
(Uztug, 2004: 329). Se¢im miizikleri, siyasi reklamlarda oldugu gibi aday1, partiyi tanitan, vurgulamasi
gereken onemli 6zelliklerinin yer aldig1, milli ve dini duygularin kimi zaman yoresel kimi zaman ulusal
melodilerle ifade edildigi bir niteliktedir. Se¢im sarkilari partilerin ya da adayin propagandasini yaparak
secmenin dikkatini ¢ekebilmek ve bu dikkat lizerinden duygularini harekete gecirerek daha heyecanl
bir ortam yaratilmasi niyetindedir (Budak, 2018: 34).

Miizigin, gii¢lii bir sosyal uyaran olmasi gibi dnemli bir 6zelligi vardir. insanlar miizik sayesinde
farkli tempolarla hareket edebilir ve onlara katilabilirler (Trainor, 2010: 44). Dissanayake de miizigi
oncelikle davranigsal ve motivasyonel bir kapasite olarak gormektedir (Perlovsky, 2010: 4). Bu anlamda
miizik her alandan insanlar1 motive edici, harekete gecirici bir 6zellige sahip olmakla birlikte siyasal
kampanya faaliyetlerinde 6nemli bir gorev iistlenmektedir.

Kulaga ve duygulara hitap edici 6zelligi olan miizik se¢im kampanyalarinda kullanilirken
secmen kitlesi lizerinde farkli etkiler uyandirabilmektedir. Se¢cim donemlerinde kullanilan miizigin
farkli kullanim amaglari olabilmektedir. Tipki konusma bigimi gibi miizik de insanlarin diigiincelerini
etkileyebilmek amaciyla 6zenle segilir (Tanyildizi, 2012: 100). Diinya’da siyasi arenada var olma
miicadelesi veren birgok aday kampanyalarinda miizigin giliciinden faydalanmastir.

Amerikali siyasi adaylar, kampanyalarini canlandirmak i¢in yiiz yillardir miizigi
kullanmaktadirlar. 1840 secimleri adaylar1 gercekmis gibi resmetmek ve rakipleri kiiciik diigiirmek igin
“sarki sOyleme kampanyalarin1 kullanmasinda” 6nemli bir doniim noktasi olarak goriilmektedir
(Schoening and Kasper, 2012: 44). 1960 se¢imlerinde, John F. Kennedy’nin kampanyasinda, Kennedy’i
savunan yeniden yazilmis sozlerle Frank Sinatra’nm hit single “High Hopes™un degistirilmis bir
versiyonu kullanilmistir (Schacter, 2011: 577).

2016 ABD. bagkanlik se¢imi kampanyalarinda Trump ve Clinton duygular araciligiyla se¢cmene
ulasabilmek ic¢in miizigi kullanmig ancak bunu farkli sekilde yapmislardir. Trump’in miizik kodu
dogrudan ve basitken, Clinton’in miizik kodu karmasik ve dolaylidir (Mas, et al., 2017: 597). Hangi
tarzda hangi tonda olursa olsun se¢im miizikleri se¢men kitlesinin duygularina hitap ederek onlarin
tercihlerini etkileyebilmek amaciyla se¢im kampanyalarinda yogun bir sekilde kullaniimaktadir.

3. SIYASAL iLETiSIMDE KAMPANYALAR VE SECIiM MUZIKLERI: <2017
REFERANDUM MUZIKLERININ ANALIZIi”

Caligmanin 6rneklemi olan referandum, 16 Nisan 2017 tarihinde ger¢eklesmistir. Se¢gmenler, o
donemin mevcut Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin 18 maddesi lizerinde yapilmasi planlanan
degisiklikleri oylamak i¢in sandik basina gitmistir. Hiikiimette yer alan Ak Parti’nin destekledigi
degisiklikler icin MHP’nin de destek vermesiyle meclisten gegerek oylama karari alinmigtir (2017
Tiirkiye anayasa degisikligi referandumu, 2021). Mecliste yer alan diger partilerden CHP ve HDP’nin
propagandasini yaptigr “hayir” secimde % 48,59 oranda kalirken, Ak Parti ve MHP’nin destekledigi
“evet” % 51,41 oy oranina sahip olmus ve degisiklik kabul edilmistir (Gegmis se¢im sonuglari, 2021).
Referandum o6ncesi siyasal kampanyalar, yogun bir sekilde Ak Parti, MHP, CHP ve HDP tarafindan
gerceklestirildigi icin ¢caligmanin 6rneklemini bu partilerin se¢im sarkilart olusturmaktadir.
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3.1. Arastirmanin Amact ve Onemi

Siyasal iletisimde hedef kitleye ulasabilmek, onlarin duygu ve diisiincelerini etkileyerek karar
verme asamasinda tercihlerinin istenilen yonde olmasini saglayabilmek amaciyla ¢ok cesitli kampanya
araglari kullanilmaktadir. Bu araglardan bir tanesi de miizigin insanlar iizerindeki olumlu etkisinden yola
cikilarak yapilan se¢im sarkilaridir. Bu sarkilar kimi zaman popiiler olan sarkilar {izerine yeni sézler
yazilarak halkla bulusturulurken kimi zaman da yepyeni bir beste yapilarak kamuoyuna sunulmaktadir.
Bu ¢alisma da siyasal kampanya c¢alismalarinda partilerin kampanya sdylemlerini, miizigi kullanarak
hangi teknik ve sdylemlerle segmene aktardiklarini ortaya koyabilmeyi amaglamaktadir. Ozetle, se¢im
sarkilarmin profilini ortaya koyabilmek bu ¢aligmanin temel amacidir.

Siyasal kampanya araci olarak kullanilan miizikler se¢im donemlerinde siyasi partilerin
ideolojisini yansitmaktadir. Ancak referandumlar, anayasa degisikligi ya da iilkeyi ilgilendiren ¢ok
o6nemli meselelerde halkin da goriigiinii alabilmek amaciyla gergeklestirilen oylamalar oldugu i¢in
kampanyanin temasinda herhangi bir ideolojik vurgu olmadan seffaf bir siire¢ olmasi gerekmektedir.
Bu baglamda calisma, “siyasi partilerin anayasada degisikligi ongdriilen 18 maddenin oylanacagi
referandum i¢in gerceklestirdikleri kampanya araglarindan olan secim sarkilarinda parti ideolojilerini
yansitmiglardir” varsayimdan hareketle sdylem analizi yontemiyle verilmek istenen mesajin neler
oldugunu ortaya koyabilmek agisindan dnem arz etmektedir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Calismada kullanilan yontem, sosyal bilimlerde en ¢ok tercih edilen yontemlerden biri olan nitel
arastirma teknigine dayanmaktadir. Calismada Oncelikli olarak bir dokiiman olan videolardan
faydalanilmistir. Dokiimanlar ¢ok ¢esitli olup gazeteler, kitaplar, yasal metinler, mektuplar, dergiler,
giinliikler, okul kayitlar1, saglik ve kamu kayitlari, istatistikler, anayasa ve yonetmelikler, haritalar,
cizelgeler, fotograflar, anilar, roportajlar, resimler, videolar, mesajlar bunlardan bazilaridir (Kiral, 2020:
170). Referandum kampanyasi igin olusturulan sarkilar da dokiiman analizi yontemiyle bir video
barindirma web sitesi olan YouTube araciligiyla izlenerek gerekli veriler toplanmis, bu veriler 1518inda
bicim, icerik ve teknik olarak kategorisel analiz metoduyla tablolar olusturularak analiz edilmistir.
Tablolarin yorumlanmasi, sarkilarin ve video kliplerinin analizinde ise Van Dijk’in sdylem analizi
yonteminden faydalanilmistir.

Van Dijk’e gore sOylem analizi, bir seyi sOyleme seklidir (Giingor, 2020: 4). Bu sekil
incelenirken makro ve mikro olmak iizere iki diizeyde ele alinir. Bu ¢oziimleme sdylemin igerisinden
ortiik olan hakim ideolojik pratikleri ortaya cikarabilmek adma arastirmacilara dilsel bir hareket
esnekligi tanir (Karaduman, 2017: 44). Boylelikle de her arastirmaci incelemis oldugu verilerde var olan
anlamdan kendi yorumlamasina gore yeni bir anlam ¢ikarir.

Makro yapida tematik ve sematik yapiya odaklanilir. Tematik yapida daha ¢ok “goriinenin ne
oldugu” s6z, goriintii, igerik arasinda uyum olup olmadigina bakilir, sematik yapida ise “durum ve
yorum”a bakilir. Durumda, bilgi tam olarak islenmis mi, yorumda, ideolojik bir sdylem bariniyor mu
gibi arka plan bilgisine bakilir. Ardalan ve baglam bilgisi ile daha ¢ok sosyal ve ideolojik ¢ikarimlar
yapilabilmektedir (Van Dijk, 1991: 116).

Mikro yapida ise sesler, kelimeler, climle kaliplari, anlamlar {izerine odaklanilir (Van Dijk,
1988: 27). Ozetle, sdzciik secimi, kelimeler aras1 uyum, ciimle yapisi ve ciimleler arasi iliskiler gibi
ozellikler ile retorik iizerinde durulur. Sentaktik (s6zdizimsel) agidan ciimlelerin etken-edilgen, basit-
karmagik, uzun-kisa olusu gibi dilbilgisel 6zellikler incelenirken, lexical (kelime secimi) acidan
¢coziimlemede ise, sozciik segimlerine bakilir. Kullanilan sézciik segimlerinin analizi, ideolojik yorum
olup olmadiginin ortaya konulabilmesi ag¢isindan Onemlidir. Retorik analizde ise, igerigin
giiclendirilmesi, inandiriciligin artirilmasi ve dikkat ¢ekici olmasi bakimindan kullanilan istatistikler,
sayilar, fotograflar, sdz sanatlari, olayin taraflarindan yapilan alintilarin incelenmesi yer almaktadir.

3.3. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evreni, 2017 referandumu i¢in 4 siyasi partinin yiiriitmiis oldugu kampanyalar i¢in
yapilmig olan sarkilarin hepsini kapsamaktadir. Ancak arastirma icin seckisiz olmayan drnekleme
yontemlerinden amagsal 6rnekleme yontemiyle secilen sarkilar analiz edilmistir. Amagsal drneklemede,
calismanin amacma uygun bilgi agisindan en zengin olan veriler segilerek derinlemesine arastirma
yapilir (Akbay, 2021). Bu yontemle birlikte calismanin amaci ve igerigine uygun olarak, ayni zamanda
partilerin resmi olarak referandum sarkisi olarak kullandiklari, geleneksel ve sosyal medya ortamlarinda
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-sosyal medya ortamlar1 siyasal ifade amaciyla aktif bir gekilde kullanildig1 i¢in (Yilmaz ve
Yasar, 2020: 204)- en fazla gosterilen bu nedenle de segmen tarafindan bilinen sarkilar tercih
edilmistir.

3.4. Gegerlilik ve Giivenilirlik

Bir arastirmada kullanilan veri toplama teknigi yeterli ve amacma uygun ise o calisma
gecerlidir. Giivenilirligi ise aragtirmada kullanilan teknigin ayni sartlarda ayni sonuglart vermesi ve
dlgegi olusturan ifadelerin kendi iginde tutarli olmasidir (Saruhan ve Ozdemirci, 2011: 138-140). Nitel
verilerin gecerliligi ve giivenilirligi biiyiik 06l¢lide degerlendiricinin metodolojik becerisine,
duyarliligina ve egitimine baghdir (Labuschagne, 2003: 101). Bu baglamda kodlamanin tarafsiz
oldugunu sunabilmek i¢in kodlama yapildiktan sonra bu kodlama, arastirmaci tarafindan aragtirma
yontemleri ve alan ile ilgili bilgisi olan bir bireye aragtirmanin amaci, 6nemi, yontemi, veri toplama
teknigi ve igerigiyle ilgili gerekli bilgiler cercevesinde egitim verilerek, yeterli oldugunu disiindiigii
zaman da kodlama yapilmasi istenmistir. Kodlayicilar arasi giivenirlik i¢in de nitel analiz yonteminde
en ¢ok tercih edilen yontemlerden biri olan, Miles ve Huberman’in (1994) giivenirlik formiili
kullanilmistir. Bu formiilde bir aragtirmanin giivenilir sayilabilmesinin kosulu; iki farkli kodlayicinin
lizerinde goriis birligine vardigi kod sayisinin toplam uzlasilan ve uzlagilamayan kod sayisina
boliinmesiyle ortaya ¢ikan sonucun en az %70 olmasidir (Miles and Huberman, 1994: 64).

anlasma sayist
toplam anlasma sayist + anlasmazliklar

Bu ¢aligsmada, kodlayicilar tarafindan olusturulan kodlama cetvelinin birbiriyle uyumu % 88,8
olup arastirma giivenilir sayilmistir.

3.5. Bulgular

3.5.1. “Evet Ile Giiclii Tiirkiye” (Ak Parti)

2017 referandumu i¢in “evet” yoniinde kampanya yliriiten Ak Parti’nin kullandig1 kampanya
sarkilarindan bir tanesi “Evet ile giiclii Tiirkiye” sarkisidir. Sarkinin klibi ilk olarak, donemin Ak Parti

Genel Bagkani ve Basbakani Binali Yildirim’in Ankara Arena’da gerceklestirmis oldugu halk oylamasi
kampanya tanitim toplantisinda gosterilmistir. Sarkinin klibi, 3 dakika 4 saniye stirmektedir.

guvenirlik =

Tablo 1: Ak Parti Referandum Miizigi’nin Kategorisel Analizi

Kategoriler Tanimlamalar

Kiyafetin sunumu Y oresel, muhafazakar, dini, i kiyafeti, baret, bag ortii,
bere, kasket.

El-kol hareketleri Sag el kalbin {izerinde selamlama, el sikisma, sarilma,

el sallama, alkis, duaya agilan el, el elin {istiinde, alin
terini silme, el-kol gogiis iizerinde bagli, bas parmak
havada onaylama.

Enstriiman tercihi Vurmaly, telli ve iiflemeli ¢algilar
Orijinalligi Ozgiin

Miizik tiirii Halk miizigi

Kullamilan vokal Kadin, erkek, ¢cocuk

Soz 6gesi kullanimi Sozli

Hedef kitle Isci, C1, C2 ve E sosyo-ekonomik statii

URL: https://www.youtube.com/watch?v=YpVkRgsuvAw

Ak Parti’nin referandum sarkisinin makro yapisal analizinde tematik acidan bakildiginda, klipte
On plana ¢ikarilmak istenen anlam, Tiirkiye’nin dogusu, batisi, kuzeyi, glineyi fark etmeden, sosyal statii
farki gozetmeden kardeslik, birliktelik gibi birlestirici bir yaklagimin ortaya ¢ikarilmasidir. Bunu ortaya
¢ikarirken de sarkinin s6zlerinde yer alan “tek millet, tek bayrak, tek millet, tek vatan” vurgusu Tablo
1’de de belirtilen el sikisma, sarilma, elin baskasinin elinin {izerinde olmasi gibi gorsel Ogelerle
desteklenmigtir. Ayn1 zamanda tematik olarak sarkinin bagligina bakildiginda, egemen sdylemin net bir
sekilde basliga tasindig1 goriilmektedir. Baglik, Ak Parti’nin kampanya sdylemi olan birlik, beraberlik
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ve evet birlesimi olarak olusturulmugtur. Sematik olarak incelendiginde, sarkinin arka plan bilgisinde,
klip seher vakti yani safagin sékmek iizere oldugu vaktin gosterilmesiyle baglamaktadir. Bu arka plan
bilgisiyle Ak Parti’nin yiiriittiigii evet kampanyasinda verilen her “evet” oyu ile iilkemizin karanlikta
kalmig baz1 yonlerinin de aydinliga ¢ikacagi aktarilmak istenendir. Ayni zamanda sabahin ilk 1giklariyla
birlikte bir caminin avlusunda abdest almak tizere agilan musluk, abdestin alinmasi, caminin avlusunda
semazenlerin donmesi, farkli yorelerin halk oyunlari topluluklarin goriintiileri, sabahin bereketiyle
islerine baslayan kiigiik esnafin filmin genelinde yer almas1 gibi dini 6gelerin kullanimiyla Ak Parti’nin
muhafazakar ve yerel kimligine uygun olarak ideolojisinin klibe yansidigini séylemek miimkiindiir.

Sarkinin arka planinda Istanbul, Canakkale, Nevsehir (Kapadokya) vs. gibi cesitli illerden
goriintiilerin yer almasiyla lilke genelinde ayrim yapilmaksizin bir birlikteligin oldugu vurgulanmistir.
Yine filminin genelinde ¢esitli meslek gruplarindan goériintiiler yer almakla birlikte daha ¢ok manav,
terzi, tamirci, balik¢i, marangoz, taksici vb. kiiglik esnafin goriintiilerinin giiler yiizlii ve mutlu bir
bicimde aktarilmasiyla halktan giiciinii aldig1 imaj1 aktarimiyla halkin da mevcut {ilke yonetiminden
memnun oldugu aktarilmak istenendir. Islam’da selamlasma ve duanin maneviyatmin dnemine binaen
selamlasma sekli olarak da sag elin kalbin tizerine gotiiriilerek karsi tarafa “sen benim kalbimdesin”
aktarimi ve ellerin dua etmek tlizere gdge dogru agilmasi klipte yogun bir sekilde kullanilmigtir. Klipte
yer alan insanlarm kiyafetlerinin sunumunda da yine muhafazakar ve yoresel tarzda kiyafetlerin yer
aldig1 goriilmektedir. Goriintiilerde yer alan bir diger ayrint1 da atlarin kosmasi ile de giic, cesaret, asalet
simgelenirken, Ak Parti’nin icraatlarma durmaksmiz devam edecegi arka plan bilgisi olarak
sunulmaktadir.

Sarkida vokal olarak kadin, erkek, cocuk seslerinin kullanilmas1 Ak Parti’nin yansitmak istedigi
kapsayici olma ve birlik duygusunu vermektedir. Sarkinin orijinal olmasi, halk miizigi ezgileri tasimasi,
s0zli olmasi, hareketli bir miizigin eslik etmesi de insanlarin duygularini yiikselten boylelikle de hedef
kitle disindaki tiim se¢gmenin ilgisini ¢ekebilme 6zelligiyle kampanyanin olumlu olarak yiiriitiilebilmesi
acisindan dnemlidir.

Ak Parti’nin referandum sarkisinin mikro yapisal analizi igin sarkinin sozleri asagida yer
almaktadir;

“Evet Ile Gii¢lii Tiirkiye”

Biz biriz diriyiz, biz beraber kardesiz,

Hep birlikte verelim el ele, olsun gii¢lii bir Tiirkiye,
Hep birlikte verelim el ele, evet ile giiglii Tiirkiye.
Ekmegim asimsin benim,

Topragim suyumsun benim,

Evim ocagim, umudum, yarinim,

Canim iilkem, giizel vatanim.

Tek millet ve tek bayrak i¢in,

Tek devlet ve tek vatan igin

Hep birlikte verelim el ele, evet ile giiclii Tiirkiye.
Tiim sehitler, gaziler i¢in,

Aydinlik bir gelecek i¢in,

Cocuklar i¢in, yarinlarimiz igin evet ile giiglii Tiirkiye.

Sarki sozleri mikro yapisal olarak sentaktik agidan incelediginde, sarkinin isminin etken yapida
oldugu ve genel olarak sarkinin genelinde vurgulanmak istenen giic, birliktelik mesajiyla uyumlu oldugu
ve verilmek istenen mesajin kisa ve net bir sekilde basliga tasindigir goriilmektedir. Lexical (kelime
se¢imi) agidan sozciiklerin segiminde partinin ideolojisini yansitan herhangi bir s6zciik se¢imi olmamasi
referandum kampanyalarinda parti kimligi ve ideolojisinin kampanya araclarma yansitilmasinin uygun
olmadig1 goriisiine dikkat edildigi sdylenebilmektedir. Ancak gosterilen dikkatin, sarkinin bitiginde
partinin genel baskani1 Binali Yildirim’in fotografinin ve Ak Parti’nin ismi ve logosunun yer almasiyla
degistigini sdylemek miimkiindiir.
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Sarkinin mikro yapisal analizinde sozciik se¢imi agisindan, sozlerinde kullanilan “ocagim”
sOzcligliniin kullanimmda mecaz-1 miirsel (ad aktarmasi) s6z sanatindan faydalanilmigtir. Ocak kelimesi
orada “yuva” anlaminda kullanilmis olup huzur ve birlik duygusuyla tilkenin insanlar igin bir yuva gibi
goriildiigli anlatilmak istenendir. Kelimeler arasindaki bdlgesel uyum olarak, ilkenin birligi ve
aydinligin1 vurgulayan her sdzciik sonrasinda gelen birlik ve beraberligi vurgulayan “evet ile giiclii
Tiirkiye” nakaratiyla tekrarlanarak desteklenmistir. Retorik analiz cergevesinde incelenen sarki
sOzlerinde yer alan sozciikler gorsellerle es zamanh kullanilarak uyumlu bir gekilde desteklenmis ve
giiclendirilmistir. Bunlar; “biz beraber kardesiz” s6zleri sirasinda esnaflardan birinin elini ¢aligan diger
arkadagimin omzuna atmasiyla kardeslik s6zii, “hep birlikte verelim el ele” sozleri ile ¢alisan insanlarin
tokalagmasi, sarilmasi, kari-koca oldugu diisiiniilen biiyiiklerin ele ele vermesi ile birliktelik duygusu,
“ekmegim, asimsin benim” sozleri ile ekmek yapan Anadolu kadinlarimin goriintlisii, “topragim,
suyumsun benim” sézlerinde topraginda ¢alisan ¢ift¢ginin emeginin terini alnindan silisi ve kana kana su
igcmesi, “tek millet, tek bayrak i¢in” vurgusunda Tiirk bayragi goriintiisii, “tiim sehitler, gaziler i¢in”
sozleriyle Canakkale Sehitleri Aniti’nin goriintiisiiniin yer almasi, o sirada “birlik ve beraberligin”
gostergesi olarak sehit ve gaziler icin halkin ellerini dua i¢in agmasi, “gocuklar i¢in yarinlarimiz igin”
sOzlerini bir kiz ¢ocugunun seslendirdigi ve hem onun hem de baska ¢ocuklarin goriintiilerinin yer
almasiyla “evet” oyunun c¢ocuklarin gelecegini aydinlatacagi vurgusu yapilmaktadir. Cocuklarin
goriintiilerinde kiyafetleri ve bulunduklari yerlerden ¢gikarsama yapilarak kiigiik yerlesim yerlerinde bazi
sikintilar1 yasayan cocuklar tercih edilmistir ki bu cocuklarin evet oyu ile daha iyi kosullarda
geleceklerinin aydinlik olacag arka planda ortiik olan anlamdir.

Ayni zamanda klibin sonunda “yarinlarimiz i¢in” soziiyle birlikte elindeki, barigin ve
Ozgurliigiin simgesi olan giivercini uguran kisinin goriintiisii ve elindeki balonu aydinlik bir gelecek igin
gokyliziine birakan kiz ¢ocugu yer almaktadir. Kiz ¢ocugunun arakasindaki 15 Temmuz Sehitleri
Kopriisii “tiim sehitler, gaziler i¢in” sdziiniin hemen arkasindan ekrana gelmektedir. Burada kopriiden
sallanan Tiirk bayraginin, vatani i¢in o kopriide sehit olanlarla sayesinde dalgalandig: ardalan bilgisiyle
“bagimsizlik ve dzgiirliikk” kavramlarina gonderme yapilmaktadir. Kopriiniin dniinde sarkiy1 seslendiren
kiz gocugunun elindeki beyaz balon, tizerindeki kirmizi palto, beyaz bluzu ve gorabi, kirmizi-beyaz etegi
ile arkada yer alan Tiirk bayraginin renklerine isaret ederek bir uyum igerisinde sunulmustur. Klibin
sonunda, klip igerisinde goriilen biitlin insanlar bir arada sunularak sarki boyunca aktarilmak istenen
birlik ve beraberlik duygusu tekrar vurgulanmastir.

Klip bittikten sonra, donemin Ak Parti Genel Baskani ve Bagbakan Binali Yildirim’in
fotografinin yaninda beliren “Gficiimiiz Millet Kararimiz Evet” sloganinin retorik ¢éziimlemeye gore,
hiikiimetin giliclinii halktan aldig1 bu birlik ve beraberligin devamim isteyen herkesin de “evet” oyu
kullanmasi gerekliligi ortiikk olarak verilmek istenen mesajdir. Sloganin renkleri igin tercih edilen
lacivert ve kirmizi, Basbakan Binali Yildirirm’in aymi renk kravat ve ceketi ile uyum igerisinde
sunulmustur. Ceketin iizerinde yer alan Tiirk bayragi rozetiyle de bayrak ve vatan sevgisi vurgusu
yapilmaktadir.

3.5.2. “Gel Kurtul Bir Haywrla” (CHP)

2017 referandumunda “hay1r” yoniinde oy kullanilmasi i¢in kampanya ytiriiten CHP, kampanya
sarkisint Amasya’da gergeklestirdigi mitingde segmene tanitmistir. Sarki, Emel Saymn’m 1970’1i yillarda
seslendirdigi ve halkin biiyiik begenisini alan giiniimiizde de hala zevkle dinlenen Mavi Boncuk
sarkisina yeni sozler yazilarak uyarlanmistir. Sarkinin siiresi 3 dakika 1 saniyedir.

Tablo 2: CHP Referandum Miizigi’nin Kategorisel Analizi

Kategoriler Tanimlamalar

Kiyafetin sunumu Spor, modern, yoresel, dini, bag ortii, kasket
El-kol hareketleri El tutugma, duaya acilan el, el havada selam verme
Enstriiman tercihi Vurmali ve telli ¢algilar

Orijinalligi Uyarlama

Miizik tiirii Pop

Kullanilan vokal Kadin

Soz 6gesi kullanimi Sozli

Hedef kitle A, B, C1, C2, D ve E sosyo-ekonomik statii

URL: https://www.youtube.com/watch?v=Bd5K7jn59SE

1304



CHP’nin referandum sarkisinin makro yapisal analizinde tematik acidan incelendiginde,
goriinen ve anlatilmak istenen arasinda bir uyum oldugu goriilmektedir. Klibin baginda 6ne ¢ikarilmak
istenen anlam, 1923 yilinda Mustafa Kemal Atatiirk’{in liderliginde kurulmus olan bir parti oldugu
vurgusuyla, Atatiirk’iin portresinin yer aldig1 Tiirk bayragi ve “Atatiirk Bulvar1” yazili yon tabelasinin
goriintiisliyle verilmistir. Tematik yapiya gore videonun ana fikri, aydinlik bir gelecek -6zellikle de
cocuklarin gelecegi- icin sosyal ve ekonomik statii farki gdzetmeksizin herkesin “hayir” oyu
kullanmasinmn gerekliligidir. Bu ideolojiyi yansitabilmek i¢in de dini 6geler, kirsal yerlerde yasayan
halk, cocuklar klipte yogun bir sekilde yer alirken, Osmanli geleneklerinde ve Islam sanatlari ierisinde
6nemli bir yeri bulunan hat sanati, cam sanati, bakircilik, hali dokuma sanati, gibi zanaatlar da dikkat
cekicidir.

Sematik analizde, “hayir olur ingallah” s6zleri sirasinda boya kalemle giines resminin ¢izildigi
bir goriintliyle referandumda “hayir” sonucu ¢ikarsa iilkeye giines dogacagi yani geleceginin aydmlik
olacagi arka plan bilgisi olarak sunulmak istenendir. “Bu kadar1 da fazla” s6zlerinin tesbih ¢ceken bir el
goriintiisiiyle sunulmasinda, iilkenin mevcut durumundan memnun olunmadigi ve sabir igin tesbih
cekildigi ardalan bilgisi vardir. “Gel kurtul bir hayir’la” soziiyle bebekle oynayan bir yetiskinin
resmedilmesi, bebegin gelecegi icin hayir oyunun kullanilmasi gerektigi vurgusu yapilmaktadir.
Sarkinin klibinin genelinde glines figiirliniin 6niinde mutlulukla dans eden ¢ocuklar, parkta oynayan
cocuklar vb. sekilde gocuklarin 6n plana cikarildig1 goriilmektedir. Bu noktada gocuklarin aydinlik
gelecekleri icin “hayir” oyu kullanilmasi yoniinde algi olusturulmak istenmektedir.

Ak Parti’nin kampanya klibinde oldugu gibi CHP’nin de atin giicii, asaleti ve cesareti
simgesinden faydalanilarak atin tizerinde giic ve o6zgiirliige dogru giden kisi resmedilmistir. “Muhtag
kaldik bir pargacik huzura” sozii i¢in dini bir 6ge olan Kuran-1 Kerim’in huzuru ile dindar segmen
kitlesine de seslenilmektedir. Ayn1 sekilde “hayir olur insallah” sdzleri sirasinda cami oldugu izlenimi
uyandiran bir mekanda dniinde Kuran-1 Kerim, duaya agilan eller ve yine bir camide rahle iizerinde agik
olan Kuran-1 Kerim’in huzuru yakin planiyla sabah ilk 1siklarinin igerige siiziildiigii ve aydinligin yolu
olan “hayir” i¢in dindar olan segmen kitlesinin de kampanyanin hedef kitlesi oldugu goriilmektedir.

“Sonu belli olmayan yola girme” sozleriyle, kirsal yerlerde ¢ikmaz sokak gibi goriinen -birinde
karanlik bir yol- yerlere yiiriiyen iki kadm biri erkek olmak iizere kisilerin arka plan goriintiisii
sunulmustur. Bu kadinlardan birinin bagi rtiilii digeri ise acik giyim tarziyla dikkat ¢ekicidir. Bu durum
da CHP’nin sadece belirli bir ideolojiye sahip olan kisilere degil tiim halki hedef kitlesi olarak goren bir
yapiya sahip oldugunun gostergesi olarak sunulmak istenmistir. Hemen arkasindan “sahip ¢ik yurduna
gelecegine” sozlerinde ise sahil kenari, bahge gibi aydinlik ortamlarda mutlu insanlarin goriintiisiiyle
gelecegine sahip ¢ikmak, aydinlik ve huzurlu bir hayat i¢in hayir oyu kullanilmasi istenmektedir.
Semazenler ve farkli yorelerin halk oyunlar1 topluluklarin goriintiileri Ak Parti’nin klibiyle benzerlik
gostererek CHP’nin klibinde de yer almaktadir.

CHP’nin klibinde meslek grubu olarak daha ¢ok zanaatkarlar goriilmektedir. Klibin genelinde
yogun olarak kirsal ve kiiclik yerlesim ile sosyo-ekonomik statiisii daha diisiik olan sosyal siniftan
insanlar yer almaktadir. Bu anlamda bu gruptaki insanlarin daha iyi bir yasam siirebilmeleri i¢in
CHP’nin herhangi bir ayrimcilik yapmadigi bu nedenle de yiiriittigii hayrr kampanyasiyla uyumlu
olarak insanlar1 da hayir oyu kullanmaya yonlendirmek istedikleri yorumu yapilabilmektedir. Ancak
sarkida Tablo 2’de de yer aldig1 gibi ¢ocuklarin giyim tarzi, anne, baba ve 2 ¢ocugun goriintiisii vb.
goriintiilerden yapilan ¢ikarsamayla her sosyo-ekonomik statiiden insana da hitap edilmektedir. Filmde,
Izmir, Sanlurfa, Istanbul vb. farkli illerin gériintiileriyle de biitiin {ilke insanina hitap edilen bir profil
¢izilmistir. Aym1 zamanda klipte, modern, dini, yoresel, spor tarzda yapilan kiyafet sunumlar1 da ayrim
yapilmaksizin kapsayici bir yaklagimla tim idlke halkinin hedef kitle olarak belirlendiginin
gostergesidir.

Sarkinin 2 dakika 32. saniyesinde sarkinin orijinalinin ismi olan mavi boncuk bir evin duvarina
asili bir sekilde bahgenin kalp seklindeki ferforjesi gercevesi igerisinde flu iken netlestirilmektedir. Bu
anlamda sarkinin orijinal sozlerine de atif yapilmistir. Filmde, balik, kedi, giivercin gibi hayvanlarin
kullanilmasi, sevginin kapsayiciligi agisindan 6nemli bir ayrint1 olarak sunulmustur. Klibin sonunda Ak
Parti’nin aksine CHP nin parti ile ilgili herhangi bir 6ge kullanmamasi ile referandum kampanyalarinda
etik olarak olmasi gereken hususa dikkat edildigi goriilmektedir. Ancak sarkinin mikro yapisal agidan
analizinde detaylandirildigi gibi Ak Parti’yi hedef alan olumsuz gondermekler de bulunmaktadir. Bu
bakimdan muhalif durusun sarki sozlerine yansitildigimi sdylemek miimkiindiir. Sarkinin sonunda
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aydmlig, refahi simgeleyen giines -yine 6zellikle ¢ocuklarin geleceginin aydinhgma dikkat ¢ekme
amagli boya kalemlerle ¢izilmistir- tizerinde “Gelecegim I¢in Hayir” slogani, yan tarafindan da hayir
yoniinde tercih yapilmig bir oy pusulasi ile sandikta bu yonde oy kullanilmasi istenmektedir.

CHP’nin referandum sarkisinin mikro yapisal analizi i¢in sarkinin sdzleri asagida yer
almaktadir;

“Gel Kurtul Bir Haywla”

Diismez sasmaz bir Allah

Hayir olur ingallah

Bu kadari da fazla

Gel kurtul bir hayir’la

Insan beser bir giin sasar mutlaka

Emanet edilmez her sey tek akla

Muhtag kaldik bir parcacik huzura

Haydi sen de gel simdiden hayir’a

Sonu belli olmayan yola girme

Sahip ¢ik yurduna gelecegine

Bunca yetkiyi babama vermem de

Uyanalim bu kéabustan el ele

Bunca yetkiyi babama vermem de

Hayir i¢in hep birlikte Tiirkiye

CHP’nin Mavi Boncuk isimli sarkiya yeni sozler yazilarak uyarladigi referandum sarkisinin
ismi “Gel Kurtul Bir Hayirla” olup burada kars: tarafa hitap edilen bir climle yapisi bulunmaktadir.
Sarkiin sdzlerinin genelinde de ayni durum s6z konusu olup ikinci tekil sahisa hitap eden bir yapi
bulunmaktadir. Sentaktik acidan sarkinin ismi ve sozleri basit, etken ve kisadir. Sarki s6zlerindeki, “bu
kadar da fazla”, “gel kurtul”, “emanet edilmez, “muhta¢ kaldik”, “girme”, “vermem”, “kabus” gibi
olumsuzluk ifadeleri ortiik olarak CHP’nin ideolojisine bagli olarak Ak Parti’nin basarisiz olduguna dair
yapilan gondermelerdir. Kelimeler arasindaki bdlgesel uyum olarak, sarki genelinde vurgulanan Ak
Parti’nin yonetiminden duyulan memnuniyetsizlik, “diismez sasmaz bir Allah, hayir olur ingallah, bu
kadar1 da fazla, gel kurtul bir hayir’la” nakaratiyla da desteklenmistir.

Lexical agidan sozciik segcimleri, CHP’nin hayir yoniinde yiiriittiigii kampanya ile uyumlu olup
ayni zamanda Ak Parti’ye muhalif olan bir parti olarak partinin ideolojisini yansitmaktadir. Hedef
kitlesine kampanya sarkis1 ile verilmek istenen mesaj, mevcut yonetimin kurtulmak istenen bir yonetim
sergiledigi bunun i¢in de hayir oyu ile bu durumdan kurtulacagidir.

Sozlerinin retorigini gliclendirmek i¢in yine Ak Parti’nin sarki sdzlerinde oldugu gibi mecaz-1
miirsel (ad aktarmasi) s6z sanatindan faydalanilmistir. Emanet edilmez her sey tek akla, climlesindeki
“tek akil” ile bir insan kastedilmektedir. Bu anlamda, referanduma sunulan anayasa degisikligi
maddelerinde yer alan, cumhurbaskanina verilmesi 6ngdriilen yetkiler elestirilmektedir. Retorik analiz
cergevesinde incelenen sarki sozlerinde yer alan sozciikler gorsellerle es zamanl kullanilarak uyumlu
bir sekilde desteklenmis ve giiglendirilmistir.

Klipte el kol hareketi olarak el tutugma, duaya agilan eller birlik, beraberlik ve huzuru
simgeleyen gostergelerdir. Sarkida vokal olarak kadin sesinin kullanilmasi, pop tarzinda ve sozlii
olmasi, halkin sevdigi bir sarkinin uyarlamasi olmasi segmenin ilgisini ¢ekerek duygularimi yiikselten
6zelligiyle kampanyanin olumlu olarak yiiriitiilebilmesi hedefi a¢isindan 6nem hususlardir.

3.5.3. “Yeminim Var” (MHP)

2017 referandumu i¢in evet yoniinde kampanya yiiriiten MHP nin kampanya i¢in hazirlanmis 4
sarkidan bir tanesi Yeminin Var’dir. Bu sarki daha 6nce birgok siyasi lider igin se¢im sarkisi hazirlanmig
olan Figen ve Murat Tiirkiictioglu kardesler tarafindan hazirlanmis ve seslendirilmistir. Sarki, kardesler
tarafindan diizenlenen basin toplantisinda tanitilmistir. Sarkinin klibi i¢in tercih edilen goriintiiler
MHP’nin daha 6nce gerceklestirmis oldugu mitingler, ziyaretler, parti toplantilar1 vb. organizasyonlarin
kolajindan olusmaktadir. Kolaj yapilarak olusturulan klipler daha ¢ok farkli kullanicilar tarafindan
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yapildig1 goriisii uyandirsa da klip, MHP’nin YouTube’da yer alan resmi web sayfasindan hedef kitleye
sunulmustur (Youtube, 2021). Klibin siiresi 4 dakika 1 saniyedir.

Tablo 3: MHP Referandum Miizigi’nin Kategorisel Analizi

Kategoriler Tammlamalar
Kiyafetin sunumu Resmi, yoresel, muhafazakar, bas ortii, kasket, atki
El-kol hareketleri Partinin sembolii el isareti, el sallama, alkis, el 6pme,

sag el gogiiste selamlama, isaret parmak havada,
duaya acilan el,sag el havda, agik sekilde selamlama

Enstriiman tercihi Vurmaly, telli, tiflemeli ¢algilar

Orijinalligi Orijinal

Miizik tiirii Pop (ritmik olarak mars)

Kullanilan vokal Kadin, erkek

Soz 6gesi kullanimi Sozli

Hedef kitle MHP se¢men Kkitlesi, C2, D, E sosyo-ekonomik statii

URL: https://www.youtube.com/watch?v=TFkSBhawyY k&t=1s

MHP’nin referandum sarkisinin makro yapisal analizinde tematik agidan incelendiginde,
goriinen ve anlatilmak istenen arasinda bir uyum oldugu goriilmektedir. Sarkinin sozleri ve klibi
referandumda “evet” yoniinde oy kullanilmasi i¢in kampanya yiirtiten MHP adina hazirlanmis bir sark:
degil de parti i¢in bir genel se¢im sarkisi olarak hazirlanmig izlenimi uyandirmaktadir. Zira sozlerde,
evet oyu kullanilmasina dair tek bir kelime bulunmamaktadir.

Sarkiya 6zel yeni bir klip hazirlanmadigindan dolay1 videoyu izleyen kisilerde MHP’nin
referandum kampanyasi oldugu degil de se¢im icin parti propagandas1 yaptig1 izlenimi uyanmaktadir.
Ciinkii videonun genelinde MHP’nin daha 6nce yapmis oldugu mitinglerin ve se¢im calismalarmin
goriintiileri yer almaktadir. Bu nedenle de parti genel baskani Devlet Bahgeli ve partinin bayragi
goriintiilerde yogun bir sekilde goriilmektedir.

Klibin girisinde MHP’nin daha &nce yapmis oldugu bir miting alaninda katilimcilarin
ellerindeki Tiirk bayragi ve parti bayragini sallayan goriintiilerinin hemen arkasinda asil1 5 biiyiik bayrak
bulunmaktadir. Bunlarin ortasinda Atatiirk portresinin yer aldigir Tiirk bayragi, solunda MHP’nin
kurucusu ve ilk genel bagkan1 Alparslan Tiirkes’in portresinin yer aldigi Tiirk bayragi, saginda MHP nin
genel bagkani Devlet Bahgeli’nin portresinin yer aldigi Tiirk bayragi, onun yaninda partinin bayragi, en
sol tarafta da Tirk bayrag: yer almaktadir. Tematik analiz ¢ercevesinde, klibin ilk girisinde yer alan bu
goriintiiyle, vatan, millet sevgisi, milli birlik ve beraberlik duygusu yaratilmak istenmektedir. Miting
goriintiisiiniin hemen arkasinda Devlet Bahgeli’nin bir fotografi arka planinda deniz ve Tiirk bayraginin
dalgalandig1 goriilmekle birlikte goriintiiniin Oniinde flu olarak dalgalanan baska bir Tiirk bayrag:
gorilintiisiiyle goriintiiniin igerisindeki vatan sevgisi sematik acidan gili¢lendirilmistir. Partinin bir
etkinliginde partinin sembolii olan el isareti ile toplantiya katilanlar1 selamlayarak sahnede yer alan
Devlet Bahgeli’nin goriintiisii ile film devam etmektedir. Arkasindan gelen devamli miting goriintiileri
ile birlikte sarkinin sdzleri baslamaktadir.

“Sehitler verdik toprak ugruna” sozleriyle goriintiide Tiirk bayragimi Spen Bahgeli yer
almaktadir. “Vurulmusum senin al bayragina” sozlerinde elinde Tiirk bayragi olan bir ¢ocuk goriintiisii,
sonrasinda partinin el isaretini yapan baska cocuklar ve Devlet Bahgeli’nin goriintlisii ekrana
gelmektedir. Goriintiide, insanlar farkli bir tonlama yapilarak geri planda sunulurken, Tiirk bayrag:
belirgin bir sekilde ve kendi renkleriyle 6ne ¢ikarilarak “bayrak sevgisi” desteklenmistir. Cocuklarin
izerinde onliiklerinin bulunmasi geleceklerinin aydinlik olmast i¢in egitimin 6nemi ve MHP nin egitim
konusunda hassas oldugu ideolojik bir yaklasimla ardalan bilgisi olarak yorumlanabilir.

Bir toplantida mikrofonda konusma yapan Bahgeli’nin sag tarafa bakan yiizii ve sag eli havada
isaret parmagiyla “ileri”’yi gosteren profili i¢in partinin daima ileriyi hedefledigi yorumu yapilabilir.
“Vatan sevgisi dermandir her derde” sozlerinin arka planda Tiirk bayraginin yer aldigi Bahgeli’nin
giiliimserken ¢ekilmis bir fotografiyla vatan sevgisinin vermis oldugu “mutluluk’ hissi somutlagtirilmis
ve kavramsal olarak gili¢lendirilmistir.
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MHP’nin sarki i¢in yapmis oldugu klipte se¢menlere iletilmek istenen mesaj, vatan, millet,
bayrak sevgisi ve bu sevginin insanlari birlestirici 6zelligidir. Bu 6zellik de zaten partinin ideolojisinde
bulunan vatan, millet, bayrak sevgisiyle uyumludur. Genel olarak videoda bulunan parti bayragi, miting
goriintiileri ile parti liderinin goriintiilerinin yogunlugunun sematik agidan klibin arka plan bilgisi olarak
partinin ideolojik baglamina oturtuldugu, bu baglamda parti propagandasinin yapildigini net bir sekilde
sOylemek miimkiindiir. Anayasa degisikligi referandumu yapilmasi i¢in Ak Parti’yi destekleyerek
meclisten gegirilmesine destek veren MHP’nin bu destegi kampanya sarkisina ve klibine tam olara
yansitamadig1 goriilmektedir.

Bahgeli’nin yagli bir amcayla el sikigmasi, miting alaninda halki sag eli kalbine gdtiirerek
selamlamastyla “sen benim kalbimdesin” aktarimi, gehitler anitina karanfil birakmasi, elinde giiller sag
el agik havada giilimseyerek halka selam vermesi, halka karanfil atmasi, bir camide cemaat ile birlikte
ellerini acarak dua etmesi, bir etkinlikte vatandagin Bahgeli’nin elini 6pmesi, bir ev ziyaretinde basi
ortiilli yasli bir kadinla elindeki bir dokiimani paylastigi goriintiisiiniin sunulmasi halk tarafindan sevilen,
halki ile i¢ ige bir lider imaj1 verilmek istenen mesajdir.

Partiye olan bagliligin bayraklar, mitingler, toplantilar, el isareti vb. gostergelerle filmin
genelinde yogun bir sekilde islendigi goriilmekle birlikte Bahgeli’nin Alparsalan Tiirkes’in mezarin
suladig1 anin goriintiilerinin de yer almasi partinin kurucusu ve ilk genel baskanina duyulan 6zlem ve
vefa duygularinin aktarimi olarak yorumlanabilir. Bahgeli’nin sulama esnasinda kullanmig oldugu
“bakir ibrik”, sarkinin sozlerinde “Oguz Kagan, Sultan Alparslan, Hayme Ana” gibi Osmanli ve Tiirk
soyundaki 6nemli kisilerin yer almasi, parti tarafindan Tiirk’in ge¢misine verilen Onemi ortaya
koymakta bu baglamda da sematik agidan partinin ideolojisi yansitilmaktadir.

Sarki sozliidiir ve vokal olarak hem kadin hem erkek tercih edilmistir. Miizik tiirii olarak pop
tarzinda olsa da ritmik olarak bir mars izlenimi de vermekte olup halkin vatan ve bayrak sevgisini
costurucu bir etkiye sahiptir.

MHP’nin referandum sarkisinin mikro yapisal analizi i¢in sarkinin sdzleri asagida yer
almaktadir;

“Yeminim Var”

Yeminler ettik vatan agkina

Sehitler verdik toprak ugruna

Vurulmusum senin al bayragina

Yeminimiz var hem vatana hem Ata’ma hem de bayraga
Uziintiide kederde her zaman her yerde

Vatan sevgisi dermandir her derde

Vatanini satandan hesab1 sorulacak

Yeminimiz var hem vatana hem Ata’ma hem de bayraga
Oguz Kagan’dan Sultan Alparslan’a

Ocagimzt tiittiiren Hayme Ana’ya

Diinyalar1 verseler de degismem sana

Yeminimiz var hem vatana hem Ata’ma hem de bayraga
Uziintiide kederde her zaman her yerde

Vatan sevgisi dermandir her derde

Vatanin satandan hesabi sorulacak

Yeminimiz var hem vatana hem Ata’ma hem de bayraga

Sarki sozleri sentaktik agidan analiz edildiginde, 6zgiin bir calisma olan MHP’nin referandum
sarkinin ismi olan “yeminim var” etken yapida olup 1. tekil sahisin agzindan sdylenmistir. Sarkinin
devami olan sozlerde ise 1. ¢ogul sahis ve 1. tekil sahis birlikte kullanilmistir. Burada g¢ogul
kullanimlarla “birlik” duygusu uyandirilmak istenmektedir. Cilimle yapilart etken bir sekilde
olusturulmugken “vatanimi satandan hesabi sorulacak” ciimlesinde ise edilgen yapi kullanilmistir.
Edilgen yapidaki ciimlelerin kullanimi kisilerde merak uyandirmaktadir. Burada da “hesabi kimin
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soracagl” merak uyandirmakta boylelikle de dikkat ¢ekici bir hal almaktadir. Cliimleler genel kisa ve
basit yapida kurulmustur.

Lexical agidan, “vatan, toprak, al bayrak, Atam, Oguz Kagan, Sultan Alparslan, Hayme Ana”
gibi kelime segimlerinde partinin ideolojisi olan milliyetgilik, Tiirk-Islam sentezi agik bir sekilde
goriilmektedir. Vatan aski i¢in edilen yemin, toprak i¢in verilen sehitler, bayraga duyulan sevgi, Atatiirk
ve Tiirkliigiin gegmigine baglilik gibi vatan ve birliktelik s6zleriyle ciimleler arasinda bir uyum oldugunu
soylemek miimkiindiir.

Retorik olarak anlami gii¢lendirme 6zelligine sahip olan sz sanatlarindan faydalanma MHP nin
sarkisinda da goriilmektedir. Ak Parti’nin sarkisinda oldugu gibi burada da ocak kelimesi sozciigiiniin
kullaniminda mecaz-1 miirsel (ad aktarmasi) s6z sanatindan faydalanilmistir. Ocagin tiitmesi, iilkenin
bir yuva gibi goriiliip o yuvanin devaminin Osmanli Devleti’nin kurucusu Osman Gazi’nin ninesi olan
Hayme Ana tarafindan saglandigi anlaminda kullanilarak verilmek istenen vatan sevgisi mesaji
giiclendirilmigtir. Yine “diinyalar1 verseler” soziinde de miibalaga (abartma) s6z sanatindan
faydalanarak vatan, bayrak sevgisinin ne vadedilirse edilsin higbir sey ile degistirilemeyecek bir sevgi
oldugu aktarilmak istenendir. Kelimeler arasindaki bolgesel uyum olarak, vatan sevgisi ve iilkenin
birligini vurgulayan her sozciik sonrasinda gelen, “yeminimiz var hem vatana hem Ata’ma hem de
bayraga nakaratiyla tekrarlanarak desteklenmistir.

Klibin sonunda kurguyu yapan kisinin ad1 ve yonetmenin adinin yer aldig1 ekran belirmektedir.
Ak Parti ve CHP’nin aksine herhangi bir slogan ya da gorsel kullamlmamasiyla referandum
kampanyasina dair herhangi bir mesaj filmin sonunda da goériilmemistir.

3.5.4. “Hayir Diyelim Kazanalim” (HDP)

Referandum kampanyasi igin hayir ydniinde kampanya calismasi yiiriiten HDP, izmir,
Diyarbakir ve Istanbul’da es zamanli olarak diizenlenen tanitim toplantilariyla kampanya sarkilarimi

secmene sunmustur. Sarkinin klibi, hareketli goriintii yerine fotograflarin kolajindan olusan bir bigimde
olusturulmustur. Klibin siiresi 1 dakika 1 saniyedir.

Tablo 4: HDP Referandum Miizigi’'nin Kategorisel Analizi

Kategoriler Tammlamalar

Kiyafetin sunumu Yoresel, etnik, modern, is¢i kiyafetleri, baret, sapka,
bas ortii -legek, kitan, ¢efi-, kasket

El-kol hareketleri Isci ellerinin birlesimi, eller, iki el yumruk seklinde
havada, alkig, sarilma, zafer isareti, kol kola halay
¢ekme

Enstriiman tercihi Uflemeli, vurmali ve telli calgilar

Orijinalligi Orijinal

Miizik tiirii Pop (ritmik olarak mars ve etnik miizik tinisi)

Kullanilan vokal Kadin

Soz 6gesi kullanimi Sozli

Hedef kitle Ezilmis, diglanmis, ayrimciliga maruz kalmus Kkitle,

C2, D, E sosyo-ekonomik statii

URL: https://www.youtube.com/watch?v=tHZ-5gggrSM

HDP’nin referandum sarkisinin makro yapisal analizinde tematik acidan incelendiginde,
goriinen ve anlatilmak istenen arasinda bir uyum oldugu goriilmektedir. Klibin genelinde sarkinin
sOzleriyle ve partinin ideolojisiyle baglantili olarak “hak, adalet, esitlik, 6zgiirliik, etnik kdken, kiiltiirel
degerler” gibi kavramlar iizerinde yogunlasilmistir. Sarkinin klibinde yer alan goriintiiler, sarkinin ritmi
ve sozleriyle uyumlu olarak ¢ok hizli bir sekilde akmaktadir. Bu bakimdan referandum igin hayir
kampanyasi yiiriiten HDP hizli bir sekilde sdylenen sozlerle “hayir” sézciigiinii birgok kez kullanarak
hayir yoniinde bir alginin olugmasina saglayabilme agisindan basarili olabilecek bir strateji uygulamustir.
Tematik acidan sarkinin isminin de Ak Parti ve CHP nin sarkilarinda oldugu gibi kampanyanin igerigi
ile uyumlu olarak secildigi goriilmektedir.
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Sematik agidan analizde, goriintiilerde yer alan ezilmis, dislanmis, ayrimciliga maruz kalmig
insanlarin sunulmasiyla HDP’nin ideolojisi olan parti tiiziigiinde de yer alan “...tim ezilenlerin ve
somiiriilenlerin, diglanan ve yok sayilan biitiin halklarin...” ifadesiyle uyumlu bir sekilde aktarilmig, bu
anlamda partinin ideolojisinin kampanya sarkisina yansidigi goriilmektedir. Sarkinin klibi Tiirkiye nin
kiiltiirel anlamda 6ne ¢ikmis yerlerinden olan Gaziantep’te bulunan Zeugma Antik Kenti ile baslayip
ardindan UNESCO Diinya Kiiltiir Miras Listesi’nde yer alan Nemrut Dagi’nin goriintiisiiyle devam
etmektedir. Ardindan bir dagin eteginde bulunan kirsal bir yerlesim yerinde basinda kasketi elinde saz
calan bir amcanin goriintiisii ile eg zamanli olarak sarkinin enstriimanlarindan biri olan telli ¢alginin sesi
duyulmaktadir. Klibin devami Tiirkiye’nin ¢esitli yerlerinden mekanlar ve insan manzaralariyla devem
etmektedir. Mekanlar i¢in daha ¢ok etnik kimligi yansitan, kirsal, ekonomik geliri diislik olan insanlarin
yasadig1 yerler tercih edilmistir. Insanlar segiminde de yine aym sekilde kiyafetlerinin sunumu ve
yasadiklari mekanlardan sosyo-ekonomik seviyesi diigiik olan sosyal sinifin yansitildigi goriillmektedir.
Biitiin bunlarla birlikte yine ekranda hizli bir sekilde akan toplumsal hareketlerin goriintiileri ile klibin
genelinde vurgulanmak istenen “dislanmiglik” kavramina génderme yapilmaktadir.

Klibin goriintiileri sematik acgidan ele alindiginda, “hayir sevecegim” sozleriyle es zamanli
olarak aycicegi goriintlisii belirmektedir. Saf diisiinceleri ifade eden, giinese doniik bir sekilde
durmasiyla hayranlik uyandiran aycicegi goriintiisiiyle “aydinlik gelecek”, “umut”, “saf sevgi” gibi
kavramlara gonderme yapilarak ayrim yapilmadan, karsilik beklemeden herkesin esit sevildigi arka plan
bilgisi olarak sunulmaktadir. Ak Parti ve CHP’nin kampanya klibinde oldugu gibi HDP de asaleti,
cesareti simgeleyen atin ve 0zgiir bir sekilde kogmasini filme yansitmistir. Atin {izerinde yer alan erkek
cocugu ve ayni anda sozlerdeki “kosacagim” ile es zamanli olarak sunularak cocuklarin 6zgiir
gelecekleri igin durmadan kosacagi ve gok yiiziine birakilan giivercinler ile 6zgiirliikk kavramina vurgu

ardalan bilgisi olarak sunulmustur.

Ayaklarinda ayakkabi olmadan &zgiir bir sekilde c¢imler iizerinde halay c¢eken insanlar,
toplumsal bir eylem sirasinda halay ¢eken insanlarim goriintiisiiyle ayrimcilik yapilmadan biitiin
insanlarin birlikte oldugu vurgusu yapilmaktadir. “Hayir giilecegim” sozlerine eslik eden goriintiiler ise
su sekildedir; basinda daha ¢ok Sanliurfa ve civarinda kullanilan “gefi” adi verilen lila ve mavi rengi
arasinda olan ortii bulunan bir kadinin giilerken ¢ekilmis bir fotografi, arkasindan yagl bir kadin baginda
daha ¢ok Mardin’de kullanilan “kitan” adi verilen biiyiik beyaz Ortii iizerine baglanan renkli “hiirbiy”
adi1 verilen ve genellikle yash kadinlarin kullandig: bir aksesuar ile sunulan, giilen ve torunu oldugu
diisiiniilen bir bebek ile goriintiisii. Ayn1 zamanda klipte, romanlar, isgiler, giftciler, vb. belirli bir sinifa
ait olan insanlarin goriintiileri yer almaktadir. Biitliin bu detaylar HDP’nin ideolojisindeki ayrimciligi
dislayan birlikteligi vurgulayan diisiince ile uyumlu bir sekilde sunulmustur.

Tekerlekli sandalyede giilerek resmedilmis bir gencin arka planinda giivercinlerin uctugu
goriilmekte bu da her insanin 6zel durumunun ayr1 yar diisiintildiigii, yiirliyemese bile “hayir” oyu ile
arkadaki kuslar gibi 06zgiir bir sekilde yasayacagi arka plan bilgisi olarak sunulmustur. Hayir
susmayacagim, soziiyle arka planda flu bir sekilde kameralarin yer aldigi 6n planda net bir sekilde birgok
mikrofonun bir arada oldugu goriintii, “soracagim” sozii sirasinda toplumsal bir eylemde giivenlik
giiclerinin 6niinde elinde bir kagitta eylemlerin birinde dlen bir ¢ocugun adinin ve resminin yer aldig
bir kadinin bagirmasimin goriintiisii ile susulmayacagi sematik baglamda gosterilmek istenen seydir.
“Vicdan ve adalet” sdzlerine yine toplumsal hareketlerin goriintiileri, iscilerin zor ¢aligma kosullart -
calisan is¢i ellerinin de betimlemesiyle-, “kardeslik” soziine cami, klise, Hz. Ali’nin posteri elinde
bulunan kadinlar, inancindan dolayr mum yakan insan goriintiileriyle sosyo-ckonomik statii ve dini
olarak herhangi bir ayrimciligin yapilmadigi ardalan bilgisi olarak partinin ideolojisi baglamina
oturtulmustur.

Klipte belirli bir donem kapatilan Twitter sembolil olan kusun karikatiirize edildigi bir goriintii,
3 yumruk, yumrugun icinde, cep telefonu, mikrofon ve kalem bulunan sosyal medya kullanmanin,
konusmanin, yazmanin dzgiirliigiinii betimleyen bir gorsel, Istiklal Caddesi ve baska bir yerde sosyal
medyanin 6zgiir olmasi gerektigi ile ilgili eylem yapan insanlarin goriintiileri ile “6zgiirliik” kavramina
gonderme yapilmaktadir.

Partinin sembolii olan zafer isaretini yapan, halay ¢eken, sarilan insanlar ayn1 sofraya oturmus
ayni tabaktan yemek yiyen, oyun oynayan yagh insanlar, birlik, beraberlik, kardeslik duygularini 6n
plana ¢ikarmak i¢in siklikla kullanilmistir. Ak Parti ve CHP’den farkli olarak goriintiilerde meslek
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gruplarindan ziyade daha ¢ok kendi topraginda ¢aligan insanlar ile ¢ok zor sartlar altinda ¢alisan maden
ig¢ileri izerinde durulmustur.

Klip HDP’nin yiirlitmiis oldugu kampanyanin slogani olan “hayir hepimiz kazanalim” slogam
sonrasinda arkada beliren ziplayan ¢ocuk goriintiileri ve kus sesleriyle “hayir” yoniinde verilecek oyun
cocuklarin mutlulugu, gelecegi ve 6zgiirliigii i¢in gerekli oldugu, verilmek istenen mesajdir.

HDP’nin kampanya sarkisi, kadin vokalin seslendirdigi, telli, iiflemeli, vurmali ¢algilarin yogun
kullanimiyla etnik miizigi ¢agristiran ayn1 zamanda bir mars gibi hareketli olan orijinal bir sarkidir.
Sarkiin sézleri ve klibinde yer alan goriintiilerle dislanan, ezilen halkin yogun kullanimin yani sira
modern insanlarin da yer aldigi birlestirici bir tutum goriilmektedir. Sarki incelenen diger partilerin
sarkilarindan daha kisa siirmesine ragmen verilmek istenen mesaj net bir sekilde aktarilmustir.

HDP’nin referandum sarkisinin mikro yapisal analizi i¢in sarkinin sozleri asagida yer
almaktadir;

“Hayw Diyelim Kazanalim”

Hayir sevecegim, kosacagim, gezecegim

Hayir giilecegim, sarki sdyleyecegim

Hay1r susmayacagim, sdyleyecegim, soracagim
Hayir herkesin vicdani olacagim

Hayir diyelim adaleti kazanalim

Hayir diyelim kardesligi kazanalim

Hayi1r diyelim gelecegi kazanalim

Hayi1r diyelim hepimiz kazanalim

Hay1r yilmayacagim, korkmayacagim, durmayacagim
Hayir yarmlarda ben de olacagim

Hayir, hayir diyecegim sandiga gidecegim
Hayi1r direnecegim boyun egmeyecegim

Hayir diyelim adaleti kazanalim

Hayir diyelim kardesligi kazanalim

Hayir diyelim gelecegi kazanalim

Hayir diyelim hepimiz kazanalim

Sarkimin ismine bakildiginda tematik agidan savunulan goriisiin basliga tasindig1 ve icerikle
uyumlu oldugu goriilmektedir. Sentaktik agidan sozler, kisa, basit ve ciimleler etken yapida kurulmustur.
Referandumda hayir yoniinde oy kullanilmasi i¢in kampanya yiriiten HDP’nin sarkida 17 kere bu
sOzciigii kullanmasi ve goriintiilerde arada ¢ikan hayir yazilariyla da desteklemesi segmeni etkileme
agisindan dogru bir strateji olarak degerlendirilebilir.

Ciimlelerin olusturulmasinda 1. tekil sahis kullanimi daha ¢ok karsi duruslar i¢in tercih
edilirken, 1. cogul sahis kullanimi da birlik ve beraberligi aktarmak i¢in kullanilmistir.

Lexical agidan, “vicdan, adalet, kardeslik, boyun egmeyecegim, susmayacagim, sdyleyecegim,
soracagim, yilmayacagim, korkmayacagim, direnecegim, kardeslik” s6zciikleri partinin ideolojisi olan
ayrimciliga karsi durus, esitlik ve beraberlik kavramlariyla ayni dogrultuda secilmistir.

Hizl bir sekilde akan goriintiilerin arasinda belirli aralikla biiylik puntolarla yazilan “hayir”
“hepimiz”, “kazanalim” sozciikleriyle partinin kampanya slogani olan “hayir hepimiz kazanalim”
pekistirilerek akilda kaliciligi saglanmak istenmektedir. Sozler ve goriintiiler birlestirilerek sarkinin
sOzlerinin retorigi giiclendirilmektedir. Sarkida her cimlenin basinda kullanilan hayir sdzctigiiyle de
icerigin retorigi giiclendirilmistir. Mikro yapisal analizinde kelime se¢imi agisindan ana baslikta mecaz-
1 miirsel (ad aktarmasi) s6z sanatindan faydalanilmistir. Sandiga gidecegim soziindeki “sandik” “oy
verme”ye gitmek eylemi yerine kullanilmistir.

Klibin genelinde partinin ismi, logosu vb. hi¢bir 6ge bulunmamakla birlikte goriintiilerin
arasinda c¢ikan “hayir, birlikte, kazanalim” sozciikleri ile klibin sonundaki “hayir hepimiz kazanalim”
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sloganindaki renkler partinin logosunda yer alan kirmizi, yesil, mor, sar1 ve beyaz renklerinden
olugmaktadir. Bu agidan partinin se¢gmene subliminal bir mesaj verdigini sdylemek miimkiindiir.

4. SONUC

Siyasal kampanya calismalari i¢in kullanilan araglar ¢ok ¢esitli olup bunlardan bir tanesi de
secim sarkilaridir. Miizigin insanlar iizerindeki duygular1 harekete gegirici etkisinden hareketle de bu
calismada, 2017 referandumu i¢in Ak Parti, CHP, MHP ve HDP’nin se¢in sarkilari analiz edilmistir.

Kampanya sarkilari icin Ak Parti, MHP ve HDP orijinal bir sarki hazirlamig, CHP ise daha
onceden toplum tarafindan bilinen ve sevilen bir sarkinin olumlu y6niinden faydalanarak Emel Sayin’in
seslendirdigi “Mavi Boncuk” sarkisina kampanyanin amacma uygun olarak yeni sozler yazilmasi
yolunu tercih etmistir. Toplum tarafindan sevilen bir sarkinin kullanilmasi, tutundurma faaliyetlerinin
ilk asamasi olan dikkat ¢cekebilmek adina yapilmis stratejik bir hamle olarak degerlendirilebilir.

Sarki sozleri ve kliplerin makro analiz ¢ergevesinde tematik ve sematik ¢éziimlemelerinde, her
iic (Ak Parti, CHP, HDP) sarkida benzer 6zelliklerin yansitildig1 goriilmektedir. Her iiciinde de sarki
sOzleri ile es zamanh olarak sozleri destekleyen goriintiiler yer almigtir. MHP sarki i¢in 6zel bir klip
hazirlamadigindan dolay1 bu 6zelligi tam olarak kullanamamistir. Yine bir bagka uyum noktas1 da
gosterilenin arka plan bilgisinde sunulmak istenen partinin ideolojisinin igerige yansimig olarak
verilmesidir. Bu 6zelligin de yine daha ¢ok parti propagandasi gergevesinde hazirlanmis olan MHP nin
klibinde ¢ok yogun bir sekilde islendigi goriilmiistiir.

Enstriiman kullanimi olarak biitiin sarkilarda yogun bir sekilde vurmali ve telli miizik aletlerinin
one ciktigr goriilmiistiir. HDP’nin klibinde, telli calgilardan olan baglamanin sesi sarkinin hemen
girisinde yogun bir sekilde kullanilmis olup kirsal bir alanda elinde baglamasini ¢alan yasca biiylik bir
insan goriintiisiiyle baglama sesi giiclendirilmistir. Baglama kirsal alanlarda, sosyal statii olarak daha
diisiik seviyelerde olan insanlar tarafindan kullanilmaktadir. Bu anlamda partinin ideolojisi,
kampanyanim mesaji1, sarkinin sozleri bu kullanimla birlikte 6ne ¢ikarilarak desteklenmistir. Miizigin
ritmi olarak, MHP ve HDP sarkilart daha hizli, ritmik olarak mars ezgileri tasidigi i¢in segmende istek
uyandirma ve harekete gecirici 6zellikler baglaminda 6ne ¢ikarilan bir detay olarak goriilmiistiir.

Secim miizikleri genellikle milli ve dini duygulari barindan 6zelliklere sahiptir. Bu teorik bilgi
cergevesinde analizi yapilan dort partinin kampanya sarkilar ve kliplerinde “birlik, beraberlik, gelecek”
kavramlarinin yogun bir sekilde islendigi ve goriintiilerle desteklendigi goriilmiistiir. Ayn1 zamanda
cami, ibadethane, Kuran-1 Kerim, duaya agilan eller vb. dini 6geler de dort klipte yogun olarak kullanilan
ortak ozelliklerdendir. Kiyafetlerin sunumu olarak, biitiin kliplerde halk kiyafetleri, kasket, bas ortii gibi
ogeler kullanilmigtir. Ancak partiler ideolojileri ile uyumlu olarak, HDP, biitiin giyim tarzlarini
barindirmis ama etnik kiyafet ve yerel ortii kullanimina agirlik vermis, CHP spor, modern, yoresel, dini
vb. sekilde daha orantili bir kiyafet sunumu yapmis, MHP ve Ak Parti ise daha ¢ok ydresel ve
muhafazakar tarza agirlik vermistir. Her dort sarki klibinde de sosyo-ekonomik statii olarak alt gruptaki
insanlarin goriintiilerine agirlik verilmis, iilkenin farkli sehirlerinden goriintiilerle ise kapsayici bir
yaklasim sergilenmistir.

Kampanya sarkisi analiz edilen her dort partinin de kliplerinde ¢ocuklarin goriintiilerini yogun
bir sekilde kullandig1 goriilmiistiir. Burada c¢ocuklarin aydinlik bir gelecege sahip olmasi igin
yiriittiikleri kampanya dogrultusunda oy kullanilmas: gerektigi ardalan bilgisi olarak kampanya amaci
baglamina oturtulmustur. Yine ayn1 sekilde kampanya i¢in orijinal bir klip hazirlamayan MHP disinda
Ak Parti, CHP ve HDP’nin kliplerinde at figiiriinii kullanarak ‘“asalet, cesaret ve ozgiirliik” gibi
kavramlara gonderme yapmuslardir. Ak Parti atlari, iizerlerinde kimse olmadan sunarken daha ¢ok
partinin asaleti ve giicline gonderme yapmig, CHP atin {izerinde bir yetiskini kullanarak insanlarin
geleceginin 6zgiirliigiine, HDP ise bir ¢ocugu kullanarak genel anlamda ¢ocuklarin aydinlik bir gelecegi
icin kendi yrttiikleri kampanya lehine oy kullanilmasin diistindiirmek istemistir.

Séylem analizi yontemiyle incelenen sarkilarin mikro yapisal analizinde birbirleriyle benzer
bulgular ortaya cikmistir; Mas vd.’nin belirtmis oldugu gibi, se¢im kampanyalarinda miizigin
kullaniminin yogun oldugu Amerika’da Trump’in miizik kodunun dogrudan ve basit olmasiyla benzer
sekilde her dort partinin sarki sdzleri de mikro analiz ¢ergevesinde sentaktik agidan basit, etken ve kisa
olarak sunulmustur. Bu anlamda se¢menin sarki s6zlerini algilamasi ve akilda kalmasi kolay olmaktadir.
Kelime sec¢iminde, biitiin partilerin sarkilarinda ideolojilerini yansitan sézciikler yer almis, sdzciikler
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arasinda goriintiilerle baglantili olarak uyum goriilmiistiir. Sarkilarda verilmek istenen mesajlar
nakaratlarla, icerikler de s6z sanatlartyla desteklenerek anlam retorik olarak giiclendirilmistir.

Ak Parti sloganina “Giliciimiiz Millet Kararimiz Evet” sozlerinin tasiyip giliciin birlik ve
beraberlik ve evet oyuyla saglanacagi vurgusu yapmaktadir. CHP ise “Gelecegim Igin Hayir” slogani
ile gelecek giinlerin aydinligi ve huzuru igin hayir oyunun kullanilmasi gerekliligine vurgu yapmaktadir.
HDP ise “Hayir Hepimiz Kazanalim” slogani ile sandiktan ¢ikacak hayir oyu ile iilkede yasayan
herkesin kazanimi olacagi vurgusu yapilmaktadir. MHP nin ise sarkisi ve klibine herhangi bir kampanya
slogan1 yansitmadig goriilmiistiir.

Sarkinin isimlerinin analizinde Ak Parti, CHP ve HDP’nin yiiriittiikleri kampanyalarina uygun
olarak “hayir” ve “evet” sozciiklerini bagliga tasidiklari, MHP nin ise “evet” sozciigiinli tagimadig
goriilmektedir. Bu bakimdan yiiriitiilen kampanya ve sark: ismi arasinda kurulan bag agisindan olumlu
bir durum s6z konusuyken MHP i¢in bu durumdan s6z edilememektedir. Biitiin partilerin ideolojilerinin
referandum kampanyasi i¢in yapilmis olan sarki sozleri ve sarkiin klibindeki goriintiilere yansidigi
goriilmektedir; Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’nin sag elini kalbine gétiirerek halki selamlama
tarzi, CHP Genel Bagkani’nin eli havada halki selamlama sekli, HDP ve MHP’nin partinin sembolii olan
el isaretlerinin goriintiilerde kullanilmasi. Biitlin bu bulgular neticesinde, aragtirmanin varsayimi
desteklenerek, anayasa degisikligi oylamasi i¢in ister “evet” isterse de “hayir” kampanyasi yiiriitiilsiin
higbir partinin se¢im miizikleri ve kliplerinde tam olarak parti ideolojisinden bagimsiz bir sekilde
tarafsiz ve seffaf olamadigi goriilmiistiir.
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EXTENDED SUMMARY
Purpose

Political campaigns are the election campaigns carried out by the political parties and leaders who
are candidates for power during the election times to reach the voters and the propaganda activities carried
out in the referendum campaigns held to consult the people on a certain issue.

Election songs are one of the important camping tools used in political campaign activities in order
to reach people . Considering the deep influence of music on people, parties and candidates attach special
importance to election songs in their campaign activities. Based on the fact that music is an important
campaign tool in order to reach and mobilize the voters, in this study, the election songs in the referendum
campaigns to be held to vote on the changes planned to be made on the 18 articles of the Constitution of the
Republic of Turkey on April 16, 2017 were analyzed. The campaign songs of the Ak Party, CHP, MHP
and HDP, which stand out with their campaigns for the referendum, were selected and analyzed. In this study,
it is aimed to reveal the techniques and discourses that the parties convey to the voters by using music in their
political campaign studies. In summary, the main purpose of this study is to reveal the profile of election
songs.

Music used as a political campaign tool reflects the ideology of political parties during election
periods. However, since referendums are voting for constitutional amendments or to get the opinion of the
public on very important issues concerning the country, the theme of the campaign should be a transparent
process that should not have any ideological emphasis. In this context, the study is important in terms of
revealing what the message is intended to be conveyed through discourse analysis based on the assumption
that “political parties have reflected their party ideologies in their election songs, which is one of the
campaign tools they hold for the referendum where 18 articles foreseen to be amended in the constitution
will be voted.”

Methodology

The songs created for the referendum campaign, document analysis method by which a video hosting
website YouTube collected necessary data following through, these data in light of form, content and
technically analyzed by creating tables with categorical analysis method. Van Dijk’s discourse analysis
method was used in the interpretation of the tables and analysis of the songs.

Inorder to present that the codingcreated for categorical analysis is neutral,
Miles and Huberman’ s reliability formula is used. In this study, the compatibility of the coding scale created
by the coders with each other was 88.8%, and the research was deemed reliable.

Findings

In the thematic and schematic analysis of the lyrics and clips within the framework of macro analysis,
it is seen that similar features are reflected in all three songs (Ak Parti, CHP, HDP). All three featured images
supporting the lyrics simultaneously with the lyrics.

Election music usually features national and religious feelings. In the campaign songs and clips of
the four parties analyzed within the framework of this theoretical knowledge, it was observed that the
concepts of “unity, togetherness, future” were intensely processed and supported by images. It was observed
that the videos of all four parties whose campaign song was analyzed intensely used the images of the
children. Here, in order for children to have a bright future, the need to vote in line with the campaign they
are conducting is placed in the context of the campaign purpose as background information.

Conclusion and Discussion

As an important result of the study, in the analysis of the song’s titles, it is seen that the Ak Parti,
CHP and HDP put the words “no” and “yes” in the title in line with their campaigns, while the MHP does
not carry the word “yes”. In this respect, there is a positive situation in terms of the connection established
between the campaign and the title of the song, but this is not the case for MHP. It is seen that the ideologies
of all parties are reflected in the lyrics of the referendum campaign and the images in the clip of
the song; President Recep Tayyip Erdogan’s way of greeting the people by bringing his right hand to his
heart, the way the CHP leader greets the people with his raised hand, the use of HDP and MHP’s hand
gestures, which are the symbols of the party, in the images. As a result of all these findings, supporting the
assumption of the research, it has been observed that no party can be impartial and transparent in the election
music and videos, regardless of the party ideology, regardless of whether the “yes” or “no” campaign was
conducted for the constitutional amendment voting.
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