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Ozet

Kdresellesme bircok alanda oldugu
gibi ilefisim sahasinda da cesitli degi-
sim ve dénusUmlere yol acti. Son yillar-
da gérulen en buyUk yenilik ise Ucret-
siz gazetelerin ortaya cikisi ve hizla bU-
yimesi, gazetelerin infernet Uzerinden
okunusundaki artis ile gazetelerin kom-
pakt ya da bulvar gazetesi biciminde
yani tabloid boyutta yayimlanmaya
baslamasi oldu. Bu makalede de din-
yada Ucretsiz gazetelerin ortaya cikisi
ve gelisimi, mefro gazeteciligi diye ad-
landirabilecegimiz bu medya tirondn
Tdrkiye'deki yansimalari incelenmisfir.

Subat 2008’'de yayim hayatina baslayan
Gaste adli Ucretsiz gazete Turkiye'de
bu alandaki ik Urdn olma niteligini tagi-
yor. Bu calismada Gaste’nin icerik zel-
likleri, gazeteye ybneltilen elestiriler ve
TUrkiye'de yeni olusmaya baslayan Uc-
retsiz gazete piyasasinda yasanan reka-
bet ortaya konmaya calisildl.
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Abstract

As in many other fields, globalization
has led to various changes and frans-
formations in communications. The
biggest change of recent years has
been the emergence and the rapid
expansion of free newspapers, the
increase in the internet readership of
newspapers, and the tfrend fowards
compact or tabloid-sized newspa-
pers. This arficle examines the world-
wide rise and expansion of free news-
papers and the reflections of this type
of journalism, which may be called
“metro journalism”, in Turkey.

The free newspaper Gaste, which
started publication in February 2008,
is the first publication in this category
in Turkey. This study explores the con-
tents of Gaste, criticisms directed at
the paper, and the ongoing competi-
fion in the newly emerging free daily
newspaper market in Turkey.
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Giris

Diinya Gazeteler Birligi’nin (World As-
sociation of Newspapers - WAN) Ma-
yis 2005’de Giiney Kore’nin bagkenti
Seul’de yapilan toplanusinda, 215 tlke-
yi kapsayan bir arasgtirmanin raporu ya-
yimlandi. Raporda 2004 yilinda ticretsiz
gazetelerin dagitiminda 6nemli bir artg
meydana geldigi agiklandi. Boylece kii-
resel siirecin etkisiyle uluslararasi medya
kuruluglarinin gelismekte olan tilkelerde-
ki potansiyeli ¢ok daha fazla dikkate ala-
caklar1 6ngoriisii ortaya kondu (Pazarba-
s, 2007: 207). Gergekten de bu alanda-
ki bliytime hizla devam etti ve daha 6n-
ceki ¢ok ciddi olmayan girigimleri bir
kenara koydugumuzda Subat 2008’de
Tirkiye’de ilk ticretsiz gazete olan Gas-
te yayim hayatina bagladi. Bu girisim ko-
nuya iligkin tartigmalara ve yeni bir pa-
zar olan icretsiz gazete piyasasinda da re-
kabete yol agt1. Gaste’nin yayimlanmaya
baglamasindan on giin sonra bu kez Do-
gan Grubu 20 dk adiyla ticretsiz bir ga-
zeteyi okuyucuyla bulugturdu. Bu basili
tirtinler gerek igerikleriyle gerekse sahip-
lik durumlar1 ve tabloid formlariyla ¢ok
cesitli elestiriler almaya devam ediyor.

Ucretsiz Gazetelerin
Ortaya Cikist

Metro gibi insan yogunlugunun fazla ol-
dugu yerlerde ticretsiz olarak dagitilma-
ya baglanan gazeteler bu tiir yayimciligin
ortaya ¢itkmasina neden oldu. Pers An-
ders Anderson, Robert Braunerhielm ve
Monica Anderson’un bir yatirim sirke-
ti olan Kinnevik Group’un Bagkan: Jan
Stanbeck’in “Daha once bu hi¢ yapild:
m1?” sorusuna “Hayir” yanitini almast
ve Stanbeck’in “Hadi onu yapalim” s6z-
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leriyle hayata gegirdikleri iicretsiz gaze-
te “Metro” ilk defa Subat 1995°de Isve¢’in
baskenti Stockholm’de metro onlerinde
dagitilmaya bagland: (http://www.met-
ro.lu/about/metro_history). Kolay ve
hizli okunabilir bir formda hazirlanan
gazetenin igerigi biiytk uluslararasi ha-
ber ajanslarindan (AFP, Reuters, AP) ge-
len kisa haberlerin sayfaya yerlestirilme-
siyle olusturulmaktaydi. Metro bir sayi-
sinin okunmast i¢in 19,5 dakikanin ye-
terli oldugunu savunmaktaydi. Tablo-
id formda oldugu icin kolayca taginabi-
len ve okunabilen gazetede bol renk kul-
lanilmasina ragmen boyalar iz birakmi-
yordu. “Metro” sayilarinin beyaz bir elbi-
se lizerinde hicbir leke birakmayacagini
garanti ediyordu (Pazarbagi, 2007: 206).
Tk ¢kt yillarda alaya alinan gazete 200
bin tirajdan 8 milyon 700 bin tiraja sade-
ce 12 yil iginde ulagti. Metro, dort kita-
da 23 iilkede 100’den fazla sehirde 19 dil-
de yayimlaniyor. Giinde 23,1 milyon ki-
sinin takip ettigi gazetenin okuyuculari-
min yiizde 51’1 bayan, ylizde 74’ 49 ya-
sin altinda, ytizde 40’1 18-35 yas arasin-
da, yiizde 82’si ise 6grenci ya da calisi-
yor (http://www.metro.lu/about/met-
ro_facts).

Metro’da 400 kadrolu gazeteci ve ser-
best muhabir gérev yapiyor. Insan yo-
gunlugunun fazla oldugu; caddelerde,
metroda, tren istasyonlarinda, otobis
duraklarinda, perakende magazalarinda,
Universitelerde, yiiksek okullarda, hava
alanlar1 ve otellerde dagitimi yapiliyor
(http://www.metro.lu/about/distribu-
tion). Diinya tizerinde 54 tilkede 245 tic-
retsiz gazete yayimlaniyor, bu gazetele-
rin toplam tiraji 41,6 milyon, tim diin-
yada yayimlanan tcretsiz gazetelerin
yuzde 25’1 Metro International’e bagli.
Avrupa’da yayimlanan gazetelerin yiiz-



de 25’1 ticretsiz dagitiliyor (Metro Annu-
al Report, 2007: 2). Ucretsiz gazete piya-
sasinda en yogun rekabetin yasandig il-
kelerin baginda Ingiltere geliyor. Metro
International’dan bagimsiz olarak Mart
1999°da kurulan Associated Newspapers
Grubu’na bagl iicretsiz “Metro” gazetesi
ilk 6nce Londra’da okurla bulustu. Daha
sonra Ingiltere’nin 16 biiyiik kentinde de
haftanin her giinii 1,3 milyon adet dagi-
tilmaya baglandi. Metro diinyanin en bi-
yiik {icretsiz gazetesi ve Ingiltere’nin en
biiyiik dordiinct gazetesi (http://www.
metro.co.uk/about). Metro, Daily Mail
ve Evening Standard’in sahibi Associa-
ted Newspapers, Agustos 2006’da Lon-
don Lite adinda bir bagka ticretsiz gaze-
te daha ¢ikard: (http://www.thelondon-
lite.co.uk/advertising/about.html). 400
bin tirajli bu gazetenin yayimlanmaya
baslamas: medya devi Rupert Murdoch’
harekete gegirdi. Murdoch’in News Cor-
poration sirketinin Ingiltere ayagi olan
ve The Times, The Sunday Times, The Sun
gibi ¢ok satan ve 6nemli gazetelerin sahi-
bi News International Group, Thelondon-
paper adli gazeteyle Kastm 2006’da {ic-
retsiz gazete piyasasina girdi. Baglangic-
ta 400 bin tiraja sahip olan Thelondon-
paper Mart 2008’de 500 bin tiraja ulasti
(http://www.thelondonpaper.com/ad-
vertising/circulation_traffic.html). Uec-
retsiz gazetelerin ortaya ¢ikmasi basin
hayatina hareketlilik ve rekabet getirme-
sinin yaninda ticretli gazetelerin tirajla-
rinda da 6nemli diistislerin goriilmesine
yol agmustir. 1999°da Ingiltere’de yayim-
lanmaya baslanan Metro, iki inlii Ingiliz
tabloidine, Sun ve Mirror’a, ylizde 4 okur
kaybettirmistir. Yine Isvicre’nin Alman-
ca konugulan bolgesinde yayimlanma-
ya baslanan ticretsiz “20 Minuten” popu-
ler Blick gazetesinin okurlarinin yiizde
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14’tini ele gegirmigtir (Pazarbagi, 2007:
206).

Tiirkiye’de Ucretsiz
Gazeteler Donemi

Tiirkiye de ticretsiz gazeteyle 11 Subat
2008’de tanisti. Metro gazeteciliginin fi-
kir babas: Isvecli Pelle Anderson’un iist
diizey yoneticiligini (CEO) yaptigt “Gas-
te” adli hafta i¢i bes giin yayimlanan {ic-
retsiz gazete, bu alanda bir ilki olustu-
ruyor. Yayin sahibinin Free News Ileti-
sim Ticaret Anonim Sirketi oldugu be-
lirtilen Gaste’nin kiinyesinde tiizel kigi
temsilcisi olarak Lale Hiirrem Senay, so-
rumlu yazi igleri miidiirii olarak da Ve-
dat Diriker gosteriliyor. Istanbul Tica-
ret Odasi’ndaki sicil kaydina gore de
31 Ocak 2008’de kurulan 500 bin YTL
sermayeli sirketin ortaklari Pelle Evert
Anderson, Ahmet Pandir, Zuhal Elver,
Rengin Keresteci, Neset Murat Dortbu-
dak, Mehmet Alp Erkaya (Ozkan, 2008).

Gaste ilk sayisinda; her zaman iicret-
siz olacaklarini, herhangi bir dini ya da
politik bir grupla ilgileri olmadigini her-
hangi bir grubun soézciisii de olmadikla-
rint ileri stirtiyor. Yerel, ulusal ve ulus-
lararasi haberler igeren, tabloid boyut-
ta, tamamen renkli ve ortalama 32 sayfa-
lik Istanbul’daki en biiyiik gazete olduk-
larini ifade eden ticretsiz gazetenin geng,
iyl egitimli ve geleneksel basina oran-
la daha fazla kadin ve daha fazla sehirli
bir okuyucu kitlesini hedefledigi, Istan-
bullular i¢in giinliik aktivitelere de reh-
ber olacak bir nevi Istanbul sehrinin ga-
zetesi olmay1 amagladiklari belirtiliyor.
Istanbul’da dagitilan gazetenin en fazla
yizde 50’sinin reklamdan olusacag: da
kaydediliyor (http://www.Gaste.biz/in-



dir.php?ay=2). Gaste, Ipsos KMG adl1
kamuoyu ve pazar aragtirma sirketine
“Gaste Okur Oranlar1 ve Profili” adli bir
arastirma yaptirmugtir. 13, 15, 19, 20, 22,
26, 27, 29 Subat ve 4, 5 Mart 2008 tarih-
lerinde Istanbul’un belirli merkezi nok-
talarinda tesadiifi 6rnekleme yontemiy-
le ve ylizylize gorisme teknigi ile yapi-
lan aragtirmada Gaste okurlarinin yiizde
47 9’unun kadin 52,1’inin ise erkek oldu-
gu yine ayni sonucun icretli gazete oku-
yucularinda da elde edildigi goriilmiistiir.
Gaste okuyucularinin yiizde 69,7’sinin
18-44 yas araliginda oldugu iicretli gaze-
telerin okurlarinin ise 64,6’sinin ayni yas
diliminde oldugu goérillmiistiir. Dolayi-
styla Gaste’nin daha geng bir niifus tara-
findan okundugu anlagilmaktadir. Arag-
tirmaya gore Gaste okurlarinin dértte bi-
rinin diiz lise mezunu oldugu, beste bi-
rinin ilkokul, yine beste birinin {iniver-
site mezunu oldugu gériilmektedir. Uc-
retli gazetelerin okurlarinin ise dortte bi-
rinin tiniversite, yine dortte birinin diiz
lise mezunu olduklar1 goriilmektedir.
Ilkokul mezunlarmin orani ise yiizde
15,8 olmaktadir. Arastirma bulgularina
gore licretli gazete okuyucularinin nis-
beten daha egitimli olduklar1 sonucuna
varmak mumkiindiir. Gaste okurlarinin
yuzde 67,3’t tcretli ¢alisanlardan yiizde
8,8’1 ise ogrencilerden olugmaktadir, tic-
retli gazete okurlarinin ise yiizde 53,3’
ticretli caligan yiizde 8,9’u 6grencidir. Bu
bulgulara gore, Gaste’nin daha ¢ok cali-
san ve ogrenciler tarafindan okundugu
gorilmektedir (http://www.Gaste.biz/
reklam/).

Gaste, bilgi veren ve dnyargisiz igeri-
ge sahip oldugunu ileri siirmekte; yerel,
ulusal, diinya haberleri, ekonomi, spor,
eglence, kiiltiir sanat konularinda en taze
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giinliik igerige sayfalarindan ulagilabili-
necegini ifade etmektedir. Bizim yaptigi-
miz ¢aligma da Tiirkiye’nin ciddi anlam-
da ilk ticretsiz gazetesi olan Gaste’nin ige-
rigini hangi tiir haberlere ne oranda yer
verdigini ortaya koymay1 amaglamakta-

dir.

Calismamiz 11-15 Subat 2008, 25-29
Subat 2008, 10-14 Mart 2008, 24-28 Mart
2008, 07-11 Nisan 2008 tarihlerinde Gus-
te adli Gicretsiz gazetenin 25 sayisimin in-
celenmesiyle gerceklesmistir. Bu sayilar-
da hangi tir haberlere ne kadar yer ve-
rildigi arastirilmigtir. 11-15 Subat 2008
tarihleri arasinda yayimlanan ilk beg sa-
yisinda Gaste’nin toplam 660 haber 460
da fotografa sayfalarinda yer verildigi go-
rilmiigtiir. Bu zaman diliminde gazete-
de ortalama glinde 132 haber ve 92 fotog-
raf yer almaktadir. Bunlarin 75’1 i¢ haber
10’u dig haber 24°t de spor haberi olmak-
tadir. I¢ haberlerin ortalama 25’i maga-
zin, 22’si1 kiiltiir sanat, 14’ ekonomi, 9’u
saglik, t¢t polis adliye, ikisi siyaset, biri
ise egitim konulu haberlerden olugmak-
tadir. Istanbul’u konu eden haberler ise
23’4 bulmaktadir. Gazete bu dénemde
32 sayfadan olugmakta reklam ve ilanlar
10 tam sayfay1 kaplamaktadir.

25-29 Subat 2008 tarihleri arasinda in-
celenen bes sayisinda ise toplam 605 ha-
ber, 435 de fotograf yer almaktadir. Bu
donemde gazetede glinde ortalama 121
habere ve 87 fotografa yer verilmigtir. Bu
haberlerin 78’ini i¢ haberler, 10’unu dis
haberler, 20’sini spor haberleri, 13’inii
de Istanbul haberleri olusturmaktadir. 78
i¢ haberin 27°si magazin, 23’4 kiltiir sa-
nat 12’si ekonomi, 8’1 saglik, dérdi polis
adliye, ikisi siyaset ikisi de egitim konu-
ludur. Gazetenin sayfa sayisi bu donem-
de 32’den 28’e diismiis, reklam ve ilan-



larin kapladigi alan da 10 tam sayfadan
8 tam sayfaya gerilemistir. 10-14 Mart
2008 tarihleri arasinda Gaste’de toplam
652 habere yer verilmis 476 da fotograf
kullanilmistir. Giinde ortalama 130 ha-
berin yer buldugu gazetede 95 fotograf
da okurlara sunulmustur. Bu zaman ara-
liginda giinde ortalama 82 i¢ habere, 10
dis habere, 22 spor haberine ve 16 Istan-
bul konulu habere yer verilmistir. I¢ ha-
berlerin 28’ini magazin haberleri, 26’sin1
kiiltiir sanat haberleri, 14’iinii ekonomi
haberleri, 9’unu saglik haberleri, {igi-
ni polis adliye yine liglinii siyaset, biri-
ni de egitim haberi olusturmaktadir. Bu
donemde 28 sayfalik gazetenin 7,5 sayfa-
st reklam ve ilanlara ayrilmigtir.

24-28 Mart 2008 tarihleri arasinda ya-
yimlanan Gaste’nin beg sayisinda toplam
667 haber, 486 da fotograf yer almakta-
dir. Glinde ortalama 133 haber, 97 fotog-
raf kullanilmistir. 84 i¢ haber, 10 dis ha-
ber, 21 spor haberi, 18 de Istanbul ko-
nulu haber sayfalarda yer bulmustur. I¢
haberlerin 28’1 magazin haberlerinden,
25’1 kiiltiir sanat, 13’4 ekonomi, 9’u sag-
lik, 5’1 polis adliye, ikisi siyaset biri de
egitim haberinden olugmaktadir. Bu za-
man diliminde gazete 28 sayfa ¢ikmaya
devam etmektedir ancak reklam ve ilan-
larin kapladigi alan 7 tam sayfaya diis-
miistiir. 07-11 Nisan 2008 tarihleri ara-
sinda ise Gaste’de toplam 700 haber, 98
de fotograf yer almistir. Giinde ortalama
87 i¢ haber, 10 dig haber, 22 spor habe-
ri ve 21 Istanbul haberi okuyucuyla bu-
lusmustur. I¢ haberlerin 28’i magazin,
25’1 kiilttir sanat, 17’si ekonomi, 9’u sag-
lik, 6’s1 polis adliye, ikisi siyaset haberi-
dir. Bu bes giinliik siire i¢inde de gazete-
de reklam ve ilanlara ayrilan yer azalarak
6 tam sayfaya digmektedir. Nitekim ¢a-
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lismamizin zaman araliginda olmayan 16
Nisan 2008 tarihli say1 24 sayfa yayimla-
nacaktir. Bdylece yayim hayatina bagla-
dig1 11 Subat 2008 tarihinden 16 Nisan
2008’e kadar gegen siirede gazete dortte
bir oraninda kiigiilecek, giinde ortalama
10 tam sayfa yer kaplayan ilan ve reklam-
lar ise 6 tam sayfalik bir alana kadar ge-
rileyecektir.

Gazetenin incelendigi 25 gilinlik si-
reg bir biitiin olarak ele alindiginda 3284
haber, 2348 de fotografin bu zaman di-
liminde Gaste’nin sayfalarinda yer aldi-
gin1 goriiyoruz. Yine bu siiregte, 2036 i¢
haber, 456 Istanbul haberi, 248 dis haber
ve 544 spor haberi gazetede yer bulmus-
tur. I¢ haberlerin 679’u magazin, 604’ii
kilttir sanat, 351’1 ekonomi, 221’1 saglik,
100’1 polis adliye, 54t siyaset, 27’si ise
egitim haberlerinden olugmaktadir. Bu
verilerden yola ¢ikildiginda, glinde orta-
lama 131 haber ve 94 fotograf kullanildi-
g1 gorilmektedir. Glinde kullanilan 131
haberin ortalama 81’1 i¢ haber, 10’u dis
haber, 22’si spor haberi, 18°i de Istanbul
haberleri olmaktadir. I¢ haberlerin 27’si
magazin, 24’t kiltiir sanat, 14’4 ekono-
mi, 9’u saglik, 4’1 polis adliye, ikisi siya-
set ve biri de egitim haberlerinden olug-
maktadir. Ik cikuginda 300 bini tira-
j1 olan Gaste, Nisan ayindan beri giinde
500 bin adet basilmaktadir. Sirasiyla en
fazla magazin, kiiltiir sanat, spor, Istan-
bul, ekonomi, dig haberler, saglik, po-
lis adliye, siyaset ve egitim haberlerine
yer vermektedir. Gaste’de ayrica herglin
ti¢ karikatiir, ti¢ bulmaca, bir kose yazi-
s1, burglarin yer aldig1 bir astroloji koge-
si, ortalama 7 okurun goriislerini dile ge-
tirdikleri okur késesi, biri Istanbul di-
geri de tlkenin 6nemli yerlesimlerinde-
ki hava durumu tahmin raporlarinin yer



aldigr kisimlar bulunmaktadir. Gazete-
de tinliilerin dogum giinlerinin yer aldig
ve 0zli sozlere yer verilen tarihte bugiin
tarz1 bir kose ile hergitin degisik bir soru-
nun okuyucuya soruldugu ve bes okurun
bu soruya verdikleri yanitlarin yer aldig
soru cevap kosesi bulunmaktadir.

Gaste’'nin  piyasaya c¢ikmasindan 10
giin sonra Dogan Grubu, kiiresel ekono-
minin medya pazarindaki yeni trendine
kayitsiz kalamadi. Ucretsiz gazetelerin
20 dakikada okunabilecegi yaklagimina
atifta bulunarak 20dk adli bir gazete ya-
yimlamaya bagladi. 21 Subat 2008’de ilk
say1st okuyucuyla bulusan 20dk’nin, Ge-
nel Yayin Yonetmenligi’ni Hiirriyet Ga-
zetesi Yaziisleri Miidiirii Emre Iskeceli
yapryor. Iskeceli hedeflerini ve yapmaya
calistiklarini soyle 6zetliyor: “Bizim en
onemli hedefimiz, Istanbullulara sehrin
kargasasi i¢inde bir nefes olmak, isleri-
ne, okullarina giderken okumalarina kat-
ki saglamak. Istanbullular ticretsiz ulasan
bir gazeteye tepkili yaklagirlar diye bek-
liyorduk; ama korktugumuz olmadi. Ga-
zete, sabah 6:00’dan 11:00’e kadar ana ar-
terlerde, duraklarda ve sehir meydanla-
rinda dagitiliyor. 20 dk 120 haber’ slo-
gant ile glindemi 6zetliyoruz”. 20dk Hiir-
riyet gazetesinin haber kanallarini kulla-
nabiliyor (Giiray, 2008). Giinde 300 bin
basilan ve dagiulan gazete, yaygin med-
yada yer bulamayan sehir ilanlarini ya-
yimlamayi, kent ve diinya gindeminden
haberleri derin analizlere girmeden oku-
ra sunmayt amagliyor (Cambel, 2008)
20dk’nin Genel Yayin Yonetmeni Iske-
celi, kolay okunan, giindemi 6zetle vere-
bilen, genelde geng insanlara hitap eden
bir gazete olduklarini, hafta i¢i hergtin 97
noktada okurla bulusan gazetenin tiraji-
n1 750 bine ulagtirmay: hedeflediklerini
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soyliiyor (Sarlioglu, 2008).

Turkiye’de {cretsiz gazetelerin ya-
yim hayatina baglamasi elestirileri de be-
raberinde getirdi. En ¢ok elestiriyi alan-
sa Gaste oldu. Gaste hem sahiplik hem
de icerik acisindan ¢okea elestirildi. Ga-
zetenin kiinyesinde yayin sahibinin Free
News Iletisim Ticaret Anonim Sirketi
oldugu belirtilse de Mart 2008’e kadar ik-
tidardaki Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
(AKP) yedi yil Merkez Karar ve Yone-
tim Kurulu dyeligi yaninda AKP’nin
Genel Bagkani ve Bagbakan Recep Ta-
yip Erdogan’in danismanligini da ya-
pan Ciineyd Zapsu’nun ve agabeyi Gey-
lan Abdiilaziz Zapsu’nun gazetenin ger-
cek sahibi olduklari iddia edildi (Oz-
kan, 2008). Buna kanit olarak da, ge¢-
miste Zapsu ailesinin sahibi oldugu BIM
marketler zincirinin Operasyon Komite-
si Bagkanligi’'n1 yapan Vedat Diriker’in
Gaste’nin Sorumlu Yaziisleri Miidiirii ol-
mast ve Gaste’nin Sanat Direktorligi’nii
Aziz Zapsu'nun oglu Omer Zapsu’nun
yapmast gosteriliyor (http://www.sol.
org.tr/index.php?yazino=28544). Tleti-
sim profesori Nursen Mazici’'nin elegti-
risi ise gazetenin adi ve igerigi lizerine;
“Ilk basta bakuginizda ‘gazete’ yerine
‘Gaste’ yazilmast konuya nasil bir ciddi-
yetle yaklastiklarini gosteriyor. Derinli-
¢i olmayan haberlerle ayni oranda derin-
liksiz kitle yaratma planinin bir parcast
oldugu ¢ok agik. Cagdas, aydinlik kafa-
lar yetigtirme gibi dertleri olmayan odak-
larin, kendi istekleri dogrultusunda yon-
lendirebilecekleri uyusturulmus kitleler
yaratiliyor” (Avci, 2008). Gaste’'ye yo-
neltilen elestirilerden biri de “AKP’nin
Istanbul’a iliskin kentsel déniisiim basta
olmak iizere tasarilarinin propagandasini
yaptg1”. Gaste’de hem Istanbul Biiyiikse-



hir Belediyesi’nin icraatlarindan hem de
Istanbul i¢in AKP’nin 6ngordiigii kent-
sel doniisiim gibi uygulamalardan dvgliy-
le bahsedildigi ve bunu da fazla gz tir-
malamadan yapma ¢abasinin hakim ol-
dugu iddia ediliyor (http://www.sol.org.
tr/index.php?yazino=28544).  Ozkan
ise; Gaste’nin sehir haberlerinde elestiri
{islubunu tercih etmedigini, Istanbul’un
yonetimsel sorunlarini konu etmeyen
bir yayimcilik sergiledigini ileri siiri-
yor ve su Ornekleri veriyor: “Ceneviz
Surlar’nin altndan metro gegecek, 90
miifettis kayit dis1 isyeri arayacak, Istan-
bul trafigine mifettisli ¢6ziim, Kagithane
Belediyesi’'nden iki kitap, Aksaray Mey-
dani yayalara agiliyor, Yenikapt’ya miize
yapilacak” (2008).

Gaste'nin Sorumlu Yaziisleri Miidii-
rii Vedat Diriker ise bu elestiri ve iddi-
alara soyle yanit veriyor: “Buyiiksehir
Belediyesi ya da yerel belediyelerin yan-
lis isler yaparlarsa yanliglarini dogru is-
ler yapmuiglarsa dogrularini haber yapi-
yoruz. Vatandaglarin sikayetlerini de
dile getirebildikleri ve sorunlarla sorun
¢oztctleri bir araya getirecek bir plat-
form olmayi da hedefliyoruz. Trafikten
depreme, susuzluktan ¢evre sorunlarina,
hayvan katliamindan gecekondu sorun-
larina ya da Sulukule’ye kadar, 31 giin-
lik kisa tarthimizde gururla dile getire-
bilecegimiz pek ¢ok haber yaptik” (Sar-
lioglu, 2008). Gaste’nin ¢ikisinda AKP
Merkez Karar ve Yénetim Kurulu Uyesi
Ciineyd Zapsu’nun yer aldig1 bu neden-
le Gaste’nin 2009 yilinda yapilacak yerel
se¢imlerde propaganda araci olarak kul-
lanilacag: iddialarina ise Diriker, “Hig-
bir politik grubun sézciisii ve taraftar:
olmayacaklarini, tarafsizlik ¢izgisini her
zaman surdiireceklerini” soyleyerek ya-
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nit veriyor. Dogan Grubu’na ait Hiirri-
yet Yaziigleri Miidiirii Emre Iskeceli so-
rumlulugunda ¢ikarilan 20 dk i¢in yaps-
lan elestirilerin odaginda da 20 dk’nin
liglincti sayfa diye adlandirilan haberle-
re ¢ok fazla yer vermesi bulunuyor. Is-
kegeli bu elestirileri “20 dk’da siyasi ha-
berlere yer verilmedigi i¢in adli haber-
ler 6n plana ¢ikmus gibi gortiniiyor. Ama
spor, teknoloji, ajanda ve magazin sayfa-
lar1 okuyucularimizdan ¢ok 6vgii aliyor”
diye yanitliyor (Giiray, 2008).

Ucretsiz gazetelerin piyasaya ¢ikmas,
ticretli gazetelerin tirajlarinda diisme ya-
sanip yasanmayacagi tartigmasini da giin-
deme getirdi. Star Gazetesi Genel Yayin
Yonetmeni Mustafa Karaalioglu, bu tiir
gazetelerin rekabete katk: yapacagini an-
cak bu durumun ticretli gazeteleri kapat-
tiracak derecede olamayacagini soyler-
ken, Posta Gazetesi Yazuisleri Miidiirii
Mehmet Coskundeniz ise “Bizim halki-
miz para verip aldig1 gazetenin daha ka-
liteli oldugunu disiiniir. Kolay okunan
bir gazetede caligtyorum ve igerigi ¢ok
daha iyi olan gazetelere gore daha ¢ok sa-
tiyoruz. Kolay okunmak her zaman ilgi
ceker” (Giiray, 2008) sozleriyle hem iic-
retsiz gazetelerin gelecek vaat ettigini
hem de iicretli gazetelerin kaliteli imaji-
nin bu rekabet ortamindan zarar gérme-
den ¢ikmalarini saglayacagini ifade edi-
yor. Gergekten de Gaste ve 20 dk yayim-
lanmaya baglandigindan beri iicretli ga-
zetelerin tirajlarinda ¢ok ciddi dalgalan-
malar gézlenmiyor. Gaste adli ticretsiz
gazeteyi inceledigimiz zaman dilimi ige-
risinde sadece 18-24 Subat 2008 tarihle-
ri arasinda Star Gazetesi’nin tirajinda 28
bin 097 adetlik bir diisiis ve sonraki haf-
ta 40 bin 960 adetlik bir yiikselis goriili-
yor. Sonraki haftalarda da bu gazetenin



tirajlarinda dalgalanmalar yaganmaya de-
vam ediyor. Star Gazetesi 3-9 Mart 2008
tarihleri arasinda 26 bin 515 adet, sonraki
hafta da 43 bin 188 adet tiraj kaybina ug-
ruyor. 17-23 Mart 2008 tarihleri arasinda
da 2 bin 103 adet gibi ufak bir diisiis ya-
sayan gazete, 24 Mart 2008’den 14 Nisan
2008’e kadar olan siirede tirajin1 18 bin
464 adet artiriyor. Tirajlarda kayda deger
bir degisim de 07-13 Nisan 2008 tarihleri
arasinda meydana geliyor. Posta Gazetesi
12 bin 754 adet okuyucu kaybina ugrar-
ken, Takvim Gazetesi de 11 bin 190 adet-
lik bir okur kitlesini kaybediyor (http://
www.medyatava.com/tiraj.asp). Ucret-
siz gazetelerin ticretli gazetelerin tirajla-
rinda ¢ok 6nemli degisikliklere neden ol-
madig1 goriiliiyor. Bu durum ticretsiz ga-
zetelerin hafta sonu yayimlanmamasin-
dan veya bu gazetelerin kendi okur kitle-
lerini olusturmus olmalarindan kaynak-
lanabilir.

Sonug

Ucretsiz gazeteler Isve¢’in metrolarin-
da ilk kez ortaya ¢iktig1 zaman ¢ok cid-
diye alinmamigti. Ancak bugiin, 54 l-
kede 245 ticretsiz gazete yayimlaniyor,
bu gazetelerin toplam tiraji 41,6 milyon,
Avrupa’da yayimlanan gazetelerin yiiz-
de 25’1 tcretsiz dagiuliyor. Tiirkiye’de
de diinya medyasindaki bu egilime daha
fazla sesiz kalinamad: ve ilk ticretsiz ga-
zete 11 Subat 2008’de Gaste adiyla ya-
yimlanmaya bagladi. Diinyadaki benzer-
leri gibi tamami renkli, tabloid boyutta
yayimlanmaya baglanan gazete; sahipli-
g1, icerigi ve iktidarin propaganda araci
olacag: iddialariyla ¢okea tartigildi. Yap-
ugimiz incelemede Gaste’nin sirasiyla en
fazla magazin, kiltir sanat, spor, Istan-
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bul, ekonomi, dig haberler, saglik, polis
adliye, siyaset ve egitim haberlerine yer
verdigi gorildi. Gaste’nin yayimlanma-
ya baglamasindan on giin sonra ikinci bir
{icretsiz gazete Istanbullularla bulustu.
Dogan Grubu’nun 20 dk adiyla piyasaya
stirdigli gazete ise iiglincii sayfa diye ad-
landirilan haberlere ¢ok fazla yer verme-
si nedeniyle elestirildi. Ucretsiz gazetele-
rin piyasaya ¢ikmasi, tcretli gazetelerde
tiraj kaybinin yasanabilecegine dair tar-
usmalar1 glindeme getirdi. Ancak {i¢ ay-
lik bir zaman diliminde ticretli gazetele-
rin tirajlarinda ciddi dalgalanmalar goriil-
medi. Tiirkiye’de medya alanina bir can-
lilik katan ticretsiz gazeteler, yakin gele-
cekte de ¢okga tartisilmaya devam edile-
cek. Bu gazetelerin ozellikle secim do-
nemlerinde nasil hareket edecekleri, ¢i-
kar gruplar1 kargisindaki tutumlari, yay-
gin medyada yol agabilecekleri degisik-
likler ilgiyle izlenecek.
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