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Bu ¢alismada 1975-2023 yillari arasinda Web of Science veri tabanindaki akademik
Arastirma Makalesi dergilerde yayinlanmis reklamcilik {izerine yazilan 44.267 makale bibliyometrik
Research Article analiz yontemiyle analiz edilmistir. Reklamcilik literatiriinin genel bir haritasini
¢ikarmayl amaglayan arastirmada verilerin analiz edilmesi ve ag iliskilerinin
kurulup gorsellestirilmesi igin VOSviewer programi kullaniimistir. Arastirma

L or. Bsr. Uvesi
r. Ogr. Uyesi .
gr- vy bulgulari, reklamcilik alaninda ortaya konulan makalelerin sayisinin ve konuya olan

Siileyman Demirel Universitesi ilginin kiglk sapmalara karsin dizenli bir artis egiliminde oldugunu
iletisim Fakiltesi gostermektedir. Reklamcilik izerine yazilan makalelerde baskin konumda olan dil
E-Posta %89,8 kullanim orani ile agik ara farkla ingilizcedir. En cok yayinin tretildigi Glke ise
ibrahim.kicir@gmail.com %41,7 oraniyla ABD’dir ve en gok yayin yapan 10 Universiteden 9’u ABD’dedir.
Makaleler en gok is ekonomisi ve iletisim disiplinleri igerisinde tretilmekte; kamu

ORCID

0000-0002-3346-4309 cevre is saglg, psikoloji, bilgisayar bilimi ve devlet hukuku gibi ¢cok farkli alanlarda
makalelerin yazilmis olmasi reklamcilik alaninin disiplinler arasi karakterine vurgu
yapmaktadir. Gerek Ulke atif aglarinda gerekse kurum atif aglarinda ABD merkezi
Bagvuru Tarihi / Received
konumda yer almaktadir. Makalelerde anahtar kelime olarak en ¢ok “advertising”
22.12.2023 kelimesi kullaniimistir. En ¢ok kullanilan ilk 10 anahtar kelime listesinde “social

aH

media”, “internet” ve “online advertising”in yer almasi, reklamcilik literatlirintin
Kabul Tarihi / Accepted gimny
dijitallesme sireglerinden yogun bir sekilde etkilendigine isaret etmektedir.
01.04.2024 Arastirma sonuglarina gore Turkge, 33 dil arasinda en ¢ok kullanilan 7. dil
konumundadir. En ¢ok yayin yapan dlkeler siralamasinda Tirkiye 17. sirada, en ¢ok

atif alan Ulkeler siralamasinda ise 7446 atifla 19. sirada yer almaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklamcilik, Bibliyometrik Analiz, Literattr
BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF ARTICLES ON ADVERTISING

ABSTRACT

In this study, 44,267 articles on advertising published in academic journals in the
Web of Science database between 1975 and 2023 were analyzed using the
bibliometric analysis method. The VOSviewer was used to analyze the data and
establish and visualize network relations in the research. Research findings show
that the number of articles published in the field of advertising and the interest in
the subject tend to increase steadily despite small deviations. The dominant
language in articles is English by far, with a usage rate of 89.8%. The country with

the highest number of publications is the USA with 41.7%, and 9 out of the 10
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universities that publish the most are in the USA. Articles written on advertising
are mostly produced within the disciplines of business economics and
communication; this fact emphasizes the interdisciplinary character of the
advertising field. The USA has a central position in both country citation networks
and institution citation networks. The word "advertising" was mostly used as a
keyword in the articles. The inclusion of social media, internet and online
advertising in the top 10 most used keywords indicates that the advertising
literature is heavily influenced by the digitalization processes. According to the
results of the research Turkish is the seventh most used language among 33
languages. Turkey is in the 17th place in the ranking of the countries with the most

publications, and in the 19th place in the most cited countries with 7446 citations.

Keywords: Advertising, Bibliometric Analysis, Literature
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GiRiS

Bibliyometrik analiz, “bir alanin giincel durumuna dair bi¢cimsel ve nicel veri
elde etmede kullanilan ve gorsellestirme yazilimlart yoluyla akademik trendleri
izlemeyi kolaylagtiran bir analitik metot” olarak tanimlanmaktadir (Dirik vd., 2023:
168). Belirli bir alanda ortaya konulan bilimsel ¢aligmalarin belirli bir tarih araliginda
analiz edilmesi, hem s6z konusu alanin ortaya koydugu gelisim diizeyini belirlemek
hem de lizerinde yogunlagilan konular1 tespit etmek agisindan énem arz etmektedir
(Kozak, 2000: 16). Bu baglamda bibliyografik analiz, belirli bir alanda yer alan
yayilart matematiksel ve istatistiksel olarak inceleme olanagi vererek o alana yonelik
ilgiyi, alandaki spesifik konulara olan egilimi, zaman igerisinde bu egilimlerdeki
degisimi, en ¢ok atif yapilan yayinlar1 ve yazarlar1 ortaya koyma imkéani vermektedir
(Zeren ve Kaya, 2020: 38). Elde edilen bulgular, aragtirmacilarin alandaki
aragtirmalarin genisligini fark etmelerine ve gelecekteki olasi arastirma egilimlerini

belirlemelerine yardimci olmaktadir (Elango vd., 2013: 1).

Cole ve Eales tarafindan 1917 yilinda, 1550-1860 yillar1 arasinda
karsilagtirmali anatomi alaninda ortaya konulan g¢aligmalarin istatistiki analizinin
yapilmasi, tarihteki ilk bibliyometrik analiz olarak kabul edilmektedir (Lawani, 1981:
295). Bu tarihten itibaren bibliyometrik analizlerin sayisinin katlanarak arttigi,
iilkemizde de bu tiirden analizlerin ¢ok farkli ¢alisma alanlarina yonelik olduk¢a yogun
bir sekilde ortaya koyuldugu goriilmektedir. Dijital pazarlama (Zeren ve Kaya, 2020),
muhasebe ve finansman (Hotamish ve Erem, 2014), kent lojistigi (Savrun ve Mutlu,
2019), siirdiiriilebilir turizm (Yeksan ve Akbaba, 2019), antroploji (Demir, 2018),
kalite yonetimi, nis pazarlama (Ozturk, 2020), yesil inovasyon (Seyhan, 2021), isveren
markasi (Kisi, 2022) alanlarina yonelik yapilan ¢aligmalar bu analizlere 6rnek olarak

verilebilir.

Reklamcilik alanina yonelik ortaya konulan ¢alismalar incelendiginde alandaki
caligmalarin genel bir portresini ¢izme imkan1 verecek, gilincel egilimleri serimleyecek
ve gelecek caligmalara bir rota tayin edebilecek sistematik ve biitiinsel bir literatiir
incelemesinin olmadig1 sonucuna ulagilmistir. Boyle bir tespitten hareketle bu ¢alisma,
reklamcilik alaninda ortaya konulan alan yazina yonelik kapsamli bir bibliyometrik
analiz gergeklestirmeyi amaglamaktadir.
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1. Bibliyografik Analiz

Bibliyometri kelimesi eski biblio ve metric sozciiklerinin birlesiminden
olusmaktadir ve koken olarak eski Yunancada kitap anlamina gelen biblio kelimesine
dayanmaktadir (Giines vd., 2022: 2). Metric kelimesinin ise; 6l¢ii, 6l¢iim, dlgev, Olcii
sistemi gibi anlamlar1 diistiniildiigiinde bibliyometri sézciigii kabaca yayinlanan kitap
vb. yaymlarin 6l¢iimii gibi bir anlama gondermede bulunmaktadir. Bibliyometri
teriminin ilk kez 1969 yilinda Alan Pritchard tarafindan kullanildig1 kabul dilmektedir.
Pritchard terimi o giine kadar kullanilan “istatistiksek bibliyografi” kavraminin yerine
kullanmis, sayim ve analiz yoluyla bir disiplinin gelisim siireglerine 151k tutmak
amaciyla matematiksel ve istatistiksel yontemlerin kullanilmasi seklinde tanimlamigtir

(Lawani, 1981: 294).

Sayim yapmaya dayali bir inceleme alani olan bibliyometri, yayinlanan kitap,
dergi, makale gibi ¢iktilarin matematiksek ve istatistiksel metotlarla analiz edilmesine
dayanmaktadir (Nurettin ve Tiirkmen, 2018: 23). Bu baglamda bibliyometrik
arastirmalar belirli bir alandaki yayinlarin ¢esitli yontemlerle analiz edilip bilimsel
caligmalarin bir degerlendirilmesinin yapilmasina dayanan ¢alismalardir (Coskun vd.,

2014: 381).

Bibliyografik arastirmalarda belirli bir alandaki yayinlar ¢esitli 6zellikleri ile
analiz edilerek bilimsel iletisime yenilik bulgular elde edilmektedir (Al ve Costur,
2007: 144). Auf analizi, bibliyografik eslestirme, ortak atif analizi, bibliyografik
haritalama gibi yontemler en sik kullanilan analiz tiirlerini olusturmaktadir (Polat ve
Alkan, 2015). Bibliyografik caligmalar belirli bir yilda yaymlanan makale sayisini
belirlemek gibi tanimlayici bir nitelikte olacagi gibi, bir ¢calismanin kendinden sonra
gelen caligmalari ne dl¢tlide etkledigini ortaya koymak gibi degerlendirici amaglarla da

yapilabilmektedir (McBurney ve Novak, 2002: 40).
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Bibliyometrik caligmalar ortaya konulan bilimsel ¢aligmalarin sonuglarina ve
etkinligine yonelik bir 6l¢lim yapilmasini olanakli kilarak bilim dallarinin yaymn
yeterliligi durumunu; {retilen yayinlarin sayisi, yaynlarin niteligi, yaymlarin yer
aldigi dergilerin bulundugu indekslere yoOnelik detaylar1 gibi Olgiitlerle
degerlendirilmesini saglar. Bu tiirden bir degerlendirme gelecege yonelik bilimsel
politikalarin olusturulma siireglerini de destekler (Alkan, 2014: 42). Bibliyometrik
analiz aym1 zamanda iilkelerin, tiiniversitelerin, kurumlarin ve dergilerin de

degerlendirilmesine ve karsilastirilmasina olanak tanir (Huang vd., 2006: 76).

Tarihteki ilk bibliyometrik analizin 1917 yilinda Cole ve Eales tarafindan
1550-1860 yillar1 arasinda karsilastirmali anatomi alaninda ortaya konulan literatiirii
incelemek i¢in yapildigi kabul edilmektedir. Bu calismada yazarlar, alandaki
yaymlarin iilkelere gore dagilimmi da ortaya koyarak kapsamli bir analiz
gerceklestirmislerdir. S6z konusu calismay1 1923 yilinda Ingiltere Patent Ofisi’nde bir
kiitiphane memuru olan Wyndham Hulme tarafindan bilim tarihine yonelik yapilan
bibliyometrik analiz ¢alismasi izlemis ve bu c¢aligma, tarihte bilinen ikinci

bibliyometrik analiz ¢caligsmasi olarak kayda ge¢mistir (Lawani, 1981: 295).

Ilerleyen yillarda bibliyometrik analiz calismalarinin sayisinin hizli bir sekilde
arttig1 goriilmektedir. Ulusal literatiir incelendiginde bibliyometrik analiz yonteminin
iilkemizde de yogun bir sekilde kullanildigi sonucuna ulasilmaktadir. Dijital
pazarlama (Zeren ve Kaya, 2020), muhasebe ve finansman (Hotamisli ve Erem, 2014),
2019), antroploji (Demir, 2018), kalite ydnetimi, nis pazarlama (Ozturk, 2020), yesil
inovasyon (Seyhan, 2021), igveren markas: (Kisi, 2022) gibi konularda yapilan

caligmalar, lilkemizdeki bibliyografik analiz caligsmalarina 6rnek olarak verilebilir.
2. Yontem

2.1. Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari
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Reklamcilik alanina yonelik ortaya konulan ¢alismalar incelendiginde alandaki
caligmalarin genel bir portresini c¢izme imkani verecek, giincel egilimleri
serimleyecek, gelecek calismalara bir rota tayin edebilecek ve Tiirkiye’de reklamcilik
tizerine iiretilen yayinlarin uluslararasi literatiirdeki konumunu gosterecek sistematik
ve biitlinsel bir literatiir incelemesinin olmadigi sonucuna ulasilmistir. Boyle bir
tespitten hareketle bu ¢alisma, reklamcilik alaninda ortaya konulan alan yazina yonelik
kapsamli bir bibliyometrik analiz gerceklestirmeyi amaglamaktadir. Arastirma ile

yanit aranan temel arastirma sorular su sekilde siralanabilir:

1.Reklamcilik {izerine yazilan makalelerin yillara gore dagilimi ve niceliksel

artis trendi nasildir?

2. Reklameilik {izerine yazilan makaleler yazildig: dile gore nasil bir dagilim

sergilemektedir?

3. Reklamcilik {izerine yazilan makaleler iilkelere gore nasil bir dagilim

sergilemektedir?

4. Reklamcilik {izerine yazilan makalelerin arastirmacilarin bagli bulunduklari

kurumlara gore dagilimi nasildir?

5. Reklamcilik {izerine yazilan makaleler hangi indekslerde taranan dergilerde

yaymlanmigtir?

6. Relamcilik {izerine yazilan makalelerin yayinlandiklar1 dergilere gore

dagilimi nasildir?

7. Reklamcilik izerine yazilan makalelerin yazarlara gére dagilimi nasildir?

Alandaki en tiretken yazarlar kimlerdir?

8. Reklamcilik iizerine yazilan makalelerin ortak yazarlik iliskileri ve ag1

nasildir?

9.Reklamcilik iizerine yazilan makalelerdeki atiflarin yazarlara, iilkelere ve
kurumlara gore dagilimi nasildir ve atiflar bu parametrelere gore nasil bir iliski ag1

sergilemektedir?
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10. Reklamcilik {izerine yazilan makalelerde yaygin olarak kullanilan anahtar
sozciikler nelerdir ve alanda hangi konulara yonelik arastirma egilimi

gbzlemlenmektedir?

11.En ¢ok atif alan makaleler hangileridir ve makalelerin bibliyometrik

eslesme durumlar1 nedir?

2.2. Arastirma Evreni ve Orneklemi

Arastirma evrenini reklamcilik {izerine yayinlanan makaleler olusturmaktadir.
Arastirma 6rneklemi ise Web of Science veri tabaninda indekslenen 1975-2023 yillar
arasinda yayinlanmis reklamcilik alani ile ilgili 44.267 makaledir. Arastirmada Web
of Science veri tabaninin tercih edilmesinin nedeni, bibliyometirk analize veri
saglayacak gelismis arama ve filtreleme imkanlarina sahip olmasi ve ¢ok farkl
disiplinlerde giivenilir ve nitelikli olduk¢a fazla sayida dergi ve yaymi biinyesinde

barindirmasidir.
2.3. Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda 5 Agustos 2023 tarihinde Web of Science veri tabaninda
“advertising” anahtar kelimesi ile yapilan arama sonucunda ulasilan 44.267 makalenin
bibliyometrik  verisi ¢ekilerek bibliyometrik analiz  yontemiyle analizler
gerceklestirilmistir. Analiz ve gorsel haritalarin olusturulmasinda VOSviewer paket
programindan faydalanilmistir. S6z konusu programin tercih edilme sebebi, oldukca
genis skalada analiz ve gorsellestirme araglarina sahip olmasi ve licretsiz kullanim

lisanst sunmasidir.

Arastirma  kapsaminda  temel olarak iki  kategoride  analizler
gerceklestirilmistir. 11k kategoriyi makalelere yonelik tanimlayici verileri igeren;
makalelerin yillara gore dagilimi, makalelerin yazildig1 dile gore gore dagilimu,
makalelerin yazildig: iilkelere gore dagilimi, makalelerin yazildig1 kurumlara gore
dagilimi, makalelerin arastirma alanina gore dagilimi, makalelerin yer aldiklar
indekslere gore dagilimi, makalelerin yer aldiklar1 dergilere gore dagilimi, makalelerin
yazarlara gére dagilimi gibi analiz bashklari olusturmaktadir. Ikinci kategori ise
bibliyometrik analizlerde en ¢ok tercih edilen makale yazarlarinin atif analizi ve atif

baglari, iilkelerin atif analizi ve atif baglari, kurumlarin atif analizi ve atif baglari,
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makalelerde kullanilan anahtar kelimelere yonelik analizler ve bibliyometrik eslesme

analizlerinden olusmaktadir.
2.4. Arastirmanin Sinirhliklari

Arastirmaya konu olan makalelerin yalnizca Web of Science veri tabaninm
kapsamasi, aragtirmanin en biiyiik sinirliligini olusturmaktadir. Benzer sekilde analize
konu olan birimlerin sadece makalelerden olugsmasi ve kitap, kitap boliimii ve bildiri
gibi diger yayin tiplerini disarda birakmasi ikinci bir sinirlilik olarak ifade edilebilir.
Son olarak analizlere konu olan makalelerin Web of Science veri tabaninda en eski
tarih olan 1975 ile 2023 tarihleri arasindaki makalelerden olusmasi da ¢alismanin

smirliliklar: arasinda gosterilebilir.
3. Bulgular
3.1. Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

Reklamcilik {izerine yazilan makalelerin son 25 yildaki dagilim
incelendiginde makale sayilarinda genel olarak bir artis trendinin oldugu
gozlemlenmektedir. Buna karsilik 2000, 2003, 2015, 2018 yillarinda bir 6nceki yila,
2022 yilinda ise 6nceki iki y1la gore yayinlanan makale sayis1 azalmigtir. 2023 yil1 igin

yay1n siireci devam ettiginden su an i¢in saglikli bir degerlendirme yapilamamaktadir.

Sekil 1. Reklamcilik Uzerine Yazilan Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

3000 +
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3.2. Makalelerin Yazildigi Dile Gére Dagilimi

Makalelerin yazildig1 diller incelendiginde toplam 33 farkli dilde makale
yazildig1 sonucuna ulasilmaktadir. En ¢ok yaym yapilan 10 dil sirasi ile; Ingilizce
(n=39800), Ispanyolca (n=1926), Rus¢a (n=706), Portekizce (n=595), Almanca
(n=360), Fransizca (n=287), Tiirkce (n=130), italyanca (n=73), Hirvatca (n=52) ve
Felemenkgedir (n=42). 33 dil arasinda Tiirk¢e yedinci sirada yer almaktadir ve

reklamcilik iizerine yazilan makalelerin yiizde 0,29’u Tiirk¢e olarak yazilmistir.

Tablo 1. En GCok Makale Yazilan 10 Dilin Dagilimi

Dil Sayi(n) Yiizde(%)
ingilizce 39800 89,87
ispanyolca 1926 4,34
Rusca 706 1,59
Portekizce 595 1,34
Almanca 360 0,81
Fransizca 287 0,64
Tirkce 130 0,29
italyanca 73 0,16
Hirvatga 52 0,11
Felemenkce 42 0,09

3.3. Makalelerin Yazildigi Ulkelere Gore Dagilimi

Reklamcilik {izerine 168 farkli iilkeden yazar tarafindan makale yazildig
bulgulanmistir. Diinya tizerinde 208 {ilkenin yer aldig1 diisiintidiiglinde tiim iilkelerin
ylizde 80,7’sinin en az bir makale ile Reklamcilik litaratiiriine katki sagladigi
goriilmektedir. Yazarlarin bulundugu iilkeye gore en ¢ok yayin cikartan ilk 10 iilke
sirastyla; ABD (n=18277), Ingiltere (n=3341), Avusturalya (n=3076), Ispanya (3015),
Cin (n=2591), Kanada (n=1898), Giiney Kore (n=1463), Almanya (n=1392), Fransa
(n=1036) ve Hollanda (n=934)’d1r. Toplam makalelerin %41,2’sine ev sahipligi yapan
ABD’nin literatiir tizerinde hakim oldugu goriilmektedir. 168 iilke arasinda Tiirkiye
728 makale ile 17. sirada yer almaktadir ve Tiirkiye’de reklamcilik {izerine yazilan

makalelerin tiim makalelere orani yiizde 1,18dir.

Tablo 2. Yazarlarin Bulundugu Ulkeye Gére En Cok Yayin Yapilan 10 Ulke
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Ulke Sayi(n) Yiizde(%)
ABD 18277 41,27
ingiltere 3341 7,54
Avustralya 3076 6,94
ispanya 3015 6,80
Cin 2591 5,85
Kanada 1878 4,24
Glney Kore 1463 3,30
Almanya 1392 3,14
Fransa 1036 2,33
Hollanda 934 2,10

3.4. Makalelerin Kurumlara Gére Dagilimi

Makale yazarlarmin bagli bulunduklart kurumlar analiz edildiginde 14620
farkli kurumdan yazarin reklamecilik literatiiriine katki sagladigi  sonucunda
ulagilmaktadir. En ¢ok yayin yapan ilk 10 kurum sirasiyla; University of Texas System
(n=1149), University Of California System (n=952), State University System Of
Florida (n=917), University System Of Georgia (n=896), University Of Texas Austin
(n=800), Michigan State University (n=716), University System Of Ohio (n=640), N8
Research Partnership (n=620), University Of Georgia (n=615) ve University Of
London (n=607)’dur.

Tiirk {iniversitelerinin yayin sayisi incelendiginde en ¢ok yayin yapan ilk 500
{iniversite arasinda 41 makale ile ve 424. sirada yalnizca Istanbul Universitesi yer
almaktadir. En ¢ok yaym yapan 1000 kurum listesinde ise Tiirkiye’den Anadolu
Universitesi (n=32), Ege Universitesi (n=27), Bogazici Universitesi (n=25), Istanbul
Teknik Universitesi (n=24), Bilgi Univeristesi (n=23), Ondokuz May1s Universitesi
(n=23), Kadir Has Universitesi (n=22), Kocaeli Universitesi (n=22) ve Marmara

Universitesi (n=22) yer almaktadir.

Tablo 3. En Gok Makalenin Yazildig ilk 10 Kurum

Kurum Sayi(n) Yiizde(%)
University Of Texas System 1149 2,59
University Of California System 952 2,15
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State University System Of Florida 917 2,07
University System Of Georgia 896 2,02
University Of Texas Austin 800 1,80
Michigan State University 716 1,61
University System Of Ohio 640 1,44
N8 Research Partnership 620 1,40
University Of Georgia 615 1,38
University Of London 607 1,37

3.5. Makalelerin Arastirma Alanina Gére Dagilimi

Makalelerin arastirma alanina goére dagilimlari incelendiginde reklamcilik
iizerinde en ¢ok is ekonomisi alaninda makale yazildigi (n=16008) goriilmektedir, bu
alanda yazilan makaleler toplam makalelerin %36,1ini olusturmaktadir. Iletisim alan1
9631 makale sayis1 be %21,74 oran1 ile ikinci sirada yer almaktadir. En cok makalenin
yazildigr ilk 10 aragtirma alani igerisinde yer alan diger caligma alanlar1 sirasiyla; kamu
cevre is saghigt (n=2894), psikoloji (n=2552), sosyal bilimler (diger) (n=2441),
bilgisayar bilimi (n=2339), devlet hukuku (n=1657), miihendislik (n=1468), madde
bagimlilig1 (n=1219) ve saglik bakim hizmetleri (n=1112)’dir.

Tablo 4. En Gok Makalenin Yazildig ilk 10 Arastirma Alani

Arastirma Alani Sayi(n) Yizde(%)
is Ekonomisi 16008 36,14
iletisim 9631 21,74
Kamu Cevre is Saghg 2894 6,53
Psikoloji 2552 5,76
Sosyal Bilimler (Diger) 2441 5,51
Bilgisayar Bilimi 2339 5,28
Devlet Hukuku 1657 3,74
Miihendislik 1468 3,31
Madde Bagimhhgi 1219 2,75
Saglik Bakim Hizmetleri 1112 2,51
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3.6. Makalelerin Yer Aldiklari indekslere Gére Dagilimi

Makalelerin yer aldiklar1 Web of Science indekslerine gore dagilimi
incelendiginde en ¢ok makalenin Social Sciences Citation Index (SSCI)’te yer aldig:
(n=24.792, %55,9) goriilmektedir. SSCI’y1 sirayla Science Citation Index Expanded
(SCI-EXPANDED), Emerging Sources Citation Index (ESCI), Arts & Humanities
Citation Index (A&HCI), Book Citation Index “ Social Sciences & Humanities
(BKCI-SSH), Conference Proceedings Citation Index ““ Social Science & Humanities
(CPCI-SSH), Conference Proceedings Citation Index *“ Science (CPCI-S) ve Book
Citation Index ““ Science (BKCI-S) izlemektedir.

Tablo 5. Makalelerin Yer Aldigi Web of Science indeksleri

Web Of Science indeksi Sayi(n) Yiizde(%)
Social Sciences Citation Index (Ssci) 24792 55,98
Science Citation Index Expanded (Sci- 11503 25,97
Expanded)

Emerging Sources Citation Index (Esci) 10844 24,48
Arts & Humanities Citation Index (A&Hci) | 2385 5,38
Book Citation Index “ Social Sciences & 1971 4,45
Humanities (Bkci-Ssh)

Conference Proceedings Citation Index “ 557 1,25
Social Science & Humanities (Cpci-Ssh)

Conference Proceedings Citation Index “ 360 0,81
Science (CpcI-S)

Book Citation Index “ Science (Bkci-S) 214 0,48

3.7. Makalelerin Yer Aldiklar Dergilere Gore Dagilimi

Makalelerin yayimlandig1 dergiler analiz edildiginde toplam 9.014 farkh
dergide makale yayinladigi sonucuna ulasilmistir. En ¢ok makalenin yayinlandig: ilk
10 dergi sirasiyla Journal Of Advertising Research (n=167), Journal Of Advertising
(n=1194), International Journal Of Advertising (n=747), Journal Of Business Research
(n=435), Tobacco Control (n=411), Marketing Science (n=315), Journal Of Marketing
Research (n=263), Advances in Consumer Research (n=251), Psychology Marketing
(n=246) ve Public Relations Review (n=235)’dir.
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Tablo 6. En Gok Yayin Yapilan ilk 10 Dergi Listesi

Dergi Sayi(n) Yiizde(%)
Journal Of Advertising Research 1672 3,77
Journal Of Advertising 1194 2,69
International Journal Of Advertising 747 1,68
Journal Of Business Research 435 0,98
Tobacco Control 411 0,92
Marketing Science 315 0,71
Journal Of Marketing Research 263 0,59
Advances in Consumer Research 251 0,56
Psychology Marketing 246 0,55
Public Relations Review 235 0,53

3.8. Makalelerin Yazarlara Gore Dagilimi

Arastirma kapsaminda yapilan bir diger analizin konusunu makalelerin
yazarlar1 olusturmaktadir. Makalelere toplam 73.640 yazar katki saglamistir. En ¢ok
makalesi bulunan ilk 10 yazar sirasiyla Jooyoung Kim (n=157), Soyoung Kim
(n=109), Yoonsang Kim (n=106), Jungwon Lee (n=86), Micheal Mackert (n=80),
Sangwon Lee (n=79), Hyogyoo Kim (n=72), Chingching Chang (n=69) ve Hye-Jin
Paek (n=68)’dir.

Tablo 7. En Gok Yayin Yapan ilk 10 Yazar Listesi

Yazar Sayi(n) Yiizde(%)
Jooyoung Kim 157 0,35
Soyoung Kim 109 0,24
Yoonsang Kim 106 0,23
Jungwon Lee 86 0,19
Micheal Mackert 80 0,18
Sangwon Lee 79 0,17
Hyogyoo Kim 72 0,16
Chingching Chang 69 0,15
Hye-Jin Paek 68 0,15
Rebekah Russell-Bennett 61 0,13
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3.9. Makalelerin Ortak Yazar Analizi

Arastirma kapsaminda yapilan analizlerden bir digerini ortak yazar analizi
olusturmaktadir. Toplam yazar sayis1 73.640 gibi oldukca yiiksek bir say1 oldugundan
haritalarda kiimelesmeyi daha net gorebilmek adina analiz en az 5 yayin1 olan yazarlar
iizerinden gerceklestirilmistir. Analiz sonucunda toplam 32 farkli kiimede 756 yazar
ve bunlar arasinda 2888 baglanti tespit edilmistir. Yazarlar arasindaki is birligi
kiimelesmesini gosteren harita ve yazarlar arasindaki ortakligin yogunluk haritasi

asagidaki gibidir.

Sekil 2. Yazarlar Arasindaki is Birligi Bagini Gosteren Harita
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Sekil 3. Yazarlar Arasindaki is Birligi Yogunlugu Haritasi
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3.10. Makale Yazarlarinin Atif Analizi

Makale yazarlarinin atiflar1 analiz edildiginde en ¢ok atif alan ilk {i¢ yazarin

3043 atif ile Nonthu, N ve Mackenzie, SB oldugu goriilmektedir. Lutz, RJ 3032 atifla,

Batra, R ise 2839 atifla en ¢ok atif alan ilk ii¢ yazar igerisindedir. En ¢ok atif alan ilk

on yazar ve atif sayilar1 Tablo 8’de listelenmistir.

Tablo 8. En Cok Atif Alan ilk 10 Yazar Listesi

Yazar Makale Sayisi Atif Sayisi
Donthu, N 15 3043
Mackenzie, SB 3043
Lutz, RJ 3032
Batra, R 11 2839
Petty, RE 4 2816
Cacioppo, JT 2455
Schumann, D 1 2455
Sung, Yongjun 59 2214
Pauwels, Koen 17 2187
Bucklin, Randolph E. 9 2172

Atif analizi kapsaminda ayni zamanda yazarlarin atif aglari da analiz edilmistir.

En az 1 yayini olan ve 1 atif alan yazarlar lzerinden gergeklestirilen atif agi analizine
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gore birbiriyle baglantili 1000 birim 8 farkl kiimede gruplanmaktadir ve aralarinda
54.295 baglanti bulunmaktadir. Yazarlarin atif baglarini gdsteren harita asagidaki
gibidir.

Sekil 4. Yazarlarin Atif Ag1 Haritasi

3.11. Ulkelerin Atif Analizi

Atiflarin iilkelere gore dagilimi analiz edildiginde en ¢ok atif alan iilkenin agik
ara farkla ABD (n=482234) oldugu goriilmektedir. ABD ile birlikte en ¢ok atif alan
ilk ii¢ iilkeyi 67176 atifla Ingiltere ve 60747 atifla Avustralya olusturmaktadur.
Tiirkiye, 7446 atifla 19. sirada yer almaktadir. En ¢ok atif alan ilk on iilke ve atif saylar1
Tablo 9°da listelenmistir.

Tablo 9. En Cok Atif Alan ilk 10 Ulke Listesi

Ulke Atif Sayisi
ABD 482234
ingiltere 67176
Avustralya 60747
Kanada 43576
Cin 35105
Hollanda 31965
Glney Kore 28922
Almanya 25615
ispanya 23449
Fransa 16892

Ulke atiflarina yonelik yapilan bir diger analizi Ulkelerin atif aglari

olusturmaktadir. Bu kapsamda en az 10 yayini olan ve en az 10 atif alan 97 ulkenin
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gozlem birimi olarak alindigi ulke atif aglarn analizinde atiflarin 11 kimede
yogunlastigi ve toplam 2714 baglanti bulundugu sonucuna ulasilmistir. Tlrkiye’nin 78
farkl Glke ile atif bagi oldugu bulgulanmistir. Ulkelerin atif baglarini gésteren harita

asagidaki gibidir.

Sekil 5. Ulkelerin Atif Ag1 Haritasi
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3.12. Kurumlarin Atif Analizi

Atif analizi kapsaminda analiz edilen bir diger parametreyi atiflarin kurumlara
gore dagilimi olusturmaktadir. Buna gore en ¢ok atif alan kurum University of Illinois
(n=18250)dir. Michigan State University 17.830 atifla ikinci sirada, The University
of Texas at Austin ise 15.499 atifla tiglincii siradadir. En ¢ok atif alan ilk 500 kurum
icerisindeki Tiirk Universiteleri incelendiginde; Ozyegin Universitesi’nin 2104 atifla
138. sirada, Kog¢ Universitesi’nin ise 1051 atifla 281. sirada yer aldig1 sonucuna

ulasilmaktadir. En ¢ok atif alan ilk 10 kurum ve atif sayilar1 Tablo 10°da listelenmistir.

Tablo 10. En Cok Atif Alan ilk 10 Kurum Listesi

Kurum Atif Sayisi

University of Illinois 18250

Michigan State University 17830

The University of Texas at Austin 15499

Harvard University 15103

University of Georgia 12930
CILT/VOLUME: 12 SAYI/NUMBER: 2 HAZIRAN / JUNE 2024
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University of Pennsylvania 11393
University of Wisconsin 11123
Stanford University 10918
University of Michigan 10218
University of Florida 10128

Kurumlarin atif aglar1 analiz edildiginde, en az 1 yayin ve en az 1 atifa sahip
kurumlara yonelik yapilan atiflarin 8 farkli kiimede gruplandigi ve 131539 baglantinin
bulundugu tespit edilmektedir. Kurumlarin atif baglarii gosteren harita asagidaki
gibidir.

Sekil 6. Kurumlarin Atif Ag1 Haritasi

lawrence livermore natl lab

hewnwy babes balyai univ

f, vosviewer

3.13. Makalelerde Kullanilan Anahtar Kelimelerin Analizi

Makalelerde en ¢ok yer alan anahtar kelime, 5438 tekrarla “advertising”dir.
1089 tekrar ile “social media” ikinci sirada ve 908 tekrar ile “marketing” {igiincii sirada
yer almaktadir. “Social media”, “internet”, “online advertising” gibi anahtar
kelimelerin 1975 yilindan gilinlimiize en ¢ok kullanilan kelimeler arasinda olmasi,
reklamcilik {izerine yapilan calismalarda dijitallesme siire¢lerinin etkilerini gdzler
Oniine sermektedir. Makalelerde en ¢ok kullanilan ilk 10 anahtar kelime ve kullanim

tekrarlar1 Tablo 11°de listelenmistir.
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Tablo 11. 1975 Yilindan itibaren Makalelerde En Gok Kullanilan 10 Anahtar Kelime

Anahtar Kelime Frekans
advertising 5438
social media 1089
marketing 908
children 460
media 429
gender 425
television 416
internet 411
online advertising 403
communication 384

Makalelerde kullanilan anahtar kelimelerin birbirleri ile bagini1 gosteren ag
haritalar1 ¢ikartildiginda anahtar kelimelerin 10 farkli kiimede yogunlastigi ve 3.631
baglantinin bulundugu tespit edilmektedir. Anahtar kelimelerin birbirleri ile baglarini

gosteren harita ve anahtar kelime yogunluk haritas1 agagidaki gibidir.

Sekil 7. Anahtar Kelime Agi Haritasi

Sekil 8. Anahtar Kelime Yogunluk Haritasi
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Reklamcilik {izerine yazilan makalelerde giincel anlamda konu trendlerini
belirlemek amaciyla 2013-2023 yillar1 arasini kapsayan son 10 yillik siirece yonelik
ikinci bir anahtar kelime analizi daha gergeklestirilmistir. Iligili tarih arahiginda
yayinlanan 23949 makale iizerinde gerceklestirilen analiz ile giincel trendlere daha

detayl1 bakabilmek i¢in makalelerde en ¢ok kullanilan 25 anahtar kelime incelenmistir.

Analiz sonuglarina gore son 10 yilda yazilan makalelerde “advertising” anahtar
kelimesinden sonra en ¢ok kullanilan anahtar kelime “online advertising”dir. Son 10
yilda yazilan makalelerde yogun bir sekilde ¢evirimi¢i reklamlar konu edilmistir. Bu
durum tiim yillarda yazilan makalaler iizerindeki dijitallesme siireglerinin etkisine

bE 1Y

paralel bir sonucu ortaya koymaktadir. Nitekim “mobile advertising”, “social media”,

“internet”, “targeted advertising,” ve “digital advertising” gibi anahtar kelimeler, son

10 yilda en ¢ok tercih edilen 25 anahtar kelime igerisindedir.

Son 10 yilda reklamcilik {izerine yazilan makalelerdeki diger konu trendlerine
bakildiginda “advertising effectiveness” anahtar kelimesinin en ¢ok kullanilan ii¢lincii
anahtar kelime oldugu gorilmektedir. Bu durum giincel litreratiirde reklam
etkililiginin O6nemli bir ¢alisma konusu oldugunu goéstermektedir. Diger anahtar
kelimeler incelendiginde son 10 yilda yazilan makalalerde ¢ocuklar, pazarlama, mobil
reklamcilik, sosyal medya, oyun teorisi, native reklamcilik, kurumsal reklamecilik,
iletisim, televizyon, siyasal reklamcilik, fiyatlandirma, cinsiyet, ikna, reklamcilik
literatiirli, medya, internet, reklamcilik tarihi, etik, yaraticilik, hedefli reklamcilik,
reklam sdylemi ve dijital reklamcilik konularinin alandaki 6nemli trendler olarak yer

aldig1 goriilmektedir.
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Tablo 12. 2013- 2023 Yillan Arasinda Makalelerde En Cok Kullanilan 10 Anahtar

Kelime

Anahtar Kelime Frekans
advertising 744
online advertising 85
advertising effectiveness 61
children 51
marketing 49
mobile advertising 49
social media 45
game theory 42
native advertising 42
cooperative advertising 39
communication 38
television 36
political advertising 34
pricing 33
gender 32
persuasion 29
advertising literacy 28
media 28
Internet 28
advertising history 27
ethics 27
creativity 25
targeted advertising 25
advertising discourse 24
digital advertising 24

3.14. Makalelerde Kullanilan Anahtar Kelimelerin Analizi

Bibliyografik esleme kavrami birbirinden bagimsiz farkli iki kaynak tarafindan

ortak bir esere atif yapilmasini ifade etmektedir

(Dirik vd., 2023: 178).

Kaynakgalarinda bir veya daha fazla ortak kaynaga atif yapan eserler bibliyografik

olarak eslesmis eserler olarak adlandirilir (Kessler, 1963’ten akt. Zan, 2019: 505).

Makaleler Gzerinde en az 1 atif alma kriteri ile gergeklestirilen bibliyografik eslesme
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analizinin sonucuna gore en fazla bibliyografik eslesme olan makaleler (Yoo vd.,

2000), (MacKenzie ve Lutz, 1989) ve (Voss vd., 2003)’tir. En cok bibliyografik

eslesmeye sahip olan ilk 10 makale ve atif sayilari Tablo 12’de listelenmistir.

Tablo 13. En Gok Bibliyografik Eslesmeye Sahip ilk 10 Makale

Makale Atif Sayisi
(Yoo vd., 2000) 1390
(MacKenzie ve Lutz, 1989) 1241
(Voss vd., 2003) 1088
(Holbrook ve Batra, 1987) 809
(De Veirman vd., 2017) 600
(Ducoffe, 1996) 597
(Rifon vd., 2004) 577
(Till ve Busler, 2000) 570
(Goldsmith vd., 2000) 532
(Brown ve Stayman, 1992) 523

En az 1 atifa sahip tim makaleler Gzerinde gergeklestirilen bibliyografik analiz

sonucuna gore makaleler 4 farkli kimede gruplasmakta ve aralarinda 322809 baglanti

bulunmaktadir. Makalelerin bibliyografik eslesme baglarini gdsteren harita agsagidaki

gibidir.

Sekil 9. Makalelerin Bibliyografik Eslesme Baglari Haritasi
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SONUC

Son yillarda sayilarinin hizli bir bicimde arttigi gézlemlenen bibliyometrik
analiz galismalari, belirli bir alanda ortaya konulan galismalarin bir nevi réntgenini
cekerek hem mevcut durumu agiklamalari hem de gelecek galismalara 1sik tutarak
belirli bir yon tayin etmeleri agisindan oldukga dnemli goriilmektedir. Bu baglamda
reklamcilik alaninda ortaya konulan yayinlara yénelik genel bir durum analizi yapmayi
hedefleyen bu c¢alismanin sonuglarinin alanda eksik oldugu distnilen reklamcilik

literatlrline yonelik genel bir durum analizi boslugunu dolduracagi disinilmektedir.

Arastirma bulgularinin isaret ettigi ilk sonug bazi yillarda meydana gelen
dalgalanmalara ragmen alanda ortaya konulan makale sayisinin diizenli olarak artis
gosterdigidir. Oyle ki; 2000 yilinda 393 olan makale sayisi 2010 yilina gelindiginde 3
kattan fazla artarak 1393 adete ¢ikmig, 2022 yilinda ise tam 3169 adet makale
yayinlanmistir. Makalelerin sayisinda meydana gelen bu niceliksel artis reklamcilik
alanina yonelik ilgi ve arastirma motivasyonunun tarihsel olarak yiikselis egiliminde

oldugunu gostermektedir.

Makalelerin yazildig dillere yonelik ortaya konulan analiz bulgulari,
ingilizcenin reklamcilik literatiiriinde agik ara farkla baskin dil konumunda oldugunu
gostermektedir. Nitekim 1975 yilindan beri tretilen makalelerin neredeyse yilizde 90’
ingilizce olarak yazilmistir. ingilizceye en yakin konumda olan ispanyolca dilinde
yazilan makalelerin orani sadece ylizde 4,3’tlir. Rusca, Portekizce, Almanca ve
Fransizcanin ardindan en ¢ok makale Uretilen yedinci dil konumunda olan Tiirkgenin
kullanim orani ise ylzde 0,29’dur. Tiirkge’nin 33 il dile arasinda sahip oldugu yedinci
sira Web Of Science veri tabaninda taranan ve Tirkge yayin yapan dergilerde

reklamcilik alanina yonelik ilginin hayli yiksek oldugunu géstermektedir.
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Tipki dil olarak ingilizcenin oldugu gibi ilke olarak da Amerika Birlesik
Devletleri’'nin agik ara farkla reklamcilik literatiriine en ¢ok katki saglayan tlke oldugu
gorilmektedir. Oyle ki yazilan makalelerin yiizde 40’indan fazlasi ABD merkezlidir.
ikinci ve Uglincii sirada yer alan (lkeler sirasiyla yine ingilizcenin anadil olarak
kullanildigi ingiltere ve Avustralya’dir. Bulgular Cin ve Giiney Kore gibi Asya
ulkelerinde de Amerika ve Avrupa kitalarina paralel olarak reklamcilik konusuna
yonelik ilginin blylk oldugunu gostermektedir. Tirkiye ise literatlire katki

bakimindan 133 llke arasinda 17. Sirada yer almaktadir.

Makalelerin yazildigi kurumlara yénelik analizler ABD’nin literatlrdeki hakim
konumunu bir kez daha gozler 6niine sermektedir. Nitekim en ¢ok yayin yapan 10
kurumdan 9’u ABD’dedir. En ¢ok yayin yapan 500 kurum arasinda sadece bir Tirk
Universitesi vardir. 41 makale ile istanbul Universitesi 424. sirada yer almaktadir. Bu
durum Turkiye’de reklamcilik Gzerine ortaya konulan makalelerin uluslararasi
indekslerde taranan dergilerde yayinlanma oraninda bir artis gereksinimine isaret

etmektedir.

En ¢cok makale Uretilen galisma alaninin iletisim degil is ekonomisi alani olmasi
dikkat gekicidir. Makalelerin ylzde 36’sindan fazlasi bu alanda ortaya konulmustur.
ikinci sirada yer alan iletisim alaninda ise makalelerin yiizde 22’ye yakini tiretilmistir.
Reklamcilik Gzerine kamu gevre is saghgi, psikoloji, bilgisayar bilimi, mihendislik ve
devlet hukuku gibi oldukga farkl disiplin igerisinde makale yazildigi gériilmektedir. Bu
durum, reklamcilik alanina ¢ok farkli disiplinlerden bir ilgi trendinin olduguna ve

alanin disiplinler arasi karakterine vurgu yapmaktadir.

Makalelerin yer aldiklari indekslere yonelik yapilan analiz bulgulari reklamcilik
Uzerine yazilan makalelerin agirlikli olarak sosyal bilimler indekslerinde taranan
dergilerde yayinlandigini géstermektedir. Makalelerin sosyal bilimler indeksleirnde
taranan dergilerde yer alma oraniylizde 60’dan fazladir. Cok farkl disiplinlerde ortaya
konulan ¢alismalar reklam kavramini sorunsallastirsa da kavram temel olarak sosyal

bilimler disiplinin bir arastirma objesi olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
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Makalelerin yer aldigi dergilere yonelik analizler Journal Of Advertising
Research, Journal Of Advertising, International Journal Of Advertising gibi dogrudan
reklamcilik UGzerine yayinlanan dergilerin en en ¢ok makaleye sahip dergiler
siralamasinda en basta geldigini gostemerktedir. Pazarlama konulu Marketing
Science, Journal Of Marketing Research ve Psychology Marketing gibi dergilerin en
cok yayin yapilan ilk 10 dergi arasinda olmasi, reklamciliktan sonra en yogun
kategorinin pazarlama konusu etrafinda kimlesmis dergilerden olustugunu
gostermektedir. Tlketici davranisi ve halkla iliskiler tGzerine dergiler de reklamlarla

ilgili yogun bir sekilde makale yayinlamaktadir.

Makale yazarlarina ve atiflara yonelik yapilan ag analizleri, makale tretiminde
uluslararasi is birliginin yaygin oldugunu gostermektedir. Gerek Ulke atif aglarinda
gerekse kurum atif aglarinda ABD merkezi konumda yer almaktadir. Bununla birlikte
farkh Glkeler arasinda daha kuguk 6lgekli kiimelesmeler gozlemlenmektedir. Turkiye
en ¢ok atif alan Ulkeler siralamasinda 7446 atifla on dokuzuncu sirada yer almaktadir.
En ¢ok atif alan 500 kurum listesinde Ozyegin Universitesi ve Kog Universitesi’nin yer

almasiyla iki Gniversite ile temsil edilmektedir.

Makalelerde kullanilan anahtar kelimelere yonelik bulgular “advertising”
anahtar kelimesinin hem sayi olarak hem de diger anahtar kelimelerle birlikte
kullanim orani olarak ilk sirada yer aldigini gdstermektedir. En ¢ok kullanilan ilk 10
anahtar kelime listesinde “social media”, “internet” ve “online advertising”in yer
almasi reklamcilik literatiriniin dijitallesme sirecglerinden yogun bir sekilde
etkilendigine isaret etmektedir. Oyle ki, 1975 yilindan giinimiize kadar yazilan
makalelerde “social media” anahtar kelimesi “advertising” ‘den sonra en ¢ok
kullanilan anahtar kelimedir. Ek olarak “children” ve “gender” anahtar kelimelerinin

sikhgi, reklamcilik alinyazinin yogun olarak ¢ocuk ve cinsiyet degiskenlerini konu

aldigini géstermektedir.
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Reklamcilik Gzerine son 10 yilda yazilan makalalerde yer alan anahtar
kelimeler Gzerinden yapilan konu trendi analiz sonuglari, son 10 yilda yazilan
makalalerde reklamcilik ve dijital sireglerin etkisini yeniden gozler 6niine
sermektedir. Bu baglamda online reklamlar, hedefli reklamlar, sosyal medya, dijital
reklamcilik ve mobil reklamcilik gibi konular glncel literatirdeki énemli trendler
arasindadir. Buna ek olarak anahtar kelime analizleri; reklam etkililigi, oyun teorisi,
native reklamcilik, kurumsal reklamcilik gibi konularin da literatir igerisinde son 10

yilda 6nem kazandigini géstermektedir.

Reklamcilik literattiriiniin kapsamli bir biliyometrik analizini ortaya koymayi
amaclayan bu calisma, alanyazina yonelik koydugu sonuclarla hem mevcut yayinlari
betimlemesi hem de yapilacak yeni yayinlarda basvurulacak trendlere yonelik ipuclari
sunmasi agisindan degerli gérilmektedir. Her ne kadar uluslararasi anlamda en g¢ok
kabul goren veri tabanlarindan biri olsa da analizlerin yalnizca Web of Science veri
tabaninda gergeklestirilmis olmasi bu g¢alismanin en buyldk sinirliigidir. Gelecek
¢alismalarda ¢ok farkl veri tabanlarindan olusan bir veri seti ile ¢alisma tekrar
edilebilecegi gibi makalelere ek olarak kitap, kitap bolim, bildiri gibi diger yayin
tirleri de arastirma evrenine eklenerek yeni g¢alismalar ortaya konulabilir. Benzer
sekilde TRDizin gibi ulusal veri tabanlarinda da konu {izerine bibliyometrik analizler

gerceklestirilebilir.
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Calisma Tek Yazarlidir.

Galisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile gikar ¢atismasi
bulunmamaktadir.
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