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7 ci ULUSLARARASI AMBALAJ FUARI (INTERPACK’75)
: VE DUSUNDURDUKLERI

Do¢. Dr. Ldtif CAKICI
Isletme Iktisadi ve Muhasebe Kiirsiisii

Zamapimizin siriime doniikk modern isletmelerinde ambalajin yeri ve
cnemi tartigma gotlirmiyecek sekilde agik iken, gerek literatiirde gerckse
dzellikle kalkinma halindeki ckonomilerde kaynak israfina yol actipi; ma-
miil (riin) maliyetlerini artitict bir unsur olarak ele alindifs ve hald tai-
tiyma konusu yapildigt bir gercektir. Ozellikle titketici birlikleri ve cevre
suzlign sorunlart ile ugrasanlar ambalaja siipheli gézlerle bakmakraditiaz.

Halbuki ambalaj giintimiizde {irliniin ayridlmaz bir unsuru olmustur.
Ambalaj hayat standartinin yiikseldigini gosteren; ambalajlanan iiriing fi-
ziki, kimyevi ve biyolojik tesirlere karst koruyarak hem milli kaynaklarin
ssrafini Onleyen; hem de titketici refahina hizmet eden bir aractir. Self-
servis sisteminin ve biyitk magazaciligin dogumuna yardim eden ve iiriin-
lerin rekldmint yapan ambalaj. kendisinden vazgegilmeyen ve iizerinde aras-
tirmalar yapilmasi gereken temel isletmecilik sorunlarindan biri  haline
gelmistir. (1)

Bu 6nemi kavramis olan gelismis ekonomiler, aralarindaki ticareti kuv-
vetlendirmek, meydana getirilen teknolojik gelismeleri birlikte, karsilikly
fikir ve tecriibe alis verisine olanak saglamak amaci ile 1958 den beri pe-
riyodik olmamakla beraber, devamlilik gdsteren bir uluslararast fuar or-
ganize etmis bulunmaktadirlar.

Kisa adi INTERPACK clan «Uluslatarast Ambalaj Fuarininy tarihi

gecmisi ve gelisimini asagidaki tablodan gormek miimkiindiir:

(1) Cf. CAKICI, Latif «Isletmelerde Ambalaj Sorunlari ve Ambalajlama Ala-
mwrdaki Gelismelers AUSDPY Yayini, Ankara, 1973

DPT — SADA «Tiirkiye Ambalaj Sanayil Arastirmasi», (DPT — Teksir) An-
Karz, 1973
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Tablodan yidan yila fuara katilan firma sayist ile fuarin kapladigi ala-
nin (m2 olarak) hizla artmakta oldugu gériilmektedir. Bunu dogal karstla-
mak gerekmektedir. Ciinkli ambalaj gibi hayati bir isletmecilik konusunun
ugrastifi sorunlar giin gectikce artinakta; dolayisiyle sorunlara ¢oziim ari-
yan firmalarin sayisida kabarmaktadir.

Tabloda dikkati ¢eken bir nokta ziyaretci sayisindaki artisin cok faz.
la olmadigi, hatta 1975 Uluslararass Ambalaj Fuarini 112.000 kisinin zi-
yatetinin, 1969 ve 1973 rakamlarinindan da diisiik oldugudur. Bunun ne-
deai, ambalaj isinin gittikce ihtisas isteyen bir is oldufunun anlasidmis
bunun sonucu olarakta son fuarlara az fakat daha kalifiye, bu sahada uz
manlasmis ziyaretcilerin gelmis clmasidir. (3)

Tablonun ortaya koydugu diger bir gercekte, 1975 in 1973 ile kar
slagtirilmast sonucu; 1973 de 108.000 m2 olan toplam briit fuar alan:
1975 de 127.000 m2. ye ulasitken, Bat: Alman orijinli ambalaj firmalarin
sayisinin 672 den 614 e inmesine karsin dis 4lemden (diger iilkelerden)
katilan firmalarin sayisinin 330 dan 395’  yiikseldigidir. Bu degisimle ya-
banct {irmalarin INTERPACK’daki payinin 1958 de 9% 23,5.: 1973 de
% 33 iken 1975 de % 39,5’a viikseldigi; bunun tabii bir sonucu olarak
da INTERPACK’in giderek uluslararast karakterinin agir bastifinr  soyli-
yebiliriz. |

Asagidaki tablo II ile yukardaki tablo I birlikte ele alininca INTER-
PACK’in neden Federal Almanyada diizenlendigi kolaylikla anlasilabilir, Ba-
tt Almanya Avrupa’da gerck ambalaj malzemeleri, gerekse ambalaj maki-
raiart konusunda ileri bir teknige sahip bulunmaktadir. (4)

Tablodan 2’ci sirada Ingilterenin yer aldigi gériilmektedir. Bunun bir
nedeni vardir. Ingiltere 1950 lerden itibaren basliyan Ambalaj patlamast
olaymni ilk yasiyan iilkelerden biri ve belkide ilkidir. Cinki orada yerles-
mis ve geligmis kimya ve elektronik sanayii ambalaj sanayiinin bir an once
katulup, gelismesine yardimer  olmustur. Bu nedenle Ingiltete, cesitli am-
valaj sorunlarina ¢oziim getiren ambalaj makina sanayiini cok ileri bir sevi-
yeye gﬁtﬁrmﬁ$tiir. Institut of Packaging vardimi ile INTERPACK’a 65
firma ile 2800 m2 lik bir teshir alaninda kaulmislar ve ambalaj sanayiinin

(3 Interpack — Schnelldienst; Verlag Handelsblatt GmbH. Diisseldorf 12 Maji
RSt
() TARA Schweizerische Fachzeifschrift fiir moderne Verpackung FErweiter.
te Ausgabe fiir den Fachmann. Ziirich Nr. 308 — April 1975 s. 206
CE-Cakici L Topitclt s 70—
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190 .Do\g:. Dr. Latif Cakict
gelismesine yardimei olmuslardir.

1974 de Ambalaj malzemeleri fiyatlarindaki asiri yitkselislere - rag-
men Interpack’in (Uluslararasi Ambalaj Fuarinin) daha sonra detaylarini ve-
recegimiz bagarilara ulasmast bir tesadiifiin eseri degildir.

Daha onceleri titketiciler ve ambalajlanacak iiriinleri iiretenler kon-
lonkttiin iyi olmadigt donemlerde ambalajdan tasarrufu diistiniiyorlards. Bu
ihtivag ve arzu bugiin de gecerli olmakla beraber: ambalajin {irtiniin vazge-
¢ilmez bir pargasi oldugu gercegi, isletmeleri ambalaj ve ambalajlama soru
nurniu ekonomik agidan yeniden gozden gecirmeye zorlamistir. INTERPACK
bu gozden gegirmeyi en rasyonel ve iyi bir sekilde gerceklestirme olanagins
hazirlamistir. |

Asagidaki tablo TII fuara katlan firmalari ve kapladiklart alanlar:
toplu olarak gostermektedir. (5)

Tablo IIT dende goriildiigti gibi fuarda iiriinlerini sergileyen firmalar
¢ kategoride toplanmistir. Birincisi ambalaj malzemeleri iireticisi firmalar,
Bu isletmeler hem teoride hem de uygulamada iizerinde en cok durulan,

kullanilan malzemelere gére tasnif edilmistir. Ornegin kagit - karton, plas-
tik, metal (teneke - aliiminyum), cam, tahta vb... Her bir ambalaj malzeme-
sinde INTERPACKziyaretimiz sirasinda gordiigiimiiz degismeleri ve ozel-
liklerini bu makale cercevesinde asagida kisaca vermiye calisacagiz.

Ikinci grup firmalar, ambalajlama makinalar1 tireten firmalar olup bu
firmalarin getirdikleri yenilikler fuarda ilgi ile izlenmis; ambalajlamadaki
basarinin 1 ve 2’nci grup firmalar ile ambalajin nihai tiiketicisi durumunda

olan doldurulacak itrtinii yapan isletmeler arasindaki siki isbirligine bagli
oldugu ve INTERPACK’m bu amact en iyi bir sekilde gerceklestirdifi goz-
lemlenmistir.

Uclincli grup firmalar daha ziyade sekerli mamdller itireten firmalar
ve onlarin ambalaji ile ilgili 6zel sorunlari olan isletmeler olup, biz onlarin
ambalajlama sorunlarinin diger iki grup firmalarca cozilebilecek nitelikte
oldufunu gordiiiimiiz icin ayrica ele almiyacagiz.

Interpack 75. diinyanin en biiylik ambalaj fuart olarak genis ambalaj
malzemeleri arzini tekrar gozler Oniine sermis bulunmaktadir. Tablo III
deki onem siralarina gore kisaca inceliyelim:
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1) Ambalaj malzemeleri iginde kégit, karton ve mukavvanin her za-
man birinci yeri isgal ettigini INTERPACK’75 de gbrmek miimkiin olmus-
tur. (6) Sanayilesme ile dogru orantilt olarak kagit tiiketiminde eskisine na--
zaren belirli bir azalma saptanmakta ise de kigidin ambalajlama alanindaki
onemli yerini daha uzun siire koruyacai stvlenebilir. Cunkii kagidin islen-
mesinin kolay olusu yaninda organik yapis: dolayisiyle kullanildiktan sonra
bertaraf edilmesinin - 6rnefin yakilarak veya yeniden kigit haline getiri-
lerek - kolay olusu ve cevre kirlenmesi sorunu yaratmamast gibi bliyiik bir
avantaji blinyesinde tasimasi, onun uzun siire ambalaj malzemesi olarak kul-
lanilmasina olanak verecektir.

Diinya kigit sanayiinin gelecekteki durumu hakkindaki tahminler, bu
sanayi dalmin her zamanki gibi gelismeye devam edecegi hatta oluklu mukav--
va tlrlerinin artmasi karsisinda daha da hizli bir tempo ile gelisecefi yo-
lundadir. Nitekim Federal Almanvada adam basina kigit - karton mukav-
va tliketimi son 20 yilda 3 misline cikmistir. 1980 de 4 katina cikacagt

tahmin edilmektedir ve INTERPACK 75 bu goriisti dogrular niteliktedir.

1973 de Batt Almanya ambalaj sanayii’nin 14.3 milyar DM olan satis
hasilatinin % 43,7 oranindaki 6,3 milyar DM’nin bu sanayie ait olusu her
iki ambalajdan birinin kagit karton ve mukavvadan meydana geldigi yolun-
daki goriisii dogrulamaktadir.

2) Fuarda alan olarak birinci sirada; toplam ambalaj malzemeleti
degeri icinde ikinci swrada yer alan Plistik ambalaj malzemeleri, ambalaj
malzemeleri piyasasinda 1950 lerden itibaren olaganiistii bir artly temposu
gostermektedir. =

1968 den 19753’e kadarki donemde plistik ambalaj satis hasdlatt yil-
bk 9% 27 tizerinden % 130 luk bir artis kaydetmistir. Bu dénem de pgenel

olarak ambalaj malzemeleri hasilatmin  willikk % 18 tizerinden toplam
olarak % 88 lik artis gbsterdigi nazara alinirsa plstikten ambalajlardaki ar-
t1is hizinin 6nemi daha iyi anlasilir.

1971 den beri Bati Almanya’da plz’istik, kagit ve kartondan sonra 9%

(6) Cesitli ambalaj maizemeletinin gelisme endexksleri icin bkz. Cakici, L. op.
cit, s. 100
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22,3 ile ikinci sirayr almis bulunmaktadir. Bu oran sadece 1974 baslarina
kadar gegerli olan fiyatinin relatif olarak diistik olusundan degil; bunun yaninda
cifer embalai malzemeieri yerine ikdme, Ornefin kagit yerine ve plasit
tigin bir cok yeni ambalaj sekillerinin gelistirilmesine olanak saglama 6zelli-
finden, Ornegin kolayca islenip sekil verilebilme, renk ve bask: tistiinligi,
korosyona karst dayanikldik, yumusaklilik, parlaklik, hafiflik ve birkac is-
tisna disginda ambalajladigt Griiniin lezzetine ve kalitesine karst nétr olusu
gibi ozelliginden ileri gelmektedir.

Plastifin ambalaj malzemesi olarak {stiinliigii, sadece yukarda sirala-
-nan teknik yonden degil, alict piyasasinda gesitli dekorasyon olanaklari
ile satiy fonksiyonuna en iyi sekilde hizinet etmesinden de ileri gelmektedir.

Cesitli siseler, sise kasalart, kimya {iriinleri icin tasima sandiklari, ¢op
sepetleri, kovalari ile el cantast olarak ve nihayet yas sebze meyve ambalajin-
da plastigin kullanim: fiyat avantaji nedeni ile hizla artis kaydetmistir.

Ancak 1974 lerde basliyan petrol krizi ve asirt fivar yiikselisleri plastigin
ambalajlama da kullanim alanina olumsuz yonde etki etmis; firetici firma-
lar klasik ambalaj malzemelerine dénme, 6rnegin tahta, kagit ve cam, yol-
larinin aramaya baslamuslardir. Petrol krizi nedeni ile satist giiclesen plastik
ambalaj arasinda el cantalarint ornek olarak gdsterebiliriz. (7)

Bu olumsuz gidis 1975’in baglarinda da degismemis; plastik ambalaj
tesisleri 96 50 - 70 kapasitede calismak zorunda kalmislardir. Genel olarak
diinya konjoktiriintin iyi olmadigt bu donemden plastik sanayii de etkile-
mis goziikiiyor. Bu nedenle plastik ambalaj sanayicileri INTERPACK’ta

olaganiistii bir calisma icinde goriilmiistiic ve 7 ci Uluslararast Fuar’dan bii-
yitk sonuglar beklemektedirler. (8)

3) Interpack 75’de goze batan onemli hususlardan biri de Plistik ile
kdgit - karton - mukavva amibalaj malzemelerinin kombinasyonuna odzel bir
yer verilmis oldugudur. Bu iki malzemenin kombinasyonundan, {irinii op-
timal koruyacak; is glicinden ve diger maliyet faktorlerinden tasarrufu

(7) Son Batt Almanya ziyaretimizde biiyitk siipermarketlerde bile plastik el
cantasit maliyetlerinin alictya (titketiciye) yiiklenmekte oldugunu g8rmiis
bulunuyoruz. .

(8) Woeltzel, R. «Packmittel aus Kunststoffen» Pack Report, Mai, 1975 s. 14
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miimkiin kilacak rasyonel ambalajlar tiretilmeye calisldidt; cevre sagliing

koruyucu, cevre kirlenmesini énleyici belirli ambalaj malzemeleri kombi-

nasyonlarinin elde edildigi goriilmiistiir.

4) Gittikge tiikketimi hizla artan konserve ve gelisen konserve sana-
yiine paralel olarak ambalajlama da tenekenin kullamiminin da hida art.
- makta oldupu soylenebilir. (9) Nitekim 2’ci Diinya Savast sirasinda biitiin
diinya teneke tretimi 3 milyon ton/yil iken; bu miktar 1973’de 13 mil-
yon tona yiikselmis ve 1980 de de 20 milyon ton tenekenin ambalajmada
kullanilacagi hesaplanmustir.

Ozellikle son 10 yilda bu gelisme o kadar hizls olmustur ki saatte 30.000
kuatuyu kesip, kaynatan kapatan modern Bodymaker’ler yapilmistir. Fuarda
bunlart gormek, teknolojik gelismeyi izlemek olanagini bulduk.

Son yillarda bira ve alkdlsiiz ickilerin (mesrubat) ambalajinda kendi-
liginden acilir kapak diizeni sayesinde tencke ambalajin kullanimi siiratle
artmigtir, |

- Uluslararasi ticaretin artmasinm iyi bir ambalaja bagli bulundugu; bun-
da da metal ambalajlarin 6nemli bir yeri oldugu gozlemlenen hususlardan
bir digeri olmustur. Burada 6nemli olan husus hem hammadde hem de nihai
mamil (kutu) {iretiminde uluslararasi belitli spesifikasyonlar ve standart-
larin bir an Once tespit edilmesi gerektididir. (10)

5) Gegen son iki yilda cesitli fakeorlerin etkisinde kalan ambalaj
malzemelerinin basinda camin yer aldigina 6zellikle deginmeliyiz. Bu etken-
lerden biri, meysimlik degismelerdir. Genellikle ambalaj malzemeleri sana-
yii, bu arada camdan kavanoz ve siseler gida {irtinleri tireticilerine hizmet
etmek durumundadir. I¢ki siselerine Grnegin bira ve mesrubat  siselerine,
talep az veya ok mevsimliktir. Nitekim son birkac yildir havalarin soguk
gitmesi mesrubat sanayiinin ihtiyact olan camdan ambalaja olan talebe olum-
suz yon de etki etmistir.

Ote yandan 1960 larda baslyan plastik kullaninu ile gerileme kay-
deden camdan ambalaja, 1974 lerde basgésteren petrol krizi ve asirt fiyat
nedeniyle yeniden bir talep artist oltmus; bu olumlu gelisme, tesirini camdan
ambalaj sanayicilerinin maliyetlerini ve arastirma - gelistirme faaliyetlerini

(9) EDEKA V-:rlagsge:seﬂschﬂft mbH, «Konserven haben gute Chancen  Sie
sparen Zeit und Arbeits» 1971, sayr 16.

(10) Cf. Gampe, W. «Internationale Normungsarbeit in der Verpackungswirts.
chaft», in. Neue Verpackung, 1960, s. 290.
— TSE (Tiirk Standartlar: Enstitiisii)niin TS 390; 354; 355 Standartlan
konserve kutulari ile ilgili standartlardir
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veniden gozden gecirmeye zotlamgtir.

Camdan ambalajin en Gnemli ozelligi cevre sagligina en yararli “olma-
st ve cevre kirlenmesini minimumlastirmasidir. Ozellikle bir defa kullanr
lip atilan ambalajlar icin cam en ideal ambalaj malzemesidir. Kirilarak ber-
taraf edilirken cok az yer tutmakta ve atilmas: bir sorun yaratmamaktadir.

Cam fabrikalarinin laboratuvarlarinda yapilan arastirmalar, sise ne ka-
dar hafif olursa, dayanikliginin o kadar fazla oldugunu (Stabil) ortaya koy-
mus: ayrica camin ideal ambalaj malzemesi olmasinin bu sarta bagli oldu-
punu gostermistir. (11) Ozetle, hammadde ve enctjiden tasarruf yaninda
cevre sorunlarida varatmiyan camin geleneksel ambalaj malzemesi olarak
artan bir sekilde yerini korudugunu INTERPACK’da ispat ettigi soylenebilir.

6) Geleneksel ambalaj malzemeleri piyasasinda ver alan tahtanin kuv-
vetli rekabete ragmen yerini hald koruyabilmis olmasi, palet ve container
sistemi ile agir sanayi iiriinlerinin denizasiti tasimasinin 6nem kazanmasina
baglanmaktadir.

1974 de tahta ambalaj sanayii 616 milyon DM. lik bir satis hasilan
elde etmistir. ki, bu rakam bir onceki vila gore % 22,3 oraninda bir artisi

ifade eder.

Bu, 1974 gibi ekonomik acgidan kritik bir j;ﬂcla cok az sanayi dalinin
erisebildigi bir gelisme oranidir.

Iktisatcilar ve is adamlari tabii bir ambalaj malzemesi olan tahtanmin is-
lenmesinde, sekil verilme ve yeniden kullamlmasinda cevre sagligi acisindan
cok elverisli oldugunu; tahtanin teknolojik &zelliklerinin agir sanayii tiriin-
lerinin ambalajina uygun diistigliinii ve iyi sonuclar verdigini gdrmiislerdir.

Bu yargimizi yildan yila fuara katilan istirak¢i firmalarin sayilart ile zi-
yaretcilerin sayilart dogrulamaktadir. Interpack 75°%e katlan tahta ambalaj
firmalarmin sergileme alanlari, 1958 Uluslararas: fuaruninkinin 7 katidir.

Genel olarak diinya ekonomik konjonktiiriiniin kotii durumuna ragmen
uluslararasi ticarette ihracaat, onemli bir rol oynamaya devam etmistir ve

(11) Gross, K, «Druchbruck superleichter Glasflaschen fiir Mich, Bier und Fruc-
htstifte mit bis 70. v. H. Gevichtsverminderungsin, Neue  Verpackung,
1969, s, 830 wvd.
INTERPACK’da onemli bir teshir pavyonu olan Heye — Glas fabrikasi
tarafindan gelistirilen metod sayesinde 0,2 litrelik bir gisenin agurliginin
340 gramdan &5 grama diisiirilmiis oldufunu; béylece camun en bilyik
dezavantajt olan agirlik sotununun hailedilmiz bulundugunu gordiik.
Becker, K. «Neues Verfahren fiir die Herstellung super — leicliter
Glasverpackungen», in. Packung und Transport im Chemiebetrieb, 1971
P R
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edecektir. Bu ihracatin gerceklestirilmesinde tahta ambalaj sanayiinin &nem-

li rol oyniyabilecefini 7 ci Uluslararass ambalaj fuart gdstermektedir. (12)

Buraya kadar her bir ambalaj malzemesi ile ilgili olarak teorik bilgileri-
mizi ve INTERPACK’da gordiiklerimizi ana hatlar ile actklamis bulunu-
yoruz.

Tablo IIT iin incelenmesinden ambalaj malzemeleri dalinda 340 firma
tiriinlerini teshir ederken (sergilerken); 568 firma ile 47.567 m?2 lik biiyiik
bir alant ambalaj makinalars yapan firmalarm kaplamis oldugu goriiliir.
| ‘likselen hayat standartinin bir gdstergesi olarak kabul edildigini belirt-
tigimiz ambalajin, fonksiyonlarini (13) en iyi bir sekilde yerine getirebil-
mesi gelistirilmis ambalaj makinalar1 sayesinde mimkiindiir.

Bugiin, doldurma, etkiletme ve bosaltmada; kiiciik iiniteleri birara-
va getiterek gonderme — tasima paketleri yapmada isgiicinden degil maki-
nalardan yararlanilmaktadir.

Gelecekte, isgiiciine, isgliciiniin calismasina ve modern is teknolojisine
deger ve; en emniyetli teknife yer veren makinalarin isletmeler tarafindan
talep edilecegini INTERPACK’da daha acik olarak gormiis bulunuyoruz.

Kanun koyucuda fuarda sergilenecek ambalaj makinalarinin emniyet
acisindan kusursuz olmasint sart kosmustur. Emniyet faktorii yaninda, is-
yerinde glirtiltiiyii asgarive indiren, kokusuz insan sagligina zarar vermiyen
(veya en az zarar veren); az yer tutan makinalar fuarda agirligr teskil et-
mekteydi. '

Bu fuarin en biiyiik amaci, ambalaj makinalat1 {ireticileri ile nihai tiriin-
leri ambalajliyacak olan kullanicilar ve ambalaj malzemelerini isliyecek sa-
naviciler arasinda tecriibe ve fikir alisverisine hizmet etmesidir.

Bugiin ambalaj makinalarinda ulagilan asamayi asagidaki Srnek aciklil-
la gosterebilir. Bir mesrubat doldurma makinasinda bugiin 100.000 sise bir
saattte doldurulup agzt kapatilabilirken; bu rakam evvelce sirast ile:

1951 de 12000; 1957 de 24.000; 1964 de 40.000: 1971 de 60.000 sise idi.

Bu dev teknolojik gelisinenin sirz1, makina yapimeilar ile ambalaj malze-

(12) Ogellikle iilkemiz acisindan tahta ambalaja, batili anlamda ¢ok az yer ve-
tildigi halbuki potensiyel kaynaklar acisindan bu tip ambalajlamada &-
nemli gelismeler yapilabilecefi goriisiindeyiz, Ornegin Antalya Tahta Am.
balaj Fabrikasinin yeniden organlzasyonu bu sorunut biiyiik olctide cozebilir.
CAKGICTE T aopt ot 15 — 32

(13) Ambalajin jsletmeler icin tasidigl 6nem ve fonksiyonlam Konusunda bkz;
GCAKICI, L. «Isletmelerde Ambalajin Fonksiyonlarl — Ambalajclligin Ge.
ligmesi — Avrupa Ekonomik Toplulugu ve Tiirkiyes Ankara Ticaret Oda.
si Arastirma Yayinlari No. 4. Ankara, 1975, 5 7 — 12



198 Dog¢. Dr. Latif Cakict

leri wireticileri ve nihal {ireticiler (6rnegin konserve sanayicileri) arasinda ca-
lismalarinin hemen her asamasinda siki  isbirligi vapmis. olmalarindadir.

Ambalaj malzemelerinin sadece doldurulan iiriiniin  istekleri olan

lezzete ve kokuya tesir etmeme; iirfinii havaya, suya, oksijene karst koruma;

enformatif ve dekoratif olma &zellikleri yaninda; tam veya vari otomatik
makinalarin galismalarina uyma gibi bir teknik ozellige sahip ﬂlmalarl ge-
rektigi sonucuna varilmis bulunulmaktadir.

SONUC ve DEGERLEME:

Iyi ve basarili bir ambalajda bulunmast gereken Ogeleri; a) Basit we
emniyetli bir kapak sistemi;

b) Cevre saghgint kotuma ve kirlenmesini 6nleme; ¢) Gergesi ifade
eden bir baski diizeni; d) Kolay tasmabilic ve depolanabilir olma ve niha-
yet e) Tiketicinin satin alma giiciinii asmiyan bir fivat vb. olarak sirala-
mak miimkiindiir,

Yukaridaki Ogelerin yerine getirilmesi ile basarth bir ambalaja ulas-
mak icin sarfedilen ortak gayretlerin bir {irtinii olan «7 c¢i Uluslararast
Ambalaj Fuari»' INTERPACK’75 de ulagilan sonuglart su sekilde 6zetle-
mek mimkiin goriilmektedir:

Diinyanin 92 iilkesinden gelen 112.000 ihtisaslasmis ziyaretci,
ambalajin tesvik edici rasyonellifi gerceklestirici kabilivetini (6zelligini) on-
ceki donemlere nazaran daha kuvwvetli olarak gormiislerdir.

2. Ambalaj malzemeleri sanayiinde hammadde ve enerjideki sorun
lar ned&nw]e bir malivet artist belirmistir. Bu sorunlar yeni teknolojik ge-
lismelere ve bazt malzemeler arasi ikimeye yol acmistir.

Ornegin daha 6nce kagidin ve camin yerini plastik almis iken 1974
der itibaren klisik ambalaj malzemelerine donme gayretleri goriilmektedir.

3. Ogellikle gida iirtinleri ambalajinda, ambalait yapilan trtiniin ma-
liyeti ile ambalaj maliyeti arasinda ekonomik bir iliski kurulmaya Szen gos-
terilmekte bu arada rasyonellik tedbitlerine bas vurulmaktadir.

4, Seri Uretimin ambalajr igin gelistirilen tam otomatik dev kapasiteli
ambalaj makinalari yaninda; daba ziyade kiiciilk ve orta boy isletmeler icin
yart otomatik ve dusiik kapasiteli makinalara da yer verilmistir.

5. Dev makinalarin bos kalma zamanlart minimumlastirilirken biiyiik
fonksiyon olan emniyeti saglamaya da gayret sarfedilmistir.

6. Maliyet artislarinin tazviki ve ambalajlamada da optimal teknigin
kullanilmast zorunlulugu, isletmelerin makina talebini artirmistir. Bunu fu-
ara katilan 500 den fazla ambalaj makinalart yapan firma sawisida dogrula-
“maktadir.

7. Ote yandan ambalaj makinalari pivasasinda ozellikle Batr Alman,
Ingiliz, Ttalyan ve Isvicre firmalart arasinda rekabet artmis; yeni makina ire
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ucileri piyasaya girmistir.

8. Enerji krizi, ambalaj makinalari ve malzemeleri seciminde biyiik
rol oynamis; maliyeti distirme tedbitleti arasinda biyiik kapasiteli ma- -
kina secimine Gnem verilmistir.

9. Her ambalaj malzemesi ve ambalaj makinas: tireticisi ambalajla bir-
likcte kantitatif ve kalitatif olarak tabiat ve ¢evre kirlenmesi ve sagligi sorununu
bitlikte diislinme zorunlugunu duymaktadir. Gevre ve tabiat kirlenmesi so-
runu, ambalaj sanayii iirtinlerinin maksimumlastirilmasint degil, optimumlias-
tirdmasimi zorunlu kilmakla; bunun sonucu olarak da bir defa kullanip atilan
ambalajlarda malzeme secimine ayri bir ozen gosterilmektedir.

10.  Ambalaj makinalart dalinda tesbit edilen genel egilim isgiictinden
yerden ve zamandan tasarruf saglayict; calisma emniyetli, az giirltiilii, seri
calisma kabiliyeti olan makinalarin, fuart ziyaret edenlerce tercih edildigidir.

TURKIYE ICIN ONERJLER:

7 ct Uluslararast ambalaj fuarinda sergilenen ambalaj malzemeleri ve ma-
kinalarinin kullanim alanin sadece sanayi tirtinleri ile sinirly olmadigint; tarim
urinlerinin Srnegin yas sebze meyve yaninda kuru yemislerin ambalajlanmasin-
da da genis uygulama alant buldugunu gormiis bulunuyoruz.

Ulkemiz yoniinden ambalaj sorununa bu acidan bakinea, fuarin, Tiirk
ambalaj ranayicileri ve sanayi Ciunleri e tarim iiriinler tireticileri i¢in va
rarli sonuglar dogurabilecek nitelikte bir fuar oldugu soylenebilir.

Ancak boylesi yararlt bir fuarda Tirk ambalaj isletmelerinin bir pavyo-
na sahip olmadiklarini diger bir ifade ile fuara katilmadiklaring fiziintt ile belir-

ielim.

Tablo IT’nin incelenmesi sirasinda hemen hemen biitiin avrupa tilkeleri-
nin - hatta bu arada Andora’nin bile katilmis olduklart fakat Tiirkiye’nin yer
almadigr goriilecektir.Boyle bir fuara katilma hic olmazsa Tiirk ekonomisinda
de ambalaj sorunlarinin ele alindidini gsterme gibi, bir yarari biinyesindea
tagivacaker. Ote yandan Ulkemizin cesitli ambalaj ham maddeleri bakinundan
ornegin aliiminyum, cam, tahta vb. cesitli olanaklara sahip oldusu ve bu mal-
zemeleri avrupai tarzda isleyen modern ambalaj tesislerimizin oldugunu gos:
terme olanagi elde edilebilirdi. (14)

Ote yandan fuari zivaret eden tirk is adamlarr ve yoneticilerinin sayiss
liakkinda elimizde istatistiki bilgiler bulunmamakla beraber, kisisel gozlem-
lerimiz bu sayinin oldukea diistk oldugu izlenimini vermektedir.

(14) 1974 yazinda Istaubul ve Izmirde yaptifimiz arastirma  sirasinda,  tirk
ekonomisinde modern ambalaj tesislerinin var oldugunu, bunlarin Bat1 AL
manyadaki orta cap isletmelerden hic de geri kalmiyan isletmeler oldugunu
memnuniyetle gormiis oldufumuzu belirtelim.
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Ambalajlama alaninda faaliyette bulunan isletmelerimiz talep yéniin
der: - hic olmazsa simdilik - bir sorunla karst karsiya degildirler. Hemen hep-
si tam kapasite ile calisabilmektedirler. Bu sevindirici bir durum olmakla
beraber uzun vadede 6zellikle «Avrupa Ekonomik Toplulugusna iiye olma-
niz halinde bircok sorunu biinyesinde tastyacadt actktir.

Kanimizca isletmecilerimizin bu tip fuarlart adim, adim izliyerek da-
ha 6nce belirtilen teknolojik gelismeler, iktisadi deSismeler ve rekabet ko-
sullart hakkinda bilgi sahibi olmalar1; kendilerini gelecee hazirlayict rasve-
nellik tedbirlerini almalars gereklidir. Bu tip katlmalar ve arastirmalar bazs
ek finansman giderlerine sebep olabilir, ama yararlarinin biiyitk oldugu unu-
- tulmamalidir,

Tablo IT’yi yakindan inceleyince INTERPACK a katilan tilkelerin - «Av-
rupa Ambalajcilik Federasyonunas (EPF) iiye olduklart anlasdir. Bu fede-
ravyona iiye olabilmenin 6n kosulunun, {ilkenin milli bir ambalaj enstits
veya merkezine sahip olmast gerektii hatirlanirsa, tilkemizde béyle bir ku-
rulusa duyulan ihtiyvac kendisini daha fazla hissettirecektir, (15)

«Ambalaj sanayiinde gerekli arastirmalars yapmak, gelismelerini izlemek
ve ilgililere duyurmalk, ambalaj standactinin hazitlanmasint saglamak, amba.-
lai sanayii ve ambalajlama teknolojisi konularinda her titli calismalarda ba-
lunmak tizere» kurulacak bir milli ambalaj canayi merkezi, kamu ve &zel am-
halaj isletmeleri ile basta konserve ve vas sebze - meyve isletmeleri olmak i
zeve tiim isletmelere danismanlik hizmeti gdrecektir. Boyle bir merkezin bir
an once kurulmasi, hem avrupa ambalajcilik federasyonu (EPF) hemde IN-
TERPACK’la isbirliginin gerceklesmesine yardimet olurken; kit olan mil-
li kaynaklarin rasyonel kullanilmastni ve isletmelerin arasturma - gelistir
pie faaliyetlerine yardimer olacak, onlarin bati ilkeleri ile rekabet edebil-
rivlerine olanak saglivacaktir. : -

Ozetle; INTERPACK’75 15 Mayista kapilarini kapattifinda, karilan
firmalarin bekleyislerinin gerceklestisini gordiikleri soylenebilir. Fuar hem
vapilan masraflart karsflanus; hemde ambalaj makinalar: ile ambalaj malze
meleri treticileri ve tirliniinii ambalajliyacak isletmeler arasinda kurulmas:
arzulanan diyaloga biiyiik katkida bulunmustur. Isletmeler kendi biinye-
sine en uygun diisen makinalart ve malzemeleri bulma olanagini elde etmislerdir.

1974 ve 1975’in durgun ekonomik biinyeye sahip yillar olmasina ragmen
INTERPACK’in basatiya ulastiint ifade ederken; tiirk ambalaj sanayii is
letmelerinin  yararina icten inandigimiz bundan sonraki boyle uluslararast
fuarlara etkili ve aktif bir sekilde katilmalarini diliyor ve beklivoruz.

(15). - CE; CAKICI, L. «Isletmelerde Ambalajin Fonksiyonlars ., «op. cit s, 33—37
CAKICI, L. «Tiitkiye Ambalaj Sanayii Merkezi — TAMSAN»
Ankara Ticaret Odast Dergisi, Arahk 1973
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