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Cocuklari Hedef Alan YouTuber Videolarinin Gérunti ve
Icerik Parametreleri Agisindan Analizi

Esma GOKMEN

Arastirma Makalesi Basvuru 19.02.2024 = Kabul 09.05.2024

6z

Bu calismada, YouTube'da cocuklara yonelik icerik Ureten YouTuberlar'in videolarinda hangi géruntu ve icerik 6gelerinin
yer aldigive bu 6gelerin ne tir anlamlar tasidigi ortaya ¢ikarilmaya galisiimistir. Calisma, cocuklar tarafindan yogun olarak
izlenen YouTube videolarinin onlar i¢in nasil bir evrenin kapisini araladigini, cocuklari hedef alan bu videolari ¢ekici kilan
unsurlarin neler oldugunu ortaya ¢ikarmak, video igeriklerinin goérintu ve icerik parametreleri agisindan anlamlarini
irdelemek Uzere gergeklestirilmistir. Bu baglamda igerik analizi yonteminden yararlaniimis olup 6rneklem olarak
segilen toplam on YouTuber videosu, belirlenen kategoriler ¢cercevesinde analiz edilmistir. Video igerikleri “mekan, sure,
kisiler, nesne, konusma/diyalog, muzik, tema/mesaj, yasam tarzi, aile, tiketim kulturl ve marka kullanimi” kategorileri
altinda ele alinmis olup, bu kategoriler igerik analizi ydntemi ile analiz edilmistir. Calismmada elde edilen bulgulardan
yola cikilarak, YouTuber videolarinin edlenceye yoénelik igeriklerden olustugu, videolarda ¢ocuklari cezbedecek turde
nesnelerin kullanildigi, birbirine benzer ve tiketimi tesvik eden temalarin secildigi, cocuklari tiketimci kapitalizme bagl
hale getiren bir kulturel yeniden uretimin s6z konusu oldugu, yaratici ve egitici igeriklerin kullanilmadigi, egemen aile
iliskileri ve degerlerinin korundugu, zenginligin ve ekonomik statinin en temel deder olarak temsil edildigi, toplumdan

ve toplumun gergeklerinden soyutlanmis bir yasam bicimine géndermede bulunuldugu sdylenebilir.
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ABSTRACT

In this study, attempts were made to uncover which visual and content elements are present in the videos of YouTubers
producing content for children on YouTube, and what kinds of meanings these elements convey. The study aimed
to reveal what kind of universe is opened for them by YouTube videos intensely watched by children, to identify the
elements that make these videos appealing to children, and to examine the video contents in terms of visual and
content parameters. In this context, qualitative content analysis method were used, and a total of ten YouTuber videos
selected as a sample were analyzed within the framework of the determined categories. Video contents were discussed
under the categories of “space, duration, people, object, speech/dialogue, music, theme/message, lifestyle, family,
consumption culture and brand use” and these categories were analyzed with qualitative content analysis method.
Based on the findings obtained in the study, YouTuber videos consist of entertainment-oriented content, objects that
attract children are used in the videos, similar themes that encourage consumption are chosen, there is a cultural
reproduction that makes children dependent on consumer capitalism, and creative and educational contents are not
used. It can be said that it refers to a lifestyle isolated from society and its realities, where dominant family relations and

values are preserved, wealth and economic status are represented as the most fundamental values.
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Giris

Dunyada dijital teknolojilerin gelisimi ile birlikte
ortaya c¢lkan yeni medya ortami dnemli bir
donlsumU baslatmis ve geleneksel medyanin
tek yonlu iletisim anlayisiyla karakterize sistemini
ciddi duzeyde farklilastirmistir. Yeni medya olarak
anillan medya dunyasl, geleneksel medyadan
oldukga farkli dzellikler tasiyan interaktif bir sistemi
tanimlamaktadir. Yeni medyanin kullanicilari
olan bireyler onlara sunulan sayisiz icerige erisme
imkani elde edebilmektedir. Milyonlarca gérintu
ve icerigin yayinlandigi yeni medya ortami bilgiye
erisim, sosyallesme ve etkilesim gibi 6zellikleriyle
geleneksel medyadan farkli bir dinyanin kapisini
aralamaktadir. Yeni medya duUnyasinda fakli ve
cezbedici &zellikler tasiyan milyonlarca igerik
kullanicilarin ilgisini cekmek Uzere tasarlanmakta
ve yayinlanmaktadir. Bdyle bir ortamin pargasi
olan sosyal medya aracglari Kkitleler tarafindan
yogun olarak kullanilmakta ve toplumdaki bireyleri
onemli duzeyde etkisi altina almaktadir. Ancak
bu denli yogun goruntu ve metin akisinin soéz
konusu oldugu bir medya ortaminin kullanicilara
olumlu etkilerinin yaninda olumsuz etkileri de
tartisiimakta ve bununla ilgili cok sayida arastirma
yapllmaktadir. Yeni medya duUnyasl bireylere
sundugu olanaklarin yaninda icerdigi gorsel ve
isitsel imajlarla dnemli sorunlara ve etkilere yol
acabilecek bir alani tanimlamaktadir. Bu anlamda
kullanicilara ne tur igerikler aktarildiginin ve
bunlarin nasil anlamlar tasidiginin sorgulanmasi

onem tasimaktadir.

internet, kablosuz iletisim, dijital teknolojiler ve cok
saylda acik erisimli sosyal yazim teknolojilerinin
gelisimi, yerel ile kureseli birbirine bagh hale
getiren ‘“yatay etkilesimli iletisim aglarinin”
yayginlasmasini  saglamistir.  Sanayilesme ile
baslayan iletisim sistemi, mesajin tek yonlu
sekilde cok sayida bireye aktarilmasini saglayan
kitle iletisim araglari gevresinde yapilanmistir. AJ
toplumunun iletisim sistemi ise gerek eszamanli
gerekse es zamansiz sekilde Kitleler arasinda ¢ok
cesitli mesajlarin paylasimini iceren yatay iletisim
sistemlerinin  kUresel agdidir. Temeli bilgisayar
aglarina dayanan, dijitallesmis, gondericileri

kUresel duzeyde yayllmis ve kuresel etkilesim
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iceren yeni bir iletisim dunyasinda bulunmaktayiz
(Castells, 2019: 88-90).

Yeni medyayl temsil eden en temel alanlarin
basinda hi¢ kuskusuz sosyal medya gelmektedir.
Boyd ve Ellison'a (2007: 211) go6re sosyal
medya, bireylerin tamamen ya da kismen agik
profil Ureterek, iliskide olduklar Kisiler listesi
olusturduklari ve paylastiklar, diger kullanici
bireylerin profil bilgilerini ve kurduklari baglantilari
gorebildikleri sanal aglardir Kaplan ve Haenlein'e
(2010: ©1) gore ise sosyal medya Web 2.0 ve
kullanici tarafindan olusturulan igerik olmak Uzere
birbiri ile iliskili iki terim Uzerine insa edilmistir. Bu
baglamda sosyal medya icerik ve uygulamalarin
artik belirli kisiler tarafindan Uretilip yayinlandigi
degil, aksine tum kullanicilar tarafindan “katilimci
ve isbirlik¢i” bicimde olusturularak paylasildigi
sistemin adidir. Sosyal medya sayesinde bireyler
artik yalnizca yUz yUze iletisim kurduklari ¢cevreyle
degil, daha 6nce tanimadiklari bireylerle de iletisim
kurabilme imkani elde etmektedir. Bununla
birlikte sosyal medya kullanicilart diledikleri
kisilerin hesaplarini takibe alabilmekte, bu kisilerin
paylasmis olduklari iceriklere yorum yapabilmekte
ve onlarla etkilesim kurabilmektedir. Hayranlk
duyulan ve takip edilen kisiler sadece geleneksel
medyada Unlenen kisiler degdil, sosyal medyada
Une kavusan ve ¢ok sayida takipgisi olan kisiler de
olabilmektedir. Bu anlamda internet vasitasiyla
bireylerin her an erisebilecekleri dijital bir cevreleri
vardir (Kahveci, 2021: 209). Sosyal medya icerikleri
sosyal aglarin niteliklerine gére gdéruntd, ses ve yazi
gibi farkli bicimlerle olusturulabilmekte ve bunlari
birlikte icerebilmektedir. Sosyal medya araclari,
herkesin kendi kurgusunu Ureterek istedigi icerigi
paylasabilmesine imkan tanimaktadir (Pinarbasi
ve Astam, 2021: 1191).

GUnUmuzde yeni medya dunyasi ve sosyal medya
araclari toplumdaki bireylerin yasamlarinin en
onemli pargasi konumundadir. Sosyal medyanin
bu denli hayatimizda oldugu bir dunyada
izlediklerimiz, dinlediklerimiz ve okuduklarimiz
yogun olarak bize bu ortamdan aktarilan
iceriklerden olusmaktadir. Hi¢ kusku yok ki, yeni

medya dunyasinin énemli duzeyde etkiledigi
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kesimlerin basinda  c¢ocuklar  gelmektedir.
GUnumuzde ¢ocuklarin dogduklari andan itibaren
dijital bir dunyaya gdzlerini actiklari ve bu dinyanin
temel parcasi olduklari dusunuldugunde bu
etkinin ne derece buyUk oldugu anlasilabilir.
Cocuklarin yodun olarak takip ettikleri sosyal
medya platformlardan biri YouTube'dur. YouTube
cocuklara yonelik milyonlarca igerigin  6zel
olarak uretildigi ve paylasildigi sosyal medya
platformlarin basinda gelmektedir. Bu baglamda
bu calisma, YouTuber olarak adlandirilan YouTube
fenomenlerinin  ¢ocuklara ydnelik videolarinin
analizini yapmayl amaglamaktadir. Calismada
bir milyonun uzerinde takipgisi olan ve ¢ocuklara
yonelik icerikler Ureten YouTuber videolarinin
gorsel-isitsel ogeler ve igerik acisindan analizi
gerceklestirilmistir. Buanaliz, YouTube videolarinda
ne tur gorsel-isitsel 6gelerin yer aldigini ve bunlarin
ne tur anlamlar tasidigini ortaya c¢ikarmamizi
saglamistir. icerik analizi yénteminin kullanildigi
calismada videolarin icerdigi anlam ve mesajlara
yogunlasiimistir. Videolarda gérunur olan mekan,
kisi, nesne/materyal, konusma/diyalog, tema/
mesaj, yasam tarzi, aile iliskileri ve toplumsal
cinsiyet, tuUketim kultdrd ve marka kullanimi
kategorileri ele alinmis, video iceriklerinin ne
tdr anlamlar tasidigr belirlenmeye calisiimis ve
ardindan bu veriler cocuklarin gelisimi baglaminda
yorumlanmistir. Calisma, literatUrde buguine degdin
yapilmis olan arastirmalardan gerek icerik gerekse
ele alinan kategoriler acisindan farklilasmaktadir.
YouTuber videolarini belirli yonlerden analiz eden
arastirmalar yapilmis olsa da bu arastirmanin,
videolar! “mekan, kisi, nesne/materyal, konusma/
diyalog, tema/mesaj, yasam tarzi, aile iliskileri
ve toplumsal cinsiyet, tUketim kulturd ve marka
kullanimi” olmak Uzere oldukga 6nemli géruntu
ve icerik parametreleri agisindan butunsel olarak
incelemesi, elde edilen verilerin ¢ocuk ve YouTube
iliskisini daha derin ve genis bir perspektifle ele
almamizi saglamasi agisindan bugUne degdin
yapilmis olan arastirmalardan farklilasmakta
oldugu soylenebilir. Calismada, gorsel-isitsel
ogeler ve icerik unsurlarindan hareketle ¢cocuklar
tarafindan izlenmeye

milyonlarca ulasan

videolarda cezbedici olanin ne oldugu ve aslinda
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bunun ne tdr anlamlar igerdigi belirlenmeye
calisiimistir. YouTuber videolari gorsel, isitsel 6geler
ve icerik parametreleri agisindan ele alinirken elde
edilen veriler iliskisel dlzeyde analiz edilmistir.
Calismanin bu baglamda alana katki saglayacagi

dusunulmektedir.

Bir Sosyal Medya Platformu Olarak YouTube ve

YouTuberlar

YouTube duUnyanin en eski en yaygin olarak
kullanilmakta olan video paylasim platformudur.
Platform, PayPal isimli bir online ticaret web
sitesinin eski ¢alisanlari olan Chad Hurley, Steve
Chen ve Jawed Karim tarafindan Haziran 2005
itibariyle  kurulmustur. YouTube, kullanicilarin
onemli dlzeyde teknik bilgiye gerek kalmaksizin,
“standarttarayiciyazilimininteknolojik kisitlamalari
ve nispeten mutevazi bant genisligi dahilinde,
akish videolar yukleyebilecedi, yayinlayabilecegdi
ve goruntlleyebilecedi ¢cok basit, entegre bir ara
yuz" saglamistir (Burgess & Green, 2009: 4-5).
YouTube, “blUyUk medya yapimcilari ve televizyon
istasyonlari, sporsirketlerive buyUkreklam verenler
gibi hak sahiplerinden, ucuz dagitim veya ana akim
yayinsistemlerine alternatifler arayan kUcuk ve orta
olcekli isletmelere, kultur kurumlarina kadar cok
cesitli katilimcilardan” olusmaktadir. YouTube'un
degeri, web sitesinde igerik yayinlayan kullanicilar
ve bu icerikle etkilesim kuran kitlelerce ortaklasa
olusturulmustur. Sanatglilar, aktivistler, profesyonel
olmayan medya yapimcilari da bu katilimcilar
arasinda yer alir. S6zU edilen katiimcilarin tamami
YouTube'a kendi istek ve amacglariyla yonelmekte
ve YouTube'u dinamik bir kultlrel sistem olarak
YouTube
katilimci bir kaltur sitesi olarak tanimlanabilir
(Burgess & Green, 2009: vii). YouTube, GoogleVideo,
MySpace ve DailyMotion vb. platformlarin, kendi

bicimlendirmektedir., Bu anlamda

Urettikleri videolari, kisa televizyon kliplerini ve film
fragmanlarini indirerek paylasma isteginde olan
sayisizca gunluk kullanicisi bulunmaktadir (Van
Dijck, 2014).
Kullanicillarin =~ gundelik  hayatindan  kuresel
politikalara degin oldukga genis bir alanda

etkinlik olusturan sosyal medyada igerik Uretimi
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yazi, fotograf ve video gibi 6Jeler araciidiyla
gercgeklestiriimektedir. GUn gegtikge daha da
onemli hale gelen sosyal medyada bu 6gelerle
karakterize olan igerik Uretimi zaman iginde
uzmanlk gerektiren bir alana doénusmauastur.
Sosyal medyada bilhassa gérselligi dikkat cgekici
iceriklerin 6Gnemli hale gelmesi, bir video paylasim
sitesi olan YouTube'un giderek daha fazla 6ne
cikmasini saglamistir. Yapisal 6zellikleri ile baslarda
geleneksel medya ile karsilastirilan YouTube gerek
bireysel izleyicileri gerekse geleneksel medya
araglarini zamanla igerisine ¢cekmeyi basarmistir
(Zinderen, 2020: 220). Dunyada her yil bireylerin
cevrimicidavranislariileilgilikiresel raporlar sunan
We Are Social ve Meltwater tarafindan hazirlanan
“Temmuz 2023 Dijital Dunya” adli rapora gore,
Turkiye'nin toplam nufusunun ylUzde 67, 5'i sosyal
medya kullanmaktadir. YouTube ise Turkiye'de en
cok kullanilan sosyal medya platformudur. Video
izleme ve hazirlanmis video igeriklerini yayinlama
islevlerine sahip olan YouTube'un en ¢cok kullanilan
platform olmasinin nedeni, televizyon izleyicisine
seslenebilmesidir. Bu platform yastan ve egitim
seviyesinden bagimsiz sekilde her birey tarafindan
kolaylikla kullanilabilir. Cocuklari hedef alan veya
onlarin ilgilerine seslenen ¢ok sayida igerige
YouTube araciligiyla ulasilabilmektedir (Atalay, 2019:
184). Bireyler yillardir bos vakitlerini aile yasamlarini
filme kaydederek ve bu kayitlari es dostlarina
izleterek gecirmektedirler. Fakat video web siteleri
vasitaslyla gergeklestirilen dagitimin es dostun
cok dtesinde, genis kesimlere ulastigi sdylenebilir.
Yapilan paylasimlarin énemli bir b&lUmU ortak ilgi
alanlarini betimleyen, anonim kisilerden olusan bir
takim hedef kitlelere ya da olanakli olan en genis
seyirci kitlesine ydneliktir. Geleneksel yayincilik
ulusal ve bolgesel kimliklerin yaratilmasiyla
ilgiliyken ve dar yayin seyircilerin etnik, yasam
bicimi ya da 6zel ilgi topluluklariyla 6zdeslesmesini
mumkun kilarken, evde yayin bireyin kendi Uretken
icerigini web'de yayinlamak suretiyle kisisel
soylem ve kimlik olusturmasiyla iliskilidir (Van
Dijck, 2014: 7). GUnUmuUzde geleneksel medyanin

varhgini devam ettirebilmesi icin yeni medya
dinyasina ayak uydurmasi bir zorunluluktur. Bu
sebeple televizyon gibi bir geleneksel medya
araci yeni medyanin niteliklerini benimsemek
durumundadir. En geng seyirciye erisebilmesi ve
seyirciyle “izleme sozlesmesi” yapabilmesi buna
dayanmaktadir. Bu acgidan YouTuberlar't hiper
televizyonun, televizyonun yeni etkilesimli medya
araclarini simulasyonunun bir 6rnedi seklinde ele
almak gerekmektedir (Scolari & Fraticelli, 2019: 7-8).

Sosyal medya kullanicillarindan genel igerik
Ureticileri, gundelik yasama iliskin c¢esitli turde
iceriklerle birlikte sosyal medyada “trend”
olarak isimlendirilen icerikleri kendi kanallarinda
yayinlamaktadirlar. Ornegin farkli bir sehre giderek
bir gunUnu bir miktar parayla gecgirmek paylasilan
iceriklerden biri olabilir. Bunun yaninda “trend”
icerikler arasinda yer alan “arkadasa kiskirtma
yapmak” da bu kisilerin yayinladiklari iceriklerden
biri olabilir. Bu anlamda Youtuberlar sayfalarindaki
icerikleri  harmanlama yontemi ile ortaya
cikarmaktadir (Akgun, 2018: 36). YouTube kanallari
kalici semboller icermemektedir, bundan ziyade
kanallarin fotograflari bulunmaktadir. YouTube'da
kanallarin sahipleri ayni zamanda icerik Ureticisidir
ve onlarin yUzleri kanalin simgesi olmustur. Bu
nedenle kanallarin logolari degil kanal fotograflari
bulunmaktadir. YouTube'da icerik Uretimi igin
is bolumu gerekli olsa da televizyonda oldugu
gibi kanal sahipligi icin bir ekibin ve birtakim
araclarin olmasi gerekli degildir. internet erisimi
olan ve akilli telefonu bulunan tum bireyler basitce
kanal acabilmektedir. Televizyonda kanallar
on plandayken, YouTube'da icerikler &ncelikle
onemlidir. Televizyon kanallarinin tamami kanal
menusunde birlesirken, YouTube'da kanal menusu
yoktur. Bunun yerine en fazla izlenme elde eden
videolarin yer aldigi trend videolar boliumu, kanal
videolarina tekrar erismek ve videolari takip etmek
icinaboneliklerbéliUmuveigeriklerinegodreayrismis
bolumler vardir. Bununla birlikte televizyonda
programlari tanitici fragmanlar, YouTube'da ise

1  https://www.inbusiness.com.tr/sektorler/is-dunyasi/2023/08/16/iste-turkiyede-bu-yil-kullanici-sayisini-en-fazla-

artiran-sosyal-medya-platformu
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YouTube short bdélumleri bulunmaktadir (Goren,
2023: 41).

YouTube'un dnemli 6zelliklerinden biri “dijital depo”
ozelligidir. Hangi icerikte olursa olsun Uretilen ve
dolasima sokulan tum videolarin arsivlenmeleri
mumkundur ve bu durum izlence kualturindn
canlihgini saglamakta, icerigi Uretenler ya da iliskili
kisiler tarafindan kaldirilmadigi muddetce bu
kultarun kaliciligini olanakli kilmaktadir. Ancak bu
durum izlencenin bir nesnesi olarak temsil edilen
cocuk agisindan ele alindiginda, mevcut sorunlarin
her izleme eyleminde yeniden Uretilmesine yol
acmaktadir. Tiyatrodan televizyona degdin ¢ok
cesitli alanlari kapsayan izlence kulturinun sosyal
ag dunyasinda ve bilhassa da YouTube o6zelinde
bicimsel olarak farklilasmasinin nedenlerinden biri,
kullanicilarin birerigerik Ureticisine donusmeleridir.
YouTube videolarinda gostergelerin birer tuketim
nesnesiseklindeelealindigive Uretilenigeriklerdeki
eylemlerin cocuklar tarafindan gerceklestirildigi
dusunuldugunde, oyun videolarinda gorulmekte
olan ¢cocugun oynayici rolinden siyrilarak seyirlik
bir nesne haline geldigi, alimlayici rolUndeki
cocugun ise kurgusal evrenin bir parcasli haline
geldigi sdylenebilir (Pinarbasi & Astam, 2021: 1191-
1194).

Cocuklarin YouTube Kullanicisi ya da izleyicisi

Olarak Konumlari ve YouTuberlar ile iligkileri

Postman “cocuklar géremeyecegdimiz bir zamana
goénderdigimiz canli mesajlardir (..) Bebekligin
tersine c¢ocukluk biyolojik bir kategori degil,
toplumsal bir kurgudur” der (1995: 7). Bir kavram
olarak cocukluk, temelde Bati'nin entelektlel
dinyasinda modernizm tartismalari ile ayni
dénemin aranuduar. Ozunde esitlik, adalet, hak ve
o6zgurluk gibi temel degerlerin oldugu modernizm
ideolojisi, cocugu da bu yaklasimin bir Grind
olarak ele almaktadir (Karaduman & Gokgoz,
2017, s. 378). Cocuklugu yalnizca biyolojik bir
kategori olarak degdil, bunun yaninda toplumsal
ve politik bir kavram olarak disunmek gerekir;
tarih sUresince ekonomik, toplumsal ve siyasal
alanlarda farkli bigimlerde yorumlanmis ve
kavramsallastiriimistir (Oztan, 2013: 3). Karaduman
ve Gokgdz (2017:376), c¢ocukluk kavraminin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

modernizm ve postmodernizm ile iliskisini su

sozlerle aciklamaktadir:

Dusuinsel bir alan olarak cocukluk, &znel bir
kendilik olarak c¢ocugun toplumsal bir nitelik
kazanmasi sureciyle iliskilidir. Cocugun kolektif
bir muhayyileye yonelik bu sertveniyle cocukluk
duslincesinin  esasen modern bir karakter
gosterdigi ve modernitenin insan tasavvuruna
ilisik bir mahiyete sahip oldugu soylenebilir. Bu
hal post modern dénemde bir parga farklilasmis;
teknolojinin gelismesi, elektronik cagin yukselmesi
ve enformasyonun yayillimiyla isaret edilen
yeni zamanlar, ¢ocukluk dusUncesini de kendi
mefhumlari etrafinda sekillendirmistir.

Cocuklar internette diger ¢cocuklar ve aile bireyleri
ile oyun oynamakta, &grenmekte, etkilesim
kurmakta ve iliskilerini devam ettirmektedir.
E-posta gonderme, mesajlasma, sanal evrende
oyun oynama, arkadaslar ve aile Uyeleri ile
video konferans yapma kullanim pratiklerinden
bazilandir. DUnyada bes yasindaki ¢cocuklar dahi
Minecraft, Moshi Monsters ve Club Penguin
gibi sanal dunyalara dahil olmaktadir. So6zu
edilen sanal alanlarda cogunlukla filtreler vardir,
bu durum cocuklarin kisisel bilgi alisverisini
guclestirmektedir. Ayni zamanda zorbalik ve taciz
gibidavranislariengellemek adinayogunlukla sézu
edilen sanal alanlarda gercek zamanli denetim
gerceklestirilir. Ancak cesitli guvenlik tedbirlerine
ragmen kucgUk cocuklar sanal ortamlarda rahatsiz
edici davranis ve iceriklerle karsilasabilmektedir
(Holloway vd., 2013: 15-17).

Ofcom (2017) tarafindan yapilan bir arastirmada
YouTube internet kullanan 12-15 yas arasi ¢cocuklarin
ilk basvurduklarricerik saglayicidir. Cocuklar goérsel-
isitsel icerigin aktif birer tuketicisidir. Dunyada
Google'in hesap yonetmek icin minimum yas siniri
13'tur (ya da Ulkeye badli olarak 14). DUnyada kimi
cocuklarinicerik Uretme, icerigi ydnetme ve takipgi
toplulugu olusturma konularindaki becerileri,
markalarin dikkatini ¢cekmistir. YouTube klcuUk
cocuklara mobil teknolojiler araciliiyla icerik
Uretme, yapimci ve yayinci olma imkani tanimistir.

Etkileyiciler ve vloggerlar takipgilerine eglence
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sunmakta ve dnerilerde bulunmaktadir, ancak bu
durum bir taraftan da duzenleyici mekanizmalarin
gelistiriimesine ve markalarin guvenilir ve stratejik
eylemlere iliskin rehberlik ihtiyacina da neden
olmaktadir (Tur-Vifes vd., 2018: 1212).

GUnUmuz cocuklar dijital bir dunyaya gozlerini
acmakta ve bu dunyaya ulasmalarini mUdmkudn
kilan teknolojileri kendilerinin dogal bir uzantisi
seklinde kullanmaktadir. Cocuklar teknolojiyi
kendilerini ifade etmek, sunmak, is birligi yapmak,
yatirimlarini aktarmak, insanlarla iletisim kurmalk,
eglenmek, ders calismak ve ilgi alanlariicerisindeki
her seyi takip etmek Uzere kullanmaktadir. icerik
Ureticisi cocuklar markalarla is birligi yapmaktadir
(Tur-Vifies vd., 2018: 1213). YouTube bir tar ekran
basinda vakit harcama aracidir ve cocuk izleyiciler
bu arag¢ vasitasiyla digerlerinin davraniglarini
izler. S6z konusu davranis, yayinlanan video ve
gorsellerin  kalitesi ile iliskili olarak ogrenme
Uzerinde olumlu ya da olumsuz etkide bulunabilir
(Neumann & Herodotu, 2020: 4).

YouTube kisa bir sure once, igerik Ureticilerin
videolarinin cocuklara 06zel olup olmadigini
etiketlemeleri zorunlulugunu getirmis ve bdylece
cocuklari hedef alan iceriklere bazi sinirlamalar
getirmistir. Getirilen duzenlemeye gore cocuklari
hedef alan videolar sinirli islevler tasiyacaktir;
“kisisellestirilmis reklamlar, yorumlar, hikayeler,
canli sohbet ve bildirim zili icermeyecektir”
(Neumann & Herodotu, 2020: 6). Fakat YouTube'un
bir icerigin cocuklara yonelik olma ya da olmama
durumunu ne sekilde tespit edecegine dair
sundugu ydnergeler blyUk oranda geneldir ve
farkh  sekillerde yorumlanmasi mumkundur:
icerik egitici o6zellik tasimal, videolar cocuk
oyunculari, modelleri ya da dikkat ¢ekici karakter
ve oyuncaklari icermelidir. Videolarin dili cocuklar
icin uygun olmall, videolarda oyun, sarki, siir vb.
cocuklara has etkinlikler yer almalidir. Herhangi
bir video, sayilan kriterleri karsilamasina ragmen,
zorbalik vb. olumsuz davranisglara yonlendiriyorsa

cocuklaricin uygunsuz olarak kabul edilir. YouTube

kisa sUre dnce agdan bireylerin bir editim portall
olarak yararlanilmasini saglamak igin, yuksek
kaliteli egitim icerikleri olusturmak Uzere sekiz
YouTube kanalina fon saglamistir (Neumann &
Herodotu, 2020: 6). YouTube, icerik Ureticilerinin
kitlesini belirleme zorunlulugunu su cumlelerle
aktarmaktadir

Bu degisiklikler, ABD Federal Ticaret Komisyonu
(FTC)ve NY Bassavcislileyapilan sézlesme uyarinca

zorunludur ve Cocuklarin  Cevrimici  Gizliligini

Koruma Yasasi (COPPA) ve/veya gecerli diger

yasalara uymaniza yardimci olacaktir. Konumunuz
fark etmeksizin, videolarinizin “gocuklara 6zel” olup
olmadigini bize bildirmeniz gerekir. Kitlenizi dogru
sekilde ayarlayamamaniz durumunda FTC veya
yetkili diger kurumlarla ilgili uygunluk sorunlariyla
karsilasabilirsiniz. Ayrica YouTube hesabinizla ilgili

islem yapmamiz gerekebilir.

Yasalara uymak adina “cocuklara 6zel” iceriklerde
veri toplama ve kullanimini kisithyoruz. Bu
dogrultuda, yorum ve bildirim gibi belirli 6zellikleri

kisitlamamiz veya devre disi birakmamiz gerekiyor.

Bu degisikliklerden en &nemlisi, Cocuklarin
Cevrimici Gizliligini Koruma Yasasl (COPPA) ve/
veya gecerli diger yasalar uyarinca cocuklara
uygun iceriklerde  kisisellestiriimis  reklam
yayinlamamamizdir. Cocuklara uygun iceriklerde
kisisellestirilmis reklam yayinlamamak,
iceriklerini “cocuklara 0©zel” olarak isaretleyen
bazi icerik Ureticilerin gelirinde dustUse neden
olabilir. Bu sUrecin bazi igerik Ureticiler igin kolay
olmayacaginin farkindayiz ancak bunlar, COPPA
ve gegerli diger yasalara uymak icin atilmasi

gereken dnemli adimlardir.

YouTube, Facebook gibi sosyal medya sitelerinde
hesap agmak icin yasal olan yas siniri Ulkeler
arasinda farklilasmaktadir ve Turkiye icin minimum
13 yas sinirt bulunmaktadir. Bu yas sinirinin altinda
olan ¢ocuklarin séz konusu aglardan korunmalarini

ebeveynleri saglamak durumundadir. Buna

2 https://support.google.com/youtube/answer/9527654?ref_topic=9257782
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ragmen bu platformlara bakildiginda c¢ok
saylda ¢ocugun oldukga kugUk yasta olmalarina
karsin, sosyal medya hesaplarinin oldugu ve
gesitli gonderiler paylastiklari ifade edilebilir.
Cocuklarin yeni medya aglarina erismeleri, bu
aglarda kendileri igin uygun olmayan igeriklerle
karsilasmalari, kUguk yaslarda tUketim kaltirindn
nesnesi olmalari, dijital oyunlarin etkileyici
atmosferinde ¢cok zaman gecgirmeleri, yeni medya
teknolojilerinin  ¢cocuklara verdikleri zararlardan
bazilandir. Cocuklarin vakit ve enerji harcamak
suretiyle ortaya cikardiklar igeriklerden gerek
sosyal medya mecralarinin sahipleri gerek reklam
verenler gerekse ebeveynler kazang saglamaktadir.
Sosyal medya platformlarinda duzenli bicimde
icerik Uretimi yapan, abone elde etme, begeni
kazanma, reklam gelirlerini yUkseltme kaygisi
taslyan cocuk “galistirilan ¢ocuktur”. YouTube
veya diger sosyal medya mecralarinda Unlu
olan, ebeveynlerinin yonlendirmesiyle kazang
saglayan cok sayida cocuk bulunmaktadir. Bu tur
bir durumda, ¢ocugu birtakim tehlikelerden ve
istismardan korumasi beklenen ebeveynin kendisi
istismara neden olmakta, cocugu teshir etmek
suretiyle kisilik haklarininihlaline neden olmaktadir
(Atalay, 2019: 181-199). Nitekim Sirin (1999: 48)'e
gore cocuk; “teknolojinin imkanlari ile yetistirilmis
bir varliktir. Bagka bir deyisle modern sémurge...
Yani ilkel toplumlarda prangali gocugun, modern
toplumlarda tasmali c¢ocukla yer degistirmesi.
Enformatik cocuk, teknolojinin sasirtici imkanlarini

kullanan ¢agdas bir kdleden farksizdir”.

YouTube genel olarak genglerin yogunlukta
oldugu bir ortamdir. YouTuberlar'in ve genclerin
olusturduklari videolar, halka agik alanlarin tersine
onemli oranda 06zel alanlarda cekilen videolardir
(Vozmediano vd., 2018: 67-68). YouTuberlar
cogunlukla takipgileri i¢in igerik Uretir ve
paylasirlar. Genellikle ‘nasil yapilir' videolari, video
bloglari, oyun videolari, komik videolar, ‘en iyiler’
(best of) videolari, egitim videolari, bilgilendirme
videolari, kutu acilis videolari, saka videolari ve
makyaj ve moda gibi alanlarda videolar Uretirler.
izlenme ve takipci sayilari yUkseldikce, sahip
olduklari kanal ve videolari populerlik kazanir ve
s6zU edilen populerlik onlari daha da taninir kildigi

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

icin televizyonun getirdigi Unluluge yeni medya
vasitasiyla da ulasabilirler. Yetiskin YouTuber
yerine akrani olan ¢ocuk YouTuber'l takip eden bir
cocugun model alma ve ézenme davranisini daha
belirgin olarak gésterdigi sdylenebilir (Ozbek &
Sofuoglu, 2020: 2002-2008).

Sosyal medya mecralarinda igerik Uretimi yapan
cocugun kimligi, buna ortam saglayan ebeveynin
karari ve tesvigi, cocugun bu alanda yaptidi
paylasimlar ve paylastidi iceriklere yorum yapan
bireylerin etkisi altinda ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal
birlikte,

cocuklar bu aglarda yalnizca icerigi tuketen

medya sitelerinin  yayginlasmasiyla
dedil ayni zamanda ureten birer kullanici haline
gelmistir. Cocuk YouTuberlar da bu sUrecin birer
parcasidir. Sosyal medyada kendisi ya da ailesinin
yonlendirmesiyle icerik Ureten c¢ocuklar, 06zel
yasamlarini ortaya koymakta gerek kendilerine
gerekse ailelerine dair bilgiler aktarmaktadir. Bu
ise bir yandan cocuklari kotu niyetli Kisilere ve
onlarineylemlerine acik hale getirmekte (kaciriima,
tehdit, santaj vb.), diger yandan da &zel yasamin
gizliligi ihlal edilmektedir (Atalay, 2019: 184-
196). Unicef Veri, Arastirma ve Politika Direktoru
Laurence Chandy (Unicef, 2018), her gun sayisizca
cocugun ilk defa internete giris yaptigini ve bu
durumun onlari ¢cok sayida tehlikeyle yUz yUze
getirdigini séylemektedir. Chandy'e gbére ayrica
“hukUmetler ve &zel sektdr, en ciddi cevrimigi
riskleri ortadan kaldirmaya yoénelik politika ve
yaklasimlar olusturma konusunda bir miktar
ilerleme kaydetmis olsa da cocuklarin gevrimigi
yasamlarini tam olarak anlamak ve korumak icin
daha fazla g¢aba go&sterilmesi gerekiyor” (Unicef,
2018). Televizyon bireylere kismen de olsa bir
denetim imkani sunarken internet hemen her
seye istenildiginde erisilebilmesini saglamaktadir.
internet dunyasi blyldk élcude kullanicinin
kontrolindedir ve sinirsiz bir segenek skalasi
sunmaktadir. Bu durum ise kendi yasamlarinin ve
toplumsal yasamin insasinda etkin bir rolt bulunan
cocuklarin “sinirsiz ve denetimsiz &zgurluk” ile
her cesit icerige ulasmasini olanakli kilmaktadir
(Ozbek & Sofuoglu, 2020: 2009). Ozsoy'a gdre (2017:
359), gunumuzde ¢ocuklarin toplumsal ve kulturel
hayattaki iliski bicimleri, edindikleri aliskanlhklar,
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arzulari ve doyumlari farkhlasmistir.  BugUnun
cocuklari yaraticl, esprili ve az sayida kelime ile
kendilerini ifade etmeyi tercih etmektedir. iletisim
araglan farklilasmakta ve yodunlukla teknoloji

araciligiyla iletisim kurulmaktadir.

Cingl ve Kdsedag (2024: 185) dijital cocuk emegi
kavramina isaret etmektedir. Yazarlara gore
bu kavramin en ¢ok goéruldugu sosyal medya
sitelerinden biri YouTube'dur. YouTube'da ¢ocuk
emegi kavrami, cocuklar tarafindan sosyal
medya sitelerinde icerik olusturma ve calistirilma
sureclerini  tanimlamak icin  kullanilmaktadir.
Cocuklar kendi kanallari ya da ebeveynlerinin
kanallart aracihigiyla icerik Uretimi yapmakta
veya bu surece dahil olmaktadir. YouTube'da
kanali olan cocuklarin basarilari, sahip olduklari
abone sayilari, yayinladiklari videolar ve toplam
goruntuleme sayillarina  bagdli olarak ortaya
¢ikmaktadir. Cocuklarin kanallarinda haftalik ya da
aylik olarak video paylastiklari, gocuk ve ebeveynin
gerek zaman gerekse emek sarfetmek suretiyle
ortaya koydugu performansa baglh olarak kanalin
basarisinin  da yukseldigi gorulmektedir. Cok
boyutlu bir gdérinim iceren “sosyal medya ve
cocuk iliskisinde” mevcut sorunlarin ¢ézUmu ile
iliskili bazi yenilikler siteler tarafindan uygulamaya
gecirilmistir. YouTube “istismar ve siber zorbalik”
gibi cocuklarin gelisimlerini  kotu  etkilemesi
muhtemel tehlikeleri ortadan kaldirmak igin
cocuk kanallarina ait videolarin yorum bélumlerini
kullanima kapatmis ve YouTube Kids Turkiye'de
kullanilmaya baslanmistir. Fakat iceriklerin sosyal
aglar arasi baglantili olmasi ve diger platformlarda
basitce paylasilabilmesi benzer tlrde sorunlarin
tekrarlanmasina neden olabilmektedir.
Cocuklar icin tehlike iceren videolarin siteye

bildirilmek suretiyle raporlastirilmasi ve sakincali

iceriklerin  yayindan kaldirilmasi,  YouTube
Kids uygulamasinda  &zellestiriimis  kontrol
mekanizmalarindan yararlanmak sorunlarin

giderilmesi icin kullanilabilecek seceneklerden
bazilaridir (Pinarbasi & Astam, 2021: 1204-1205).

Alan yazinda Cocuk ve YouTube iliskisi

Uzerine Gergeklestirilen Calismalar

Arastirmada alan yazin c¢ergevesinde yapilan

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

incelemede  kimi  c¢alismalarin  YouTuberlar
tarafindan Uretilen videolarin analizini ortaya
koydugu, kimicalismalarinise YouTube videolarinin
cocuk izleyiciler Uzerindeki etkilerini ve ¢ocuklar
tarafindan nasil alimlandigini ortaya c¢ikarmak
Uzere gergeklestirildigi sdylenebilir. Bu gergevede
uluslararasi ve ulusal alan yazinda gergeklestirilen
onemli ¢alismalar metin analizi ve alimlama
calismalar olarak ve temalarina gdre kategorilere

ayrilarak asagida aktarilmistir.

Uluslararasi alan yazinin metin analizi sunan
calismalar temalarina godre kategorize edilmis ve
¢ocuklara hitap eden YouTube videolarini igerik
ve bicim &zellikleri agisindan inceleyen calismalar
belirlenmistir. Neumann ve Herodotou (2020)
“Evaluating YouTube Videos for Young Children”
adli calismada O ile 8 yas arasindaki cocuklari
hedef alan YouTube videolarinin kalitesini
degerlendirmek Uzere bir ara¢ gelistirmislerdir.
Calismada yasa uygunluk, icerik kalitesi, tasarim
ozellikleri ve 6grenim hedefleri olmak Uzere dért
temel kategori belirlenmistir. Teori ve tasarim
ilkelerine dayali olarak yurutulen pilot calisma,
egitimcilerin erken 6grenmeye yonelik YouTube
videolarinin kalitesini ele almalari ve YouTube
icerik Ureticilerine kUgUk cocuklara hitap eden
egitici videolar Uretmeleri konusunda rehberlik
etme potansiyeli tasimakta ve bu cercevede bir
dederlendirme tablosu sunmaktadir. Papadamou
ve digerleri (2020) “Disturbed YouTube for Kids:
Characterizingand Detecting Inappropriate Videos
Targeting Young Children” adli calismada erken
cocukluk dénemindeki cocuklarin  YouTube
videolarinda uygunsuz iceriklerle karsilasma
durumlarini  analiz etmektedir. Arastirmada
YouTube'da yeni yUrUmeye baslayan cocuklari
hedef alan uygunsuz icerikleri %84,3 dogruluk
oraniyla belirleyebilen bir siniflandirma araci
gelistirilmistir. Bu siniflandirma araci  erken
cocukluk doénemindeki ¢ocuklarin  YouTube
medyasi kullaniminin birtakim risklerini belirlemek
Uzere, nicel bir karakterizasyon gergeklestirmek
Uzere kullaniimistir. Arastirma bulgulari YouTube'un
¢ocuklar i¢in uygunsuz igerikleri dnemli oranda
icerdigini ve hali hazirda uyguladigi énlemlerin bu
tur icerikleri zamaninda tespit etme hususunda
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yetersiz oldugunu ortaya koymaktadir. Erken
cocukluk doénemindeki c¢ocuklarin  YouTube'da
rastgele dolasirken uygunsuz ve zararli igerik
taslyan videolarla karsilasma ihtimallerinin yuksek
oldugunu godstermektedir. Alshamrani (2020)
tarafindan,“Detectingand Measuring the Exposure
of Children and Adolescents to Inappropriate
Comments in YouTube” adl c¢alisma, izleyici
cocuklarin genc kullanicilari hedef alan YouTube
videolarinda paylasilan uygunsuz yorumlara
maruz kalma durumlarini belirlemek ve 6lgcmek
Uzere gergeklestirilmistir. Arastirmada YouTube'da
uygunsuz yorumlara en fazla maruz kalan kesimin
13-17 yas grubu oldugu ve ardindan da 6-8 yas
grubunun  geldigi  belirlenmistir.  Arastirma
bulgulari gocuk videolarinda uygunsuz yorumlarin
yogun oldugunu, toplam yorumlarin %10,95'inin
toksik dil icerdigini, ardindan da hakaretlerin
(%7) geldigini ortaya koymaktadir. Bu anlamda
arastirma, izleyici ¢ocuklarin uygunsuz yorumlara
maruz kaldiklarini  gdstermektedir. Caldeiro
ve digerleri (2022) tarafindan gergeklestirilen
“YouTube Videos for Young Children: an
Exploratory Study” adh c¢alismada, medyanin
cocuklukta aile ve okulla beraber Gguncu bir egitim
aracl oldugu dusuncesinden hareket edilmistir.
Bu baglamda calisma, ¢ocuklarin YouTube'da ne
tar icerikleri izlediklerini, videolarin &zelliklerini
ve YouTube kanallari ile etkilesim bicimlerini
belirlemeyi amaclamaktadir. Bu cercevede hedef
kitlesi erken cocukluk dénemi olan ispanyolca ve
Portekizce dillerinde yayin yapan bes YouTube
kanali analiz edilmistir. Arastirma sonucunda
informal &grenmeyi olanakl kilan, c¢ocuklarin
yaraticiliklarina katki sagdlayan ve yetenek ve
potansiyellerinin gelisimini tesvik eden iceriklerin
ozellikleri tespit edilmistir. Arastirma sonuglari
YouTube'un yetersiz kullanimi ile ilgili birtakim
risklerin sirdugunu ortaya koyarak igeriklere yeterli
degerlerin ve davranis ilkelerinin eklemlenmesi
vasitasiyla medya okuryazarlk egitiminin tesvik
edilmesi ihtiyacini ortaya koymaktadir. Arastirma
sonucuna goére sosyal aglarin ve platformlarinin
korunmak

kullanilmasiyla  iliskili  risklerden

icin  ¢ocuklarin  bilinglendirilmesi  gerektigi
belirtilmektedir. Ailelerin kuguk cocuklar icin en

temel egitim araci olmasi nedeniyle YouTube'da
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izledikleri iceriklerle iliskili aileler ve ¢ocuklar
arasinda diyalogun tesvik edilmesi gerektigi
vurgulanmaktadir.

Uluslararasi alan yazin ¢alismalarinin  énemli
bir bolumuU cocuklara hitap eden YouTube
videolarinda sagdliksiz yiyecek ve icecek reklami
temasina egilmekte ve metin analizi sunmaktadir.
Tan ve digerleri (2018) “What's on YouTube? A
Case Study on Food and Beverage Advertising in
Videos Targeted at Children on Social Media” adli
calismada, Malezya'da cocuklara yonelik olarak
Uretilen YouTube videolarinda karsilasilan yiyecek
ve icecek reklamlarinin analizini sunmaktadir.
Arastirmada YouTube videolarinda karsilasilan
reklamlar kaydedilmis ve reklamlar tanitilan
ardnln tard ve reklam formati (video ve yer
paylasimi) acisindan analiz edilmistir. VYiyecek
ve icecek reklamlari da kullanilan pazarlama
tekniklerine gdre ayrica kodlanmistir. Arastirma
sonuglarina goére, YouTube'da cocuklara yénelik
video iceriklerinde sagliksiz yiyecek reklamlari
cogunlugu olusturmaktadir. Arastirmada sagliksiz
yiyecek ve icecek reklamlarinin diger gida
reklamlarina oranla ilgi gekiciligi daha yUksek olan
reklam formatlari araciligiyla sunuldugu sonucuna
ulasiimistir. Castell6-Martinez ve Tur-Vifes (2020)
“Obesity and Food-Related Content aimed at
Children on YouTube” adli arastirmada YouTube
markalarinin

videolarinda  karsilasilan  gida

reklamlari ile c¢ocuklarda obezite iliskisini
incelenmektedir. Arastirmanin amaci YouTube'da
cocuklara yonelik gida markalarinin pazarlama
iceriklerinin iletisim unsurlarinin analizini
gerceklestirmektir. Bu cgercevede 304 videonun
icerikanalizigergeklestirilmistir. Arastirmabulgulari
cocuklara hitap eden YouTube videolarinda, besin
degeri dUsuk Urunlerin reklamini yapmak Uzere
kullanilan stratejilerin, cocuk izleyicileri sozuU
edilen Urunleri tuketmeye yonlendirmesi, kalori
alimini desteklemesi ve bunlari pozitif duygu ve
deneyimlerle iliskilendirmesi agisindan ¢ocuk
obezitesini 6nleme politikalari Gzerinde olumsuz bir
etki olusturdugu sonucuna ulasiimistir. Meyerding
ve Marpert (2023) “Modern Pied Pipers: Child Social
Media Influencers and Junk Food on YouTube: A

Study from Germany” adl ¢calismada, Almanya'da
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en populer dért influencer kanalinin yayinladigi
videolarda yer alan yiyecek ve icecekleri tespit
etmeyi ve s6zU edilen Urunlerin hangi NutriScore
kategorisi igerisinde bulundugunu belirlemeyi
amaclamaktadir.Her kanalin en populer 50 videosu
ve en yeni 50 videosu, videolarda yer alan yiyecek
ve icecekler ve Urlnlerin markalari agisindan analiz
edilmistir. En ¢ok kullanilan markalar McDonald's,
Kinder ve Coca-Cola olarak belirlenirken, en
¢ok karsilasilan Grdn kategorilerininse cikolata,
sekerleme, alkolsUz icecekler ve meyve oldugu
belirlenmistir. Videolarda kalorisi yuksek urunlerin
yogun olarak kullanilmasinin, gocuk fenomenlerin
cocuklukta obezite ile ilgili bir risk etmeni olarak

ele alinabilecedini gdstermektedir.

Uluslararasl alan yazin incelendiginde yapilan
calismalarin = 6nemli  bir bAIUMUNUN reklam
ve marka entegrasyonu temalarini icerdigi
gorulmektedir. Choi (2023), “Brand Integration,
Disclosure, and Ethics in Child-Targeted YouTube
Videos: A Content Analysis” adl c¢alismada,
cocuklara ydnelik Uretilen YouTube videolarinda
ortuli marka entegrasyonunun hangi siklikla
clkarmaya

gerceklestigi  ortaya calismistir.

Arastirmada marka entegrasyonunu igeren

videolarin  yaninda reklam  aciklamalarinin
hangi siklikla gérundugunu belirlemek de
amacglanmaktadir. Arastirma bulgular, marka
entegrasyonunun en yodun olarak markali bir
ardnun kullanilmasiyla ya da arka planda Grdn
yerlestirme olarak gerceklestigini ve s6zU edilen
tdrde bir marka entegrasyonunun en az reklam
ifsasina sahip olma egdilimi godsterdigini ortaya
koymaktadir.Jaakkola (2020) “From Vernacularized
Commercialism to Kidbait: Toy Review Videos on
YouTube and the Problematics of the Mash-up
Genre" adh c¢alismada, c¢ocuklari hedef alan
YouTube videolarinda oyuncak inceleme tUrinu
analiz etmektedir. S6z konusu analiz, YouTube'un
ekonomi politigi, markalasmasi ve ticarilesmesi ile
birlikte yapilan duzenlemeler agisindan oyuncak
incelemelerinin bigim ve islevlerini derinlemesine
incelemeyi hedeflemektedir. Bu cercevede 35
oyuncak inceleme kanalinin 180 videosu anlatim
stratejileri agisindan analiz edilmistir. Arastirma

sonucunda, s6z konusu kanallarin “cocuk tuzag!”
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olarak tanimlanan, tekrar eden igerikler Urettikleri,
yetiskin bireyleri izlemenin faydalari konusunda
ikna etmek Uzere yaratici hedef ve stratejiler
gelistirdikleri belirlenmistir.

Uluslararasi  alan  yazinin  kimi  ¢alismalari
YouTube videolarini ¢ocugun sosyal medyada
calistirilmasi, ¢cocuk haklari, mahremiyet ihlalleri,
cinsel taciz vb. temalar agisindan incelemektedir.
Hamilton (2023) “Anything for Views Parenting:
Framing Privacy, Ethics, and Norms for Children
of Influencers on YouTube” adh calismada,
cocuklarin sosyal medyada c¢alismalarina dair
duzenlemelerdeki  bosluklari  ve  c¢ocuklarin
influencer iceriklerine dahil olmalarinin  uzun
sureli potansiyel etkileri arasindaki karmasik
etkilesimi analiz etmektedir. Arastirmada fenomen
ebeveynlertarafindanvideoiceriklerinde kullanilan
cocuklarin  mahremiyet ihlalleri, ¢evrimigi taciz
ya da itibar kaybi gibi karsilasabilecekleri uzun
vadeli etkileri agisindan bir analiz sunulmaktadir.
Arastirma fenomen ebeveynlerin cocuklari icerik
Uretiminde kullanmalarini hakli géstermek Uzere
kullandiklari ortak argUmanlari ortaya koymakta
ve c¢ocuklar i¢in bilgilendirilmis onam almanin

olanaksizligini tartismaktadir.

Uluslararasi alan yazinda cocuklara hitap eden
YouTube videolari ile iliskili kimi ¢alismalarin
birer alimlama calismasi oldugu gorUlmektedir.
digerleri (2023)
Hyperreality?: Talking to Young Children About

O'Connor  ve “Resisting
YouTube and YouTube Kids" adli calismada ingilizce
konusulan Ulkelerde bulunan (ingiltere, iskocya,
Avustralya, ABD) 13 kUg¢uk cocugun YouTube
ve YouTube Kids'de yayinlanan videolari nasll
izlediklerini ve alimladiklarini ortaya c¢ikarmay!
amac¢ edinmistir. Arastirma kuguk cocuklarin ne
izleyeceklerinibelirlemeasamasinda nasil birse¢cim
yaptiklarinive sézu edilen sosyal medya ortamlarini
hangi duzeyde kavrayabildiklerini anlamayi
amaglamaktadir. Arastirma bulgulari, cocuklarin
videolari gercek yasamdaki ilgi alanlari ile iliskili
olanlari da igerecek sekilde birtakim nedenlerle
tercih ettiklerini, var olan referans cercevelerinden
faydalanarak ve gelisen bilgi dlzeylerini kullanarak

videolarda gergek ve hiper gercek arasinda 6nemli
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oranda ayrim yapabildiklerini ve dUnyayl anlama
noktasinda bilingli kullanicilar olduklarini ortaya
koymaktadir.

Bu cercevede uluslararasi alan yazinin énemli
calismalarn irdelendiginde, c¢ocuk ve YouTube
iliskisine odaklanan calismalarin ortak bulgusu
YouTube videolarinin ¢ocugun gelisimine zarar
verici ozellikler tasidigidir. Calismalarin  yogun
olarak gocugu olumsuz etkileyebilecek durumlara
ve tehlikelere isaret ettigi gorulmektedir.
Videolarin bi¢cim ve igerik agisindan c¢ocuklarin
gelisimlerini  zedeleyebilecek &zellikleri ortaya
konulmakta ve ¢ocuklarin korunmalari gerektigi
vurgulanmaktadir. Videolarin ¢cocugun egitimini
ve &grenmesini  destekleyen, yaratici ve
gelistirici ozellikler icermedigi aksine eglenceye
donuk, ¢ocugu duygu, dusUnce ve davranis
acisindan manipulle edebilecek ozellikler tasidigi
belirlenmistir. Buradan hareketle Turkiye'de
cocuklari hedef alan YouTube videolarinin analizini

gerceklestiren bazi dnemli ¢calismalar ise soéyledir:

Ulusal alan yazinda ¢ocuklari hedef alan YouTube
videolarinin  incelendigi calismalarin  6nemli
bir bolumu videolari bi¢gcim ve icerik &zellikleri
acisindan ele almakta ve elestirel bir bakis
acisl ile metin analizi sunmaktadir. Aksu (2020)
“Children Channels in Youtube: A Content Analysis
Study” adh tez calismasinda, c¢ocuk YouTuber
kanallarinin iceriklerine ve izleyici yorumlarina
odaklanmaktadir. Calismada Turkiye'de ¢cocuklara
yonelik icerik Ureten 10 YouTube kanalinin en ¢cok
izlenmeye ulasan3videosuveizleyicilerinigeriklerle
iliskili yorumlari analiz edilmistir. Arastirmada
kanallarla ilgili 10 farkh tema belirlenmis ve analiz
bu temalar cercevesinde gercgeklestirilmistir.
Temalar soyledir: Eylemler, Markalar, Duygular,
Cinsiyet Rolleri, izleyiciler icin Hareketler, Saglikl
Davranislar, Uygunsuz Seyler, Ogeler, Dil ve
iliski. Arastirma sonuclari videolarin izleyicilerin
tepkisini ¢ceken kimi uygunsuz s6z ve yorumlari
icerdigini ortaya koymustur. Trafikte araba
kullanan ¢ocuklarin gdsterilmesi ya da ¢cocuklarin
ciplakliklarinin goésterildigi videolarda uygunsuz
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icerikler tespit edilmistir. Bu durumun ¢ocuklarin
psikolojik gelisimlerini olumsuz etkileyebilecegdi,
bununla birlikte yorumlarda c¢ocuklarin sézU
edilen davranislari normal davranislar olarak
degerlendirerek benzer davranis egiliminde
olduklari vurgulanmaktadir. Salkaya (2020), “Yeni
Medyada Cocuk icerik Ureticileri: Yasam Bicimi
Sunumu ve Toplumsal Cinsiyet Rolleri Uzerinden
Youtube Cocuk Kanallan” adli tez ¢alismasinda,
en c¢ok izlenen YouTube c¢ocuk kanallarinda,
cocuk igerik Ureticiler tarafindan sunulan yasam
bicimi, toplumsal cinsiyet rolleri ve markal Grdn
kullanimi konularini analiz etmektedir. Calismada
sdylem analizi yontemi kullanilmis olup, en cok
izlenen 3 YouTube cocuk kanalinin video icerikleri
incelenmistir. Calisma sonucunda, YouTube
Uzerinde en fazla izlenme sayisina ulasan kiz
cocuk icerik Ureticilerinin yayinladiklari videolarda
toplumsal yasamda kadina yuklenen toplumsal
cinsiyet rollerini yeniden Uurettikleri, yetiskinlerin
rol ve soylemlerini kullanmak suretiyle minyatur
yetiskinler gibi hareket ettikleri ortaya ¢ikarilmistir.
Bununla birlikte c¢ocuklarin  markali Urunleri
ve pahall oyuncaklari videolarinda gdstermek
suretiyleizleyicicocuklarituketimeyonlendirdikleri,
orta Ust sinifa ait bir yasam tarzini &zendiren
bireyler olarak konumlandiklari belirtilmistir. Boga
ve Saglam (2022) “Dijital Ortamda Cocuk: Bir
Cocuk Youtuber Kanalinin iceriksel Analizi” adl
calismada YouTube'da bir cocuk kanalinin belirli
videolari icerik analizi yontemi ile incelemistir.
Calisma sonucunda, videolar icerisinde kisa sureli
olanlarin daha ¢ok izlendigi, videolarin yogunlukla
evde cekildigi, video iceriklerinin yogdun olarak
oyun oynama temasi icerdigi, en eski videolarda
egitsel icerikler de yer alirken en yeni ve en cok
izlenen videolarda tamamiyla eglence icerigine
yer verildigi, eski videolarda markali Urlun
kullanimina daha az yer verilirken yeni cekilen en
populer videolarda markal Urdnlerin yogun olarak
kullanildigl, videolarin ¢ocuklarin yas ve gelisim
durumlari agisindan riskler icerdigi belirlenmistir.
Unlikaya ve digerleri (2021), “Youtube Cocuk
Kanallarinda Bulunan Video Iiceriklerindeki
Temalarin Ortaya Koyulmasina Yonelik Bir Calisma”
adli calismada, YouTube'daki ¢ocuk kanallarinda

yayinlanan videolarda yogun sekilde bulunan
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temalari  ortaya c¢ikarmayr hedeflemektedir.
Arastirma sonucunda video igeriklerinde yogun
olarak “emek so6muUrusu ve tuketime 6zendirme”
temalarinin bulundugu tespit edilmistir. Bunun
disinda video iceriklerinde *“toplumsal cinsiyet
rolleri, iletisim yoluyla olumsuz duygulara
yonlendirme, sagliksiz beslenmeye yonlendirme”
temalari belirlenmistir. Pinarbasi ve Astam (2021)
tarafindan “Sosyal Medyada Cocuk: YouTube
Oyun Kanallari Uzerine Dramaturjik Bir Analiz” adli
calismada, YouTube'da cocuk oyun kanallarinda
yayinlanan oyun videolarinin ebeveynler tarafindan
onay ve kurgu sureci, gcocugun oyunun nesnesi
olarak konumlandirilmasi, ¢ocugun bir kazang
aracl olarak degerlendiriimesi ve metalasmasi
sorgulanmaktadir. Bu c¢ergevede c¢ocuklarin
videolarda gerceklestirdikleri davranislarin
ve Kkisisel vitrinlerinde yer alan unsurlarin ag
olusturma pratiginde oynadidi role odaklaniimistir.
Calisma sonucunda, oyun ortaminin gosteri
kUltdrdndn bir pargcasina donlstugu ve temelinde
var olan paylasim iliskilerinin yok edildigi, ¢cocuk
ve ebeveyn rollerinin akiskanlik kazandigi, reel ile
hayal ayriminin belirsizlestigi oraya koyulmustur.
Atalay (2019) “Sosyal Medya ve Cocuk: “Babishko
Family Fun TV” isimli Youtube Kanalinin Elestirel
Bir Analizi" adli calismada, “Babishko Family Fun
TV" adli YouTube kanali cok modlu elestirel séylem
analizi yontemi ile “cocuklugun metalasmasi,
cocuk haklari ve izleyen c¢ocuklarin tuketime
ozendirilmeleri” acisindan analiz edilmistir. Calisma
sosyal medya platformlari ile gocuk iliskisinin
kapitalist sistemle birbiri icine gecmis yapisini
ortaya koymak ve cocugun sosyal medya aracglarini
kullanmak suretiyle karsilasabilecegi olumsuz

durumlari belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir.

Fide ve Sapsaglam (2020), “Youtube Yayincilarinin
Cocuklarin Kimlik insa Sureclerine Yansimas!” adli
calismada ise metin analizi ile birlikte goériusme
yonteminden de yararlaniimis, cocuklarin anneleri
ile gorusulmek suretiyle elde edilen veriler metin
analizi ile butunlestirilmistir. Calisma, YouTube'da
icerik yayinlayan kisilerin cocuklarin kimlik insa
sureclerine etkilerini ortaya ¢ikarmak amaciyla
gerceklestirmistir. Arastirmada 3-6 yas cocugu
olan 20 anne ile gérusmeler yapiimistir. Bununla
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birlikte YouTube videolari cok modlu elestirel analizi
yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda,
YouTube video yayincilarinin ¢ocuklari tuketime
yonlendirdigi, cocuklarin yaraticiliklarini azalttigi,
cocuklarin oyun kurma yeteneklerini olumsuz
etkiledigi belirlenmistir. YouTube yayincilarinin ayni
zamanda cocuklarin gelecekle ilgili beklentileri
Uzerinde ve cinsel kimlik olusumunda olumsuz
etkilerioldugu, kiz cocuklarinin tektip ve dayatiimis
bir guzellik anlayisina mahkam edildigi sonucuna
ulasiimistir.

Ulusal alan yazinda gergeklestirilen  kimi
calismalar ise c¢ocuklari hedef alan YouTube
videolarini &zel olarak reklam ve pazarlama
Kaynak (2020),
“Sosyal Medya Uygulamalarinda Cocuklari Hedef

baglaminda incelemektedir.

Alan Reklamlar: Youtube Uzerine Bir inceleme”
adli tez ¢calismasinda YouTube ¢ocuk kanallarinda
yayinlanan video iceriklerini cocuklari tuketime
yonlendirmesi agisindan ele almaktadir. Calismada
Turkiye'de YouTube cocuk kanallari arasinda en
fazla abone sayisina sahip olan 5 kanalin 1 milyonun
Uzerinde izlenme alan S'er videosu igerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Calisma sonucunda,
cocuklar tarafindan izlenen video iceriklerinde en
az bir reklam unsurunun yer aldigi, séz konusu
iceriklerin cocuklari tuketime yonlendirici nitelikler
tasidigi belirlenmistir. UzamlU ve Glven (2023)
“Bir Dijital Pazarlama Segmenti Olarak Cocuklar:
YouTube" adli calismada, YouTube fenomenlerinin
videolarini icerik analizi ydontemi ile pazarlama ve
tuketici perspektifinden incelemislerdir. Calisma
sonucunda video iceriklerinde mutlu ve keyifli bir
hayatin tuketim yoluyla kazanilabilecegi mesajinin
verildigi ifade edilmektedir. Tuketim materyalleri
ile ilgili Uretilen anlamlarin bazen acgik bazen 6rtulu
sekilde iletildigi belirlenmistir. Bunun yaninda
“Uran, tasarim, ambalaj, sunum ve pazarlama”
vasitaslyla toplumsal cinsiyet kimliklerinin yeniden
Uretildigi belirlenmistir. Bozulan Urtnlerin tamirine
degilyeni Urunlerin satin alinmasinin tesvik edildigi

vurgulanmaktadir.
Bu cercevede ulusal alan yazinin ilgili calismalari

incelendiginde yogun olarak YouTube videolarinin
icerik ve bicim ozellikleri agisindan elestirel bir
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analizinin gergeklestirildigi gorUlmektedir. Bu
calismalarin énemli bir ¢ogunlugu videolarda
cocuklar acisindan uygun olmayan ve gelisimlerini
olumsuz etkileyebilecek igeriklerin yer aldigini,
genel olarak egitici ve yaratici iceriklerden ziyade
cocuklar tUketime ydnlendirici ve reklam igerikli
iceriklerle karsilasildigini, videolarda cocuklari
istismar edebilecek duygu ve davranis kaliplarinin
kullanildigini, toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden
Uretildigini ileri sUrmektedir. Nitekim gerek
uluslararasigerekse ulusal alan yazin calismalarinin
ortak sonuglari ydrdtmekte oldugumuz arastirma
acisindan  6onemli  bir kaynak olusturmus
ve c¢ocuklart duygu ve davranis acisindan
etkileyebilecek goéruntu ve icerik parametrelerini
derinlemesine analiz etmemiz icin elestirel bir
perspektif sunmustur. Alan yazinin ortak bulgulari,
kendi ¢alismamiz acisindan daha elestirel ve ¢cocuk
odakli bir bakis acisi gelistirmemizi, videolarin
cocugun gelisimi Uzerindeki olasi etkilerini daha

derin bir yaklasimla incelememizi saglamistir.

Yoéntem

Calismada YouTuberlar tarafindan yayinlanan
videolarin gdrsel ve isitsel &geler acgisindan
analizini gergeklestirmek Uzere nitel igerik
analizi  yéntemi kullanilmistir.  icerik  analizi,
“iletilerin agik olan igeriginin nesnel o&l¢ulebilir
ve dogrulanabilir bir acgiklamasini yapabilmek
amaciyla kullaniimaktadir” (Fiske, 1996: 176). “icerik
analizi veriden onun icerigine iliskin tekrarlanabilir
ve gegerli sonuglar ¢ikarmak Uzere kullanilan bir
arastirma teknigidir” (Krippendorff1980: 25). icerik
analizi, nesnel, dlculebilir ve kanitlanabilir verilere
erismek amaclyla dokUman, metin ve evrak gibi
cok sayida ve 6zellikte materyali birtakim kurallar
cercevesinde (6rnekleme, kodlama, kategori vb.)
analiz edebilmeyisaglayan nitel arastirma yontemi
icerisinde bulunan tekniklerden biridir. icerik
analizi teknidi nitel ve nicel icerik analizi olmak
Uzere ikiye ayrilmaktadir. Nicel icerik analizinde,
calismayapilan konu gergevesinde ele alinan belge
ve dokUmanlarin analizini gergeklestirebilmek icin
kategori ve kodlarin olusturulmasi gerekmektedir.
Bu kategorive kodlar vasitasiyla birtakim kavramlar
belirlenmekte ve ele alinan dokUmanda hangi
siklikla yer aldigina odaklaniimaktadir. Bdylece

gerceklige erisebilmek amaciyla kavramlardan
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sayisal verilerin g¢ikarilmasi saglanmaktadir. Nitel
icerik analizinde ise, gercekligin tespit edilebilmesi
icin  ‘nedir, nasil, neden?’ sorularina yanit
aranmaktadir. Bu yolla belirgin sekilde gdrunur
olmayan gizli mesajlar belirlenmeye calisiimaktadir
(Metin & Unal, 2022: 273- 275).

Calisma evreni YouTube'da kanali bulunan,
hedef kitlesi cocuklar olan, belirli araliklarla video
paylasan YouTuberlar'in kanallarinda yayinlamis
olduklarivideolardir. Bu gercevede, cocuklara hitap
eden YouTube kanallari &zelinde genel birinceleme
yapilmis ve bu kanallarin yuksek izlenmeye ulasan
videolari amagclh 6rneklem teknigiyle belirlenmistir.
Amaglidrnekleme,incelemeyapilan karakteristikle
iliskili en ¢ok bilgiye sahip olan populasyonun bir
bolumundeki &érnekleme birimlerinin  rastgele
secilmesi seklinde tanimlanmaktadir (Guarte &
Barrios, 2006: 277). Amacgh érnekleme tekniginde
arastirmacilar tarafindan katihmcilar ¢alisma
kapsamina en uygun o&zelliklerine gore belirlenir
(Baskale, 2016: 26). Bu baglamda evren icerisinden
orneklem olarak 1T milyonun UGzerinde abonesi
bulunan, cocuklara yonelik videolar Ureten ve
hedef kitlesi cocuk kullanicilar olan YouTuberlar'in,
1 milyondan fazla izlenmeye ulasmis olan 10
videosu alinmistir. Videolar izlenme sayisi kriterine
bagl olarak secilmistir. Calisma oérnekleminin bu
kritere bagli olarak belirlenmesinin nedeni yUksek
izlenmeye ulasan videolarin daha c¢ok cocuga
etki edebilecedi dusuncesidir. Videolarin izlenme
sayisl arttikga iceriklerin aktarildigi cocuk sayisi
da artmaktadir. Bu nedenle videolarin izlenme
sayisinin gecerliligi

yuksekligi  arastirmanin

agisindan onem tasimaktadir.

Calismada oOncelikle videolarin genel izlemesi
yapilmis ve ardindan icerik analizinde kullanilacak
kategoriler olusturulmustur. Belirlenen kategoriler
videolardaki gorsel ve isitsel &geleri aciga
cikarmamizi  ve videolarin icerik unsurlarini
belirlememizi saglamistir. icerik analizi kategorileri
asagidaki gibidir:

» Video Adi, YUklenme Tarihi, GéruntUlenme

Sayisl, Begenilme Sayisi, Begenilmeme Sayisi

» Video hangi “mekanda” gegcmektedir?
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Videonun “suresi” nedir?

Videoda hangi “kisi/kisiler” yer almaktadir?

Videoda
bulunmaktadir?

hangi “nesne/materyaller”

Videoda “konusma/diyalog” var midir ve kimler
arasindadir?
ne tur muzik

Videoda “muzik”

kullanilmistir?

var midir,

Videonun “tema/mesaji” nedir?

Videoda kisilerin “yasam tarzi (sosyo-ekonomik

durum)” nasildir?

Videoda *“aile (toplumsal cinsiyet rolleri-aile
iliskileri)” nasil yansitilmaktadir?

Tablo 1

Esma GOKMEN 299

» Videoda “tUketim kultdrd ve marka kullanimi”
var midir, nasil yansitilmaktadir?

Bu kategoriler etrafinda videolar incelenmis olup,
onceden olusturulan kodlama cetveli Uzerinde
Ardindan

olarak analizi

tespit edilen veriler kaydedilmistir.
elde edilen verilerin betimsel
gerceklestiriimistir. icerik analizi ile videolarda
belirlenen kategoriler gergcevesinde hangiturgorsel
ve isitsel 6gelerin yer aldigi, cocuklarin videolarda
ne tur igeriklerle karsilastiklar belirlenmeye
calisilmis ve bu 6gelerin hangi mesaj ve anlamlari
icerdigi, bunun gocuklar igin nasil anlamlar tasidigi
betimsel olarak yorumlanmistir. icerik analizi
videolarin icerisinde yer alan gorsel-isitsel 6geleri
ve icerik parametrelerini tespit edebilmemizi
saglamistir. Yapilan analiz ile gocuklarin kapitalist
sistemin birer parcasi olarak videolarda nasil bir
evrene sahit olduklari ve bunun onlar i¢in hangi

anlamlariicerdigi yorumlamistir.

Video Yayin Bilgileri

Video Yuklenme Tarihi

Goriintilenme Sayisi

Begeni Sayisi Kanal Adi

Havuzda 24 Saat Elif ile

Eglenceli Video 06.09.2020

3.803.487

34 Bin Prenses Elif

Oykunin Devasa Mutfagi  06.02.2018

64.979.856 -

Oyuncak Avi

Elif Oyku ve Masal
Bahceye Dev Havuz
Kurdu

18.08.2028

29.050.798 -

Oyuncak Oynuyorum

24 Saat Her sey Tek Renk

Pembe 2111.2020

40.052.475

405 Bin Prenses Lina Tv

Findik ailesi. Meryem'in
kUguklugu. Eglenceli
video

19.06.2018

53.308.574

146 Bin Findik Ailesi

Gizli Makyaj Yapayim
Derken Basima Neler
Geldi !t

03.03.2017

4.908.295

58 Bin Zeybek Ailesi

Banyomu Spaya

Ceviriyorum Viog 14.02.2020

5.718.058

84 Bin Ecrin Su Coban

Buse, Gul Ablanin
Kestigi Sa¢i Begenmedi!
5 Oyuncak Bebekle
Kuaférculik Oyunu Sag
Bakimi

06.03.2019

4.258.574

56 Bin Dobigko

Farkl Odalarda

Bir GUn Gegirmek 17.06.2022

2.025.268

16 Bin Prens Yanki

Simsek mc queen

akulu arabamizin kaguk
modellerini actik pilli 1sikl
mini mcqueen ve Fatih
Selim

20.01.2020

10.958.647

31 Bin Fatih Selim Tube

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg
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Bulgular

Calismada farkli YouTuberlar tarafindan
yayinlanmis olan toplam 10 video incelenmis olup,

videolarin 6zellikleri asagidaki gibidir:

Tablo 1'de toplam 10 YouTube videosu ile ilgili
veriler sunulmaktadir. Videolar farkh YouTuberlar
tarafindan paylasiimistir. En  yUksek izlenme
sayisina ulasan video “OykUnin Devasa Mutfagr”
adli videodur (53.308.574). Bu videoda Oykl ve
Serra devasa bir oyuncak mutfakla oynamakta
ve mutfak malzemelerini yerlestirmektedirler.
Videonun kag¢ begeni aldigi gdérunmemektedir.
Suresi 5 dakika 4 saniyedir. En yuksek izlenme
saylsina ulasan videolar arasinda ikinci sirada
“Findik ailesi. Meryem'in  kuguklugu. Eglenceli
video" gelmektedir (53.308.574). Bu videoda Elis,
Mikail ve Meryem bir aileyi canlandirmakta ve
evcilik oyunu oynamaktadir. Video 146 bin begdeni
almistir. Videonun suresi 7 dakika 50 saniyedir.
UclncU sirada “24 Saat Her sey Tek Renk Pembe”
isimli video vardir (40.052.475). Bu videoda Lina
bUtdn gun her seyi pembe renkte yapmakta ve
videodaki tUm nesneler pembe goérunmektedir.
Video 405 bin begeni almistir. Videonun suresi
19 dakika 11 saniyedir. DérdUnci sirada “Elif Oyki
ve Masal Bahgeye Dev Havuz Kurdu” adli video
bulunmaktadir (29.050.798). Videoda Elif Oyku
ve Masal isimli ¢cocuklar annelerinin internetten
satin aldigi ve evlerine gelen sisme havuza
girerek eglenmektedirler. Videonun begeni sayisi
goérunmemektedir. Videonun suresi 7 dakika
2 saniyedir. Besinci sirada “Simsek mc queen
akult arabamizin kiguk modellerini actik pilli
stk mini mcqueen ve Fatih Selim” adl video
vardir (10.958.647). Videoda Fatih Selim isimli,
cocuk Simsek Mc Queen markall akulU arabaya
binmekte ve ayni markali oyuncak arabalarla
oynamaktadir. Video 31 bin begeni almistir. SUresi
1 dakika 33 saniyedir. Altinci sirada “Banyomu
Spaya Ceviriyorum Vlog" adli video vardir
(5.718.058). Videoda c¢ocuk evin kullanilmayan bir
banyosunu guzellik salonuna dénusturmekte ve

duzenlemektedir. Video 84 bin begeni almistir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Suresi 22 dakika 15 saniyedir. Yedinci sirada “Gizli
Makyaj Yapayim Derken Basima Neler Geldi !!!l!”
adli video bulunmaktadir (4.908.295). Videoda
cocuk annesinden gizli ve onun malzemeleriyle
makyaj yapmaktadir. Video 58 bin begeni almistir.
Suresi 6 dakika 6 saniyedir. Sekizinci sirada “Buse,
Gul Ablanin Kestigi Sag¢l Begenmedi! 5 Oyuncak
Bebekle KuaférclUluk Oyunu Sa¢ Bakimi” adli
video bulunmaktadir (4.258.574). Videoda kendisi
goérunmeyen elleri géorunen ve sesi duyulan Buse,
American Girl markali oyuncak bebeklerinin
saclarina bakim yapmaktadir. Video 56 bin begeni
almistir. Suresi 17 dakika 28 saniyedir. Dokuzuncu
sirada “Havuzda 24 Saat Elif ile Eglenceli Video”
adll video vardir (3.803.487). Videoda Elif isimli
cocuk havuzda 24 saat gecirmekte ve babasi onu
goruntulemektedir. Videonun begeni sayisi 34
bindir. Stresi 1 saat 4 dakika 5 saniyedir. Onuncu
sirada ise “Farkh Odalarda Bir Gun Gegirmek”
adli video bulunmaktadir (2.025.268). Videoda
Yanki ve annesi ayni evde farkli odalarda bir gun
gecirmektedir. Video 16 bin begeni almistir. Suresi
23 dakika 53 saniyedir.

Videolarda Yer Alan Gérsel-isitsel Ogeler

“Havuzda 24 Saat Elif ile Eglenceli Video” adli
Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/Materyal,
Mizik &geleri:

Videoda kullanilan mekanlar; evin oturma odasi,
havuz ve havuz basidir. Videoda yer alan Kisiler;
cocuk, anne, baba ve erkek kardestir. Kullanilan
nesne ve materyaller; oyuncak, raf UrUnleri,
meyve, sebze, yemek, icecek, kitap, mayo, havuz
yatagi, kiyafet, tripot, telefon, bilgisayar, havuz
simiti, havuz oyuncaklari, ¢cadir, semsiyedir. MUzik

kullanilmamistir.

“Qykii'niin Devasa Mutfagi” Adli Videoda
Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/Materyal, Mlizik
Videoda kullanilan mekan; evin oturma odasidir.
Videoda yer alan Kkisiler; cocuk ve Serra isimli
arkadasidir. Kullanilan nesne ve materyaller; devasa
oyuncak mutfak, oyuncak mutfak gereclerdir.
Fonda ¢cocuk muzigi kullaniimistir.
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“Elif Oykii ve Masal Bahceye Dev Havuz Kurdu”
Adli Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/
Materyal, Mizik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; villanin disi, evin odasi,
villanin bahgesidir. Videoda yer alan Kisiler; Elif
OykU ve Masal ve annedir. Kullanilan nesne ve
materyaller; oyuncaklar, sisme havuz, pompa,
telefon, park oyuncaklari, su, mayo, deniz gézIigu
ve havludur. Fonda muzik kullaniimistir.

“24 Saat Her sey Tek Renk Pembe” Adl
Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/Materyal,
Miuzik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; evin odasidir. Videoda
yer alan Kisiler; cocuk, anne ve babadir. Kullanilan
nesne ve materyaller; pembe peruk, pembe
kiyafet, pembe panduf, pembe tarak, pembe
mikrofon, pembe icecek, pembe tabak ve bardak,
domates, salam, peynir, pembe dondurma, pembe
makarna, pembe pasta, pembe oje, pembe kalem,

bebeklik fotograflaridir. MUzik kullanilmamistir.

“Findik ailesi. Meryem'in klicluklugu. Eglenceli
video” Adli Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/
Materyal, Mizik Kullanimi

Videoda

arabanin igi, park, kafe ve oyuncakgidir. Videoda

kullanilan mekéanlar; evin odalari,

yer alan kisiler; ¢ cocuktur (Elis, Mikail ve Meryem).
Kullanilan nesne ve materyaller; oyuncak, bebek
bezi, 1slak mendil, kiyafet, telefon, bebek koltugu,
bebek arabasi, park oyuncaklaridir. Fonda muzik
kullanilmistir.

“Gizli Makyaj Yapayim Derken Basima Neler
Geldi "!” Adl Videoda Mekan, Kisi/Kisiler,
Nesne/Materyal, Mizik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; evin odasidir. Videoda
yer alan Kkisi; cocuktur. Kullanilan nesne ve
materyaller; fondoten, géz kalemi, maskara, allik,
ruj, kas kalemi ve makyaj temizleme mendilidir.

Muzik kullanilmamistir.

“Banyomu Spaya Ceviriyorum Viog” Adh
Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/Materyal,
Mizik Kullanimi

Videoda kullanilan mekanlar; evin banyosu ve

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

odasidir. Videoda yer alan kisi; cocuktur. Kullanilan
nesne ve materyaller; oje, bakim Urunleri, dus jeli,
yUz maskesi, sabun, parfum, deodorant, vUcut
losyonu, yuz kremi, makyaj temizleme mendili,
makyaj temizleme suyu, vlcut spreyi, taki, duvar
resmidir. Fonda muzik kullanilmistir (Ecrin Su
Coban’in kendi sarkisi).

“Buse, Gll Ablanin Kestigi Saci Begenmedi!

5 Oyuncak Bebekle Kuaférculiikk Oyunu Sa¢
Bakimi” Adl Videoda Mekan, Kisi/Kisiler,
Nesne/Materyal, Muzik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; evin odasidir. Videoda
yer alan kisi; Buse ve Kisilestirilmis oyuncak
bebeklerdir. Kullanilan nesne ve materyaller;
Oyuncak bebekler, oyuncak sa¢ bakim sandalyesi,
oyuncak tarak, makas, toka, firca, sa¢ acgicl su,
sa¢ kurutma makinesi ve sa¢ bakim katalogudur.
Fonda muzik kullaniimistir.

“Farkli Odalarda Bir Gun Gegirmek” Adh
Videoda Mekan, Kisi/Kisiler, Nesne/Materyal,
Muzik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; evin odasidir. Videoda
yer alan kisiler; anne ve ¢ocuktur. Kullanilan nesne
ve materyaller; canta, raf UrUnleri (atistirmalik
yiyecekler), kalem ve kadit, kutu oyunu, Iron
Man kostiumu, tarti ve yastiktir. Fonda muzik
kullanilmamistir.

“Simsek McQueen Akuli Arabamizin Kiaguk
Modellerini Actik Pilli Isikli Mini McQueen ve
Fatih Selim” Adli Videoda Mekan, Kisi/Kisiler,
Nesne/Materyal, Mizik Kullanimi

Videoda kullanilan mekan; evin odasidir. Videoda
yer alan kisiler; anne, baba ve ¢cocuktur. Kullanilan
nesne ve materyaller; Simsek McQueen akulu
araba, top, oyuncak arabalar (Simsek McQueen
markalil), oyuncak ugak ve balondur. Fonda muzik

kullaniimistir.

inceleme yapilan videolarda “mekan, kisi/kisiler,
nesne/materyal, muzik” kategorileri ele alinmis
ve bu 6gelerle ilgili veriler aktarilmistir. Bu verilere
gore, videolarin her birinin ev icinde cekildigi ve

tum videolarda “6zel alan”in gérinmekte oldugu

Sayl 16, Bahar (2024)



Cocuklari Hedef Alan YouTuber Videolarinin GérintU ve icerik Parametreleri Acisindan Analizi « Esma GOKMEN 302

ifade edilebilir. Sadece “Findik ailesi. Meryem'in
kugUklugu. Eglenceli video” adli videoda ev
disinda park, kafe, oyuncak magdazasi gibi alanlar
da gérinmekte ve kamusal alan kullaniimaktadir.
“Buse, Gul Ablanin Kestigi Sa¢i Begenmedi! 5
Oyuncak Bebekle Kuafércllik Oyunu Sa¢ Bakimi”
adli video disindaki tum videolarda c¢ocuklar
yer almakta, kimi videolarda c¢ocuklar disinda
ebeveynler de bulunmaktadir. Videolarda yodun
olarak kullanilan nesneler oyuncak, atistirmalik
gida Urunleri, sag¢ ve vucut bakim Urudnleri, makyaj
malzemeleri ve genel olarak tuketim Urunleridir.

Toplam 6 videoda fon muzigi kullaniimistir.
Videolarda Uretilen icerik ve Mesaj

“Havuzda 24 Saat Elif ile Eglenceli Video” Adh
Videoda Konugma/Diyalog, Tema/Mesaj, Yagam
Tarz, Aile iliskileri ve Toplumsal Cinsiyetin
Temsili, Tuketim Kultlria ve Marka Kullanimi
Konusma/diyalog: Cocuk ve baba arasinda
gecmekte, takipgilere seslenilmektedir.

Tema/mesaj: Havuzda 24 saat gegirme konusu
islenmektedir. Para ve zenginlik, havuzlu villada
yasam, ¢ok c¢alismanin gerekliligi, goérev ve
sorumluluklarin  yerine getirilmesi, teknolojik
araglarinUstunltgu, paranindnemi,kitapokumanin
ve ders ¢alismanin 6énemi konulari islenmektedir.
Para kazanma arzusu, tum ihtiyaclarin ve isteklerin
karsilanabildigi bir yasam arzusu, luks yasamin

Ustunligu mesajlari iletilmektedir.

Yasam tarzi: Zengin, mutlu, eglenceli, refah icinde,
tum imkanlarin elde edilebildigi kapitalist bir

yasam bicimi sunulmaktadir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Aile anne, baba, cocuk ve erkek kardesten
olusmaktadir. Ailede toplumsal cinsiyet kodlari ile
hareket edilmekte, bireyler cinsiyet rollerine uygun
davranmakta, aile bireyleri arasinda saygili ve
uyumlu bir iliski bulunmaktadir. Ailede baskin olan
ve kararlari veren erkek, sakin ve uyumlu rolde olan
ise kadindir. Cocuklar ise ebeveynlerin kontrolU

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

altinda yasamaktadir.

Tiketim kultirid ve marka kullanimi: Oyuncak,
atistirmalik yiyecek, havuzlu ev, havuz malzemeleri
ve oyuncaklari, mayo, havlu vb. tatil malzemeleri
birer tuketim nesnesi olarak sunulmakta ve bu

ardnlerin markalari gdsterilmektedir.

“Gykinin Devasa Mutfagi” Adh Videoda
Konusma/Diyalog, Tema/Mesaj, Yasam Tarzi,
Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili,
Tuketim Kultara ve Marka Kullanimi
Konusma/diyalog: Cocuk ve arkadasl Serra

arasinda ge¢cmektedir.

Videoda

malzemeleri yerlestirme, oyuncaklarla kurabiye

Tema/mesaj: oyuncak  mutfaga
yapma, cay yapma, arkadasla birlikte yemek yeme
temasi islenmektedir. Mutluluk ve eglencenin
tuketim ile elde edilebilecedi mesaji veriimektedir.
Cocuklar icin oyuncaklar birer arzu nesnesi olarak

sunulmaktadir.

Yasam tarzi: Videoda tuketime dayali kapitalist bir
yasam bicimi temsil edilmektedir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videoda OykU ve arkadasi Serra gérinmektedir.
Ebeveyn bulunmamakta ve aile iliskileri
yansitiimamaktadir. Toplumsal cinsiyetin temsili
egemen cinsiyet rolleriyle uyumludur. Kiz cocuklari
mutfak islerini yapan disil bireyler olarak temsil

edilmektedir.

Taketim Kultirid ve Marka Kullanimi: Videoda
oyuncak mutfak alimi tesvik edilmekte ve
takipgiler Grindn markasina yonlendirilmektedir.

“Elif Oyki ve Masal Bahgeye Dev Havuz

Kurdu” Adli Videoda Konusma/Diyalog, Tema/
Mesaj, Yagam Tarz, Aile iligkileri ve Toplumsal
Cinsiyetin Temsili, Tliketim Kultira ve Marka
Kullanimi

Konusma/diyalog: Cocuklar ve anneleri arasinda
gegcmektedir.
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Tema/mesaj: Cocuklar sitenin havuzuna kapali
oldugu igin girememekte, anneleri bir internet
sitesinden sisme havuz siparis etmektedir. Hizli
sekilde eve gelen havuzu pompa ile sisirmekte, su
doldurmakta ve cocuklar havuza girmektedirler.
Cocuklarin - mutlulugu ve eglenceli anlar igin

tuketim ideallestirilmektedir.

Yasamtarzi: LUuks birvilladazengin biryasam bigcimi
olarak temsil edilmektedir. Cocuklar istedikleri
oyuncaklara ve imkanlara sahip gérunmekte,
[Uks sitenin villasinda mutlu ve eglenceli anlar
yasamaktadirlar.
Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin
Temsili: Videoda iki kiz kardes ve anne iliskisi
yansitilmaktadir. Kardesler iyi anlasmaktadirlar.
Anneleri ile guzel bir iligkileri vardir. Anne
sakin ve fedakardir. Cocuklarini mutlu etmeye
calismaktadir. Videoda egemen bir toplumsal
cinsiyet temsili s6z konusudur. Anne 6zel alana ait
olan ve ¢ocuklarina bakmakla yukumlu olan disil
birey olarak temsil edilmektedir.

Tuketim Kultirid ve Marka Kullanimi: Oyuncak
sanatl sitesine ydnlendirme, marka goésterimi,
telefondan internet alisveris sitelerini kullanmaya
tesvik etme ve tuketimi yuceltme seklinde
yansitiimaktadir.

“24 Saat Her sey Tek Renk Pembe” Adh
Videoda Konusma/Diyalog, Tema/Mesaj, Yasam
Tarz, Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin
Temsili, Tuketim Kultirla ve Marka Kullanimi
Konusma/diyalog: Lina'nin annesi ve babasi ile
diyalogu, anne ve Lila'nin takipgilerle konusmasi
seklinde yansitilmaktadir.

Tema/mesaj: Lina'nin evde tUum gun pembe
olmasli, pembe kiyafetler giymesi, pembe peruk
takmasl, pembe oje suUrmesi, pembe yiyecekler
yemesi ve icecekler icmesi konusu islenmektedir.
Lina mutlu ve eglenceli bir yasam icinde temsil

edilmektedir. Hayvan sevgisi yansitiimaktadir.

Yasam tarzi: Orta Ust sinif kapitalist bir yasam

bicimi  temsil edilmektedir. Lina istedigi

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

oyuncaklara, kiyafetlere ve yiyeceklere erisebildigi

mutlu bir yasama sahiptir.

Aile iliskileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videoda cocuk, annesi ve babasi gdrinmektedir.
Evde baskin karakter annedir. Baba sakin ve daha
pasif roldedir. Mutlu bir aile iliskisi yansitilmaktadir.
Anne ve baba ¢cocugun ihtiyaglarini gidermesi icin
ona yardimci olan kisilerdir. Anne ve baba arasinda
da uyumlu bir iliski ve is birligi vardir. Mutlu bir aile
tablosu cizilmekte ve bireyler egemen toplumsal

cinsiyet rolleri icinde temsil edilmektedir.

Tuketim Kiltura ve Marka Kullanimi: Raf UrUnleri,
cileklikefir,meyveliyogurt,icecek,pasta,dondurma,
kiyafet, oyuncak, oje, peruk, baskili tabak ve
bardaklar tuketim nesneleri olarak sunulmaktadir.
TUm nesnelerin markasi gorunmekte ve takipgiler
markaya yonlendirilmektedir.

“Findik Ailesi. Meryem'in Klicukligi Eglenceli
Video” Adl Videoda Konusma/Diyalog, Tema/
Mesaj, Yagam Tarz, Aile iligkileri ve Toplumsal
Cinsiyetin Temsili, Tliketim Kultira ve Marka
Kullanimi

Konusma/diyalog: Videoda Elis ve Mikail arasinda
diyalog, Elis ve Mikail'in Meryem ile konusmasi
yansitiimaktadir.

Tema/mesaj: Videoda Elis ve Mikail kari koca,
Meryem ise onlarin ¢ocudu rolUndedir. Elis
Meryem'i hazirlamakta, Mikail onlariarabayla parka
goturmektedir. Parkta oyun oynayip, bir kafede
oturmaktadirlar. Mikail Meryem’e oyuncakgidan
oyuncak almaktadir. Videoda ¢ocuklar bir gcekirdek
aileyi canlandirmaktadir. iki kUcUk cocuk evli
gibi davranmaktadir ve Meryem onlarin bebedi
rolindedir. Video bir evcilik oyunu temasi
icermektedir. Nitekim c¢ocuk olan Elis ve Mikail
cocukluktan cikarilmis ve minyatur birer yetiskin
haline getirilmistir. Bu nedenle videoda yansitilan
davranislarin gocuklara uygun davranislar olmadigi

soylenebilir.
Yasam Tarzi: Sosyo-ekonomik agidan orta sinif bir

yasam bicimi temsil edilmektedir. Evcilik oyunu

ile temsil edilen aile sorunlardan uzak, mutlu ve

Sayl 16, Bahar (2024)



Cocuklari Hedef Alan YouTuber Videolarinin GérintU ve icerik Parametreleri Acisindan Analizi « Esma GOKMEN 304

kapitalist bir yasam bicimine sahiptir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Anne ve baba toplumsal cinsiyet kodlari ile hareket
etmektedir. Anne cocugun bakimini Ustlenmekte,
baba ise onlari korumakta ve kollamaktadir. Tipik
bir geleneksel aile tablosu cizilmektedir. Aile

bireyleri arasinda uyumlu bir iliski vardir.

Taketim Kultirid ve Marka Kullanimi: Videoda
bebek bezi, islak mendil, bebek arabasi, bebek
koltugu, oyuncak tuketim nesneleri olarak
sunulmaktadir. Nesnelerin markalari gériunmekte
ve takipciler Urtinlere yonlendirilmektedir. Ozellikle
videonun sonunda bir oyuncak satis magazasina
(Toyzz Shop) dikkat ¢cekilmektedir.

Gizli Makyaj Yapayim Derken Basima Neler
Geldi!! Adli Videoda Konusma/Diyalog, Tema/
Mesaj, Yasam Tarz, Aile iliskileri ve Toplumsal
Cinsiyetin Temsili, Tiketim Kiltliri ve Marka
Kullanimi
Konusma/diyalog:

Cocugun  takipcileri ile

konusmasi seklindedir.

Tema/mesaj:Cocukkendisinemakyajyapmaktadir.
Makyaj malzemelerini ylzuUne sirmekte ve aslinda
annesini  taklit etmektedir. Makyaj bittikten
sonra yuzUnu silmeye calismaktadir. Videoda
cocugun yetiskin gibi davrandigi gérunmekte ve
bu davranis bicimi dogallastirilmaktadir. Cocuk
makyaj videosunu annesinden gizli cektigini
vurgulamakta ve makyaj yapimi ¢ekici bir eylem
olarak sunulmaktadir.

Yasam tarzi: Videoda kapitalist bir yasam bigimi
temsil edilmektedir. Tuketimin ve tuketim
nesnelerinin  yUceltildigi bir yasam idealize
edilmektedir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videoda yalnizca ¢ocuk gériunmektedir. Cocugun
annesine gdnderme yapilmakta ve annesi ¢ocuk
icin otoriteyi temsil etmektedir. Cocuk toplumsal

cinsiyet acisindan egemen kadin roline uygun
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davranmakta ve bakimh kadin olma vurgusu

yapilmaktadir.

Tlaketim Kiltirid ve Marka Kullanimi: Makyaj
malzemeleri  birer tuketim nesnesi olarak
sunulmakta ve markaya isaret edilmekte (marka
adl Maybelline New York olarak belirtilmektedir),

izleyici markaya yonlendiriimektedir.

“Banyomu Spaya Ceviriyorum Viog” Adh
Videoda Konugsma/Diyalog, Tema/Mesaj, Yagsam
Taraz, Aile iliskileri ve Toplumsal Cinsiyetin
Temsili, Tiketim Kultlirda ve Marka Kullanimi

Konusma/diyalog: Cocugun takipcileriyle
konusmasi, ¢ocugun annesi ile diyalogu
seklindedir.

Tema/mesaj: Cocuk evinin atil olan bir banyosunu
guzellik salonuna doénUsturmektedir. Banyoyu
temizlemekte ve tUm bakim UruUnlerini, makyaj
malzemelerini banyosuna yerlestirmektedir.
Takipgilere tuketimin ve tuketen insanin Ustunlugu

mesajl iletilmektedir.

Yasam tarzi: Cocuk ¢ok sayida bakim Grdnd ve
makyaj malzemesine sahiptir ve bu nedenle
kapitalist bir yasam bicimi i¢inde temsil
edilmektedir. Cocuk tuketim Urunlerine sahiptir
(Grunlerin kendisine ¢gogunlukla hediye edildigini
soyler) ve sosyo-ekonomik agidan Ust sinif olarak
gorunmektedir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videonun buUyuk bdélimuunde c¢ocuk yalnizdir,
sonunda annesi de goérulmektedir. Anne ¢ocugu
desteklemektedir. Anne ve cocuk arasinda uyumlu
biriliskis6z konusudur. Annenin videodaki konumu
pasiftir. Toplumsal cinsiyet acisindan egemen
cinsiyet rolleri ile uyumlu bir temsil s6z konusudur.
Cocuk temizlik ve duzeni Ustlenen, bakimli olmak
icin ¢cok sayida UrUne sahip olan minyatur yetiskin
konumundadir.

Tuketim KiltariG ve Marka Kullanimi: Videoda

makyaj malzemeleri, bakim drdnleri, yuz ve vucut
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kremleri, yUz maskeleri, parfUmler vb. tuketim
nesneleri olarak sunulmaktadir. Videoda UrUnlerin
markalari  goérinmekte, Urin ve markalara
yonlendirme yapilmaktadir.

“Buse, Gul Ablanin Kestigi Saci Begenmedi!

5 Oyuncak Bebekle Kuaférculik Oyunu Sa¢
Bakimi” Adl Videoda Konusma/Diyalog, Tema/
Mesaj, Yasam Tarz, Aile iliskileri ve Toplumsal
Cinsiyetin Temsili, Tiketim Kulturi ve Marka
Kullanimi

Buse'nin

Konusma/diyalog: takipgilerle

konusmasi seklindedir.

Tema/mesaj. Videoda Buse isimli kizin sadece
sesi duyulmakta ve elleri goérulmektedir. Buse
5 oyuncak bebedin sa¢c bakimini yapmaktadir.
Bazi bebeklerin saglarini kesmekte bazilarinin
saclarina tokalarla farkh modeller yapmaktadir.
Bebeklerdeki degisim ilgi cekmekte ve bebeklerin
nasil  gdérunecekleri konusunda bir merak

uyandirilmaktadir.

Yasam tarzii Videoda kapitalist yasam tarz
ideallestirilmekte ve kadinin bakiml olmasinin

onemine vurgu yapilmaktadir.

Aile iliskileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videoda Buse ve oyuncak bebekleri gérunmekte,
Buse bebeklere gercek birer bebekmis gibi
davranmakta ve her bebede ismiyle hitap
etmektedir. Bebekler kisilestiriimekte ve toplumsal
cinsiyet rolleri agisindan egemen roller yeniden
Uretilmektedir. Kadinin bakimli gérinmesi geredi,
ona yUklenen egemen rollerle iliskilidir.

Tiketim Kiultirid ve Marka Kullanimi: Oyuncak
bebekler, oyuncak makas, tarak, sa¢ bakim
sandalyesi, toka, firca vb. Urlnler birer tuketim
nesnesi olarak sunulmakta ve bu tur oyuncaklara
sahip olmak icin bir arzu yaratilmaktadir. Kullanilan
oyuncaklarin markalari gérunmekte ve izleyici
Urdn ve markalara yonlendirilmektedir.
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“Farkli Odalarda Bir Giin Gegirmek” Adli
Videoda Konusma/Diyalog, Tema/Mesaj, Yasam
Taraz, Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin
Temsili, Tuketim Kultiria ve Marka Kullanimi
Konusma/diyalog: Annenin oglu Yanki ile

diyalogu, annenin takipgilerle konusmasi

seklindedir.

Tema/mesaj: Anne ve cocuk evin farkli odalarinda
bir gun gecirmektedirler. Cantalarina aldiklari
atistirmalik  market  drdnlerini  paylasmakta,
ikisi de ayri odalarda vakit gecirmekte, resim
cizmekte, kutu oyunu oynamakta, yastik savasl

yapmaktadirlar.

Yasam tarzi: Anne ve c¢ocuk sosyo-ekonomik
acidan orta sinif bir yasam bigcimi ile temsil
edilmektedir. Tuketim araclarinin goérudnurltga,
kapitalist ideolojiyi idealize etmektedir.

Aile iligkileri ve Toplumsal Cinsiyetin Temsili:
Videoda anne ve odlu gérunmektedir. Anne
zaman zaman diger ogluna ve esine gondermede
bulunmakta ve mutlu bir aile tablosu ¢izilmektedir.

Kadin, fedakar ve verici bir anne rolu igerisindedir.

Taketim Kultirid ve Marka Kullanimi: Videoda
atistirmalik raf Urunleri birer tuketim nesnesi
olarak sunulmaktadir. iron man kostimdu ve kutu
oyunu da birer tUketim nesnesidir ve UrUnlerin
markalari gérnmektedir.

“Simsek McQueen Akiili Arabamizin Kiugik
Modellerini Actik Pilli Isikli Mini McQueen ve
Fatih Selim” Adl Videoda Konusma/Diyalog,
Tema/Mesaj, Yasam Tarzi, Aile iliskileri ve
Toplumsal Cinsiyetin Temsili, Tuketim Kultira
ve Marka Kullanimi

Konusma/diyalog: Annenin oglu Fatih Selim ile
diyalodu, babanin Fatif Selim ile diyalogu, annenin
takipgilerle konusmasi seklindedir.

Tema/mesaj: Cocuk evde akulu  araba
kullanmaktadir. Simsek McQueen markali oyuncak
arabalarla oynamaktadir. Annesi ve babasi cocugu
eglendirmeye calismaktadir. AkUlu araba ve

oyuncaklar birer arzu nesnesi olarak sunulmakta
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ve takipgiler tuketime yonlendirilmektedir.

Yasam tarzi: Videoda aile orta sinif olarak temsil
edilmekte, tuketim odakl bir kapitalist yasam
bicimi idealize edilmektedir.

Aile iliskileri ve

Toplumsal Cinsiyetin

Temsili: Videoda anne, ¢ocuk ve baba
bulunmaktadir. Annenin sesi duyulmakta baba
ise daha az gérUnmektedir. Yogun olarak ¢ocuk
gosterilmektedir. Toplumsal cinsiyet acisindan
geleneksel bir aile tablosu ¢izilmekte ve aile
bireyleri mutlu goérunmektedir. Anne c¢ocugun
bakimini Ustlenen, baba ise cocuk ve anneyi

koruyan erktir.

Tiketim Kultird ve Marka Kullanimi: Videoda
akulu g¢ocuk arabasi, oyuncak arabalar, oyuncak
ucak birer tuketim nesnesi olarak sunulmaktadir.
TUm Urunlerin markalarina gonderme yapilmakta

ve takipciler tuketime yonlendirilmektedir.

inceleme vyapilan videolarda yodun olarak
cocuk ve ebeveynler arasinda gecgen diyaloglar,
ebeveynlerin  karsilikli  diyaloglari, takipgilere
hitap ve seslenmeler yer almaktadir. Videolarda
cesitli temalar kullanilmakta ve tum videolar
edlence icerigi sunmaktadir. izledigimiz cocuklar
ve aileleri yogunlukla sosyo-ekonomik acgidan
orta Ust ve Ust sinifi temsil etmekte ve aileler
kapitalist yasam kosullarina sahip gérinmektedir.
Genel olarak geleneksel aile sistemi korunmakta,
toplumsal cinsiyet kodlari yeniden Uretilmekte
ve ailede olumlu, uyumlu ve isbirlik¢i iliskiler
yansitilmaktadir. TUketim kultUru desteklenmekte
ve her videoda tuketim nesnelerine ve markalarina
yer verilmek suretiyle tuketim ideolojisi idealize

edilmektedir.

Tartisma ve Sonug¢

Calismada toplam 10 farkli YouTube kanal
incelenmis olup, ¢ocuk kanallarinin goérsel-isitsel
ogeler ve icerik acisindan analizi baglaminda
onemli bulgulara erisilmistir. Bu kanallarin her biri
1 milyonun Uzerinde takipgisi olan fenomenlere
aittir. Kanallarin bir bélimu ¢ocuklara aitken bir

bolumu ise ebeveynlere aittir, ancak inceleme
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yapilan YouTube kanallarinin yogunlukla c¢ocuk
fenomenlere ait oldugu sdylenebilir. Kimi
videolarda yalnizca cocuklar gdriunmekteyken
kimilerinde ise ¢ocuk ve ebeveynleri birlikte
gorunmektedirler. Nitekim c¢ocuk takipciler icin
videolarda cocuklarin yer almasi ve kanallarin
cocuklara ait olmasi cezbedici durumlardan biri
olarak degerlendirilebilir. ~ Bu anlamda video

icerikleri  cocuklara  gore  sekillenmektedir.
Ebeveynlerin bulundugu videolarda da tema
cocuklara gore secilmekte ve ebeveynler cocuklara

uygun bir dil kullanilmaktadir.

YouTube

olarak ev ortaminda yani 6zel alanda cekildigi

Calismada videolarinin yogun
gorulmektedir. Bu anlamda bu durum YouTube'un
ozel alanla iliskisini ortaya koymakta ve &zel
alanin  bir mahremiyet alani olarak YouTube
icin 6nemli oldugunu gdstermektedir. Nitekim
YouTube'un cezbedici yonunu aciga ¢ikaran temel
ozelliklerinden biri,6zelalandayasananlarikitlelerin
bakis nesnesi haline getirmesi ve onu kamusal
alanin bir pargasi kilmasidir. YouTube videolarinda
bireylerin gizil alani kamuya acgilmakta ve seyirlik
bir nesneye donusturulmektedir. Bu anlamda
videolar her ne kadar kurgusal birer Grun olsalar
da o6zel alanin goérunur kiindigr ve mahremiyet

ilkesinin parcalandigi soylenebilir.

Calismada elde edilen veriler baglaminda,
YouTube cocuk kanallarinin videolarinda kullanilan
nesnelerin yogunlukla cocuklara yonelik oldugu ve
onlarin ilgilerini cekecek turde Urunler kullanildigi
ifade edilebilir. Videolarda yogun olarak oyuncaklar
kullanilmakta, renkli, dikkat c¢ekici, cocuklarin
ilgileriniaciga ¢cikaran nesnelere odaklaniimaktadir.
izlenen videolarin 8'sinde renkli oyuncaklar
kullanildigr goérulmekte ve cocuklarin dikkatleri
bu yolla c¢ekilmeye calisiimaktadir. Bununla
birlikte videolarda atistirmalik raf Urudnleri yogun
olarak kullanilmakta ve bu Urdnlerin hemen her
birinde markalara dikkat ¢cekilmektedir. Bu durum
videolardaki uUrunlerin birer reklam nesnesine
dénlstiguna kanitlar niteliktedir. UrUnlere ve
kullanilan nesnelerin markalarina odaklaniimakta
ve videolarin reklamla iliskisi &n plana gikmaktadir.

Nitekim YouTube fenomenlerinin gelir
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kalemlerinin 6nemli bir b&lUMUNU reklam gelirleri
olusturmaktadir. Her ne kadar YouTube tarafindan
cocuk kanallarinda  yayinlanan  videolarda
reklam igeriklerinin  yayinlanmasi  kisitlanmis
olsa da*® videolarda reklamlar, Urun yerlestirme
yoluyla gergeklestiriimekte ve gerek drun
gerekse markalar bu sUrecin birer parcasi olarak
kullanilmaktadir. Ayrica videolarda atistirmalik raf
drdnlerinin yogun olarak kullanilmasi ¢cocuklarin
saghgi icin 6nemli bir tehlike olusturmakta, bu
durum onlari sadliksiz beslenmeye ydnlendirme
anlaminda 6nemli bir sorun igcermektedir.
Cocuklarin sagliksiz beslenmeye yol acabilecek
bu tudr yiyeceklerle yUksek duzeyde karsilasmalari,
onlarin saghgini tehdit eden bir durumu aciga
¢lkarmasi  anlaminda  problemlidir.  Nitekim
calismanin bu bulgusu, uluslararasi ve ulusal
alan yazinin benzer calismalariyla uyumlu
gorunmektedir. Tan ve digerleri (2018) tarafindan
gerceklestirilen calismada YouTube'da cocuklari
hedef alan videolarda sagliksiz yiyecek ve icecek
reklamlarinin  yogun olarak kullanildigi ortaya
cikarilmistir. Benzer sekilde Castelld-Martinez
ve Tur-Vifles (2020) tarafindan gergeklestirilen
calismada, YouTube videolarinda besin degeri
dusuk drunlerin  reklamlarinin yogun olarak
yer aldigi ve reklamlarda kullanilan stratejilerin
cocuklari bu Urunleri tuketmeye yonlendirdigi
tespit edilmistir. Meyerding ve Marpert (2023)
tarafindan gergeklestirilen calismada, YouTube
videolarinda en ¢ok karsilasilan GrUnlerin saglksiz
yiyecek ve icecekler oldugu belirlenmistir.
Unlukaya ve digerleri (2021) tarafindan yapilan
YouTube

sagliksiz beslenmeye yonlendirme potansiyeli

calismada, videolarinin  ¢ocuklari
tasidigr ortaya konulmustur. Bu anlamda, bu
calismalarin yUrutmekte oldugumuz calisma ile
ortak bulgusu, cocuklara hitap eden YouTube
videolarinda sagliksiz yiyecek ve iceceklere
siklikla yer verildigi ve bu UrUnlerin birer reklam
araci olarak kullanildigidir. Gerek alan yazinin
ilgili calismalarinda gerekse bu calismada bu
tdr sagliksiz UrUnlerin videolarda yodun olarak

kullaniminin, ¢ocuklarin saghgi acisindan énemli

bir tehlike olusturdugui ileri strtlmektedir.

incelenen videolarda kullanilan nesnelerin bir
bSlumU de makyaj malzemelerinden olusmaktadir
(Gizli Makyaj Yapayim Derken Basima Neler
Geldi I, Banyomu Spaya Ceviriyorum Vlog, 24
Saat Her sey Tek Renk Pembe). Nitekim makyaj
malzemelerinin ¢ocuklara hitap eden YouTube
kanallarinda kullanilmasi da benzer bir soruna
gebedir. Cocuklar tuketim dunyasinin  birer
parcasi kiinmakta, cocukluk algisi degistirilerek
cocugun minyatdr bir yetiskine ddénUstUrulmesi
saglanmaktadir. Bu anlamda ¢ocuklarin yetiskin
bireyler gibi davranmalarini tesvik eden bu tar
videolarda kullanilan nesneler, cocukluk algisinin
bozulmasina neden olmakta, ¢ocugun yetiskin
davranigslarina  yonlendirilmesi, bir  gelisim
sorununu ortaya koymaktadir. Nitekim, ¢ocugu
tuketim kulturune adapte etmeyi hedefleyen
bu tur nesneler bir taraftan kar motivasyonunun
birer parcasi olarak kullanilirken diger taraftan da
cocuk ve cocugun gelisimine zarar verici o6zellikler
icermektedir.  Zira makyaj malzemelerinin
kullanildigi videolarda cocuklar yetiskinleri taklit
etmekte ve cocukluk kavrami tUketim kualtuaru
idealize edilerek parcalanmaktadir. Boylece ¢ocuk
varolussal anlaminiyitirmekte, kapitalist tiketimin

birer metasina donusturulmektedir.

Calismada izleme yapilan videolarda, ebeveyn
ve cocuk arasinda gecen diyaloglarla ya da
takipgilere  seslenme  bi¢ciminde  sekillenen
konusmalarla karsilasiimistir. Bu durum videolarda
ses ve konusmanin dnemini ortaya koymaktadir.
Takipgiler yalnizca gorsel imajlarla degdil isitsel
imajlarla da video igerigine ¢ekilmekte ve diyalog
ya da takipcilere seslenisler de videolari ilgi
cekici kilmaktadir. Kimi videolarda ebeveyn ve
cocuk arasinda gecen diyaloglar icerige anlam
kazandirmakta ve videolarin temasi bu diyaloglar
vasitasiyla kurulmaktadir. Kimi videolarda da
cocugun ya da ebeveynlerin takipgilere seslenisleri
Uzerinden bir bag kurulmakta ve bu durum

ekrandaki izleyici icin cezbedici unsurlardan biri

3 bkz. https://support.google.com/youtube/answer/95276547ref_topic=9257782
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olarak kullanilmaktadir. Bu anlamda YouTube
videolarinda en az goéruntU kadar sesin ve isitsel
unsurlarin  da o6nemli oldugu ifade edilebilir.
Videolarda isitsel unsurlardan bir digeri de
muziktir. Videolarda yogun olarak fon muazigi
kullanilmakta ve igerikle muzik butinlesmektedir.
Ayrica c¢ocuklara hitap eden tarzda muzikler
secilmekte ve bu da videolari daha eglenceli
ve ilgi gekici kilmakta, cocuga ait bir materyale
donusturmektedir.

Calismada inceleme yapilan videolarin farkli
temalar icerdigi gorulmektedir. Havuzda 24 saat
gegirme, devasa oyuncak mutfagin malzemelerini
yerlestirme, sisme havuzu kurma ve havuzda
eglenme, 24 saat her seyin pembe olmasi, evcilik
oyunu ve c¢ekirdek aileyi canlandirma, anneden
gizli makyaj yapimi, banyonun spaya c¢evrilmesi,
5 oyuncak bebegin sa¢ bakimi, anne ve ¢cocugun
evin farkli odalarinda bir gin gecirmeleri, akulu
arabaya binme ve oyuncak arabalarla oynama
temalarn izlenmistir. Bu temalarin her birinin
cocuklara yodnelik oldugu ve ¢cocuklari eglendirmek
Uzere tasarlandigi gorulmektedir. Cocuklarin zevk
alabilecekleri ve onlarin ilgilerini cekecek konular
secilmekte ve video boyunca ¢ocuklari ekranda
tutmak hedeflenmektedir. Bu temalar genel olarak
eglence igeriginin bir parcasi olarak kullaniimakta
ve tuketim kultdrinG yeniden Uretme hedefiyle
Uretilmektedir.  incelenen  videolarin  buyUk
boliumunde oyuncaklar temanin bir parcasidir ve
cocuklar oyuncak alimina yonlendirilmektedir.
Cocugun gerek gorsel olarak gordugu gerekse
temayla i¢ ice gegirilmis olan oyuncaklar birer arzu
nesnesi olarak sunulmaktadir.

Videolarda makyaj yapimi ve kisisel bakim
temalari da yer almakta ve bunlarin gerek tuketim
kGltdrinU destekleyen gerekse cocugu populer
eylem ve davranislara yonlendiren icerikler olarak
kurgulandigi goértlmektedir. Populer makyaj-
bakim drunleri ve trendlerinin cocugun pedagojik
gelisimi ve c¢ocukluk kavramiyla baginin zayif
olmasina ve bu tur davranislarin yetiskinlere
yonelik olmasina ragmen ¢ocuk videolarinda bu
denli yodun kullanilmasinin problemli oldugdu
dusunulmektedir. Cocuklarin yetiskin bireylerin
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davranigslarina  yonlendirilmeleri ve yaslarina
uygun olmayan pratikler icinde go&sterilmeleri,
gelisimlerini zedeleyici tehlikeler igerebilmektedir.
Cocuga uygun davranis bicimlerinin ve Urunlerin
kullanimi onun bedensel ve ruhsal gelisimi
acisindan buUyuk bir 6nem tasimaktadir. Ancak
videolarda bu durumun pargalandigi ve cocugun
tuketim kultlrdnun bir pargasi kilinarak yetiskin
bir birey gibi ele alindigi, ¢ocukluk kavraminin
bozuldugu ifade edilebilir. Bu da etik agcidan 6nemli
bir sorun icermektedir.

inceleme yapilan videolarda izleyicilere cesitli
mesajlar iletilmektedir. Bu mesajlar yodun olarak
paraya ve iyi bir sosyo-ekonomik statlye sahip
olmanin bireye eglence ve mutlulugu getirecedi
Videolarda

cogunlukla tuketen ve tuketim nesnelerine

dusuncesine dayanmaktadir.
istedigi oranda ulasabilen cocuklar yer almakta ve
bu durumun gocugu mutluluga eristirecegdi mesaji
iletiimektedir. izleme yapilan videolarin hemen her
birinde zengin olan ve luks tuketim nesnelerine
sahip olabilen cocuklar bulunmaktadir. Cocuklar
genel olarak Ust-sosyo-ekonomik  kosullara
sahip aileler icinde temsil edilmekte ve refah
bir yasam bicimi cercevelenmektedir. istedigi
tuketim nesnelerine sahip olabilen ¢ocuklar
tuketim dunyasinin degerli bir parcasi olarak
temsil edilmektedir. Gergcek yasam kosullarinin
zorluguna ve sorunlarina neredeyse hi¢ isaret
edilmeyen videolarda tamamiyla kurgusal bir
dinya resmedilmektedir. Videolardaki c¢ocuklar
ve ebeveynleri bu kurgusal dinyanin hayali birer
parcasi gibidir. Gercek yasamin zorlu kosullarinin
gorulmedigi bu videolar esasinda onlari izleyen
cocuklarin yasamlarindan kopuk ve badimsizdir.
Eglencenin ve mutlulugun tuketim duUnyasi ve
para ile iliskilendirildigi bu videolarda her ne kadar
bireylerin 6zel alandaki anlarina yer verilse de bu
anlarin gercekliginin sorgulanmasi gerekmektedir.
Videolarda genel olarak ailelerin zenginliginin
ve luks yasam kosullarinin nasil elde edildigi
bilgisi verilmezken, takipcilere her ne kadar sahip
olmasalar bile bu yasama erisebilecekleri mesaji
gizil olarak verilmektedir. Takipgciler icin zenginlik
ve tuketimci yasam kosullari erisilmesi arzu

edilen bir yasama gdndermede bulunmakta ve
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ilgi gcekici kilinmaktadir. Videolari izleyen cocuklar
kendileri sahip olmasalar bile hayali bir yasam
icine cekilmekte ve video boyunca o yasamin birer
parcgasl kilinmaktadir. Bu durum bu tur videolarin
neden yuksek izlenme elde edebildiginin temel
gostergelerinden  biri  olarak  yorumlanabilir.

Esasinda, takipgi cocuklarin kendilerinin
olmayan oyuncaklarla ya da tUketim nesneleri
ile  yasamindaki bosluklari  giderebilecekleri
yanilsamasi yaratiimakta ve c¢ocuklar bu cekici

duUnyanin birer nesnesi kiinmaktadir.

Calismada elde edilen veriler dogrultusunda,
inceleme yapilan videolarda yodun olarak ¢ocuk
ve ebeveynlerin  bulundugu ifade edilebilir.
Videolarin énemli bir bélumunde ¢ocuk ve annesi
ya da c¢ocuk, annesi ve babasi goérunmektedir
(Elif Oyku ve Masal Bahceye Dev Havuz Kurdu!,
Farkli Odalarda Bir Gun Gegirmek, Banyomu
Spaya Ceviriyorum Vlog, Havuzda 24 Saat Elif ile
Eglenceli Video, 24 Saat Her sey Tek Renk Pembe,
Simsek  McQueen AkuUlU  Arabamizin Kuguk
Modellerini Actik Pilli Isikli Mini Mc queen ve Fatih
Selim). Bu videolarda genel olarak uyumlu aile
iliskilerinin yansitildigi séylenebilir. Cocugun anne
ve babasiyla saygili ve uyumlu bir iliski kurdugu,
eslerin ise is birligi icerisinde olduklari ve iyi bir
iletisim kurduklari goérulmektedir. Videolarda
toplumsal cinsiyet acisindan geleneksel bir aile
modeli cizilmekte, cocuk ve eslerin rolleri ise
buna gdre sekillenmektedir. Genel olarak anne
cocuga ve o&zel alana ait sorumluluklari yerine
getirmesi gereken kisiyken, baba onlari korumasi
ve kollamasi gereken kisidir. Babanin evdeki
sorumluluklarianneye gére azolmakla birlikte baba
daha otoriter gérunmektedir. Anne ise ¢cocuga ve
ozel alana daha ¢cok bagimli olan ve kendisinden
daha c¢ok yardim beklenen Kkisidir. Bu durum
anne ve babanin toplumsal yasamdaki rolleriyle
uyumlu bir gorinum icermekte ve anne her ne
kadar &zel alanda aktif 6zneymis gibi goérunse de
baba asil karar mekanizmasini olusturmaktadir.
Ornegdin bu durum Elif Oyku ve Masal Bahceye
Dev Havuz Kurdu! videosunda oldukga belirgin
olarak gérinmektedir. Bu videoda anne babaya

gore daha pasif olan kisidir ve baba gerek cocuklar
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gerekse esi icin baskin erktir. incelenen videolarda
aile kurumu genel olarak cekirdek aile olarak
temsil edilmektedir. Kimi videolar &zellikle anne
tarafindan Uretilmekte ve cocuk videoda anne
tarafindan yénlendiriimektedir (Elif Oykd ve Masal
Bahceye Dev Havuz Kurdu!, 24 Saat Her sey Tek
Renk Pembe, Farkli Odalarda Bir GUn Gegirmek,
Simsek McQueen AkUlU  Arabamizin KugUk
Modellerini Agtik Pilli Isikli Mini Mc queen ve Fatih
Selim). Bu videolarda ¢cocuk ve anne iliskisi oldukca
iyi ve uyumlu goérunmektedir. Cocuk annesinin
s6zUNU dinleyen, anneye saygl duyan Kisiyi,
anneyse cocugunu mutlu etmek igin ¢abalayan
fedakar kisiyi temsil etmektedir. Ebeveynlerin de
yer aldigi videolarda ailenin 6nemine génderme
yapilmakta ve aile bireyler icin en 6nemli yapi
olarak temsil edilmektedir. Videolarda sorunlu bir
aile tablosu ile karsilasilmamis ve aile genel olarak
onemli ve toplumun temel yapi tasi olarak ele
alinmistir.
Calismada inceleme yapilan videolarin
cogunlugunun ebeveynler tarafindan Uretildigi ve
cocuklarin icerigin birer parcasi olarak kullanildigi
gorulmektedir (Havuzda 24 Saat Elif ile Eglenceli
Video, Elif Oykd ve Masal Bahceye Dev Havuz
Kurdu, 24 Saat Her Sey Tek Renk Pembe, Findik
Ailesi. Meryem'in KlcUklUugu. EglenceliVideo, Farkli
Odalarda Bir Gun Gegirmek, Simsek McQueen
AKkUIU Arabamizin Kuguk Modellerini Actik Pilli
Isikll Mini McQueen ve Fatih Selim). Bu durum
cocuklarin calistirilmasi konusu ile iliskili hak
ihlallerini akla getirmektedir. Nitekim YoTube'da
mahremiyet ilkesi gdzetilmeksizin genis kitlelerin
gozetimine acilan ¢ocuk “calistirilan cocuk” olarak
ele alinmaktadir. Gerek cocugun yalniz oldugu
gerekse ebeveynlerle birlikte yer aldigi videolarda
cocuk takipgi kazanma, bedeni elde etme ve
reklam gelirlerini yUkseltme kaygisi tasimaktadir.
YouTube'da ebeveynleri tarafindan para kazanmak
icin yonlendirilen sayisiz cocuk bulunmaktadir. Bu
durum gocugu birtakim tehlikelere ve istismara
aclk hale getirmekte ve ebeveynler tarafindan
desteklenmesi nedeniyle énemli bir sorun olarak
gorunmektedir (Atalay, 2019: 181-199). Nitekim
Hamilton  (2023)

tarafindan  gergeklestirilen
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calismada da, fenomen ebeveynlerce video
iceriklerinde kullanilan gocuklarin  mahremiyet
ihlalleri, c¢evrimici taciz ve itibar kaybi gibi
durumlarla karsilasabilecekleri ifade edilmektedir.

Calismada elde edilen veriler bize YouTube
videolarinin her birinde tuketim nesnelerinin
kullanildigini ve esasinda izleyicilerin tUketim
eylemine yonlendirildigini gostermektedir.
Videolarda kullanilan tuketim nesneleri her
ne kadar farklilassa da genel olarak benzer
drunlerle karsilasilmaktadir. Cesitli oyuncaklar,
atistirmalik raf UrUnleri, havuz malzemeleri,
makyaj malzemeleri, sa¢ ve vucut bakim urdnleri,
kiyafetler en ¢cok kullanilan tuketim malzemeleridir.
Videolarda izleyiciler bu tuketim nesneleri
ile yogun olarak karsilasmakta ve Udrunlerin
bircogunun  markasi  gosterilmek  suretiyle
tuketime yonlendirilmektedir. Marka goérunurligu
videolarin birer reklam araci olarak kullanildiginin
goéstergelerinden  biridir.  UrGnlerin  markalari
gizlenmeye calisiimamakta hatta gdrunmesi
saglanmaktadir. Bu durum videolarda kimi drun
ve markalarin gosterilmesi suretiyle reklam geliri
elde edildigine isaret etmektedir. Ancak sdzu
edilen uygulama, YouTube'un ¢ocuk kanallarinda
yayinlanan video iceriklerinde reklam kullanimina
izin verilmeyecegine iliskili karari“ ile uyumlu
goérunmemektedir. Videolarda her ne kadar
reklam oldugu belirtilmese de Urin ve marka
gosterimi bu uygulamalarin birer reklam olarak ele
alinmayacagini gostermemektedir. Bu anlamda
YouTube'da milyonlarca takipgisi olan ve YouTuber
olarak isimlendirilen fenomenlerin tUketimci
kapitalizminbireraraciolarak kullanildigivetiketim
kdaltdrdnin  cocuk takipgilere aktarilmasinda
onemli bir role sahip oldugu sdylenebilir. Nitekim
calismanin bu bulgular alan yazindaki benzer
calismalarin bulgularini desteklemektedir.
Castello-Martinez ve Tur-Vines (2020) ve Meyerding
ve Marpert'in (2023) tarafindan gergeklestirilen
calismalarda video igeriklerinin izleyici ¢ocuklari
sagliksiz yiyecek icecek tUketmeleri konusunda
yonlendirdigi sonucuna ulasiimistir. Choi (2023)

tarafindan gerceklestirilen c¢alismada, cocuklara

hitap eden YouTube videolarinda &ortUlu marka

yapildigi
“Sosyal

entegrasyonunun yogun olarak
(2020),

Medya Uygulamalarinda Cocuklari Hedef Alan

vurgulanmaktadir. Kaynak
Reklamlar: Youtube Uzerine Bir inceleme” adli
tez calismasinda, YouTube video igeriklerinin her
birinde en az bir reklam unsurunun bulundugunu,
bu iceriklerin c¢ocuklari tuketime ydnlendirici
ozellikler tasidigini  vurgulamaktadir. Benzer
sekilde Salkaya (2020), “Yeni Medyada Cocuk icerik
Ureticileri: Yasam Bicimi Sunumu ve Toplumsal
Cinsiyet Rolleri Uzerinden Youtube Cocuk Kanallari”
adli tez calismasinda, YouTuberlar tarafindan
yayinlanan videolarda markali Urunlerin ve pahali
oyuncaklarin  gosterilmesiyle  birlikte izleyici
cocuklarin tuketime yonlendirildikleri sonucuna
ulasmistir. Atalay (2019) calismasinda YouTube ile
cocuk iliskisinin kapitalizmle butunlesen yapisini
ortaya koymaktadir. UnlUkaya ve digerleri (2021)
yaptiklari ¢alismada YouTube video iceriklerinin
cocuklari yogun sekilde tuketime &zendirici
nitelikler tasidigini ortaya koymaktadir. Uzamlu ve
GUven (2023) calismalarinda YouTube videolarinda
tuketim ideolojisinin ideallestirildigini, mutlu ve
keyifli bir hayatin tuketim ile elde edilebilecegi
mesajinin  verildigini ifade etmektedir. Fide
ve Sapsaglam (2020) yaptiklari calismada
YouTube video iceriklerinin ¢ocuklari tuketime
yonlendirdigini ileri surmektedir. Bu baglamda
alan yazinin ilgili ¢calismalarinin ve bu c¢alismanin
ortak bulgularina dayanarak YouTube videolarinin
tuketim ideolojisinin yayilmasinda dnemli bir arag
rolt Ustlendigive fenomenler tarafindan cocuklarin
tuketim kultdrinun  bir parcasi  olmalarinin
desteklendigi ifade edilebilir. Ancak fenomenler
Urettikleri videolar aracilidiyla para kazanmanin
yollarini ararken ve cesitli reklam gelirleri elde
ederken, cocuklarin bu tur bir dunyanin igine
cekilmelerinin  ne derece etik oldugunun
sorgulanmasi gerekmektedir. Cocugun videolarda
eglenceli vakit gecirdigi sdylemi altinda aslinda
tuketim duUnyasinin  doyumsuz bir nesnesine
donUstUruldugu ve daha erken yaslardan itibaren
bu dunyanin bir parcasi kilindigi sdylenebilir. Bu
durumise bircogu henuz daha pedagojik gelisimini

4 https://support.google.com/youtube/answer/95276547ref_topic=9257782

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Sayl 16, Bahar (2024)



Cocuklari Hedef Alan YouTuber Videolarinin GérintU ve icerik Parametreleri Acisindan Analizi « Esma GOKMEN 311

tamamlayamamis olan ¢cocuklar dusunuldugunde
onemli bir soruna isaret etmektedir.

Ozetle calismada YouTuberlar tarafindan Uretilen
ve cocuk takipgilere yonlendirilen videolarin
gorsel-isitsel 6geler ve igerik agisindan analizi
gerceklestiriimis ve dikkat c¢ekici bulgulara
ulasilmistir.  Videolarin  ¢ocuklarin  eglenceli
vakit gecirmelerini saglamak Uzere Uretildigi ve
eglence anlayisinin  tuketimle dolayimlanarak
bicimlendirildigi soylenebilir. Cocuk izleyiciye
yonlendirilen videolar cogunlukla gocuk
fenomenlere ait olmakla birlikte kimi videolarda
cocuklar ebeveynlerle birlikte yer almaktadir.
Gerek ¢cocugun yalniz gorundugu gerekse anne
ve babanin da bulundugu videolarin buyuk bir
bolumununebeveynlerinydnetimialtinda dretildigi
gorulmektedir. Bu anlamda videolarda c¢ocuk
fenomenler cocuk takipgilerin ilgilerini cekmek
Uzere kullanilmakta ve esasinda para kazanmak
icin bir arac olarak ele alinmaktadir. Cocuklarin
kUcuk yaslardan itibaren ekranda gorUnmeleri
ve bircok anlarinin géruntllenmesi etik acidan
da onemli problemler icermektedir. Ebeveynlerin
yonlendirmeleri  dogrultusunda Uretilen  bu
videolar, cocuk mahremiyetinin zedelenmesine
yol agma ve c¢ocugun gelisimini olumsuz
etkileme tehlikesi icermektedir. Kaldi ki ¢ocuk
fenomenlerin yetiskin dénemine geldiklerinde
YouTube'da

aktarilmasi konusunda olumsuz distunmeleri ve

paylasilan  videolarinin  kitlelere
bu durumu onaylamamalari de séz konusu olabilir.
Cocuklarin gegcmisteki videolari icin ebeveynlerini
suclayabilme ve bu durumdan kétu etkilenebilme

ihtimalleri g6z ardi edilmemelidir.

Calismada, videolarin genel olarak bilgi ve
egitim icerikli olmadigi ve c¢ocugun egitimi
ve Ogretimini destekleyici veriler icermedigi
sdylenebilir. Videolarda yodun olarak eglence
ve tUketim kaltirl desteklenmekte ve hatta
eglence, saf edlence olmaktan cikarilarak
tuketimci eglenceye doénuUsturlulmektedir. Bu
durum YouTuberlar tarafindan bir para kaynadi
olarak kullanilan videolarin gcocuklarin gelisimlerini
zedeleyici etkilerini gdzler dnUne sermekte ve bu
konuda ¢ocuklarin korunmasi gerekliligini ortaya

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

cikarmaktadir. Cocuklarin dikkatlerini ¢cekecek her
tarlh gorsel ve isitsel 6genin kullanildigi videolar
her ne kadar isiltil gérinseler de bu isiltil dUnyanin
altinda yaratici, &zgun igerik ve etkinliklerle
karsilasilmamakta, ¢ocuk ¢ok erken yaslarindan
itibaren populer tuketim evreninin basit ve ylUzeysiz
atmosferinde yitip gitme tehlikesi yasamaktadir.
Bu anlamda bu c¢alisma, c¢ocuklarin videolar
araciliglyla maruz kalabilecekleri diger sorun
ve tehlikeler konusunda gelistirilebilecek farkli
calismalara bir kaynak teskil edecektir. Bundan
sonra yapilacak calismalarin, video igeriklerinin
cocuklari etkileyebilecek farkli ve sorunlu boyutlari
acisindanelealmasidnerilmektedir. Ayrica YouTube
tarafindan cocuk kanallarina yonelik olarak yapilan
duzenlemelerin daha dikkatli ve 6zenli sekilde ele
alinmasi, video iceriklerinin cocuklarin bedensel
ve ruhsal gelisimi agisindan degerlendirilerek,
cocuklari  olumsuz etkileyebilecek igeriklerin
engellenmesi gerekmektedir. Cocuklara ydénelik
videolarin sadece birer kar araci olarak degil,
egitsel birer ara¢ olarak da degerlendiriimesi ve
cocugun gelisimine katki saglayacak ozelliklerle
donatilmasi gerekmektedir.
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Extended Abstract

Today, the new media world and social media
tools are the most important part of the lives
of individuals in society. In a world where social
media is so prevalent in our lives, what we watch,
listen to and read largely consists of content sent
to us through this medium. There is no doubt
that children are among the groups that are
significantly affected by the new media world.
Considering that children today have opened their
eyes to a digital world from the moment they are
born and that they are a fundamental part of this
world, it can be understood how great this impact
is. One of the social media platforms that children
follow intensively is YouTube. YouTube is one of
the leading social media tools where millions of
content specially prepared and shared for children.
In this context, this study aims to analyze the
children’s videos of YouTube phenomena, called
YouTubers. In the study, videos of YouTubers who
have over one million followers and produce
content for children were analyzed in terms of
audio-visual elements and meaning. This analysis
enabled us to reveal what kind of audiovisual
elements are included in YouTube videos and
what kind of meanings they carry. The study
used the qualitative content analysis method and
focused on the questions “what, how and why”
and focused on the meanings and messages
contained in the videos. It was tried to determine
what kind of latent meanings the places, people,
objects, materials, speech, dialogue, behavior
and relationships visible in the videos contained,
and these data were interpreted in the context of
children’s development. The study differs from the
studies conducted so far in the literature in terms
of both content and method. Although there
have been studies analyzing YouTuber videos
from certain aspects, the categories discussed
in this research make it unique. An attempt was
made to reach the meaning based on the audio-
visual elements in the videos, and it was tried to
determine what is attractive in the videos that
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have reached millions of views by children and
what it actually means for children.In this sense, in
the study, YouTuber videos were examined both in
the context of visual and audio images and in the
context of meaning and representation, and the
data were analyzed at the relational level. In this
sense, it is thought that the study will contribute to
the field due to the originality of the data obtained.

In the study, qualitative content analysis technique
was used to analyze the videos published by
YouTubers in terms of visual and audio images.
The universe of the study is the videos published
on the channels of YouTubers who have channels
on YouTube, whose target audience is children,
and who share videos at regular intervals. In this
context, a general review was made of YouTube
channels that appeal to children, and the highly
viewed videos of these channels were determined
using the purposeful sampling technique. As a
sample from the universe, 10 videos of YouTubers
with more than 1 million subscribers, who publish
videos for children and whose target audience
is child users, with more than 1 million views
were taken. Videos were selected based on the
number of views criteria. First of all, by general
monitoring of these videos, categories to be used
in content analysis were created. The determined
categories enabled us to reveal the visual and
auditory images in the videos and to determine
what kind of meanings the videos contain. Videos
were examined around these categories and the
questions “what, why and how?” were written
on the previously created tables. The information
obtained in line with the questions was recorded.
Thus, it was tried to determine what kind of visual
and audio images were included in the videos,
what kind of messages and meanings these
images contained, and what kind of content the
children encountered. Content analysis categories
are as follows:

» Video Name, Upload Date, Number of Views,

Number of Likes, Number of Dislikes

» In which “location” does the video take place?

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

v

What is the “duration” of the video?

» Which “person(s)” are in the video?

» What “objects/materials” are in the video?

» Is there a “conversation/dialogue” in the video

and between whom?

» Isthere “music” in the video, what kind of music
was used?

» What is the “theme/message” of the video?

» What is the “lifestyle (socio-economic status)”

of the people in the video?

» Howis“family (Gender Roles-Family Relations)”
reflected in the video?

» There is “consumption culture and brand use”
in the video, how is it reflected?
The findings obtained in the study show that
YouTuber videos consist of entertainment-oriented
content, objects that attract children are used in
the videos, themes that are similar to each other
and encourage consumption are chosen, there
is a cultural reproduction that makes children
dependent on consumer capitalism, creative and
educational contents are not used, the dominant
family It can be said that it refers to a way of life
isolated from society and the realities of society,
where relationships and values are protected,
wealth and economic status are represented as the
most fundamental values. It is seen that the videos
are produced to ensure that children have a fun
time and that the understanding of entertainment
is shaped by consumption. In the study, it can
be stated that the videos are generally not
informative and educational and do not generally
contain data supporting the child's education
and training. In videos that do not include
content that can support the child’'s education
and culture, only entertainment and consumer
culture are supported, and even entertainment
is transformed from pure entertainment into
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consumerist entertainment. This situation reveals
the damaging effects of videos used by YouTubers
as a source of money on children’s development
and reveals the need to protect children in this
regard. Even though the videos, which use all kinds
of visual and audio elements to attract children’s
attention, may seem sparkling, there are no
creative, original contents and activities under this
sparkling world, and the child is in danger of being
lost in the simple and surfaceless atmosphere of
the popular consumption universe from a very
early age. In this sense, this study will serve as a
source for different studies that can be developed
on other problems and dangers that children may
be exposed to through videos. It is recommended
that future studies should consider video content
in terms of different and problematic dimensions

that may affect children.
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