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Turkiye’de Islami Kadin Moda Algisina Elestirel Bir Katki
0z

Turkiye'de tarihsel bir perspektiften incelendiginde, islamci olarak nitelendirilen veya
inanclari dogrultusunda yasamayi tercih eden Musliman kadinlarin toplumsal katilimi ve
gorundrliga uzerine yapilan tartismalar dnemli bir evrim sireci géstermistir. Gegmiste,
ev ortami ve bireysel habituslarinda daha kapali ve sinirli bir alana mahkim edilen
Musliman kadinlarin toplumsal katilimi giniimizde énemli élglide artmig, bu kadinlar
artik toplumun g6z éniinde olan, vitrindeki yerlerini almis bireyler haline gelmislerdir. Bu
déniistimiin arka planinda yatan cesitli faktérler arasinda islami moda ve bu modaya dair
algilar dikkate deger bir inceleme konusudur. islami modanin poptilerlesmesi, Miisliman
kadinlarin hem dini inanglarini ifade etme bigimlerini hem de toplumsal ve kultirel
katiimlarini sekillendiren énemli bir faktér olmustur. Bu siireg, moda dergileri, sosyal
medya fenomenleri ve gevrimici oyunlar gibi ¢esitli medya araclar araciligiyla incelenmis
ve degerlendirilmistir. Bu platformlar, islami moda anlayisinin yayginlasmasinda ve
cesitlenmesinde kilit rol oynamig, Masliman kadinlarin kendilerini ifade etme ve toplum
icinde goérunur olma yollarini gesitlendirmistir. Moda dergileri, trendleri ve yeni stil
Onerilerini sunarken, sosyal medya fenomenleri kisisel deneyimlerini ve giyim tarzlarini
takipgileriyle paylasarak islami modanin daha genis kitlelere ulasmasini saglamistir.
Cevrimici oyunlar ise, sanal dinyada Misliman kadin karakterlerin modaya dair
tercihlerini yansitarak, geng nesiller arasinda farkindalik yaratmis ve islami moda
anlayisini daha genis bir perspektifle ele almayr mimkin kilmistir

Anahtar Kelimeler: Din, Kadin, Moda, Sosyal Medya, Oyun

A Critical Contribution to the Perception of Islamic Women's
Fashion in Turkey

Abstract

There was a significant evolution in the debates on the social participation and
emergence of Muslim women in Turkey, who developed from a traditional perspective
and were described as Islamists or chose to live by their beliefs. In the past, Muslim
women, who were confined to a more closed and limited space in the home environment
and individual habits, have changed significantly socially today, and these women have
now become individuals who are in the public eye and in the showcase. Among the
various factors in the background of this person, Islamic fashion and a value where
perceptions about this fashion are not observed can be examined. The popularization
of Islamic fashion has been an important factor shaping both the way Muslim women
express their religious beliefs and their social and cultural participation. This process
has been examined and evaluated through various media such as fashion magazines,
social media influencers and online games. These platforms have played a key role in
the spread and diversification of the Islamic fashion concept, diversifying the ways
Muslim women express themselves and be visible in society. While fashion magazines
offer trends and new style suggestions, social media influencers have enabled Islamic
fashion to reach wider audiences by following and sharing their personal experiences
and clothing styles. Online games, on the other hand, have created distance among the
younger generations by reflecting the fashion preferences of Muslim female characters
in the virtual world, and it has become possible to consider the understanding of Islamic
fashion from a broader perspective
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1. Girig

Turkiye'deki toplumsal yapinin derinlemesine incelenmesi, kadinin giyim ve moda algisinin
sadece estetik bir tercih olmanin 6tesinde, politik, sosyal ve kiiltirel bir ifade bigimi oldugunu
g6stermektedir. Giyim tarzi, kadinlarin toplumdaki yerini, ideolojik durusunu ve sosyal sinifini
sembolize ederken, ayni zamanda bireysel kimliklerinin ve toplumsal aidiyetlerinin de bir
gOstergesi haline gelmistir. Tlrkiye'de kadinlarin giyim tercihlerinde yasanan doénisim,
dzellikle islami moda baglaminda incelendiginde, bu degisimin sadece moda enddstrisiyle
sinirli olmadigi, daha genis politik ve sosyal degisimlerle i¢ ice gectigi anlasiimaktadir

1960'lardan itibaren o6zellikle 1980'lerde kamusal alanda gorunirlik kazanmaya bagslayan
ortiinme pratigi, kadinlarin hem kamusal hem de 6zel alanda verdikleri micadelelerin bir
yansimas! olarak ele alinabilir. Bu dénemde kadinlarin értiinme bicimleri, politik ve sosyal
anlamda cesitli tartismalarin odagi olmus, értiinen kadinlarin kamusal alandaki varligi, hem
desteklenen hem de elestirilen bir konu haline gelmistir. 1980'lerde siyasi sureglerin etkisiyle
ortinen kadinin gorGnarligt artmis, bu durum moda dinyasinda da yeni bir alanin
kesfedilmesine yol agcmistir. islami moda, bu dénemde kadinlarin hem dini inanglarini hem de
modern yasam tarzlarini yansitan bir stil olarak ortaya ¢ikmistir.

2000'li yillara gelindiginde, islami moda daha genis bir platform kazanmis, sosyal medya
fenomenleri, moda dergileri ve ¢evrimici oyunlar gibi yeni medya araglari sayesinde genis
kitlelere ulasmistir. Bu slirecte, 6rtiinen kadinlar sadece dini inanclarini ifade etmekle kalmamis,
ayni zamanda moda diinyasinda aktif birer katiimci olarak yerlerini almislardir. islami moda,
kadinlarin kendilerini ifade etme bigimlerini genisletmis ve onlara hem dini inanglarina uygun
hem de modern ve sik giyim secenekleri sunmustur. Bu dénltsim, Tirkiye'de kadinlarin
toplumsal katilimi ve goriniirligi agisindan énemli bir adim olarak degerlendirilebilir. islami
moda Uzerinden yapilan degerlendirmeler, kadinlarin toplumsal ve politik alandaki varliklarini
glclendirirken, ayni zamanda moda endustrisinde de 6nemli bir degisim ve cesitliligin
yasanmasina olanak tanimistir. Kadinlarin giyim tercihleri, artik sadece bireysel estetik tercihler
degil, ayni zamanda toplumsal, politik ve kdltiirel birer ifade araci olarak kabul edilmektedir. Bu
baglamda, islami moda, Tiirkiye'de kadinlarin toplumsal ve kiiltiirel degisimlerdeki aktif rollerini
ve bu degisimlerin moda diinyasina yansimalarini gdsteren énemli bir érnek teskil etmektedir.

GUnUmuzde tiketim kilttrt, moda algisinin kolektif boyuttan ¢oklu bireysel boyuta evrilmesine
onculik etmektedir. Bu evrilmeyi, politik kimliklerin étesinde, tiketim pratiklerinin én plana
ciktigi bir yapi olarak gézlemlemekteyiz. Ornegin, Jipe binmek, yilda iki kez umreye gitmek,
islami tatiller, moda bloglari, sosyal medya fenomenligi ve sanal aktivizm gibi cesitli tiiketim
bicimleri, bireyin sosyal statlisiini ve kimligini ifade etmenin yeni yollari haline gelmistir. Bu
durum, modaya erisimin kolaylasmasiyla birlikte ekonomik gdsteris ve sosyal duyarsizlik
meselelerini gindeme tasimistir. Gegcmis dénemlerde 6rtiinme, 6tekilestiriimenin bir simgesi
olarak algilanirken, ginimuizde moda araciligiyla kadinlarin 6zgirce segim yapabilmelerinin bir
gostergesi olarak kabul ediliyor. Elizabeth Bucar'in belirttigi gibi, mitevazi kiyafetlerin yalnizca
sosyal kontrol veya dini ortodoksiyi temsil etmedigi, gok daha genis bir anlam yelpazesine sahip
oldugu anlasgiimaktadir (Bucar, 2017).

islami giyimdeki gesitliligin, Miisliman toplum ve topluluklarda &rtiinme bigiminin homojen
olmadigini ve yerel kimliklerle harmanlandigini géstermesi, islami moda anlayiginin Arap
diinyasinin sundugu standartlarin étesine gegebildigini ve homojenlesmis islam anlayisina karsi
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bir durus sergiledigini ortaya koymaktadir. Bu durum, dergilerin ve diger medya araglarinin,
kalturel birikimimizi aktarmada yetersiz kaldigi elestirisini glclendirirken, Koérfez toplumlarinin
tercihlerini yansitan ve yerel dindarliga sikisip kalan bir yayin anlayisinin benimsendigini
gbstermektedir. Bu baglamda, moda ve dergi diinyasinin sundugu icerikler kadar, bu igerikleri
tiketen okuyucu kitlesinin sosyo-kultirel dinamiklerinin anlagiimasinin, mevcut sureci
kavramak adina daha verimli olacagr 6ne surilmektedir. Dolayisiyla, moda ve magazin
dinyasinda si§ tartismalarin 6tesine gecilerek, toplumda dindarliga ve dindar bireylere
ylklenen anlamin derinlemesine incelenmesi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu, sadece moda ve
dindarlik kavramlarini degil, ayni zamanda bireysel ve kolektif kimliklerin nasil sekillendigi ve
ifade edildigi Gzerine kapsamli bir tartisma zeminini de beraberinde getirecektir.

2. Din ve Moda

Din, insan varolusunun temel taglarindan biri olarak tarih boyunca kendini géstermis, degisen
zaman ve mekan kosullarinda bile insanlik igin vazgecilmez bir ihtiyag olarak 6n plana gikmistir.
Bu evrensel olgunun, toplumlarin yapisinda ve bireylerin yasamlarinda derin izler biraktigi
g6zlemlenir. Din, inang ve kutsallik atfetme pratigiyle, bireyin ve toplulugun diinyevi yasantisini
diizenleyen, kurallar koyan bir yapi olarak islev gérir. islam dininde "iman" kavrami, sadece
inang ve din anlamina gelmekle kalmayip, islam'in temel yapi taslarindan biri olarak kabul edilir.
islam ve iman kavramlari, Kur'an'da ve islami akide sisteminin kurucu dislncelerinde, inancin
somut bir tezahiirii ve organize olmus bir islam toplumunun ifadesi olarak ele alinir (Rahman,
1997: 8). islam, toplumsal diizenin ilahi buyruklarla ve insan iradesinden bagimsiz kurallarla
belirlendigi bir sistem olarak tanimlanir (Gellner, 2012:11). Moda ise, Latince "modus"
kelimesinden tiretilmis olup, sinir ve 6lgi anlamlarina gelir. Orta ¢ag Fransa'sinda "La mode"
olarak kullanilan bu terim, zamanla giyim-kusamla &zdeslesmis ve toplumun merkezine
yerlesmis bir olgu haline gelmistir (Partridge, 1977). Moda, bireyin ve toplumun estetik
begenisi, statl arayisi ve degisim arzusunu ifade eden dinamik bir yapi olarak tanimlanir (Avery,
Edmonds, 1998). Din ve moda arasindaki iligki, her iki olgunun da insan yasamindaki 6nemli
rolleri géz 6nline alindiginda, ayn dustnilemeyecek bir bitinlik sunar. Din, bireyin ve
toplulugun deger yargilarini, yasam tarzini ve dinyevi dizenlemelerini belirlerken; moda, bu
deger yargilari ve yasam tarzinin disa vurumunda énemli bir arag olarak karsimiza ¢ikar. islami
moda anlayisi, dini inanglarla uyumlu bir bicimde kisisel ifade ve estetik anlayisinin birlestirildigi
bir alan olarak ortaya cikmistir. Béylece, moda, dinin sagladigi de@erler cercevesinde bireyin
ve toplumun degisim ve yenilik arzusunu karsilayan, ayni zamanda dini degerlerle uyumlu bir
estetik anlayisi destekleyen bir yapi olarak islev gérir. Din ve moda, insanin ve toplumun
varolussal ihtiyaclarini, degerlerini ve estetik anlayisini yansitan iki énemli olgu olarak énemli
bir etkilesim icindedir. Bu etkilesim, toplumsal diizenin ve bireysel ifadenin zenginlestiriimesine
olanak tanirken, degisim ve yeniligin dini degerlerle uyumlu bir sekilde entegre edilmesine katki
saglar

Sosyolojik bakis agisiyla ele alindiginda, bireysel tercihlerin nasil bir kolektif kimlik kazandidi ve
toplumsal normlara nasil adapte edildigi, moda kavramini sosyolojinin incelenmesi gereken
6nemli bir alani haline getirir. Din ve moda arasindaki iligki hem uyumun hem de cesitlilik ve
farklliklanin bir yansimasi olarak karsimiza g¢ikar. Moda, yalnizca bir gosterig araci olmanin
6tesinde, bireyin ve toplumun dénistuminde kritik bir rol oynayan sosyolojik bir fenomen olarak
énem kazanir. insan bedeninin giysi araciigiyla ifade edilmesi, moda olgusunu daha da
karmasik bir hale getirir ve sosyolojik analizin konusu yapar. Borlandi, Boudon ve Cherkao'nun
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belirttigi gibi, "Moda olgusuyla ilgili ampirik incelemelerin azhgi, muhtemelen s6zcuguin
gundelik anlamda ele alinarak, onu giysi modasiyla hatta giysiyle 6zdeslestirmis olmalarindan
kaynaklanmaktadir." (Borlandi, Boudon, & Cherkao, 2011: 536). Bu nedenle, moda (zerine
yapilan calismalarin derinlemesine ve kapsaml bir sosyolojik perspektifle ele alinmasi hem
bireysel hem de toplumsal diizeydeki degisim ve dénisimleri anlamamiza olanak saglar.

Moda ve din iligkisini inceleyen sosyolojik ¢alismalar, bu iki olgunun toplum igerisinde nasil bir
etkilesim icinde oldugunu ve bu etkilesimin bireylerin kimlik, aidiyet ve ifade bicimleri tizerinde
nasil dnemli sonuglar dogurdugunu géstermektedir. Din, bireylerin ve topluluklarin yasam
tarzlarini, deger yargilarini ve dinya goruslerini sekillendirirken; moda, bu yasam tarzlarinin,
degerlerin ve diinya gorislerinin ginlik yasamda nasil ifade edildiginin bir géstergesi olabilir.
Dolayisiyla, moda (zerine yapilacak sosyolojik incelemeler, giysi modasiyla sinirl kalmayip,
moda olgusunun birey ve toplum Uzerindeki etkilerini, bu etkilerin sosyal, kilttrel ve ekonomik
boyutlarini da kapsayacak sekilde genisletiimelidir. Bu genisletilmis perspektif, moda ve din
iligkisinin ¢ok katmanl yapisini daha iyi anlamamizi ve bu iki olgunun toplumsal dénustumdeki
rollerini detayli bir sekilde degerlendirmemizi saglayacaktir.

Georg Simmel'in toplumsal formlar, giysiler ve estetik degerlendirmeler tizerine kurdugu tezler,
moda olgusunun sosyolojik boyutunu derinlemesine irdelemektedir. Simmel'e gére moda,
sinifsal ayrimlari pekistiren ve siirekli ddniisiim icinde olan bir sosyal yapidir. Ust siniflarin belirli
bir moda anlayisini benimsemesi ve alt siniflarin bu anlayisi takip etmesiyle, st siniflar
kendilerini ayirt etmek igin yeni moda akimlarina yénelir. Bu slireg, sinifsal bittnliklerin ve
stati farkliliklarinin siirekli yeniden (retilmesine neden olur (Simmel, 2003). islami moda
formlarina ydnelik inceleme, bu teorik ¢ergevenin politk ve ekonomik faktorlerle
harmanlanarak nasil bir sinifsal ve statli degisimi yarattigini gézler 6niine sermektedir. TUrkiye
dzelinde, dinsel degerlere uygun bicimde sekillendirilmis bir moda anlayisinin varlgi, islami
modanin tartisilabilir yanlarini agiga c¢ikarmaktadir. Hizli erigsim ve tiketim, populer kalttrin
dominasyonu altinda, din ve yerel kultiri modanin araciligiyla yozlagtirmaktadir. Kutsalin
tiketilmesi, dinsel ve kiltiirel degerlerin erozyonuna yol agmaktadir. Moda kavraminin, sirekli
degisim, donlisim ve gosterisi ifade ettigi bir yapida, dini degerlere bagl kadinlar igin bir
mucadele alani haline geldigi gérilmektedir. Dinsel moda, dini temel arglimanlardan saparak
bir imaj ve vitrin aracina dénusebilir. Moda endustrisi, dini taleplere uygun alternatifler sunarak
bu alandaki cesitliligi ve kompleksligi artirmaktadir.

Pierre Bourdieu'nin dinin toplumsal baghlik yaratma ve toplumsal diizeni mesrulastirma islevine
vurgu yapan yaklasimi, moda ve din iligkisini daha da katmanli hale getirmektedir (Borlandi,
Boudon & Cherkao, 2011: 200). Dinin temel prensiplerinin 6tesinde, sosyal taleplerin modaya
yansimasi, toplumun din ve moda arasindaki dinamik etkilesimi nasil sekillendirdiginin altini
cizer. Bu analiz, moda ve din iliskisinin yalnizca estetik veya dini bir mesele olmadigini, ayni
zamanda sinifsal, politik ve ekonomik boyutlari da i¢erdigini géstermektedir. Moda Uzerinden
gerceklesen sinifsal ve statl degisimleri, toplumsal yapilarin nasil sirekli bir déniisim iginde
oldugunun ve bu dontsimlerin bireylerin kimlikleri Gzerinde nasil etkili oldugunun
anlagilmasinda kritik 6neme sahiptir.

GUnUimizde 6rtinme basini cercevelemek ve farkh sekillerde &értinmek icin tasarlanirken,
renkler ve dokular bireysel zevkleri ifade etmekte ve bireylerin estetik algilarinin birer ifadesi
olmaktadir. Marka adi, giyim ve aksesuarlari sosyal ayricaliklarini ifade etmektedir. Bu
baglamda ulus 6tesi sirketler bile dzellikle bu kesim icin moda alternatifleri sunmaktadir. Bu
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anlamda bir értiiden daha fazlasi diger bir deyisle teshir s6z konusudur. Halbuki dini otorite,
tiketim ve benlik ile ilgili gerekli ydénlendirmeleri barindirirken, bu durumdan uzak bir dizi estetik
degerle ve popliler kiiltirle 6zdeslesmis bastan asagi bir dindar moda akimi ortaya cikmistir.

Din adamlan, tasarimcilar, politikacillar ve blog yazarlarn, ginimizde kadinlarin giyim
tercihlerini etkileyen ve dindar moda algisinin sekillenmesinde énemli rol oynayan aktorlerdir.
Bu etkilesim, dini doktrinlerin 6tesinde, yerel yorumlarin ve estetik anlayiglarin moda
yaklasimlarini belirlemesiyle daha da karmasik bir hal alir. Elizabeth Bucar, dini modayi, "Elbise
icindeki alcakgonulliligl, Muisliman olmayan kadinlar gibi hem uygun hem de cekici
gbrinecek bir dizi mevcut giyim esyasi ve aksesuar stilinden olusan Musliman kadinlar
arasinda surekli degigsen bir sosyal pratik" (Bucar, 2017) olarak tanimlar. Bu tanim, tesettur
moda enddistrisinin son dénemlerde gosterdigi gelismelerin dogrulugunu teyit eder niteliktedir.
Ote yandan, Senler gibi dustinirler, dénemin getirdigi degisimlerin Misliman Tiirk kadininin
dini emirlere olan bigéanelerine nasil yol agtigini sorgulayarak, kadinlari asil benliklerine ve dini
degerlere geri donlse davet etmektedir (Tezcan, 2015: 55). Bu, dindar moda algisinin yalnizca
estetik ve sosyal pratiklerle sinirli olmadigini, ayni zamanda bireylerin dini degerlere ve emirlere
olan baglliklarini da icerdigini gostermektedir. Dini moda, bireylerin giyim tercihlerinde dini
inanglarini ve kigisel estetik anlayiglarini birlestirmelerine olanak tanirken, ayni zamanda toplum
icindeki dini ve kulturel ¢esitliligi de yansitir. Bu alanda etkili olan aktorler, moda sektérinde
dini degerleri temsil eden ve bu degerlere uygun alternatifler sunarak, dindar kadinlarin hem
dini inanglarina hem de modern moda anlayisina uygun giyinmelerini saglamaktadir. Bu siirec,
dini moda anlayisinin ve tesettiir moda enduistrisinin, sadece giyim tarzi degil, ayni zamanda
sosyal ve kultirel bir ifade bigimi olarak dnem kazanmasina neden olmaktadir. Dini moda ve
tesettir endustrisinin gelisimi, modern toplumlarda dini inanclarin ve kisisel estetik tercihlerin
nasil i¢ ice gecebileceginin ve bu stlirecin toplumsal ve kiiltlirel dinamikler Gzerindeki etkilerinin
bir gostergesidir. Bu baglamda, moda endustrisinin dindar kadinlarin ihtiya¢ ve beklentilerine
yonelik gesitli segcenekler sunmasi, dini moda anlayisinin daha da zenginlesmesine ve
cesitlenmesine katkida bulunmaktadir.

3. Din ve Tiiketim

Sahip olma, tatmin olma, biriktirme arzusu vb. birden ¢ok parametresi olan tiiketim olgusunu
bu baslikta uzunca tartismak yerine bu olgunun bireyi ve toplumu ne derece etkiledigi,
yonlendirdigi ve baskiladigi sorunsallastirilacaktir. Bu anlamda Tiketim KaltGrd’'nin iligki
aglarindan kimlik yaratimina kadar genis bir yelpazesi oldugu o6zellikle kapitalist durumla
yakindan iligkilidir. Hazir olana tabi olma durumu son tahlilde sunulanin seg¢eneksizliginin
icerisinde bireyi ve toplumu bagimh hale getirmektedir. Bu baglamda tliketilen din, kiltir vb.
unsurlar bu slrecte bagimsiz hareket edememekte ve maruz kaldiklari durum karsisinda
dbénlsim gecgirmektedir. Artik gérilen o ki tiketim kiltird dinsel kimlikler yaratmakta ve iligki
aglan olusturmaktadir. Bu durum kargisinda tiketim 6gelerinin “kapsadigi kadar digladigi ve bu
oruntller kargisinda hangi toplumsal imgeye karsilik geldigi bilinememektedir” (Douglas,
Isherwood, 2000). Burada dikkat edilmesi gereken hususun iktisadi agidan bu durumun bir
zorlamayi ifade etmedi@i aksine tliketicinin secimleri noktasinda 6zgtr oldugu kabultdir. Bu
baglamda tiiketenin dinsel veya sekiiler bir yaklasim igerisinde olma durumu bireyin tercihine
kalmistir. islami moda anlayisinin bu tiiketim aginin disinda degerlendirilemeyecegi agiktir.
Cunki zellikle Turkiye’de politik ve ekonomik alanin gegirmis oldugu tarihsel siireg islami
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moda anlayiginin sekillenmesinde aktdér durumundadir. 1980’ler de baglayan bu tarihsel streg
1990, 2000 ve 2000 sonrasi sureg olarak degerlendirilebilir.

islami moda tarzi farkli ritimler ve farkli seviyelere gére degisimlere ugramistir. Ortii ilk baslarda
islami deneyimine sikica bagliyken daha sonra kendi normlarini ve degerlerini hizlica ireten
kitle tiketimi baglamina oturmustur. Bdylece modayi dayatiimig bir stil kdlttrel bir sapma
gereksiz harcamalara tesvik eden bir 63e olarak modayi reddeden islami degerler bitiiniyle
catismaya girmistir (Haenni, 2005: 13). Bu anlamda értiiniin artik islami bir giyim olmaktan
cikip glincel egilimlerde farkh tipte ortlinmelerle ifadesini bulan cesitliligin bir gdstergesi
olmustur. Dolaysiyla 6rtt kullanma artik dinsel ve kultirel bir zorunluluktan ¢ikip kisinin kendi
iradesine bagl segme 6zgurliguni ifade eden bir hal almistir. Bu farkliliklara baktigimizda sekil
renk kumasin kalitesi bakimindan ayrilan ve buna gére kadinlar tarafindan tercih edilen ya da
edilmeyen bir stil haline gelmistir. islami yaklasimi agir basanlar 6rtiiyl kurallar belirli olan dini
bir kiyafet olarak algilamaktadirlar. Ozellikle kumas kalitesi renkler ve értiinme sekli bakimindan
katidirlar ve bu kesime gdre drtinme bireysel tercihlerin ve modanin tstiinde bir durumu ifade
etmektedir. Bu anlamda gliniimuz Tirkiye’sinde her iki durumunda gozlendigi séylenebilir.

Ortiinme pratiginin tiketim kavramiyla i¢ ice gecmesi, bilgi ve kiiltiirin kiresellesme
sUrecindeki hizl dolagimiyla daha da belirginlesmektedir. Gunimuzde, bilgi teknolojileri
aracihgiyla sunulan ekranlar, tiketicilere hazir, uygun ve hizla ulasilabilir bilgiler saglamaktadir.
Bu durum, islami modanin kiiresel sermaye gruplarinin moda kreasyonlarinda da yer
bulmasina, dolayisiyla kiresel bir nitelik kazanmasina olanak tanimaktadir (Sems, 2022).
Kuresellesme, moda endustrisinde de kendini gdstererek, yerel kultirlerin ve dini inanglarin
moda anlayisini, diinya capinda bir fenomene déniistiirmektedir. Bu siirecte, islami moda,
sadece belli bir cografyaya veya kiiltlire 6zgl bir olgu olmaktan ¢ikip, genis sermaye gruplarinin
da ilgisini geken ve kiresel moda piyasasinda énemli bir yer edinen bir kavram haline gelmistir.
Bilgi teknolojilerinin sagladigi kolay erisim ve hizli bilgi paylasimi, islami modanin diinya ¢apinda
yayillmasini ve ¢esitlenmesini hizlandirmig, bu da hem tasarimcilar hem de tiketiciler icin yeni
firsatlar ve zorluklar yaratmistir. Kiiresellesme ile islami moda, yerel degerlerle uluslararasi
moda trendlerinin birlesimi olarak ortaya cikan yenilikci tasarimlarla zenginlesmektedir. Bu,
islami moda tasarimlarinin, geleneksel értiinme anlayisini modern estetikle harmanlayarak,
genis bir tiketici kitlesine hitap etmesini saglamaktadir. Ayni zamanda, blylk sermaye
gruplarinin islami moda sektériine olan ilgisi, bu alandaki yatirmlarin artmasina ve islami
modanin uluslararasi moda sahnesinde daha gérinir bir konuma gelmesine neden olmaktadir.
Ote yandan, bu durum, dini dgretilere ve értiinme pratigine yonelik farkli yorumlarin ve
uygulamalarin ortaya cikmasina da zemin hazirlamaktadir. islami modanin kiiresel alandaki
yayginlasmasi, dini inanclar ile modern yasam tarzi arasinda bir kdpri kurarken, dini degerler
ile tiiketim kiiltirinin etkilesimini de yeniden sekillendirmektedir. islami modanin kiiresellesme
sUrecindeki evrimi, hem dini inanglarin modern diinyada nasil ifade edildigini hem de tiketim
kiltiriinin bu inanglar Gzerindeki etkisini gdzler éniine sermektedir. Bu durum, islami moda
endustrisinin gelecekteki yonini ve bu alandaki sosyal, kultirel ve ekonomik dinamikleri
anlamak igin dnemli bir analiz zeminini olugturmaktadir.

4. islami Modanin Unsurlan (Dergi, Sosyal Medya Fenomenleri, Cevrimigi
Oyunlar)

Giysi ve giyinme bigimleri, toplumsal iletisimde sembolik anlamlar tasir ve bu semboller, bireyin
bulundugu sosyal, kiltirel, siyasal ve ekonomik ¢evreyle yakindan iliskilidir. Bu baglamda,
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moda, bireyin yasam tarzina uygun gérinimleri sunmanin yani sira, kimlik olusumlarinda da
6nemli bir role sahiptir. Genctirk Hizal'in ifadesiyle, moda "bireyin yasam tarzina uygun olarak
alabilece@i goérinidmlerin bir ifadesi" olup, kimliklerin insasinda ve toplumsal iliskilerin
diizenlenmesinde kritik bir isleve sahiptir (Genctiirk Hizal, 2003). islami giyim tarzlarinin
yayginlasmasi, defileler, yeni imaj Uretimleri, moda olan renkler, son kreasyonlar, bireysel
tasarimlar ve medyatik sunumlar araciligiyla gergeklegsmektedir.

internet siteleri, sosyal paylasim aglari, elektronik dergiler, moda dergileri, seckin butikler ve
islami pazarlar gibi platformlar, bu yayginlasmada énemli kanallardir. islami modanin yaklasik
500 milyar dolarlik bir pazara sahip oldugu distnuldiginde (lefigaro, 2022), kadinlara értiinme
konusunda genis bir segenek yelpazesi sunuldugu gérilmektedir. Haenni'ye gore, értiinme,
kiresellesme ve yeni islami yorumlar baglaminda ele alinmalidir (Haenni, 2005). Ortiinme,
bireyin kimliksel talepleri ile dis diinyaya yonelik kiltirel dinamikler arasinda yeni uzlasmalari
zorunlu kilan bir eylemdir. Kiresel ¢apta sunulan gesitlilikler arasinda, bireyler inanglarina
uygun sekilde értiinme seceneklerini degerlendirirler. Bu kiiresel ve yerel baglamda, islami
moda algisinin olusumunda dergiler, oyunlar ve sosyal medya fenomenleri gibi unsurlar 6n
plana cikmaktadir. Tirkiye 6zelinde, bu faktorlerin genis kitlelere ulasarak islami moda
anlayisinin yayginlasmasinda énemli bir rol oynadigi gézlemlenmektedir. Bu durum, islami
giyim tarzlarinin sadece dini bir tercihi temsil etmekle kalmayip, ayni zamanda bireylerin sosyal
ve kiiltiirel kimliklerini ifade etme bicimleri oldugunu géstermektedir. Dolayisiyla, islami moda
hem dini inanglarin bir yansimasi hem de kiresel moda trendlerine uyum saglayan bir estetik
anlayisin ifadesi olarak énem kazanmaktadir. Bu gergevede, islami moda endstrisi, dini
degerlerle uyumlu, modern ve cesitli giyim segenekleri sunarak, dindar kadinlarin hem
inanclarini hem de modern yasam tarzlarini yansitmalarina olanak tanimaktadir.

Bu kapsamli ve dinamik siirecte, islami moda endiistrisinin sundugu modern ve gesitli giyim
secenekleri, dindar kadinlarin inanglar ile modern yasam tarzlarini basarili bir sekilde
biitiinlestirmelerine imkan tanimaktadir. Ozellikle Trkiye gibi kiiltiirel ve dini gesitliligin yogun
yasandidi Ulkelerde, islami moda anlayisinin gelisimi, toplumsal katmanlar arasinda bir képrii
vazifesi gérmekte ve farkli kiltirel kimliklerin ifadesine zemin hazirlamaktadir.

islami moda, sadece dini dederlere uygun giyim segeneklerini degil, ayni zamanda bireysel
estetik anlayis ve ifade 6zgurliginu de 6nemsemektedir. Bu anlayig, giyimdeki cesitlilik ve
yenilik¢i tasarimlar araciligiyla, kadinlarin hem dini inanglarini hem de kisisel tarzlarini 6zgiirce
ifade etmelerine olanak saglar. Bu durum, islami moda endstrisinin, bireylerin sosyal ve
kalturel kimliklerini sekillendirme sirecinde etkin bir rol oynadigini géstermektedir.

Gunumizde islami moda, kiiresel moda trendlerine entegre olurken, ayni zamanda yerel
degerleri ve dini 6gretileri de 6n planda tutmaktadir. Bu entegrasyon, kiiresel ve yerel
unsurlarin harmonik bir birlesimini yansitmakta ve islami modanin uluslararasi arenada da
taninmasini ve kabul gdrmesini saglamaktadir. Bu siireg, islami moda tasarimlarinin, dini
inanclara saygl duyan, ancak ayni zamanda global moda akimlarina uyum saglayan yenilikgi
yaklagimlar gelistirmesine imkan tanimaktadir. islami moda enddstrisi, dini degerler ve modern
estetik arasinda bir denge kurarak, dindar kadinlarin sosyal ve kilturel kimliklerini ifade
etmelerine yardimci olmaktadir. Bu denge, bireylerin hem inang¢larina hem de modern diinyanin
getirdigi yasam tarzina uygun giyim seceneklerini bulmalarini saglamakta, ayni zamanda islami
moda endustrisinin kiresel moda dinyasinda 6nemli bir yere sahip olmasina katkida
bulunmaktadir. Dolayisiyla, islami moda, kiiresellesme ve yerellesme dinamikleri arasinda
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etkilesim kurarak hem dini inanglari hem de bireysel ifade 6zgurligiini énemseyen bir moda
anlayisini temsil etmektedir.

5. Dergi

Ortiinme, moda dergileri araciligiyla toplumun geneline yayilan ve estetik kurallar ile kadinlarin
pragmatik yaklasimlarina dayali bir kombinatoryal sistem iginde iglenen bir olgudur. Kerrou'nun
belirttigi gibi, bu kombinasyon, kadinlarin secimleri araciigiyla toplumsal farklilasma
mantiklarini (zengin, fakir, elegan, siradan, sadelik-gdéze carpan) yansitir (Kerrou, 2010: 54).
Ortiilii kadinlarin modaya iligkin ilgileri, genellikle derin bir moda analizinden ziyade, popiiler
kalturtn etkisi altinda kalan kadin dergilerindeki yazilarla sinirl kalir. Bu durum, yerel diizeyde
oldugu kadar kuresel élcekte de gézlemlenen bir fenomendir.

Moda dergileri, 6rtinme pratigini toplumsal bir norm olarak sunarken, ayni zamanda kadinlarin
giyim tercihlerinde estetik ve pragmatik yaklagimlari nasil harmanladiklarini da ortaya koyar. Bu
slirecte, dergilerin sundugu igerik, kadinlarin kendilerini ifade etme bigimlerini, sosyal statilerini
ve kisisel zevklerini yansitan bir ara¢ haline gelir. Bu kombinatoryal sistem, kadinlarin értiinme
bicimlerinin sadece dini bir tercihi degil, ayni zamanda toplumsal ve kiltirel kimliklerinin bir
pargasi oldugunu gosterir. Kiresellesme ve teknolojinin gelisimiyle birlikte, moda dergilerinin
etkisi artarak, kadinlarin értinme pratigine yonelik yaklasimlarini sekillendirmede énemli bir rol
oynamaktadir. Bu dergiler, farkli kilttrlerden ve sosyal siniflardan kadinlarin erisebilecegi cesitli
giyim tarzlari sunarak, értiinme anlayisinin gesitlenmesine ve zenginlesmesine katkida bulunur.
Ayni zamanda, moda dergileri, kadinlarin giyim tercihlerini etkileyerek, toplumda farklilasma ve
kimlik ingas! sureglerine de dahil olmaktadir. Moda dergileri araciligiyla értinme, kadinlarin
giyim tercihlerinde estetik ve pragmatik yaklasimlarin birlestigi, toplumsal farklilasmayi ve kimlik
olusumunu yansitan karmasik bir sosyal pratik olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu durum,
ortinmenin sadece bir giyim tercihi olmanin 6tesinde, kadinlarin toplumsal, kulttrel ve
ekonomik alandaki pozisyonlarini da ifade eden bir olgu oldugunu géstermektedir.

]
£
=

Resim 1: imane Dergisi (imanemagazin, 2022)

Yukarida gérdigiiniz fotograf Fransa’daki Musliman kadinlara yénelik cikarilan “IMANE”
dergisinin kapagindan alinmistir. Kapaktaki, Je suis Belle! ifadesi ben giizelim anlamina
gelmektedir. Bu baglamda Fransa’daki Misliman kadinlara islam dini ile modanin bir arada
sunuldugu goérilmektedir. Burada artik uhrevi olanin diinyevilegsmesi sireci s6z konusudur.
Dinin salt kurallarinin(uhrevi) degil sosyal yasama bir entegrasyonu (dlinyevi) sireciyle kargi
karsiyayiz. Bu geciskenlikte araci rolii kapitalizm Ustlenmektedir. “IMANE” dergisinin ana
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sayfasi agildiginda “Allah ne nous demande pas d’etre parfaites mais il nous demande de viser
I’excellence” (Allah bizden kusursuz olmamizi istemez ama mikemmelligi hedeflememizi ister).
Sloganiyla karsilagiimaktadir (imanemagazine.com, 2022). Buradan da anlasilacagi Uzere,
kapitalizmin Mduslimanlara yonelik olarak Urettigi tekstil Grtnlerini sloganlar kullanarak,
hedefledigi bu kitleye cazip hale getirmektedir. Dolayisiyla burada inancin metalastirildigi dinsi
olanin teghir edildigi gérilmektedir.

Kadin dergileri, icerik ve yaklasim agisindan ¢esitlilik gésterirken, bu farkliliklar értinen kadinin
sosyal dénustminde bir mozaik olusturur. Bazi dergiler kadin ve aile konularina odaklanirken,
digerleri moda ve tliketim Uzerine yogunlasir. Erkilet'in belirttigi Uzere, "Bu dergiler,
farkliliklarina ragmen, modayi ve tuketim kultirini, daha 6énce bu konulari elestiren ve
kendilerini bu alanlardan uzak tutmaya calisan Mdusliman topluluklarin gindemine tasir"
(Erkilet, 2012). Bu durum, kamusal alanda kendini sergileme ihtiyaci hisseden bir kadin imaijini
da beraberinde getirir ve modanin, estetik arayisin bir sonucu olarak ortaya ¢ikardigi giyinme
bigimleri ve yasam tarzlari konusunda yeni perspektifler sunar. Misliman kadinlar arasinda bu
dergilerin sundugu igerikler, toplulugun homojen bir bitiin olmadigini, hatta belli bir kirlmanin
isaretlerini tasidigini gdsterir. Fatma Barbarosoglu'nun isaret ettigi gibi, "Dindar kadin imajinda,
basortist reklamlari aracihigiyla gorintuntn dilini kullanarak gergeklesen kinlmalar ve
basortustinin Allah’in rizasini kazanma anlayigindan uzaklasarak kadin haklari séylemi iginde
ifade edilmeye baslanmasi, bu kirlmanin en belirgin érneklerindendir" (Fatma Barbarosoglu,
2002). Bu, basoértisinin uhrevi baglantisinin kesilerek, yalnizca diinyevi bir tercih olarak ele
alinmasina yol agmaktadir. Buna karsin, bazi pozitif degerlendirmeler de mevcuttur. Her
kiultirde ve her durumda kadinlarin benzer ihtiyaglara sahip oldugu, éncelikle kadin olduklari
ve bu temelde ortak noktalari bulundugu vurgulanir (bbc.com, 2022). Bu goérls, kadin
dergilerinin sundugu igeriklerin, kadinlarin ¢esitliligini ve ortak ihtiyaclarini yansittigini ve bu
baglamda birlestirici bir rol oynayabilecegini isaret eder. Kadin dergileri araciidiyla sunulan
icerikler, drtiinen kadinlarin giyim ve yasam tarzi tercihlerinde énemli bir etkiye sahiptir. Bu
dergiler, moda ve tiketim kiltarint MUsliman topluluklarin giindemine tasiyarak, dindar kadin
imajinda ve baso6rtisl anlayisinda 6nemli doéntslimlere yol acmaktadir. Bu slre¢ hem
toplumsal hem de bireysel dizeyde cesitli tartismalan ve yeniden degerlendirmeleri
beraberinde getirirken, kadinlarin kendilerini ifade etme bicimlerinde yeni arayiglar ve anlam
katmanlari ortaya ¢ikarmaktadir.

6. Sosyal Medya Fenomenleri

Sosyal medyanin yikselisiyle birlikte, yeni sosyal dinamikler, kitle hareketleri ve tiketim
aliskanliklarinda dikkate deger degisimler meydana gelmistir. Geleneksel iletisim yollarinin
Otesine gecen bu degisim, bireylerin sosyallesme ve etkilesim kurma bicimlerini temelden
doéntstirmustir. Bu déndsimin 6n saflarinda yer alan sosyal medya fenomenleri, hizla
tiketilen ve algilarin sirekli degistigi bu ortamda merkezi bir rol oynamaktadir. Ginimiizde
firmalar ve bireysel girisimciler, geleneksel pazarlama ydntemlerinden uzaklasarak, Instagram
gibi platformlarda genis takipgi kitlelerine sahip gen¢ fenomenlerle is birligi yapmayi tercih
etmektedirler. Bu tercihin altinda yatan neden, fenomenlerin sundugu igeriklerin tiketiciler
Uzerinde daha dogal ve ikna edici bir etki yaratmasidir. Gazetesi H tarafindan belirtildigi gibi,
"Kiyafetleri tanitan kizlar kendi yorumlarini da katarak, tiketicilere daha samimi bir aligveris
deneyimi sunmaktadir. Ayrica, sosyal medya platformlar Uzerinden yapilan paylagimlarin
etkisiyle moda sektdriinde de énemli degisimler yasanmaktadir. Elle dergisine goére, "Defileler,
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eski usul podyumlar ve mekanlarin digina tagarak, sosyal medyanin dinamik ortaminda yeni bir
soluk kazanmigtir." (Elle, 2022). Bu durum, moda endistrisinin tanitim ve pazarlama
stratejilerinde radikal bir déntsimi ifade etmektedir. Firmalar, sosyal medya kullanicilarinin
fenomenleri takip etme egilimlerini ve sosyal medyada gecirilen zamani dikkate alarak,
fenomenlerin paylagimlarina Grun yerlestirme yoluyla reklam yapmay! bir strateji olarak
benimsemistir. Bu yaklagim, geleneksel reklam yéntemlerine kiyasla daha organik bir etkilesim
ve tlketici gliveni olusturmayi hedefler. Boylelikle, sosyal medya fenomenlerinin etkisi, sadece
bireysel tiketim aligkanliklarini sekillendirmekle kalmaz, ayni zamanda genis kitlelerin moda
anlayisini ve tliketim tercihlerini de dénastirdr. Sosyal medya fenomenlerinin moda ve tiketim
dunyasindaki yadsinamaz etkileri, markalarin pazarlama stratejilerini yeniden disiinmelerine ve
daha etkilesimli, dinamik ve kullanici odakl yaklagimlar gelistirmelerine neden olmustur. Bu
yeni pazarlama anlayisi, tiketicilerin daha bilingli ve 6zgin tercihler yapmalarini saglayarak,
moda endustrisindeki geleneksel sinirlari zorlamaktadir.

hulyaslan

2077génderi  S3ibintakipsi 982 takip

Hilya Aslan Fashion Consultant hulyaslann@gmail.com

Resim 3. Sosyal Medya Fenomeni Dalal alDoub (Aldoub, 2022)

Bu iki fenomenden Dalalid slogan’ini: “kadinlarin glicini gdstermek glven asilamak ve
kadinlara gugla olduklarini her firsatta anlatmak” (aysha, 2022) olarak ifade etmektedir. Turk
fenomen Hulya aslan distncelerini “Glzel giyinmek benim igin bir yagsam tarzi. Uyumu ve farkli
tarzlan kanstirmayi seviyorum “olarak ifade etmektedir (turkiyegazetesi, 2022). Gdsterilen iki
ornekten de anlasilacagi Gzere ginimiz kamusal, siber ve sosyal alanin gecirmis oldugu
donlisim beraberinde yeni moda algilari ve yasam sekilleri getirmistir. Bu déntsum tarihsel
anlamda idealizmden rasyonaliteye, kolektif bilingten bireysel estetik algilara dogru evirilmistir.

Sosyal medya ve internet, islami modanin lokal ve kiresel diizeyde hizli yayilmasinin
arkasindaki itici gliglerin baginda gelmektedir. Fenomenler sanal dinyanin sunmus oldugu bu

737



Ictimaiyat, 8(2), 2024

sinirsizlik icerisinde yerel olani saniyeler igerisinde sinir 6tesine tasimakta ve kiresel bir olguya
donustirmektedir. Boylesine bir iletisim hali degerlerin hizh tiketimi, teghiri ve segeneklerin
diktasini beraberinde getirmektedir. Ve fakat islami moda endustrisinin icracilari uhrevi olanla
degil pazarlama kismini dncelemektedir. Béylece semiyotik ve sembolik olarak uhrevi olanin
iktisadi bir teghirle dinsi hale getirildigi ve tiketilen bir meta haline dénustigu goérilmektedir.
icracilara gére, “Msliman kadinlar, en son trendlerin zarif ve sade olmasina ve islam kdiltiiriine
uygunluguna dikkat ediyorlar (Turkiyegazetesi, 2022) Bunun yaninda “zevklerine farklilik
kattigini, tek bir hashtaghle bircok alternatifi gérme firsati yakaladiklarini ve bunun giyimlerine,
yasamlarina, dugunlerine, sofralarina yansidigini (Gazetesi H, 2022)” ifade etmektedirler.

Gunumuzde sosyal medya fenomenlerinin, Dalalid ve Hilya Aslan gibi, ifade ettikleri sloganlar
ve dluslnceler, kamusal, siber ve sosyal alanlarda yasanan dontsimin moda algilarina ve
yasam tarzlarina nasil yansidigini gézler onliine sermektedir. Bu dénlsim, bireyin estetik
algilarini ve moda anlayisini kolektif bilingten ziyade, bireysel tercihler ve rasyonel yaklagimlar
dogrultusunda sekillendirmektedir. Sosyal medya ve internetin sagladigi genis erigim imkanlari,
islami modanin yerel sinirlardan gikip kiiresel bir fenomene déniismesine olanak tanimakta; bu
slirecte, moda algilar ve giyim tercihleri sinirsiz bir iletisim agi icerisinde hizla yayilmakta ve
evrilmektedir.

Bu iletisim ve tiketim dinamikleri, islami moda endiistrisinde de uhrevi degerler yerine
pazarlama ve tiketim odakli yaklasimlarin éne ¢ikmasina neden olmaktadir. Moda icracilarinin
ve tiiketicilerin son trendlere, islam kdiltiiriine uygunluk ve estetik zarafet gibi kriterlere dikkat
etmeleri, islami modanin sadece dini bir tercih olmaktan cikip, ayni zamanda estetik ve kiiltirel
bir ifade bicimine déntstigunid gdstermektedir. Bu stireg, sembolik ve semiyotik olarak uhrevi
olanin ekonomik bir meta olarak tiiketiimesine ve sunulmasina yol acmakta, bdylece islami
modanin hem dini hem de estetik bir boyut kazanmasini saglamaktadir. Sosyal medya
fenomenlerinin etkisiyle sekillenen yeni moda algilar ve tilketim aliskanliklari, islami modanin
modern dinyada nasil bir evrim gegcirdigini ve bireylerin bu suregte nasil aktif rol oynadigini
g6stermektedir. islami moda, dini degerlerle uyumlu, estetik ve kiiltiirel bir cesitliligi barindiran,
aynl zamanda kiresel moda trendlerine entegre olabilen dinamik bir alan olarak én plana
cikmaktadir.

7. Oyun

GUnumuz baskin faktérlerinden biri olan “internetin” toplumu/bireyi ne derece dénustirdigu
sorusu bizleri birgok olguya gétiirmektedir. Bu olgulardan biri de “internet oyunlar” olarak
karsimiza gikmaktadir. internet ile yeni iliski sosyallikleri sohbet, oyun, haberlesme ve aligverisi
daha hizli kilmaktadir. Bu hiz internettin asiri kullanimi sonucundan bagimhlik ve degerlerin
asinimi gibi birtakim sorunlari da ortaya cikarmaktadir. Cevrimicgi oyunlar bu baglamda
degistiren dénlstlren ve yasamsal pratiklerimizi belirleyen olgulardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Boylesi bir degerlendirme bize “oyun din- oyun-moda” iligkisini sorgulatmaktadir.
Turkiye de son dénemlerde poplulerlesen ve tiketilen bir¢cok seyin yanina yeni bir durum daha
eklenmis durumdadir. Bu durum islami moda oyunlari olmaktadir. Bu oyunlar kiigiik yastaki
cocuklardan yetigkinlere kadar her yas grubuna uygun olarak kullanima sunulmus durumdadir.
Bu oyunlar fakli isimlerle (tirbanl manken giydirme oyunu, tesettiirli Barbie, Islami moda
oyunu. Vb.) isimlendirilmekte ve kullanima sunulmaktadir.
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' Bu oyunlar kisiye kendi tarzini olusturma firsati sunmaktadir. Burada modanin gegis evresinde
oldugu gibi kapitalizm faktéri araci rolt Gstlenmektedir. Ve fakat daha kayda deger olan durum
ise uhrevi (dinsel olan ve temel yaklasimi belli olan) olanin tiiketime sunulmus olmasi ve topluluk
biling/deg@erleriyle ilgili olanin bireysel estetik ve hazza teslim edilmesi sorunudur.

internetin toplumsal ve bireysel déniisiimdeki etkisi, 6zellikle gevrimici oyunlar araciligiyla yeni
sosyal etkilesim bigimlerinin ortaya c¢ikisini ve mevcut degerlerin yeniden sekillenmesini
saglamaktadir. internet oyunlari, sohbetten alisverise kadar bircok faaliyeti hizlandirirken, ayni
zamanda bagimlilik ve degerlerin asinmasi gibi sorunlari da beraberinde getirmektedir. Bu
baglamda, islami moda oyunlar gibi yenilikgi uygulamalar, din-moda-oyun iligkisini
sorgulamamiza yol agan 6nemli érneklerden biri haline gelmistir. Turkiye'de populerlesen
islami moda oyunlari, cocuklardan yetiskinlere her yas grubuna hitap eden bir yelpazede
sunulmakta ve kisisel tarz olusturma firsati saglamaktadir. Bu oyunlar, tirbanli manken giydirme
oyunlarindan tesetturlli Barbie'ye kadar farkli isimlerle anilmakta ve dini temali moda anlayisini
eglenceli bir platforma tasimaktadir. Ancak bu sirecte, kapitalizmin modayi ve dinin uhrevi
boyutunu nasil tiiketime sunarak bireysel estetik ve hazza dénistlirdiglu énemli bir tartisma
konusudur.

islami moda oyunlarinin yayginlasmasi, kapitalizmin din ve moda {izerinden nasil yeni tiiketim
alanlan yarattigini géstermektedir. Bu oyunlar, dini degerlerin ve topluluk bilincinin bireysel
tercihler ve estetik anlayislar tizerinden yeniden tanimlanmasina olanak taniyarak, toplumsal ve
dini normlarin dijital ortamda nasil déniisiime ugradigini ortaya koymaktadir. Bu durum, modern
toplumlarin din, moda ve tiuketim kaltirl arasindaki karmasik iligkileri yeniden disiunmeleri
gerektigini vurgulamaktadir. Dolayisiyla, islami moda oyunlari, bireysel ifade dzgurligi ve dini
degerlerin tlketim kdltirG icinde nasil yeniden sekillendirildiginin canli bir drnegini
sunmaktadir.

Asagida ekran alintisi verilen iki gbérsel durumu érnekleyen oyunlardir.

s (3 O N S ¢ S Z . SN\ » SNBSS mdi~ )
Resim 4: islami Moda Oyunu (Kids Games Factory, 2024).

" Bahsedilen oyunlarin sayisi birden fazla oldugu igin tek tek yazmak uygun olmayacaktir. Bahsedilen
oyunlar Google basta olmak (izere diger arama motorlariyla aratilarak ulasilabilmektedir. Birkag 6rnek
http://www.oyunkolu.com/giydirme-oyunlari/turbanli-manken-giydirme.html
http://www.bebekoyunu.com.tr/islami-moda.html

https://www.barbioyunu.com.tr/tesettur-modasi.htmi
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Resim 5: Tesettlir Moda Oyunu (Barbioyunu, 2024).

8. Sonug

1980'lerden itibaren dinya genelinde neoliberalizmin etkisiyle hizlanan toplumsal degisimler,
yasami imajlarla stislenmis bir vitrine dénistirmustir. Bu strecgten politik ve sosyal kesimler
farkl sekillerde etkilenmis, Islami kesim de bu déniisimden payini almistir. Ozellikle moda
alaninda yasanan degisimler, islami kesimin giindelik yasamda nasil bir gériiniirlilk kazandigini
ve kadin Uzerinden nasil bir sunum yapildigini géstermektedir. Tarihsel gelisim icerisinde
degisim gdsteren bu sunumlar, giiniimiizde islami moda anlayisiyla kendini géstermektedir. Bu
anlayis, dergiler, sosyal medya fenomenleri, gevrimici oyunlar gibi ¢esitli platformlarda kendine
yer bulmustur.

Neoliberal degisimlerin etkisiyle, Islami moda anlayisinin popilerlesmesi, inancin
metalagsmasini ve toplumsal degerlerin estetik kaygilar Gzerinden yeniden sekillendiriimesini
beraberinde getirmistir. Bu sireg, idealizmden rasyonaliteye, kolektif bilingcten bireysel ifadeye
doénlsimu isaret etmekte ve toplum i¢inde sinifsal ayrismalara neden olmaktadir. S6z konusu
platformlar araciligiyla, dini degerlerin ve inanglarin ticarilestiriimesi, bireysel estetik ve
zevklerin 6n plana gikariimasi, islami kesimin giindelik yasam pratiklerinde ve moda anlayisinda
énemli bir dénisum yasadigini géstermektedir.

Neoliberal déniisim siireci, islami moda anlayisinin ortaya cikisi ve yayginlasmasiyla, dini
degerlerin ve inancglarnn nasil bir estetik ve tlketim objesine doénlstligini agikga ortaya
koymaktadir. Bu déniisim hem Islami kesimin i¢ dinamiklerini hem de toplumsal deger
yargilarini etkileyen, kolektiften bireysel algilara, degerlerden estetik kaygilara dogru bir
evrilmeyi isaret etmektedir. Bu evrilen moda anlayigi, ayni zamanda toplumda yeni sosyal ve
kdlturel dinamiklerin olusumuna zemin hazirlamaktadir.

Bu evrilen moda anlayiginin, bireylerin kimlik algisi Uzerindeki etkileri ve toplumsal normlarla
olan iligkisi, sosyolojik bir inceleme alani olarak dnem tagimaktadir. Neoliberalizmin hizlandirdigi
bu déndsim, bireylerin kendilerini ifade etme bicimlerinde daha &6zgir ve cgesitli aracglara
yonelmelerine olanak saglamis, ancak ayni zamanda dini inanclar ve pratikler gibi temel
degerlerin ticarilesmesine ve ylzeysellesmesine de yol agmistir. Bu durum, dini inanglarin
yasanis bigimlerinde ve ifade edilis sekillerinde dnemli degisikliklere neden olmus, islami moda
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gibi olgular aracihgiyla dindarlik anlayiginda ve uygulamalarinda cesitlenmeler meydana
getirmistir

Ozellikle islami moda oyunlari gibi yenilikci platformlarin ortaya cikisi, dini pratiklerin ve giyim
tarzlarinin yeni nesil icin nasil bir oyunlastirma ve eglence unsuru haline geldigini
goOstermektedir. Bu durum, dini degerlerin ve 6gretilerin gocuklar ve gencler tarafindan nasil
algilandigini ve igsellestirildigini yeniden dugtinmeyi gerektirir. Ayni zamanda, bu tur yenilikler,
dini inang ve pratiklerin gelecek nesiller tarafindan nasil evrilecegi ve sekillenecegdi konusunda
da 6nemli ipuclar sunmaktadir.

Bu dénlisum slreci, bireysel ve toplumsal dizeyde yeni bir dengenin arayisini da beraberinde
getirmektedir. Bireyler, dini degerler ile modern yasam tarzlari ve tiketim aligkanlklar arasinda
bir denge kurmaya calisirken, toplum olarak da bu degisimlerin nasil yénetilecegi ve bireylerin
kimlik, inan¢ ve kdlttrel degerlerini nasil koruyup gelistirebilecekleri konusunda yeni stratejiler
gelistiriimektedir.

Sonug itibariyla, islami moda ve internet oyunlari gibi olgular, neoliberal déniisimiin getirdigi
yeni sosyal, kiltiirel ve ekonomik dinamiklerin bir yansimasi olarak, dini ve kilttrel pratiklerin
cagdas dinyada nasil yeniden sekillendirildigini ve yorumlandigini géstermektedir. Bu olgular,
hem dini degerlerin korunmasi ve aktariimasi hem de bireylerin modern diinyada kendi
kimliklerini nasil inga ettikleri konusunda zengin bir tartisma alani sunmaktadir. Bu tartisma,
gelecekteki toplumsal ve kiltlrel déntstmlerin anlasiimasi icin kritik Sneme sahiptir.
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Extented Abstract

The in-depth examination of the social structure in Turkey reveals that women's perception of clothing and fashion goes beyond
mere aesthetic choice, becoming a political, social, and cultural form of expression. The style of dress symbolizes women's place
in society, their ideological stance, and social class, while also serving as an indicator of their individual identities and societal
belonging. The transformation in women's clothing choices in Turkey, especially when analyzed in the context of Islamic fashion,
demonstrates that this change is not limited to the fashion industry but is intertwined with broader political and social changes.

Since the 1960s, and particularly gaining visibility in public spaces during the 1980s, the practice of covering has been considered
a reflection of the struggles women face both in public and private spheres. During this period, women's ways of covering became
the focus of various political and social debates, with the presence of covered women in public spaces being both supported and
criticized. The visibility of covered women increased in the 1980s due to political processes, leading to the exploration of a new
domain in the world of fashion. Islamic fashion emerged during this time as a style that reflected women's religious beliefs as well
as their modern lifestyles.

By the 2000s, Islamic fashion gained a broader platform, reaching wider audiences through new media tools such as social media
influencers, fashion magazines, and online platforms. In this process, covered women expressed not only their religious beliefs
but also took their place as active participants in the fashion world. Islamic fashion expanded the ways women could express
themselves, offering them options that were both in line with their religious beliefs and fashionable and stylish. This transformation
has been considered an important step in terms of women's social participation and visibility in Turkey. Evaluations through Islamic
fashion have strengthened women's presence in social and political fields, while also allowing for significant change and diversity
in the fashion industry. Women's clothing choices are now recognized not only as individual aesthetic preferences but also as tools
for social, political, and cultural expression. In this context, Islamic fashion serves as a significant example of the active roles
women play in social and cultural changes and the reflections of these changes in the fashion world.

Today's consumer culture leads the evolution of fashion perception from a collective dimension to multiple individual dimensions.
We observe this evolution as a structure where consumption practices come to the forefront beyond political identities. For
example, driving a Jeep, going to Umrah twice a year, Islamic holidays, fashion blogs, social media influencing, and virtual activism
have become new ways of expressing an individual's social status and identity. This situation, along with easier access to fashion,
has brought issues of economic ostentation and social insensitivity to the forefront. While covering was perceived as a symbol of
othering in the past, today, it is recognized as a sign of women's freedom to make choices through fashion. As Elizabeth Bucar
(2017) points out, modest attire is understood to represent not only social control or religious orthodoxy but a much wider range
of meanings.

The evolution of women's clothing choices in Turkey reflects not merely personal tastes or aesthetic preferences, but a complex
expression of individuals' social, cultural, and political identities. Fashion serves as a medium for women to articulate their identities,
challenge societal norms, and celebrate personal freedoms. This transformative journey in the realm of fashion and clothing is not
confined to the fashion industry but is indicative of broader societal and cultural shifts.

Women in Turkey have blended traditional and religious norms with global fashion trends to create unique styles that reflect their
cultural and religious values while embracing modernity. This blending is especially evident among younger generations, who are
diversifying and enriching their modes of personal expression. The widespread use of the internet and social media has facilitated
access to diverse cultures, enabling Turkish women to draw inspiration from global trends, follow international fashion...

Moreover, the evolutionary process in women's clothing choices has impacted gender roles and women's positions in society.
Fashion and clothing choices have become a way for women to express their freedoms, independence, and individual preferences.
By choosing their attire, women not only defy social expectations but also strengthen their identities, gaining a more visible and
influential position in society.

In conclusion, the changing dynamics of women's fashion and clothing in Turkey are not just a reflection of the fashion industry's
evolution but signal significant changes in the societal and cultural landscape. Fashion emerges as a crucial tool for understanding
social change and dynamics, marking women's clothing choices as a multifaceted expression of their roles in society. This shift in
women's clothing choices signifies not only changes within the fashion industry but also important transformations..
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