Journal of Advanced Technology Sciences
ISSN:2147-345

FARKLI BiCiM (FORM) VE RENKLERIN
GENC ODASI MOBILYASI TERCIHINE ETKISI

Oguzhan UZUN?, Mehmet SARIKAHYA?, ihsan KURELI®

!Cankir1 Karatekin Universitesi, Meslek Yiiksekokulu, Malzeme ve Malzeme Isleme
Teknolojileri Béliimii, Cankir,, TURKIYE
2Afyon Kocatepe Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, I¢c Mimarlik ve Cevre Tasarimi1
Boliimii, Afyonkarahisar, TURKIYE
3Gazi Universitesi, Teknoloji Fakiiltesi, Agagisleri Endiistri Miithendisligi Boliimii,
Ankara, TURKIYE
oguzhanuzunl9@hotmail.com

Ozet-Bu arastirmada kullanicilarin gen¢ odasi mobilyalarina yénelik bicim/form ve
renk tercihlerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla kare, liggen ve daireden
tiiretilen formlarda sar1, kirmizi, mavi, turuncu, yesil ve mor renklerde toplam 18 farkl
geng odasi tasarimi yapilmis ve katilimeilarinin %31’inin erkek, % 69 unun kadin
oldugu ve % 29’unun yasinin 20 oldugu 200 kisiye hangisini tercih edecekleri model ve
renk olusturulan bir anket yardimiyla sorulmustur. Buna gore; en fazla tercih edilen
bicim %54,5 ile kare ve ardindan %33 ile daire ve %12,5 ile iiggenden tiiretilen formlar
olarak belirlenmistir. Kareden tiiretilen bi¢imin en fazla tercih edilen rengi mavi,
ticgenden tiiretilen bigimin en fazla tercih edilen rengi mor, daireden tiiretilen bigimin
en fazla tercih edilen rengi mavi olarak belirlenmistir. Buna gore; geng¢ odasi tasarime1
ve TUreticilerinin gen¢ odasi tasarimlarinda Oncelikle kare ve sonrasinda daire ile
ticgenden tiiretilen bicime yer vermeleri ve renk olarak da mavi ve mor renklere agirlik
vermeleri Onerilebilir.

Anahtar Kelimeler-Mobilya, i¢ mimari, gen¢ odasi

EFFECTS OF DIFFERENT FORMS AND COLORS
ON TEENAGER ROOM FURNITURE PREFERENCES

Abstract- In this research, it was aimed to determine the-form and color preferences of
the users for teenager room furniture. For this purpose, 18 different teenager rooms in
yellow, red, blue, orange, green and purple colors were designed in square, triangular
and circular forms in total. 200 people, of whom 31% were male, 69% were female and
29% were 20 years old, were asked which to choose with a prepared questionnaire.
According to this; it was determined that the most preferred form was square with
54.5% rate followed by a circular form with 33% rate and a-triangular form with 12.5%
rate. The most preferred color is blue for the square form purple for the triangular form,
and blue for the circular form. According to this; teenager room designers and
manufacturers may be advised that they should primarily use square forms, then circular
and triangular forms and focus their attention on blue and purple colors in teenager
room designs.

Bu makale, 4. Uluslararasi Mobilya ve Dekorasyon Kongresinde sunulmus ve
lleri Teknoloji Bilimleri Dergisi'nde yayinlanmak lzere segilmistir.
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1. GIRIS INTRODUCTION)

Mobilya sirketleri c¢agdas kiiresel pazarda giiglii bir rekabetle karst karsiya
bulunmaktadir. Bu sirketler pazar paylarimi iyilestirmek veya en azindan devam
ettirmek i¢in siirekli ¢aba gostermelidirler. Tiiketiciler gliniimiizde ¢ok talepkardirlar ve
tiriin hakkinda kalitesinden emin olabilmeleri i¢in miimkiin oldugunca cok bilgi
istemektedirler [1-2]. Degisen tiiketici istekleri ve tiir kullanilabilirligi, sert agag
irtinlerinin tasarimimi ve imalatin1 etkilemektedir [3]. Fonksiyonellik, giivenilirlik,
dayaniklilik, estetik oOzellikler ve giivenlik gibi iiriin Ozellikleri, mobilyalarin {iriin
degerini yansitan 6zelliklerdir. Bu 6zelliklerin {iriinlere yansidig1 seviyeye iiriin kalitesi
denir ve bu seviye, tiiketici tercihlerine ve tiiketici 6zelliklerine gore degisir [4]. Markal1
mobilya satin almada miisterileri etkileyen ilk degisken, c¢esitlilik (farklilik) iken fiyat
ve kalite de diger degiskenlerdir [5]. Bednarik ve Kovats karar mekanizmalarinda
fiyatin halen ¢ok onemli bir faktoér oldugunu belirtmiglerdir. Bununla birlikte, sosyal
sorumluluk egilimi, ¢evre koruma ve insan sagliginin degerlendirilmesi gibi konular da
onemlidir; dolayisiyla ucuz eko-iirlinlere olan gereksinimlerin mobilya pazarinda da
goriinmesi beklenebilir [6]. Liker ve ark. Hirvatistan ve Slovenya'daki ahsap mutfak
mobilyalarinin satin alinmasi1 ile ilgili ti¢ faktoriin goreli Onemini belirlemeyi
amaglamislardir. Ankete katilanlar, mutfak mobilya fiyatindan daha fazla iiretim ve
tasarim konusunda endiseli bulunmuslardir [1]. Berginc ve ark. 6nde gelen mobilya
sirketleri ve tasarimcilarinin yonetimlerinin, daha biiyiik yaraticilik (daha yenilikei
coziimler), daha iyi tasarim ve daha fazla yeni fikirleri en yiiksek gii¢ ve isbirligi firsatt
olarak belirledigini tespit etmistir [7]. Aras ve Ozdemir farkli sosyo-ekonomik
durumdaki kullanicilarin mobilya tercihlerinin de farkli oldugunu belirtmistir [8].
Kurtoglu ve arkadaslar1 ¢calismalarinda; kotii bir mobilyanin sebep oldugu sirt, adale, bel
ve ayak agrilar1 gibi fizyolojik zararlarmin yaninda kisiyi rahatsiz ve huzursuz edecek
psikolojik etkilerinin de olabilecegini belirtmislerdir [9]. Tiiketicilerin satin alma
sirasinda  belirttikleri  tasarim  beklentilerinde  Oncelik  olarak  imaj/goriiniim,
fonksiyonellik ve hijyenik olmasi, kolay temizlenebilmesi gelirken, giivenlik ve fiyat bu
Ozelliklerden daha sonra yer almaktadir [10]. Mobilya tercihinde etkili olan faktorlerin
basinda iriiniin kalite belgeli olmasi, {irlinlin mevcut {rilinlerle uyumlu olmasi
gelmektedir. Uriiniin dikkat ¢ekiciligi, modaya uygun olmasi ve tasarim faktdrleri daha
sonra gelmektedir [11]. Kimi tiiketici tercihte fonksiyonelligi 6n plana ¢ikarirken,
kimileri imaj yaratan biiylik ve gosterisli mobilyalar isteyerek 6zgiinliigii ve estetigi 6n
plana ¢ikarmaktadir. Bazi tiiketiciler fonksiyonun oncelikli oldugu minimalist ve sade
tasarimlar isterken bazilar siislemeciligin 6n planda oldugu tasarimlar istemektedirler.
Yine tiiketiciye bagli olarak renk, form, malzeme, desen, antropometrik uyum, armoni
gibi Urtin 6zellikleri tercihleri farklilik gostermektedir [4].

Bu aragtirmada genel olarak mobilya tercihinde, 6zel olarak da gen¢ odasi mobilyasi
tercihinde etkin bi¢im ve rengin belirlenmesi amaclanmistir. Bu amagla kare, {iggen ve
daireden tiiretilen formlarda sar1, kirmizi, mavi, turuncu, yesil ve mor renklerde toplam
18 farkli gen¢ odasi tasarimi yapilmis ve en cok tercih edilen bicim ve renk
belirlenmistir.
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2. YONTEM (METHOD)

Bu arastirmada kullanicilarin geng odasi mobilyalarina yonelik bigim ve renk tercihlerinin
belirlenmesi amaclanmigtir. Bu amagla kare, {iggen ve daireden tiiretilen formlarda (Sekil 1);
sarl, kirmizi, mavi, turuncu, yesil ve mor renklerde toplam 18 farkli gen¢ odasi tasarimi
yaptlmistir (Sekil 2).
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Sekil 2. Farkli renklerde temel geometrik sekillerden tiiretilen geng¢ odas1t mobilyalari

Olusturulan bu geng odalari, 200 i¢ mimarlik ve ¢evre tasarimi 6grencisine bir anket yardimiyla
sorulmustur. Ankette ayrica; katilimcilarin cinsiyet, yas ve siniflarina yonelik sorular yer
almaktadir. Katilimin kolay ve giivenilir olabilmesi i¢in online anket sistemi kullanilmistir.
Calismanin verileri 2017 yil1 Ocak-Mart aylarinda Afyonkarahisar’da toplanmistir.

3. BULGULAR (FINDINGYS)
Katilimcilarin cinsiyetlerine iligkin veriler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Cinsiyet

Cinsiyet f %
Erkek 62 31
Kadin 138 69
Toplam 200 100

Buna gore; katilimeilarin %69°unu kadinlar %31 in1 erkekler olugturmaktadir.
Katilimcilarin siiflaria iligkin veriler Tablo 2°de verilmistir.

Tablo 2. Simif

Sinif f %
1 41 20,5
2 74 37
3 61 30,5
4 22 11
5 2 1
Toplam 200 100

Buna gore; katilimeilarin %37’sini 2. sinif 6grencileri olugturmaktadir.
Katilimcilarin yaglarma iligkin veriler Tablo 3’te verilmistir.
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Tablo 3. Yas

Yas f %
17-21 145 72,5
22-25 49 24,5
25 tizeri 6 3
Toplam 200 100

Katilimcilarin %72,5’inin yas1 17-21 arasindadir.
Katilimcilarin modelleri tercih etme yiizdelerine iliskin veriler Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Katilimcilarin modelleri tercih etme ytizdeleri

Model f %
Kare 109 54,5
U(;gen 25 12,5
Daire 66 33
Toplam 200 100

Buna gore; en fazla kareden tiiretilen modelin tercih edildigi belirlenmistir.
Secilen modellerin tercih edilme yiizdelerine iliskin veriler Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 5. Modeller i¢in renk tercih yiizdeleri

Sar1 Kirmizi | Mavi Mor Yesil Turuncu
Kare 15,6 17,4 36,7 17,4 5,6 7,3
Ucgen 8 28 20 36 0 8
Dairesel | 13,6 13,6 34,8 15,2 1,6 21,2

Buna gore kareden tiiretilen model icin en fazla mavi, liggenden tiiretilen model i¢in mor ve
daireden tiiretilen model i¢in de mavi rengin tercih edildigi belirlenmistir.

4. SONUC VE TARTISMA (CONCULUSION AND DISCUSSION)

Bu aragtirmada kullanicilarin geng odasi mobilyalarina yonelik bi¢im ve renk tercihlerinin
belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla kare, tiggen ve daireden tiiretilen formlarda sari, kirmizi,
mavi, turuncu, yesil ve mor renklerde toplam 18 farkli geng odasi tasarimi yapilmistir. Buna
gore; en fazla tercih edilen bi¢cim kare ve ardindan daire ve iiggenden tiiretilen bicimler olarak
belirlenmistir. Kareden tiiretilen bigimin en fazla tercih edilmesi aligkanliklardan ve bu tipteki
mobilyalarin piyasada yaygiligindan kaynaklanmis olabilir. Bunun yaninda daire ve liggenden
tiiretilen formlarin da belirli oranlarda tercih edilmesi bu mobilyalarin da talep gordiigii
anlamia gelmektedir. Mobilya {ireticilerinin ve tasarimecilarin 10 farkli geng odasi tasariminin
6’sin1 kare, 3’{inli daire ve 1’ini de {iggenden tiiretilen bigimlerde tasarlamalar1 Gnerilebilir.
Mavi renk, kare ve daireden tiiretilen formlarda en fazla tercih edilen, yesil renk ise tiim
gruplarda en az tercih edilen renk olmustur. Mobilya iireticilerinin ve tasarimcilarin {iriin
arzlarinda mavi rengi yogun bir sekilde kullanmalar1 6nerilebilir. Bu arastirmada ana ve ara
renklerle kare, liggen ve daireden tiiretilen bicimler kullanilmistir. Siiphesiz ki mobilyada renk
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zenginligi cok fazla olup farkli bicimlerde mobilyalar da iiretilebilir. Gelecek arastirmalarda
farkli renkler ve bigimler sorgulanabilir.
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