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Dijital medya aginin gelismesiyle birlikte video icerigi pazarinin dagitimi ve tUketimi internet tabanli platformlara dogru
bir blyUme gostermistir. DUnya ¢apinda en buyuUk ¢evrimici video akis platformlarindan biri olan YouTube, geleneksel
yayin ortaminin aksine kullanicilarin gevrimigi video icerigi olusturmasina, yiklemesine ve izlemesine olanak taniyan
yaplya sahiptir. Bu 6zelligi sayesinde ¢esitli tur ve nitelikte, icerik Ureticisinin kendi denetiminde olan ve icerigi tamamen
kendisinin olusturdugu siyasi ve guncel olaylarlailgili video igeriklerinin tiketimi hizla artmaktadir. Bu ¢alisma, bireylerin
siyasive guncel olaylarlailgili Youtube kanallarini kullanma motivasyonlarini tespit etmek ve motivasyonlar arasinda nasil
bir iliski oldugunu ortaya koymak amaciyla yurdtulmustur. Nicel arastirma yontemlerinden anket tekniginin kullanildigi
arastirma sonucunda, bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel igcerikli kanallari kullanma motivasyonlarinin sirasiyla medya
uygunlugu, bilgi arama, siyasal hiciv eglencesi ve psikolojik istikrar oldugu ortaya ¢ikmistir. Motivasyonlar arasinda
anlamli bir iliski oldugu, yuksek egitimli bireylerin psikolojik istikrar motivasyonunun daha dusuk oldugu, genclerin
ve geng yetiskinlerin kanallari takip etme motivasyonlarinin daha yUksek oldugu sonucuna ulasiimistir. Bu yénuyle

calismanin dijital medya ve siyasal iletisim alaninda yUrutulen ¢alismalara yol gosterici olacagi 6ngdrulmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, YouTube, Siyasi ve GUncel Icerikler, Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi, Siyasal lletisim.

ABSTRACT

With the development of the digital media network, the distribution and consumption of the video content market has
grown towards internet-based platforms. YouTube, one of the largest online video streaming platforms worldwide, has a
structure that allows users to create, upload and watch online video content, unlike traditional broadcast media. Thanks to
this feature, the consumption of video contents of various types and qualities related to political and actual events, which
are under the control of the content producer and whose content is created entirely by herself, is rapidly increasing. This
study was conducted to determine individuals' motivations for using YouTube channels related to political and actual
events and to reveal what kind of relationship there is between motivations. As a result of the research using the survey
technique, it was revealed that individuals' motivations for using political and actual content channels on YouTube are
convenience of the media, pursuit of information, entertainment of political satire and mental stability, respectively. It
was concluded that there is a significant relationship between motivations, that highly educated individuals have lower
mental stability motivation, and that young people and young adults have higher motivation to follow the channels.
In this respect, it is anticipated that the study will guide studies carried out in the field of digital media and political

communication
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Giris

Yeni iletisim duzeniyle birlikte igerik tuketimi,
mevcut radyo ve televizyon gibi geleneksel
medya akisindan bilgi almaya odaklanmaktan,
internet ve mobil sistemlere dayanan cihazlara ve
dijital medya platformlarina dogru ilerlemektedir.
Ozellikle koronavirUs salgininin bircok insani evde
izole etmesi ve fiziksel olarak sosyallesme sansinin
azalmasindan sonra kesintisiz yayin imkani
sunan dijital platformlar iletisim aginin 6nemli
bir parcasi olmus, insanlarin bilgi saglama ve
etkilesime gecme ihtiyaclarini karsilayabilecekleri

sosyokulturel bir ag haline gelmistir.

Son yillarda video iceriginin Uretimi ve dagitimi
agisindan internet tabanl video ortamlarinin
hizmetlerinin 6nemli bir bdyume gostermesiyle
YouTube gibi sosyal paylasim siteleri, video
iceriginin  sunulma ve tuketilme bicimindeki
onemli degisiklikleri temsil etmektedir. Kullanicilar,
artik medya dagditim zincirinin aktif katiimcilaridir.
YouTube medya igeriginin Uretiminde, dagitiminda
vealinmasindaaktifbirroloynadigindangeleneksel
yayinciligin aksineg, izleyici merkezli bir bakis acisina
sahiptir. Kullanicilar haberler, gindemdeki konular,
muzik videolari, dizi ve filmler, eglenceli icerikler ve
cok daha fazla medya icerigi icin amacg ve arzulari

dogrultusunda bu platformu kullanmaktadir.

Medya kullaniminin altinda yatan motivasyonlari
anlamak icin kullanicilarin psikolojik ve davranissal
yonlerini analiz eden arastirmacilar medya
ortamlarinin ozellikle internetin edlence, zaman
gecirme, gunluk hayattan kagis, bilgi sahibi olma,
arkadaslik kurma, haber edinme, iletisim kurma,
sosyal butunlesme gibi ihtiyaclar baglaminda
kullanildigini  ortaya koymustur (Kaye, 1998;
Papacharissi ve Rubin, 2000; Stafford ve Stafford,
2001; Charney ve Greenberg, 2002; Ko, Cho ve
Roberts, 2005; Diddi ve LaRose, 2006; Haridakis
ve Hanson, 2009; Zolkepli ve Kamarulzaman, 2011).
Bu baglamda medya sec¢imi, izleyicilerin arzularini
ve hedeflerini tatmin etme surecidir ve yeni medya
ortamlarinin yukselisi, kullanimlar ve doyumlar
teorisini cok daha dnemli hale getirmektedir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

GUnumuzde YouTube platformu Uzerinde medya
kanallarinin sayisi ve gesitli tur ve nitelikte iletilen
icerikler gun gectikge artmaktadir. Bu medya
icerikleri arasinda yer alan siyasi ve guncel
olaylarla alakall igerikler insanlarin bilgi sahibi
olmasi ve toplumsal gundemle alakali gelismeleri
yakindan takip etmesi bakimindan geleneksel
yayincilik anlayisina alternatif bir alan olarak
konumlanmistir. Bugun ozellikle sosyal medya
ve YouTube Uzerinden dagitilan siyasi ve guncel
icerikli videolar, karasal ve kablolu kanallar gibi
mevcut televizyon kanallarinin tekelinde olan siyasi
video iletisiminde bir degisimi de beraberinde
getirmistir. Ozellikle geleneksel medyadan ayrilan
gazetecilerin kendi agtiklari YouTube kanallarinin
yani sira, bu platformda konunun uzmanlari ve
cesitli icerik Ureticileri tarafindan igerigi kendisinin
olusturdugu siyasal, toplumsal ve ekonomik
olaylarla alakali video iceriklerin tuketicilerle
bulustugu goérulmektedir. Ayrica siyasi aktorlerin
kendini ifade ettigi, topluma yonelik siyasal
iletisim faaliyetlerinin yUratulebildigi yeni bir
alan acilmaktadir. Bu sureg, secmenleri etkileme,
kamuoyu olusturma ve siyasi hedeflere ulasma

amacina da hizmet etmektedir.

Bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallari kullanma motivasyonlarinin arastirilmasi,
bu ortamlarda 6ne c¢ikan kullanim ve doyum
ozelliginin ortaya konmasi ve kullanicilari bu
ortamlardaki videolari izlemeye iten unsurlari
one cikarmak bakimindan 6nem arz etmektedir.
Ozellikle bu ortamlardaki motivasyon kaynagina
odaklanmak ilerleyen sureclerde siyasal iletisim
sureclerinin bu platformdaki kanallar Uzerinden
yUrdtilmesinin éntnd daha da acabilecektir. ilgili
alan yazin arastirmasinda kullanimlar ve doyumlar
perspektifinden sosyal medya ve Youtube Uzerine
yapilan c¢alismalarin sonuclari degerlendirilmis;
YouTube, siyasi ve glncel icerikli video tUketim agi
olarak ele alinmistir. Arastirma kisminda YouTube
Uzerinden siyasi ve guncel igerikli kanallari takip
eden kullanicilarin kullanim motivasyonlari ve bu
motivasyonlar arasindaki iliskiye dair analizlere yer

verilmistir.
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Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi
Baglaminda YouTube Uzerine Calismalar
Kullanimlar ve doyumlar teorisi, izleyicilerin
medyayla ne yaptidina odaklanarak, medyayi
kullanma motivasyonlarini belirlemeye
calismaktadir. Teorinin 6zU, izleyicilerin medyayi
kullanma gerekgelerini sekillendiren ihtiyaclari ve
onlari belirli medya kullanim davranisina motive
eden nedenleri aciklamak ve anlamaktir. Medya
kullanicilarini pasif goéren bircok teorinin aksine,
medya-alici iliskisinde izleyiciler basi c¢eker ve

medya tuketimi Uzerinde kontrol sahibidirler.

Teorinin temel varsayimlari izleyicilerin aktifligi ve
medya kullaniminin hedefe yoénelik oldugudur.
izleyiciler medyayla ilgili énceki deneyimlerine
dayanarak motive edici secimler yapar. Medyanin
secimi ve kullanimi motive edicidir, insanlar ihtiyag
ve arzularini tatmin etmek icin medya ortamlarini
se¢cmevekullanmayaydnelikinisiyatifalirlar.Medya
ortamlari, izleyici yénelimlerinden dolayl diger
ihtiyactatminkaynaklariylarekabethalindedir(Katz
ve digerleri, 1974: 510-511). Bu bakimdan izleyiciler
medyayl tUuketme nedenlerinin  farkindadirlar
ve bu nedenleri bilingli olarak kendi ihtiyac ve
isteklerini karsilayacak medya secimlerini yapmak
icin kullanirlar. izleyiciler ayrica medya mesajlarini
yorumlamayabilme ve bu mesajlari kendi sectikleri
gibi hayatlarindan kullanma yetenegine sahiptir.
Bu yénuyle medyanin kendilerini ne kadar ve ne
sekilde etkiledigini kontrol etmektedirler.

Katz, Haas ve Gurevitch'in (1973:166-167) semasina
gore izleyiciler medya kullanimiyla bes sosyal
ve psikolojik ihtiyaci karsilarlar. Bunlar, bilgiyi ve
anlayisi guclendirmeye iliskin bilissel ihtiyaclar,
duygusaldeneyimleresahipolmayailiskinduygusal
ihtiyaglar, gluveni, statlyd, istikrari veya inanilirhgi
glclendirmeye iliskin butlunlestirme ihtiyaci, aile,
arkadaslar veya cevreyle iliskileri guglendirmeye
iliskin sosyal butunlesme ihtiyacl, gerginligi
giderme veya rahatlamaya iliskin kagis ihtiyacidir.
Bu ihtiyaclar tUketicilerin medya ortamlarindan
sagladigr doyumlarla gideriimektedir. Ozellikle
gazete, televizyon ve radyo gibi aracglar siyasi ve
gundemle alakali bilgi ihtiyaci icin daha fazla
tuketici tarafindan kullanilmaktadir.

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Yeni medyanin sagladigi olanaklarin kullanicilari
belirli tatminler beklemeye yoneltmesi ve bu
medya ortamlarini kullanarak elde edecekleri
tatmini sekillendirmesi oldukga olasidir. Sundar ve
Limperos (2013: 512-517) kullanicilarin bu ortamlarla
etkilesime girdiklerinde elde edecekleri yeni
medya tatminlerini dort kategoriye ayirmaktir.
Bunlardan ilki olan, modaliteye dayali tatminler,
medya iceriginin farkli sunum ydntemlerini ifade
eder ve insanin algi sistemlerinin farkli yoénlerine
hitap eder. internetin birden cok bicimde (metin,
resim, ses, video) icerik saglama yetenegdi, onu
“multimedya” olarak adlandiriimasinin nedenidir.
Kurulusa dayall tatminler, yeni medyanin
insanlara bilgi ve icerik olusturarak paylasma
yetenedi vermesini icerir. Bu tatminler, topluluk
olusturma ve icerigi kullanicilarin isteklerine gore
uyarlama yetenegini karsilar. Bloglarin, YouTube ve
Facebook gibi platformlarin kullanicilar tarafindan
olusturulan igerigi yayinlama ve gonderen-alici
iletisim denklemini derinden degistirmesi yeni
tatminlerin cikmasina neden olmustur. Cok sayida
cevrimici foruma katilma, baskalarinin bloglarina
yorum yazma gibi ¢cabalarin da ortaya c¢iktigi bu
duzende bireyler, topluluk olusturma ve etkilesime
gecme konusunda motive olmaktadirlar. Aslinda
sahsi anlamda kullanici tarafindan olusturulan ve
secilen icerigi profesyonel medya kuruluslarindaki
gazetecilerin  sundugu icerikten daha degerli
olarak gormektedirler. Etkilesim temelli tatminler,
kullanicilarin ortamdaki icerikte gercek zamanli
degisiklikler yapmasina imkan tanir. Uretilen
icerik veya haber sunumu artik statik degdildir, hizli
yanit verme ile tuketiciler dinamik olarak yonetir
ve icerikleri etkileyebilirler. Gezinilebilirlige dayall
tatminler, kullanicilarin ortam icerisinde hareket
etmesine izin veren uygunluktur. izleyiciler ara
yUzlerin sundugu gezinme deneyimiyle, yeni
medya ortamlarini basit bir pencereden ziyade bir
alan olarak kullanirlar. Bu sayede gezinme yoluyla
rehberlik ve alanlar arasinda hareket etmenin

getirdigi eglence ihtiyaci karsilanmis olur.

Sosyal medya doyumuna iliskin  Whiting ve
Williams'in  (2013: 368) calismasinda 6ne ¢ikan
kullanim ve doyumlar sirasiyla sosyal etkilesim,

bilgi arama, vakit gecirme, eglence, dinlenme,
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iletisimsel fayda, fikir beyani, kolaylik saglama,
bilgi paylasimi ve baskalari hakkinda goézetim/
bilgi olarak belirlenmistir. We Are Social raporuna
gore (2023), Ulkemizde internetin kullanim
amaclari arasinda sirasiyla bilgi bulmak, haber ve
etkinliklerden haberdar olmak, nasil yapilacagini
arastirmak, Urun ve marka aramasi yapmalk,
arkadaslar ve aileyle iletisimde kalmak, yeni fikirler
veya ilham bulmak, videolar, TV sovlari veya filmleri
izlemek, muzige erismek ve dinlemek, bos zaman
doldurmak gibi temel nedenlerin olmasi yer
almaktadir. Kullanici basina aylik sosyal medya
kullaniminda Instagram ilk sirada yer alirken, bu
siralama Tiktok, YouTube, Whatsapp ve Facebook
seklinde devam etmektedir.

Gao ve Feng (2016), sosyal medya kullanimina 6zel
bir édul siniflandirmasi énermektedir. iki yazar,
sosyal medya kullanimindan elde edilen odullerin,
bilgi arama, eglence, sosyal etkilesim, kendini
ifade etme ve izlenim yonetimi olmak Uzere
bes temel ihtiyagtan kaynaklanabilecegini iddia
etmektedir. Bos zaman, kullanicilari sosyal medya
platformlarina erismeye iten temel nedenlerden
biridir. Kullanicilar, bu tur icerikleri tuketerek
rahatlama ihtiyacini karsilamakta ve gunluk
yasamin sorunlarindan kurtulmaktadir.

Sosyal video icerik platformu YouTube Uzerine
uluslararasi alan yazina bakildiginda Haridakis ve
Hanson (2009: 329-330), YouTube kullaniminda,
kontrol odagi, yenilikcilik, heyecan arayisi,
kisilerarasi etkilesim ve sosyal aktivitelerin
kullanicilarin - aradiklari  motivasyon  araclari
oldugunu bulgulamistir. Sonuglar, sosyal olarak
aktif olan YouTube kullanicilarinin, videolari
etkilesim, birlikte izleme ve eglence amaciyla
paylasma egdiliminde olduklarini gostermektedir.
Kontrol etme, kullanicilarin  video iceriklerini
kontrol etme ve bilingli olarak secme egdilimlerini
belirtmektedir. Heyecan arayisi, kullanicilarin
yeni, cesitli ve yogun icerikleri arama istegini
yansitan bir Ozelliktir. YouTube cesitli tur ve
nitelikte video igerikleri sundugundan heyecan
arayisl bu igerik segcimini etkileyecektir. Bu sayede
kullanicilarin = sosyallesme egilimleri daha da

artar. Bununla birlikte YouTube'un iki belirgin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

sosyal yonu de sosyal etkilesim ve birlikte izleme
olanaklaridir. Birlikte izleme gudusUnun altinda
yatan temel unsurlar, kullanicilarin izledikleri
videolari anlamalarina ve icerik hakkinda daha
bilgili olmalarina yardimci olmak amaciyla ailesi
ve arkadaslariyla konusmalarini ve tartismalarini
onermektedir. YouTube'un istege bagli yapisi, onu
hem izleme sirasindaki etkilesimi hem de izleme
sonrasindaki sosyal paylasimlari gelistirmek igin
sosyal bir bilgi agi haline getirmektedir.

Universite  6grencilerinin  kisisel tatmin icin
Youtube'u kullanma motivasyon duzeylerini
inceleyen Mat Hussan (2022: 99) ogrencilerin
YouTube'u kullanma gudulerinin ¢cogunlukla
eglence amach oldugunu, ardindan bilgi arama
ve sosyal etkilesim gudulerinin geldigini ifade
etmektedir. YouTube'un tuketiciler ve icerik
olusturucular agisindan nasil  kullanildigini  ve
karsiladigi ihtiyacg turlerini ele alan Buf ve Stefanita
(2020: 75) igerik tuketicileri icin YouTube'un esas
olarak bir rahatlama ve bilgi edinme araciyken,
icerik yaraticilar i¢in bir taninma, sosyal onay
kaynagl ve 6z sayglyl arttirma oldugunu ortaya
koymustur. Kullanicilar gunluk yasamlarinda
deneyimledikleri stresli durumlardan uzaklasmak
icin  bir tatmin kaynadl olan YouTube, ayni
zamanda bilgi ihtiyaci konusunda toplumsal ve
siyasal olaylardan haberdar olmak icin onemli
bir ara¢ oldugu kullanicilar tarafindan dile
getirilmistir. Pasha, Rasheed ve Ali (2021: 318)
ogrencilerin YouTube'u bilissel, kisisel, duygusal
ve sosyal butlunlesme ihtiyaclarini karsilamak igin

kullandiklarini ortaya ¢ikarmistir.

Ulusal literatire bakildiginda ise, ilhan ve Gérgula
Aydogdu’'nun (2019: 1148-1150), YouTube kullanim
motivasyonlarinin inceledigi calismasinda,
Youtube videolarinin kullanicilarin gunlik hayatini
olumlu etkiledigi, bu ortamda vakit gecirmenin
hoslarina  gittigi, platformun verdigi 6zgur
davranma haliile icerik Ureticilerinin daha dogdal ve
icten davrandiklari, kullanicilarin izledigi videolarla
ilgili genelde ailesi ve arkadaslariyla konustuklari,
kullanicilarin  YouTube'u bilgilenme araci olarak
gordukleri ve video igeriklerindeki bilgilere

guvendikleri ve bu videolar bilingli sekilde tercih
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ettikleri ortaya cikmistir. Universite égrencilerinin
YouTube kullanim motivasyonlarina bakildiginda
sosyal etkilesim, Urun ve igerik tanitilmasi, gunluk
hayattan kacis, eglence ve egitim gibi temel
kullanim amaclarinin oldugu ortaya ¢cikmistir (Bicer
ve Sener, 2020: 589). Bunun yani sira haftanin her
gunuy, 1 ile 3 saate kadar bilgi edinmek, alternatif
bilgiye ve haber kanallarina ulasmak, ekonomik
ve sosyal alanda haberdar olmak amacli genclerin
YouTube'a yoneldikleri sonucuna ulasiimistir
(Koktener ve Algul, 2019: 13). Y kusagdi izleyicilerin
ise video igerik izlemeyi o6ncelikle YouTube'a
verdikleri, bu iceriklerin izlenmesinde farkli
deneyimleri yasamak, etkilesime gec¢mek, bilgi
edinmek, populer olanitakip etmekve eglenmenin
onemli oldugu ortaya cikmistir. YouTube muzik
videolarinin takibi icin 6ncelikli amag iken, sinema
filmleri, eglenceye dayali videolar ve egitici videolar
baglaminda kullanilmaktadir (Arklan ve Kartal,
2018: 929).

Kullanimlar ve doyumlar teorisi, izleyicilerin aktif
ve amag¢ odakli oldugunu ve medyay! kullanmaya
yonelik bir niyet ve beklentilere sahip olduklarini
ifade etmektedir. Medya secimi, izleyicilerin
arzularini ve hedeflerini tatmin etme sdrecini
icermektedir. YouTube kullanimi Uzerine yapilan
calismalar kullanicilarin 6zellikle video iceriklerinin
eglenme, bilgi ihtiyacini giderme, sosyallesme,
etkilesime gecme, dinlenme gibi motivasyonlarla
bu platformu  kullandigini  gostermektedir.
Son vyillarda ulke gundemini etkileyen siyasal
ve toplumsal gUndem konularinin  YouTube
kanallari Uzerinden tartisiimasi ve izleyicilerin
bu kanallari takip etme durumlari g6z 6nune
alindiginda, kanallardaki bu icerikleri takip etme
motivasyonlarini ortaya koymak oldukca énem

tasimaktadir.

Siyasi ve Giincel icerikli Video Tuketim Agi
Olarak YouTube

Bilgi ve iletisim teknolojisindeki ilerlemeler, akilli
cihazlarin yayginlasmasi mevcut medya kullanim
pratiklerinin yerine eskisinden daha farkh yeni
medya tuketim davranis bicimlerinin olusmasina
yol a¢mistir. Geleneksel video tuketimi belirli

surede ve belirli zaman igerisinde gergeklesen

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

kolektif bir eylemken, yeni medya cagindaki
medya tUketimi sinirlama olmaksizin istenilen
mekanda ve istenilen sure igerisinde bireysel
dlzeyde gerceklesen bir hal almistir. Bu degisen
tuketim anlayisinin gunumuzdeki karsihidi olan
YouTube, katalogunda bulunan ¢ok sayida video
icerigi ile cevrimici video medyasinin arasinda yer
almaktadir.

2005 yilinda kurulan YouTube, dunya c¢apinda
en buyUk cevrimici video akis platformlarindan
biridir ve kullanicilarin ¢evrimici video igeridi
olusturmasina, yUklemesine ve izlemesine olanak
tanilyan video paylasim platformudur. Herhangi bir
kullanici, videolarinin gérinecegi kendi kanalini
olusturabilir, diger kullanicilarin kanallarini takip
edebilir, yorum yapabilir, videolarini begenebilir ve
paylasabilir (Vytiaz, 2018: 7). Bu ydénuyle, etkilesim
ozelligi sayesinde izleyicilerin yayina aktif sekilde
katilmasina olanak tanir ve izleyiciler YouTube'ta
yorum birakarak veya gercek zamanh yayin
sohbetinekatilarakvideoicgerigineiliskingoruslerini
ifade edebilirler. Ayrica kullanicilarin istedikleri
konuyu veya arama terimini girerek videonun
yalnizca istedikleri kisimlarini izlemelerine olanak
taniyan bir yapisi vardir. Eszamansizlik ozelligi ile,
zaman ve mekan kisitlamalarindan bagimsiz olarak
her zaman, her yerde medya igerikleri Ucretsiz
izlenebilir ve internet baglantisi oldudu sUrece
dunyanin her yerinde bu platform kullanilabilir
(Park vd., 2020: 226).

YouTube 2,49 milyar ile 2,7 milyar arasinda degisen
kullanici sayisi ile Facebook'un ardindan dunyada
en c¢ok kullanilan ikinci video platformudur.
Pandemiden bu yana daha fazla sosyal ozellik
gelistirmeye yoneldiginden beri YouTube buyUk
olcude bir sosyal ag olarak goérulmektedir. Artik
insanlarin favori yorumcularini takip edebildigi,
video aracliligiyla birbiriyle bagdlanti kurdugu bir
yer haline gelmistir (Ceci, 2024). DUnya Uzerindeki
internet kullanicilarinin %52'si YouTube'a ayda en az
bir kez erisirken; platform her ay yaklasik 113 milyar
ziyaret almaktadir. Kullanicilar platformda her gun
1 milyar saat degerinde video tuketmektedir. Bu
rakam her gun yaklasik 5 milyar videoya karsilik
gelmektedir. YouTube, 800 milyondan fazla
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videoya ev sahipligi yapmaktadir ve her dakika
500 saatlik video bu platforma yuklenmektedir.
2024 itibariyla en ¢cok YouTube kullanicisina sahip
Ulkeler arasinda Turkiye 57,4 milyon kullanici ile
12'inci sirada yer almaktadir (Shewale, 2024). We
are Social (2023) arastirmasina goére ise kullanici
basina aylik sosyal medya kullaniminda 18 saat
30 dakika ile YouTube Instagram ve Tiktok'un

ardindan 3. sirada gelmektedir.

Kullanicilar bir bilgi, bir soruya cevap, bir réportaj,
muzik videosu, haberler, gindemde yer alan
konular, eglenceli icerikler, dizi ve filmler ve daha
fazla medya igerigi icin YouTube'u kullanirlar. Bu
da onu gunluk tuketimin bir web sitesi haline
getirmektedir. Bu kadarfazla medyaicerigine sahip
olmasinin nedeni, profesyonel icerik Uretimlerinin
yaninda amator kullanicilar tarafindan Uretilen
iceriklerin de kolaylkla bu platforma yUklenmesi

ve paylasiimasidir.

2013'ten bu yana YouTube'ta edlence populer
kategori olurken, gunuimuzde haber ve politik
bilgi iceren yayinlarin én plana c¢iktigi, ézellikle
haber kanallarinin  olusmasiyla kisa sureli
vloglarin izleyicilere ulastigi gérulmektedir. Sosyal
medya yoluyla elde edilen gelir potansiyelinin
yUkselmesi (sponsorluklar ve reklam gelirleri
gibi) kanal sahibinin statl gelistirme ve ilgili
topluluk icinde etki uygulama kapasitesinin
yUksek olmasi kanal sayisinin artmasini da
saglamaktadir. Goruntulemeler, abonelikler ve
yorumlar kanal sahibinin itibarinin bir gdstergesi
haline gelmektedir. Ayrica YouTube'un teknik
isleyisinde dnemli bir dzellik olan izleme &nerilerini
duzenleyen algoritma, kullanicilara iceriklere
erismeleri ve gdruntllemeleri konusunda 6neride
bulunmaktadir. Hangi videolarin digerlerinden
daha basarili oldugunun belirlenmesinde &neri
sistemi dnemli rol oynamaktadir (Arthurs vd., 2018:
1). Bu ydonuyle YouTube icerikleri icerik Ureten ve
tuketen taraflar agisindan gun gectikge anlamli
iliskilerin kurulmasina katki saglamaktadir.

Hsu ve Shao-Hong'a gore (2023), YouTube'ta en sik

izlenen ilk bes video turt muzik, haberler ve gtincel
olaylar, diziler veya dramalar, 6gretici videolar (dil

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

ogrenme gibi) ve komik videolardir. YouTube'un
onemli bir haber kaynadi oldugu, ozellikle siyasi
baglantilari olanlarin dértte birinden fazlasinin
haberleri YouTube'tan aldiklari ortaya c¢ikmistir.
YouTube'un siyasi tutumlar Uzerindeki etkisinin,
ozellikle YouTube'taki bilgi islemleri ve yanki
odalari etkileri gibi konularla ilgili olarak dikkate
deder olmaya devam etmektedir. Anahtar kelime
aramalarina kiyasla videolara harici baglantilar
araciliglyla daha sk erismek, bilgilendirme
sirasindaki farklliklara isaret ederken, 6nerilen
videolari izlemek algoritmik mantiga baghdir.
Videolara erisme sekli insanlarin aldiklari bilgi
icerigini etkiliyorsa, bu esitsizlikler potansiyel
olarak onlarin siyasi tutumlarini da etkileyebilir.

Bugun Turkiye'de YouTube kanallarinda gesitli tur
ve nitelikte siyasi ve guncel icerikli videolar Ureten
kisi veya gruplar bulunmaktadir. Siyasi liderlerin,
kuruluslarin veya partilerin Urettikleri siyasi iletisim
calismalarina ek olarak, farkli nitelikteki kisilerce
ve kuruluslarca uUlke gundeminde yer alan siyasi
ve toplumsal gundem konulariyla ilgili video icerik
Uretimlerinin yapildigi gérulmektedir. Bunlardan
ilki, halihazirda geleneksel televizyon ortaminda
yayinlanmis haber iceriklerinin veya gazete
haberlerinin YouTube'ta kisa videolar halinde veya
canli akis halinde verilmesini icerir. Cok sayida
geleneksel haber kanallari, televizyon Uzerinden
gerceklestirdikleri yayinlari canli olarak YouTube
Uzerinden de yayinlamakta veya bu yayinlarin
ilgili kesitleri kisa videolar halinde kendi kanallari
aracihigiyla sunmaktadir. ikinci olarak, video
Ureticileri mevcut bir yayin veya gazete sirketine
dayali olmak yerine, yalnizca YouTube medyasini
kullanan yaratici bir yayini ifade eder. Bunlar,
gazeteci gecmisleriyle uzun yillar televizyon
kanallarinda yer alan gazetecilerin artik kendi
YouTube kanallari Gzerinden haber agirlikliigerikler
Uretmelerini  ve gazetecilik faaliyetlerine bu
kanallar Uzerinden devam etmelerini icermektedir.
Ornegin Fatih Altayl, Cuneyt Ozdemir, Ozlem
GuUrses, Nevsin MengU, Rusen Cakir gibi gazeteciler,
kendi YouTube kanallari aracihdiyla sosyal ve siyasi
iceriklerini Ureterek kullanicilara ulasmaktadir. Bu
kisilerin haricinde kendi kanalini olusturarak cesitli

konularda (ekonomi, finans, teknoloji, aktualite vb.)
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yayinlar yapan uzman Kkisiler de yer almaktadir.
Bu sayede izleyiciler, toplumdaki olaylar hakkinda
bilgi edinme, cesitli gorusleri dinleme, kendi
fikrini olusturma, tutum ve davranis gelistirme
sUreclerinden gecmektedir. Ornegdin, 31 Mart 2024
yerel segimlerinde Turk halki se¢im surecini Fatih
Altayl'nin kendi YouTube kanalindan takip etme
imkani bulmus, bu program ana akim medya
kanallarina gére daha fazla izlenme oranina sahip
olmustur. Bunun yani sira 6 Subat depremlerinde
de kanal sahiplerinin yapmis olduklari canliyayinlar
veya video degerlendirmeleri ¢ok sayida katilmci
tarafindan izlenmis, toplumsal gindem YouTube

yayinciligi tzerinden takip edilmistir.

Bununla birlikte Park, Kim ve Joung (2020)
tarafindan ydrdtdlen c¢alismada YouTube'un
geleneksel medyaya alternatif bir nitelik tasidigi,
siyasi ve toplumsal konularda yeni bakis acilari
ve bilgiler sundugu ortaya c¢ikmistir. Bireylerin
YouTube'ta siyasi ve guncel kanallari takip
etme motivasyonlarinda siyasi hiciv eglencesi,
psikolojik istikrar, medyanin rahathdr ve bilgi
arayisl olmak Uzere dort faktdr gézlenmistir. Ayrica
insanlarin kendilerine benzer siyasi gorlse sahip
kisilerle psikolojik istikrar kazanmak amaciyla
bu platformda siyasi ve gUncel olay kanallarini
kullandiklari da tespit edilmistir. Kanallar takip
etmenin kullanicilarin siyasal toplumsallasmasina
katki saglayabilecegi dogrulanmistir. Ozellikle
medyaya ulasimin kolay olmasi ve bilgi arama gibi
motivasyonlarinin politik bilginin gelistirilmesinde
onemli oldugu; YouTube siyasi videolarinin, siyasi
konularda belirli ve farkh gorUsler, yorumlar ve
elestirilerle genisletilmis siyasi bilgiler sunarak
kullanicilarin = siyasi bilgi edinmesine katkida
bulundugu ortaya ¢ikmistir.

YouTube'ta yer alan Mevzular programi Uzerinden
inceleyen Guven (2020: 45-48)
televizyon izleme aliskanhdinin dusuk oldugdu,

gencglerde
televizyondaki siyasi icerikli programlari
kavgacl ve itici bulduklarini ortaya cikarmistir.
Buna karsin YouTube kullaniminin gencglerde
oldukga yayin oldugu, Mevzular Acik Mikrofon

orneginden degerlendirildiginde siyasal anlamda
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sosyallesme ortami olarak genglerin buray tercih
ettikleri sonucuna ulasiimisti. Bu programin
izleyiciler arasinda tartisma mekani oldugu ve
toplumdaki siyasi konular ve yakin siyasal tarih
Uzerine bilgilendirme islevi goérdugu ortaya
clkmistir.  izleyiciler, programin sunucusunun
bu siyasi toplumsallasmada &nemli bir figur
oldugdu, sunucunun toplumdaki gundemle alakal
dusunduklerini ifade etme tarzini sevdiklerini;
eglenceli, ikna ediciligi yuksek, mantikl, tarafsiz
olarak videolarinda one ciktigini belirtmektedir.
Bu bakimdan YouTube'un, sadece siyasi aktorler
icin degil, izleyiciler ve se¢menler icin de énemli
bir platform oldugu aciktir. Siyasal iletisimdeki
bu donUsim daha ¢ok katilm, seffaflik ve bilgiye
daha kolay ulasma imkani da saglamaktadir.

Siyasal gorUs ve davranisin sekillenmesinde
onemli aktor olan sosyal medya ortamlarinin
gucu, aglarin genislemesiyle daha da artmistir.
Oyle ki Ulkemizde secmene ulasmak ve destek
kazanmak amaciyla siyasi liderler tarafindan da
ozellikle genclere ulasmak icin bir iletisim araci
olarak bu platformlar kullaniimistir. 2019 yerel
secimleri ve 2023 cumhurbaskanhgr secimleri
oncesinde bircok siyasi lider gerek kendi kanallari
araciliglyla gerekse YouTube'ta igerik Ureten
kisilerin kanallarina katilarak siyasi konular ve
tartismalar Uzerinden bir iletisim agi yaratmistir.
Sosyal medya platformlarinin buylyen bu gucd,
siyasal konular ve giundemde yer alan toplumsal
olaylara iliskin bilgi edinimi, tutum ve davranislarin
gelismesi gibi bircok surecin sosyal medya
ortamlarindan isler hale gelmesini saglamistir.
2023 senesinde toplumu ilgilendiren deprem
olgusu ve cumhurbaskanligi secimleri gibi sosyal
ve siyasal olaylarin sosyal medya araciliiyla
insanlara aktarildigl, YouTube platformlarinda
siyasal ve gundem igerikli videolar Ureten kisilerin
bu videolarinin milyonlarca izlenme kaydettigi
bilinmektedir. Sosyal medyanin geleneksel
medyaya oranla daha 6zgur olan yapisi gerek igerik
Ureticilerinin sdylemlerini gerek Urettikleriicerikleri
etkilemekte, bu da videolar izleyen kullanicilarin
gorus ve dusuncelerini  sekillendirmekte ve
toplumsallasmasina katki sunmaktadir.
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YouTube'u, “aga bagh bir siyasi araci” olarak icerik
Ureticilerinin bir araya gelmesi yoluyla siyasi ve
tarihsel séylemlerin insasini kolaylastiran sosyo-
teknik bir aktér olarak ele almak muUmkunddar.
Platformlar politiktir, cinku altyapilarinin sinirlari
dahilinde insanlari, toplumlari ve soylemleri
yonetme isindedirler. Bu yonuyle icerik Uretenler
insanlar Uzerinde emek Uretirler ve yeni gergeklik
yaratabilirler. YouTube'un Ureticileri, etkileyici
aktor olarak goérulmektedir. YouTube'taki etkilesim
ayricaliklari ve geleneksel medyanin aksine esik
bekgisinin olmayisi siyasi icerigi hesap verebilirlik
olmadan tuketicilerle bulusturmaktadir (Bucher,
2018). Boylelikle YouTube'un ¢agdas siyasi sahnede
siyasi bilgilerin veya gundemle alakali gelismelerle
alakall aracilik sureci gdren sosyo-teknik bir gug
oldugu ileri sUrtulmektedir.

Kullanicilarin igcerik takibinde YouTube, Instagram
ve diger haber sitelerine yonelik kullanim
motivasyonlarinin ele alindigi Atesgdz ve Kilig
(2023: 780-782) tarafindan ele alinan c¢alismada
YouTube'un diger ortamlara goére daha eglenceli,
hizli, tarafsiz, ulasimi kolay, ekonomik, etkilesime
dayanan, etik ve ahlaki acidan deger taslyan,
tatmin eden ve bilgilendirici icerikler ortaya koyan
bir platform oldugu ve kullanicilarin Youtube'a
karsi daha olumlu bir tutuma sahip oldugu ortaya
cikmistir. Kullanicilarin diger platformlara gore
YouTube'ta guvenilir bilgiye ulasmak, eglenmek
ve rahatlamak amaciyla haber tukettikleri; icerik
takibinde teknik imkanlar ve kolayliklar ile istege
bagdli zengin icerik motivasyonlarinin 6n plana

¢iktigi sonucuna ulasiimistir.

Medya haberificerigi Uretmek ve tuketicilere
sunmak YouTube'un teknik alt yapisi ve maliyetinin
dusuklugu ile geleneksel medyaya goére daha
avantajhdir. Kanal Ureticileri kolay bir sekilde
medya icerigini Ureterek izleyicilerine ulastirmakta,
YouTube Analytics 6zelligi ile, ne tur iceriklerin
hangi kullanicilar tarafindan ne siklikta ve
nereden izledigi takip edilebilmektedir. Bu sayede
medya icerikleri izleyicilerden gelen bildirimlerle
tekrardan yorumlanabilmektedir. Ayrica YouTube
tabanl bir kanalin mevcut bir televizyon veya
gazete sirketine bagh olmamasi, igerik Ureticilerin

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

daha 6zgur ve rahat davranmalarini, geleneksel
medya ortaminin sahiplik ve ekonomi politik
yapisindan ayri bir yayincilik anlayisina sahip
olmalarini saglamaktadir (Soriano ve Gaw, 2021:
782). Bu yayincilik anlayisi, gunumuz tuketicilerinin
geleneksel yayin izlemenin saglamayacadi
tatminleri yerine getirebilecek YouTube verilerinin
takip edilme durumunu arttirabilmekte ve Ustelik
sosyal ag sitelerine olan ilginin artmasi sayesinde
internet kullanicilarinin video tuketimlerinin video
platformlarindan daha fazla olmasina imkan

taniyabilmektedir.

YouTube,
kullanicilara gesitli siyasi ve toplumsal gindeme

Cevrimici video akis platformu
iliskin konulara maruz kalma olanagi sunmaktadir.
Bireylerin  mevcut inanglarini  sorgulamasini
ve toplumsal konulara elestirel bakmasini
saglamaktadir. Farkl bakis acisina sahip insanlarla
siyasi konular hakkinda tartismalara katilmasina
olanak tanirken, benzer dusuncelere sahip
insanlar arasinda topluluk ve aidiyet duygusunu
gelistirmektedir. Bu ¢evrimici sohbetler siyasi ve
sosyal okuryazarligi gelistirirken insanlara yeni
bakis acilari saglamaktadir. Ayrica platform, icerigi
kullanicitercihlerine gére dlzenleyerek bireysel ilgi
alanlarivesiyasiideolojileriyansitankisisellestirilmis
bir yayin adina olanak tanimaktadir. Bdylelikle
kullanicilart  YouTube katalogunda yer alan
icerikleri izlemeye iten temel motivasyonlari agiga
¢ikardiktan sonra, bu motivasyonlar arasindaki
iliskiye odaklanmak, kullanicilar tarafindan siyasi
ve guncel icerikli kanallari kullanimin altinda yatan
temel sebepleri iliskilendirmeye ve daha somut

verilere ulasmayi saglayacaktir.

Yoéntem

Calismanin  bu bdélimuUnde bireylerin  hangi
motivasyonlar ile YouTube'ta siyasi ve guncel
icerikli kanallar takip ettikleri ve motivasyonlar
arasinda nasil bir iliski oldugunu ortaya koymak
amaciyla yapilan arastirmanin yontemi, érneklemi
ve elde edilen verilerin analizine iliskin bilgilere
yer verilmektedir. Ayrica siyasi ve guncel icerikli
kanallari kullanma motivasyon 6lcegdinin gecgerlilik
ve guvenirlilik galismasina iliskin  analizler

sunulmaktadir.
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Arastirmanin Amaci

Bu c¢alisma, bireylerin YouTube'ta siyasi ve
guncel icerikli kanallari izleme motivasyonlarini
tespit etmek ve motivasyonlar arasinda nasil
bir iliski oldugu Uzerine egdilmek amaciyla
yurGtulmustir. Bu dogrultuda asagidaki hipotezler
olusturulmustur.

H1. Bireyler YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallari bilgi arama, siyasal hiciv eglencesi,
psikolojik istikrar ve medya uygunlugu igin
kullanirlar.

H2. Bilgi arama motivasyonu ile siyasal hiciv
eglencesi motivasyonu arasinda anlamli bir iliski

vardir.

H3. Bilgi arama motivasyonu ile medya uygunlugu

motivasyonu arasinda anlaml bir iliski vardir.

H4. Bilgi arama motivasyonu ile psikolojik istikrar
motivasyonu arasinda anlamli bir iligki vardir.

H5. Siyasal hiciv egdlencesi ile psikolojik istikrar

motivasyonu arasinda anlaml bir iliski vardir.

H6. Siyasal hiciv eglencesi motivasyonu ile medya
uygunlugu motivasyonu arasinda anlamli bir iliski
vardir.

Arastirmanin Onemi

Ulusal ve uluslararasi yazin arastirmasinin
sonucunda sosyal medya kullanim
motivasyonlarinailiskin ¢alismalarin olmasininyani
sira YouTube kullanimina yer veren calismalarin
kisitl olmasi ve ozellikle ulusal yazinda YouTube'ta
yer alan siyasi ve guncel igerikli kanallar izleme
motivasyonlarina iliskin  ¢alismalarin  henuz
olmamasi bu calismanin 6zgUnligunu ortaya

koymaktadir.

Sosyal medya platformlarinin  kendini surekli
yenileme imkani buldugu ve YouTube'un cesitli
tdr ve nitelikteki video igerikleri ile yayincilik
anlayisinin ve igerik tuketiminin yeni halini temsil
ettigi gunUmuzde YouTube'ta c¢evrimicgi video

iceriklerinden gelen siyasi ve gundem odakli
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iceriklere iliskin bireylerdeki temel motivasyonlari
analiz etmek ve bu motivasyonlar arasindaki
iliskiye odaklanmak yeni arastirma alanlarina
rehberlik Ozellikle

temel motivasyonlari belirlemenin dijital

edecektir. izleyicilerdeki
medya Uzerinden yapilacak olan siyasal iletisim
faaliyetlerine teorik bir temel olusturacadi

dusunulmektedir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu c¢alismanin evrenini, YouTube Uzerinden siyasi
ve guncel olaylarla ilgili icerik olusturan kisileri/
kanallar takip eden kullanicilar olusturmaktadir.
Bu kullanicilara ulasmak imkan bakimindan
muUmkun olmadigiicin 6rneklemeye basvurulmus,
calismada 18 ile 49 yas arasindaki kullanicilara
ulasiimasi hedeflenmistir.

Arastirma

sonuclarini  objektif  bir

dogrulamak amaciyla kullanicilarin yas grubuna

sekilde

esit oranlarda amacgh ornekleme yapilmistir.
Ankette bulunan heryasskalasiicin en az100 kisiye
ulasiimasi hedeflenmistir. 100 milyon ve Uzeri evren
buyuklugunde yuzde 95 oraninda guven igin 384
izleyiciye ulasmanin yeterli oldugundan hareketle
(Yazicioglu & Erdogan, 2004, s. 50), bu arastirmada
minimum 400 Kkisiye ulasiimasi planlanmistir.
Arastirmanin ornekleminin belirlenmesinde
olasilikli olmayan, amaclh érneklemeye gidilmistir.
Amaclh orneklem, d&rneklemeye dahil edilen
kisilerin arastirma yapanlarin amacglarina en uygun
yaniti verecek olan kisiler arasindan secilmesini
icermektedir. Bu se¢im yapilirken en temel
ol¢ut, amaca uygun olmasidir (Aziz, 2020: 52). Bu
kapsamda YouTube'ta siyasi ve guncel olaylarla
ilgili igerik olusturan kisileri/kanallari takip eden 18
ile 49 yas arasindaki kullanicilara Google formlar
Uzerinden hazirlanan anket araciliiyla ulasiimis,
veriler internet Uzerinden alinmistir. Ankette
kullanilan dlgcegin KMO degerinin -,897 olmasi,
orneklem buyUkligunun yeterli oldugunu (Aksu

vd., 2017: 9; Altunisik vd., 2007: 226) gostermistir.

Arastirmanin Yéntemi

Bu calismada nicel arastirma  ydntemi
kullaniimistir.  Nicel arastirma, mevcut durum

hakkinda bilgi edinmek amaciyla sayisal verilerin
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objektif ve sistematik sekilde gdzlenip dlculdugu
ve bu olgumlerin tekrarlanabilir oldugu arastirma
tdradur (Burns ve Grove, 1993). Nicel calismalar,
farkhliklari

inceleyerek gelecege yonelik tahminlerde bulunan

degiskenler arasindaki ve iliskileri

arastirmalardir (Basol, 2008).

Veri Toplama Teknigi

Calismada nicel arastirma yontemlerinden anket
teknigi kullanilmistir. Soru formunda yer alan
“YouTube'ta Siyasi ve Guncel lcerikli Kanallari
Kullanma Motivasyonu Olcedi” Park ve digerleri
(2020)
yararlanilarak gelistirilmistir. Olgegdin uluslararas

tarafindan gerceklestirilen c¢alismadan

yazinda yer almasindan dolayi Turkgeye cevrilmesi
dil
tercUmeler sonrasinda konunun uzmanlari olan

surecinde bilimcilerden yararlaniimis,
akademisyenlerin gorus ve degerlendirmeleri
alinmis, bu sayede 6lcek son halini almistir.

kullanicilara

Anket formu iliskin  demografik

bilgiler, Youtube kullanim aliskanhklarini
belirlemeye yonelik ifadeler ve YouTube'ta siyasi ve
guncel icerikli kanallan kullanma motivasyonuna
iliskin olcekten olusmaktadir. “YouTube'ta Siyasi
ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu
Olcegi” dért boyuttan olusmaktadir. Bilgi arama
hiciv
ifade,

psikolojik istikrar motivasyonuna iliskin alti ifade,

motivasyonuna iliskin bes ifade, siyasal

eglencesi motivasyonuna iliskin bes

medya uygunlugu motivasyonuna iliskin doért

ifade yer almaktadir.

8 Mart-2 Nisan 2024 tarihleri arasinda 420 adet
anket formu dagitiimis, ancak 401 adet anket
tabi

“YouTube'taki siyasi ve guncel olaylarla ilgili icerik

formu degerlendirmeye tutulmustur.
olusturan kisileri/kanallari takip ediyor musunuz?”
ifadesine “Hayir" yaniti veren 19 kisinin anket yaniti
degerlendirmeye alinmamistir. Aydin
07.03.2024 tarih ve 2024/03 nolu

Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Komisyon Karari’'nin

istanbul
Universitesi

ardindan etik kurul onay! alinarak bu calisma

yurutulmustar.

Gegerlilik ve Guivenilirlik Calismasina
iliskin Verilerin Analizi
Bucalismakapsaminda YouTube'ta Siyasive Glncel

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Derg

YouTube'ta Siyasi ve GUncel icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu

Eigenvalue

icerikli Kanallar Kullanma Motivasyonu Olcegi
Park ve digerleri (2020) tarafindan gercgeklestirilen
calismadan  yararlanilarak

gelistirildigi  igin

gegerlilik ve guvenilirlik analizleri yapilmistir.
Arastirmada toplanan verilerin analiz isleminde
SPSS 25.0 programi kullaniimistir. Verilerin ilk
asamada ortalama, guvenilirlik, carpiklik ve
basiklik degerleri incelenmistir. Olgek puanlarinin
cinsiyete gdre kiyaslanmasinda Independent
Samples T-test, yas grubu ve egitim durumuna
gore kiyaslanmasinda One Way-ANOVA analizi
kullaniimistir. Olcek alt boyut ve toplam puanlari
incelenmesinde  Pearson

arasindaki iliskinin

Sekil 1

Olcegine iliskin Aciklayici Faktér Analizi Yamag Egim Grafigi

Scree Plot

G

| I A R B B | [

(I I | [ B | [
1 2 3 a4 5 [ 7 -] 4 W 11 12 1F 14 15 16 1/ 18 Y0

Component Number

Korelasyon analizi kullanilmistir.

Yamag egim grafigi incelendiginde, uygun faktor
sayisinin belirlenmesi icin kullanilan (Altunisik vd.,
2007:222; Cokluk vd., 2012:193, Ozdamar, 2013b: 221)
yamag egim grafigin 4'Uncu noktasindan itibaren
bir gectigi

Tablo1

dogrusal duruma gorulmektedir.

Olgek Puanlarina iliskin Tanimlayici istatistikler

Olcek N a Garpikhk Basikhik
Bilgi arama 401 0,85 -1,16 1,30
Siyasal hiciv eglencesi 401 0,79 -0,87 1,04
Psikolojik istikrar 401 0,82 0,00 -0,45
Medya uygunlugu 401 0,81 -1,60 1,64
Motivasyon toplam 401 0,89 -0,71 0,70
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Yamag egim grafigine goére uygun faktor sayisinin

4 olmasina karar verilmistir.

AciklayiciFaktor Analizi (AFA)yamagedimgrafiginin
de gosterdigi gibi YouTube'ta siyasi ve guncel
icerikli kanallar kullanma motivasyonu 06lgegine
dort olarak belirlenmistir.

iliskin faktdr sayisi

Olgek puanlarina iliskin tanimlayici istatistiklerde

motivasyonu icin (¢=0,85), siyasal hiciv eglencesi
icin  (0=0,79),
icin  (0=0,82),
motivasyonu ic¢in (a=0,81) olmasi dlgek verilerinin

motivasyonu psikolojik istikrar

motivasyonu medya uygunlugu
analiz igin yeterli duzeyde guUvenilir oldugunu
Cronbach’'s Alpha (a)

incelendiginde, 6lcek verilerinin analiz icin yeterli

gostermistir. degerleri

duzeyde guvenilir oldugu (Ozdamar, 2013a: 555),

Cronbach’'s Alpha

(a) degerlerinin bilgi arama
Tablo 2

carpiklik ve basiklik degerleri

incelendiginde

YouTube'ta Siyasi ve Glncel icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu Olcegdi Aciklayici Faktér Analizi (AFA) Faktor YUkleri

Olgek maddeleri

Faktor 1

Faktor 2

Faktér 3

Faktor 4

Acikladigi
varyans

Bilgi arama

Siyasi konularla ilgili profesyonel ve spesifik bilgi alabilirim.

N
I
N|

Onemli siyasi konularin kosullarini ve baglamini anlayabilirim.

,768

Siyasi konularda ikna edici akil yGrutmelere ve yorumlamalara
ulasabilirim.

764

Siyasetgiler hakkinda bilgiler edinebilirim.

,689

Onemli siyasi konularin neler oldugunu izledigim kanallar
aracihgiyla 6grenebilirim.

,683

16,34

Siyasal hiciv
eglencesi

Kanaldaki sunucu izleyicilerle/dinleyicilerle iyi bir sekilde
iletisim kuruyor.

,762

Kanaldaki sunucu konusmasinda serbest ve agik sézludur.

733

Kanaldaki sunucu siyasi konularda tereddUt etmeden
konustugunda kendimi daha iyi hissediyorum.

,606

Kanaldaki sunucu alisiimisin disinda bir kompozisyon ve
icerik sunumu yapiyor.

573

Kanaldaki sunucunun kisiligi ve kendine 6zgl konusma tarzi/
sesi eglencelidir.

,510

15,85

Psikolojik istikrar

izledigim kanallar giindelik hayatin karmasikligini unutturur.

823

izledigim kanallar araciliiyla siyasi iktidara dair kaygilarin
Ustesinden gelebilirim.

767

izledigim kanallar ginltk hayatima hareketlilik katar.

751

izledigim kanallarla kendimi siyasete ve siyasetgilere yakin
hissediyorum.

,631

Kanal sahibi ve kanali takip eden diger izleyicilerle kolayca
etkilesimde bulunabilirim.

,563

izledigim kanallar yabancilasma duygusunun Ustesinden
gelmeme yardimci olur.

,533

15,25

Medya uygunlugu

YouTube videolarini izleme zamani ve yeri konusunda
herhangi bir kisitlama yoktur.

784

Youtube videolarini izlemenin zorunlu bir maliyeti yoktur.

,751

YouTube videolarini izlemek igin dijital medyaya iliskin
herhangi bir 6zel kabiliyet gerekmez, kullanimi basittir.

716

YouTube'ta yer alan videolar, akilli telefonlar, masaustu ve
dizUstU bilgisayarlar gibi gesitli cihazlar aracihgiyla kolayca
goruntulenebilir.

,666

13,49

Yeni Medya

Hakem

. uluslararasi, e-Derg
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verilerin normal dagilima uygun oldugu (George
ve Mallery, 2010: 21-22) gorulmektedir.

YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari

Kullanma Motivasyonu olcegine Varimax
déndurme kullanilarak AFA uygulanmistir. Olcegin
faktor yuku 0,30'un altinda kalan maddeleri
¢ikarildiktan sonra kalan 20 madde Uzerinden
AFA tamamlanmistir. AFA sonucunda 6lcedin
toplamda acikladigl varyansin %60,96 oldugu
tespit edilmistir. Olcek faktérlerinden bilgi arama
varyansin %16,34'UnU aglklamakta, siyasal hiciv
%15,85'ini

istikrar varyansin %15,25'ini aciklamakta, medya

varyansin aclklamakta, psikolojik

Sekil 2

YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma
Motivasyonu Olcegi Birinci Duzey Dogrulayici Faktér Analizi
(DFA) Semasi

uygunlugu varyansin %13,49'unu aciklamaktadir.
Alt boyutlara iliskin faktor yukleri 533 ile 823
arasinda degismektedir.

Sekil incelendiginde, birinci duzey Dogrulayici

Faktdr Analizi (DFA) sonucunda YouTube'ta Siyasi
ve Guncel igerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

Tablo 3
YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma
Motivasyonu Olcedi Birinci Dlzey DFA'ne iliskin Uyum
indekslerinin Degerlendirilmesi

Ki-

Kare/ RMSEA CFI GFI AGFI RMR SRMR
sd

2,43 ,06 93 91 ,88 ,07 ,06

Kabul edilebilir degerler: Ki-kare/sd<5, RMSEA<0,09, GFI20,90, RMR<5
(Czda mar, 2013), CFI20,90, AGF120,85), SRMR<0,10 (Bayram, 2016)

Olcedi faktorler arasindaki korelasyonlarin ,36-.71

arasinda oldugu gérulmektedir.

Birinci duzey DFA YouTube'ta Siyasi ve Guncel

icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu &lcegi
Sekil 3

YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma
Motivasyonu Olgegi ikinci Duzey DFA Semasi

DFA uyum indeksleri incelendiginde, indeks
degerlerinin (Ki-kare/sd=2,43; RMSEA=,06; CFI=,93;
GFI=,91; AGFI=,88; RMR=,07; SRMR=,06) tamaminin
kabul edilebilir uygunluk duzeyine sahip oldugu
gorulmektedir.
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Tablo 4
YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma
Motivasyonu Olcegi ikinci Duzey DFA'ne iliskin Uyum
indekslerinin Degerlendirilmesi

;(c.‘.Kare/ RMSEA  CFI GFI  AGFI RMR SRMR
248 06 93 91 88 07 06

Kabul edilebilir degerler: Ki-kare/sd<5, RMSEA<0,09, GFI20,90, RMR<5
(Ozdamar, 2013), CFI20,90, AGF1=0,85), SRMR<0,10 (Bayram, 2016)

Sekil incelendiginde, ikinci dizey DFA sonucunda
YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari
Kullanma Motivasyonu 0&l¢eginin alt boyutlarina
iliskin regresyon kat sayilarinin ,61-1,0 arasinda
oldugu gérulmektedir.

ikinci dlzey DFA YouTube'ta Siyasi ve Guncel
icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu &lcegi
DFA uyum indeksleri incelendiginde, indeks
degerlerinin (Ki-kare/sd=2,48; RMSEA=,06; CFI=,93;
GFI=91; AGFI=,88; RMR=,07; SRMR=,06) tamaminin
kabul edilebilir uygunluk duzeyine sahip oldugu
gorulmektedir.

Bulgular

Tablolarda yer alan “X" her bir ifadeye verilen
aritmetik ortalamayi icermektedir. Deger araliklar,
1,0-1,79: dusuk duzey, 1,80-2,59: orta duzeyin alti,
2,60-3,39: orta dlzey, 3,40-4,19: orta dUzeyin Uzeri,
4,20-5,0: yuksek duzey seklindedir.

Katilimcilarin %47,9'unun (192 kisi) kadin, %52,1'inin
(209 Kisi) erkeklerden olustugu, %25,2'sinin 18-25
yas grubunda, %24,9'unun 26-33 yas grubunda,
%24,9'unun  34-41 yas grubunda, %24,9'unun
42-49 yas grubunda oldugu, %10,2'sinin lise ve
altinda egitim mezunu, %59,4'UnUn lisans mezunu,
%18,2'sinin lisansUstU egitim mezunu, %l,7'sinin
issiz, %22,9'unun &grenci, %53,9'unun ozel sektor
calisani, %15,2'sinin  kamu c¢alisani, %6,2'sinin

emekli oldugu gérulmektedir.

Katilimcilarin %0,7'si YouTube platformunu 1yildan
az suredir kullaniyorken, %1,2'si 1-2 yil arasl, %3,7'si
2-3 yil arasl, %12,2'si 3-4 yil arasl, %82'si 4 yil ve
fazla sUredir kullanmaktadir. Katilimcilarin %18,2'si
YouTube'ta siyasi ve glncel olaylarla ilgili medya
iceriklerini her gun izlerken, %26,4'0 haftada 3-4

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

gun izlemekte, %30,4'U haftada 1-2 gun izlemekte,

%15,5'i ayda birka¢ kez izlemekte, %9,51 ayda 1

kez izlemektedir. Arastirmaya katilanlarin %14'U

YouTube izlemek icin televizyon kullaniyorken,

%18,5'i bilgisayar, %64,8'i cep telefonu, %2,7'si
Tablo 5

YouTube'ta Siyasi ve Gluncel icerikli Kanallari Kullanma
Motivasyonu Olcegi Tanimlayici istatistikler

Olgek N X ss

Bilgi arama 401 4,01 0,70
Siyasal hiciv eglencesi 401 3,88 0,72
Psikolojik istikrar 401 310 0,90
Medya uygunlugu 401 4,36 0,82
Motivasyon toplam 401 3,79 0,58

tabletten izlemektedir.

Ayrica katiimcilarin genel itibariyle 4 yildan fazla
YouTube kullanimina sahip oldugu, siyasi ve guncel
olaylarla alakali kanallarin siklikla takip edildigi
ve cogunlukla cep telefonu Uzerinden igeriklerin

izlendigi ortaya ¢cikmaktadir.

Tablo incelendiginde, arastirmaya katilanlarin
YouTube'ta siyasi ve guncel icerikli kanallari
kullanma motivasyonuna iliskin medya uygunlugu
motivasyonlarinin yUksek duzeyde; bilgi arama,
siyasal hiciv eglencesi ve toplam motivasyon
dlzeylerinin orta seviyenin Uzerinde, psikolojik
istikrar duzeylerinin ise orta seviyede oldugu
gorUlmektedir. Bulgular, bireylerin  YouTube'ta
siyasi ve guncel igerikli kanallari kullanmada
sirasiyla medya uygunlugu, bilgi arama, siyasal
hiciv eglencesi ve psikolojik istikrari saglama
motivasyonuna sahip olduklarini gdéstermektedir.

Tablo incelendiginde, katilimcilarin cinsiyetlerine
gore bilgi arama, siyasal hiciv eglencesi, psikolojik
istikrar, medya uygunlugu ve toplam motivasyon
duzeylerinin arasinda istatistiksel olarak anlaml
dlzeyde farkllik olmadigi gérulmektedir (p>0,05).
Katihmcilarin  egditim durumlarina goére bilgi
arama, siyasal hiciv, medya uygunlugu ve toplam
motivasyon duUzeylerinin arasinda istatistiksel
olarak anlamli dlzeyde farklilik olmadigi (p<0,05),
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Tablo 6
Katilimcilarin Demografik Bilgilerine Gére Olcek Puanlarinin Karsilastiriimasi
] — ] c
—_ 7] X 1) o
& 5> 4 ) 53 Y
Degisken Kategori N o g8 5 FE %5 Sa
o 2c 9 = s 0
o "] O w .2 = g o &
E (7] [} 3 s
1. Kadin 192 4,05+0,66 39140,69 3,08+0,83 4,43+0,71 3,81+0,53
2. Erkek 209 397:0,73 3,86:0,75 311£0,96 4,29+0,90 3,78+0,62
Cinsiyet
_ t=1,026 t=0,763 t=-0,443 t=1783 t=0,638
Istatistik
p=305 p=,446 p=,658 p=,075 p=,524
1.18-25 101 4,07+0,62 3,950,71 318+0,95 4,52+0,71 3,87+0,57
2.26-33 100 3,97+0,71 3,73+0,71 2,85+0,84 4,0+0,91 3,61£0,54
3.34-41 100 4,17+0,58 4,0+0,53 3,26+0,82 4,49+0,68 3,98+0,43
Yas 4. 42-49 100 3,83+0,82 3,75+0,84 3,10+0,94 4,3240,88 3,71+0,68
A F=4,541 F=6,202 F=4,027 F=5,907 F=8,459
Istatistik
p=,004 p=,000 p=,008 p=,001 p=,000
Fark 354 2<3,3>4 1>2,2<3 1>2,2<3 1>2,2<3,3>4
1. Lise ve alti 4 3,89+0,74 3,79+0,84 3,46+0,98 4,35+1,00 3,86+0,71
2.On lisans 49 3,96+0,65 3,8610,71 3,20+0,99 4,3440,77 3,80:0,61
3. Lisans 238 4,01%0,70 3,94+0,71 3,09+0,87 4,42+0,78 3,81£0,56
Egitim 4. Lisansusty 73 4,0+0,71 3,78+0,68 2,84+0,82 417+0,83 3,68:0,54
_ F=0,824 F=1253 F=4,548 F=1714 F=1157
Istatistik
p=,481 p=,290 p=,004 p=,164 p=326
Fark - - >4 - -
***p<0,001; **p<0,01
psikolojik istikrar motivasyonunda ise lise ve duygusunun Ustesinden gelme gibi ifadeler
altinda egitim mezunu olanlarin psikolojik istikrar baglaminda daha yUksek duUzeyde izledikleri

dlzeyinin lisansUstl egitim mezunu olanlardan
anlaml duzeyde daha yUksek oldugu (p<0,05)
gorulmektedir.

Bu bulgu, egitim durumu dusuk olan katilmcilarin
egitim durumu yuUksek olan katilimcilara gore
YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli kanallari
psikolojik istikrari saglama motivasyonuyla takip
ettiklerini gd&stermektedir. izleyicilerin, egitim
durumu yuUksek olanlarin aksine, bu kanallari
gundelik hayatlarina hareketlilik kazandirma,
iktidara

kaygilarin Ustesinden gelebilme, siyasete

hayatin karmasikligini unutma, siyasi

dair

ve siyasetcilere yakin hissetme ve yabancilasma

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

gorulmektedir.

Katilimcilarin yas gruplarina goére bilgi arama,
siyasal hiciv, psikolojik istikrar, medya uygunlugu
ve toplam motivasyon duzeylerinin arasinda
istatistiksel olarak anlamli dtuzeyde farklilik oldugu
gorulmektedir (p<0,05). Farkhliklarin hangi gruplar
arasinda oldugu incelendiginde, bilgi arama alt
boyutunda 34-41 yas grubundaki katilimcilarin
bilgi arama motivasyon duUzeyinin 42-49 yas
grubundan anlamli duzeyde daha yUksek oldugu
(p<0,05), siyasal hiciv eglencesi alt boyutuna
34-41 yas grubundaki katilimcilarin siyasal hiciv
eglencesi motivasyon duzeyinin 26-33 yas ve 42-49
yas grubundaki katilimcilardan anlamli duzeyde
daha yUksek oldugu (p<0,05), psikolojik istikrar ve
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medya uygunlugu alt boyutlarinda 18-25 yas ile
34-41 yas grubundaki katilimcilarin motivasyon
duzeyinin 26-33 yas grubundaki katilimcilardan
anlamli duzeyde daha yuksek oldugu (p<0,05),
toplam motivasyonda ise 18-25 yas ile 34-41 yas
grubundaki katilimcilarin motivasyon duzeyinin
26-33 yas grubundaki katilimcilardan anlamli
dlzeyde daha yUksek oldugu (p<0,05), ayrica
34-41 yas grubundaki katilimcilarin motivasyon
duzeyinin 42-49 yas grubundaki katilimcilardan
anlamli duzeyde daha yUksek oldugu (p<0,05)
gorulmektedir.

Bu bulgu, 34-41 yas arasindaki katilimcilarin yasi
yUksek katilimcilara gore kanallari daha ¢ok bilgi
arama motivasyonuyla takip ettigini, yine bu
yas arasindaki katilimcilarin diger yas gruplarina
gore siyasal hiciv eglencesi motivasyonuyla bu
kanallara yoneldigini ortaya koymaktadir. 18-25 yas

motivasyon arasinda (r=,734) pozitif ve yUksek
duzeyde anlamh iliski oldugu (p<0,001), bilgi
arama ile siyasal hiciv eglencesi arasinda (r=,569)
ve medya uygunlugu arasinda (r=,459) pozitif ve
orta duzeyde anlamli iliski oldugu (p<0,001), bilgi
arama ile psikolojik istikrar arasinda (r=,284) pozitif
ve orta duzeyde anlaml iliski oldugu (p<0,001)
gorulmektedir. Siyasal hiciv ile toplam motivasyon
arasinda (r=,825) pozitif ve yUksek dlUzeyde anlamli
iliski oldugu (p<0,001), siyasal hiciv ile psikolojik
istikrar arasinda (r=,444) ve medya uygunlugu
arasinda (r=,509) pozitif ve orta dlzeyde anlaml
iliski oldugu gorulmektedir. Psikolojik istikrar ile
toplam motivasyon arasinda (r=741) pozitif ve
yuUksek duzeyde anlaml iliski oldugu (p<0,001),
psikolojik istikrar ile medya uygunlugu arasinda
(r=,261) pozitif ve dusuk duzeyde anlaml iliski
oldugdu (p<0,001) gérulmektedir. Medya uygunlugu
ile toplam motivasyon arasinda (r=,667) pozitif ve

Tablo 7

YouTube'ta Siyasi ve Guncel icerikli Kanallari Kullanma Motivasyonu Alt Boyutlari ve Toplam Puanlari Arasindaki iliskinin incelemesi

1 2 3 4 5

r
Bilgi arama

p

r ,569%** -
Siyasal hiciv eglencesi

p ,000

r \284** R -
Psikolojik istikrar

p ,000 ,000

r RASS ,509%** 267+ -
Medya uygunlugu

p ,000 ,000 ,000

r 7345 ,825%* V2 ,667***
Motivasyon toplam

p ,000 ,000 ,000 ,000

*45<0,001

ile 34-41 yas arasl katilimcilarin diger yaslardaki
katilimcilara gére hem medya uygun oldugu igin
hem de psikolojik istikrari saglamak amaciyla
siyasi ve guncel icerikli kanallar takip ettikleri
sonucuna ulasiimistir. Kanallari takip etmede
tum motivasyonlarin bu iki yas grubunda diger
katilimcilara gore daha yuksek oldugu ortaya

clkmistir.

Tablo incelendiginde, bilgi arama ile toplam

Yeni Medya

Hakemli, uluslararasi, e-Derg

yuksek duzeyde anlamli iliski oldugu (p<0,001)

gorulmektedir.

Bu bulgulara goére, YouTube'ta siyasi ve guncel

icerikli kanallari bilgi arama motivasyonuyla
takip eden katilimcilarin ayni zamanda siyasal
hiciv eglencesiyle bu kanallara yoneldigi ortaya
cikmistir. Siyasi konular ve siyasetciler hakkinda
bilgi edinmek ve ikna edici akil yurdtmelere

ulasmak icin kanallari takip eden izleyiciler,
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sectikleri  kanallardaki sunucunun konusma
tarzinin eglenceli olmasi, gelenekselin disinda
bir icerik sunumuna sahip olmasi, izleyicilerle
iyi bir sekilde iletisim kurmasi ve konusmasinda
serbest ve aclk so6zlU olmasi gibi temel nitelikleri
aramaktadirlar. YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallarl takip etmede bu iki temel motivasyon

birbiriyle anlamli bir iliskiye sahiptir.

Bulgular, bireylerin  bilgi aramak i¢in bu
kanallara yoénelmelerinde medya uygunlugu
motivasyonunun énemli oldugu; kanallari izleme
zamani ve yeri konusunda herhangi bir kisitlama
ve zorunlu maliyetin olmamasi, kolaylikla c¢esitli
cihazlar Uzerinden bu kanallara ulasilabilmesi
gibi temel unsurlarin  bireylerin  bilgi alma
motivasyonuyla bu kanallara yonelmelerinde etkili

oldugunu ortaya koymaktadir.

Bulgular, YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallari bilgi arama motivasyonuyla takip
eden bireylerin ayni zamanda psikolojik istikrari
sadlamak amaciyla da bu kanallara yoneldigini
gostermektedir. Bu kanallari siyasi konular ve
siyasetcgiler hakkinda bilgi almayi istemesinde
izleyicilerin kanal sahibi ve kanali takip eden diger
izleyicilerle kolayca baglanti kurabilmesi, kanallarin
yabancilasma duygusunun Ustesinden gelmede
yardimci olmasi, siyasete ve siyasetgilere yakin
hissetme, siyasi iktidara dair kaygilarin Ustesinden
gelebilme, glundelik hayatin karmasikliginiunutma

gibi temel unsurlarin varhgi 6ne ¢ikmaktadir.

Bulgular, YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallar1 takip etmede siyasal hiciv eglencesi
motivasyonu ile psikolojik istikrari saglama
motivasyonu arasinda anlami bir iliski oldugunu;
bireylerin bu kanallari izlemelerinde kanalin
sunucusunun anlatim tarzinin, icerik sunumunun,
izleyicilerle iyi bir sekilde iletisim kurmasinin,
siyasi konularda tereddUt etmeden konusmasinin
izleyicilerde psikolojik istikrari saglamada
iliskili oldugunu ortaya koymaktadir. Kanalin
sunucusuna bu egilim, izleyicilerin yabancilasma
duygusunun Ustesinden gelmesinde, siyasete

ve siyasetgilere yakin hissetmesinde, siyasi

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

iktidara dair kaygilarin Ustesinden gelmede,
gundelik hayatin karmasikligini unutma ve hayata
hareketlilik katmada &énemli motivasyon olarak

gorulmektedir.

Bulgular, bu kanallari siyasal hiciv eglencesi
motivasyonuyla takip eden bireylerde ayni
zamanda medya uygunlugu motivasyonun
da onemli oldugunu goéstermektedir. Kanal
sunucusunun video iceriklerine izleyicilerin cesitli
cihazlarla kolaylikla ulasmasi, istedigi zamanda
istedigi yerde izlemesi motivasyonu ile geleneksel
yayinciligin aksine YouTube videolarinda alisiimisin
disinda sunum yapmasi, siyasi konularda tereddut
etmeden konusmasi ve eglenceli bir anlatima
sahip olmasi izleyicilerin bu kanallari izlemesinde

motivasyon kaynagdi olmaktadir.

Sonug¢

Yeni bir medya agi olarak etkisi giderek artan
YouTube, mevcut medyaya alternatif bir nitelik
olarak medya tuketicilerini medya Ureticilerine
dénlstlren bir yapi sunmaktadir. izleyicilerin
medya ile olan iliskisini degistirirken, icerigindeki
videolarin islenmesi ve tuketilmesinde kullanici
aktifligini ve izleyicilerin arzu ve beklentilerini esas

almaktadir.

YouTube Uzerinden dagitilan ¢esitli tur ve nitelikte
videolarin arasinda son yillarda siyasi ve guncel
icerikli olaylarla alakali video iceriklerinin sayisi gun
gectikge artmakta, kullanicilar gundemle alakal
gelismeleri ilgili YouTube kanallari araciligiyla
takip etmektedir. Geleneksel yayincilik anlayisinin
ve izleme aliskanlklarinin  ddénustugu boyle
bir ortamda kullanicilarin YouTube'ta siyasi ve
guncel icerikli kanallari kullanma motivasyonlarini
arastirmak, bu ortamlarda dne ¢ikan kullanim ve
doyum ozelligini ortaya koymak ve kullanicilari
videolari izlemeye iten unsurlari dne c¢ikarmak
Oonem arz etmektedir.

Calismada, bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel
icerikli kanallari izleme motivasyonlari tespit
edilmis, motivasyonlar arasinda nasil bir iliski

oldugu ortaya konmaya calisiimistir. Calismanin
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sonucunda bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel
icerikli kanallar kullanmada sirasiyla medya
uygunlugu, bilgi arama, siyasal hiciv edlencesi ve
psikolojik istikrar motivasyonuna sahip oldugu
ortaya ¢lkmis, One surulen hipotezlerin tumu
dogrulanmistir. Kesintisiz yayin imkani sunan
YouTube'un cesitli cihazlar araciligiyla her zaman
ve her yerde kullanilmasina imkan taniyan es
zamansiz olma o6zelligi ve videolarl izlemenin
zorunlu bir maliyet ve kabiliyet icermemesi
medya iceriklerine ulasma ve tuketme konusunda
kullanicilara  kolayllk  saglamaktadir.  Medya
uygunluguna dair bu olanaklarin bireyler agisinda
kanallari takip etmede temel motivasyonu

olusturdugu goérulmektedir.

Bilgi arama motivasyonu, YouTube iceriklerinin
geleneksel yayinciiga yeni bir alternatif alan
yarattigini, farkli tirde gdrusler ve elestirileri iceren
video igeriklerinin insanlarin bilgiler edinmesine
katki  sundugunu  gostermektedir.  Youtube
yayinciliginda pek ¢ok kisinin kendi bakis agisindan
videolar Ureterek cesitlilik iceren bir alan yaratmasi
ve kanallarin siyasi ve toplumsal gundeme iliskin
yeni bilgiler ve bakis agilari sunmasi bilgi arayisinda
olan kullanicilari bu kanallara yéneltmektedir.
Kullanicilar bu kanallari alternatif bir medya araci
olarak gorup, siyasi ve gundeme iliskin konulari

cesitli perspektiften yorumlayip tartisabilmektedir.

Siyasal hiciv egdlencesi motivasyonu, Youtube
Uzerinden takip edilen kisilerin kanal igeriginin,
sunum  tarzinin, iletisim  kurma  bigciminin
izleyiciler tarafindan begenilerek takip edilmesi
ve geleneksel yayinciligin disinda farkli  bir
kompozisyon anlatimina sahip olma gibi unsurlarin
YouTube'u yeni bir izleme alani olarak karsimiza
cikardigini  gdstermektedir. Bu  motivasyon,
izleyicilerin siyaset ve guUndeme iliskin konu
basliklarini kanal Uzerinde yer alan video icerikleri
Uzerinden sunucularin  anlatimlariyla dinleme
imkani bulmasini icermektedir.

Psikolojik istikrar YouTube

Uzerindeki kanallar araciligiyla yeni iliskiler kurarak

motivasyonu,

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

rahatlama, katilm ve soylem firsati saglama,
gundelik hayatin karmasikligini unutturma veya
hareketlilik saglama, yabancilasma duygusunun
ve siyasi iktidara dair kaygilarin Ustesinden
gelme gibi psikolojik istikrari saglama amaciyla
kanallarin takip edildigine isaret etmektedir.
Diger motivasyonlar igerisinde bu motivasyonun
dusuk kalmasinin nedeni, Ulkemizin gundeminde
yer alan siyasi, ekonomik ve toplumsal sorunlara
iliskin insanlardaki kaygr yuksekligi, huzursuzluk
ve endise olarak yorumlanabilmektedir. Ek olarak,
egitim durumuyuksek olan (lisansUstu) izleyicilerin
egitim durumu dusuk (lise ve altl) izleyicilere gére
bu kanallari izlemme motivasyonunda psikolojik
istikrar dUzeyinin daha dusuk olmasi bu bulguyu
destekler niteliktedir.

Bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel igerikli
kanallari kullanim motivasyonlarina iliskin bilgi
alma motivasyonunun geng yetiskin bireylerde
orta yetiskin bireylere gore daha yuksek oldugu,
yine geng yetiskin bireylerin diger yas gruplarina
gore siyasal hiciv eglencesi motivasyonuyla bu
kanallari takip ettigi bulgular arasindadir. Yine gencg
yetiskinlerin kanallari hem medya uygunlugu hem
de psikolojik istikrar motivasyonuyla takip ettikleri,
gengler ve geng yetiskinlerde kanallar takip
etmede toplam motivasyonlarin daha yuksek
oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu bakimdan genclerin
ve geng yetiskinlerin siyasi ve guncel olaylarla
alakali kanallari takip etme motivasyonlarinin
daha yuksek olmasindan kaynakli, kisilerin bilgi ve
dusuincelerinin olusumu, tutum ve davranislarinin
sekillenmesinde bu kanallarin  6nemli oldugu
vurgulanmaktadir.  Bu  dogrultuda  &zellikle
genclere ulasmak, sosyopolitik sureclere iliskin
bilgi aktarmak ve toplumla etkilesim kurmak
isteyen siyasi aktorler icin bu kanallar etkili bir
siyasal iletisim alanidir. Halka dogrudan ulasmak,
kisisel imaj yodnetimi, kampanyalar ve vaatler
gibi temel siyasal halkla iliskiler calismalari icin
yine bu kanallarin dnemli bir ag olusturdugu 6ne

sUrUlmektedir.

Bireylerin YouTube'ta siyasi ve guncel icerikli
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kanallari  kullanim  motivasyonlari  arasindaki
iliskiye bakildiginda, bilgi arama motivasyonu
ile medya uygunlugu, siyasal hiciv eglencesi ve
psikolojik istikrar motivasyonlari arasinda anlamili
bir iliskinin oldugu; bireylerin bilgi aramak icin bu
kanallara yonelmesinde medya kolayligi, kanaldaki
sunucuya yonelik begeni, ilgi ve katilim, gundelik
hayatin karmasikligini unutma, yabancilasma
duygusunun Ustesinden gelme gibi unsurlarin 6ne
ciktigr gérulmektedir.

Siyasal hiciv eglencesi motivasyonu ile psikolojik
istikrarisaglamave medyauygunlugumotivasyonu
arasinda anlamli bir iliski oldugu; kanallari takip
etmede sunucuya yonelik ilginin izleyicilerin
gundemdeki konulara iliskin daha yakin hissetme,
hayata hareketlilik katma ve karmasikhgini
unutmada o6ne c¢iktigr gozlenmektedir. Ayrica
geleneksel yayinciidin aksine, kanal sunucusunun
yayinladigr video igeriklerine kolaylikla ulasim
ve istege bagh izleme imkaninin bulunmasi,
videolarda alisiimisin disinda igerik ve sunum
yapmasl, daha dogal ve eglenceli bir anlatima
sahip olmasi izleyicileri bu kanallara yénelten
motivasyon unsurlari olarak gortulmektedir.

Bu calisma, YouTube kullanim aliskanhklarinda
temel motivasyonlara iliskin daha farkli bir
perspektiften yaklasarak, YouTube'un siyasi ve
gunceligerikli kanallarinin kullanim motivasyonlari
Uzerine odaklanmis ve bu ortamlarda 6ne ¢ikan
kullanim ve doyum &zelligini ortaya koymayi
amacglamistir.  Calisma  bulgularinin Youtube
kullanimina iliskin  gelecekteki arastirmalarin
genisletiimesine katkida bulunacagi, ozellikle
dijital medya ve siyasal iletisim alaninda yapilacak
arastirmalara teorik bir temel olusturacagdi

ongorulmektedir.
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Extended Abstract

In recent years, social networking sites such as
Youtube, such as Youtube, represent significant
changes in the production and distribution of
video content in terms of the production and
distribution of video content. Users are now active
participants of the media distribution chain.
Unlike traditional publishing, it has an audience
-centered perspective, as it plays an active role
in the production, distribution and receipt of
Youtube media content. Users use this platform
for their goals and desires for news, music videos,
series and movies, fun content and much more
media content.

The uses and gratifications theory states that
audiences are active and goal-oriented and
have intentions and expectations to use media.
Media selection involves the process of satisfying
audiences’ desires and goals. Studies on YouTube
usage show that users use this platform with
motivations such as entertainment, meeting their
information needs, socializing, interacting and
resting, especially video content.

Nowadays, the number of media channels and
contents of various types and qualities on the
YouTube platform are increasing day by day.

Among these media contents, content related to
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political and current events is positioned as an
alternative to the traditional publishing approach
in order for people to be informed and to closely
follow developments related to the social agenda.
Today, political and current content videos
distributed especially through social media and
YouTube have brought about a change in political
video communication, which is monopolized by
existing television channels such as terrestrial
and cable channels. In addition to the YouTube
channels opened by journalists who have left the
traditional media, it is seen that video content
related to political, social and economic events,
the content of which is created by experts and
various content producers themselves, meet with

consumers on this platform.

The online video streaming platform YouTube
offers users exposure to various political and
social issues. It enables individuals to question
their current beliefs and look critically at social
issues. It fosters a sense of community and
belonging among like-minded people while
allowing people with different perspectives to
participate in discussions about political issues.
These online conversations provide people with
new perspectives while improving political and
social literacy. Additionally, the platform organizes
content according to user preferences, allowing
for a personalized broadcast network that reflects
individual interests and political ideologies.
Thus, after revealing the basic motivations that
push users to watch the content in the YouTube
catalogue, focusing on the relationship between
these motivations will allow to relate the basic
reasons underlying the use of political and current
content channels by users and to obtain more

concrete data.

Thisstudy was conducted todetermineindividuals’
motivations for watching political and actual
content channels on YouTube and to examine
the relationship between motivations. In this
study, survey technique, one of the quantitative
research methods, was used. The study aimed to

reach users between the ages of 18 and 49 who

Yeni Medya = Hakemli, uluslararasi, e-Derg

follow people/channels that create content about

political and actual events on YouTube.

As a result of the research, it was revealed that
individuals are motivated by convenience of the
media, pursuit of information, entertainment
of political satire and mental stability in using
political and actual content channels on YouTube,
respectively. Among the findings are that the
motivation to pursuit of information about
individuals’ motivations for using political and
actual content channels on YouTube is higher
in young adult individuals than in middle adult
individuals, and that young adults follow these
channels with the motivation of entertainment
of political satire compared to other age groups.
It has been revealed that young adults follow the
channels with the motivation of both convenience
of the media and mental stability ity, and the
total motivation to follow the channels is higher
in teenagers and young adults. In this regard,
it is emphasized that young people and young
adults have a higher motivation to follow channels
related to political and actual events, and that
these channels are important in the formation of
people’'s knowledge and thoughts, and in shaping
their attitudes and behaviors.

When looking at the relationship between
individuals’ motivations for using political and
actual content channels on YouTube, it is seen that
there is a significant relationship between pursuit
of information motivation and convenience of the
media, entertainment of political satire and mental
stability motivations; It is seen that factors such as
ease of media, liking, interest and participation
in the presenter on the channel, forgetting the
complexity of daily life, and overcoming the feeling
of alienation come to the fore when individuals
turn to these channels to seek information.

There is a significant relationship between the
motivation for entertainment of political satire and
the motivation mental stability and convenience
of the media; It is observed that the interest in

the presenter in following the channels comes
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to the fore in making the viewers feel closer to
the current issues, adding liveliness to life and
forgetting its complexity. In addition, unlike
traditional broadcasting, the possibility of easy
access and optional viewing of the video content
published by the channel host, unusual content
and presentation in the videos, and a more natural
and entertaining narrative are seen as motivational

factors that direct viewers to these channels.

As a result of the research using the survey
technique, it was revealed that individuals'
motivations for using political and actual content
channelsonYouTube are convenience of the media,
pursuit of information, entertainment of political
satire and mental stability, respectively. It was
concluded that there is a significant relationship
between motivations, that highly educated
individuals have lower mental stability motivation,
and that young people and young adults have
higher motivation to follow the channels.

It is anticipated that the study findings will
contribute to the expansion of future research on
YouTube use and provide a theoretical basis for
research in the field of digital media and political
communication research.
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