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pargasini olusturan gorsel iletisim araglaridir. Bu afisler,

genellikle kamuya agik alanlarda, caddelerde,

billboardlarda  ve  toplu  tasima  araglarinda

sergilenmektedir. Se¢im  afislerinin  analizinde

gostergebilim etkili bir yontemdir. Gostergebilimsel

analiz acisindan, se¢im afisleri, renk kullanimi,

semboller, yazi tipi ve diizen gibi gorsel unsurlar

araciligiyla belirli anlamlar ve duygular iletmeyi

hedeflemektedir.  Parti  simgeleri, amblemleri ve

sloganlar1 bu gostergelere dahildir. Afislerde yer alan

gostergeler araciligiyla, partilerin ideoloji, diisiince,

onem ¢ikarmak istedigi konu ve mesajlarin agik veya

ortiilii anlamlar1 anlasilmaktadir. Calismanin amaci, 31

Mart 2024 Tiirkiye yerel se¢imlerinde iktidar ve muhalif

partilerin  se¢im  propagandast olarak afislerinde

gostergesel Ogeleri kullanma bigimlerini ve bu yolla

secmene aktarmak istedikleri mesajlart ¢oziimlemektir.

Calisma, oOzellikle siyaset, toplum ve iletisim

baglaminda bireylerin anlamlandirma ve yorumlama

stireglerini etkilemede gostergelerin roliinii irdelemek agisindan 6nemlidir. Bu ¢alismada, AK Parti ve CHP’nin
31 Mart 2024 yerel se¢imleri i¢in Ankara’da diizenledikleri siyasal reklam kampanyalarinda kullandig1 billboard
reklam afiglerinin gostergebilimsel analizi yapilmistir. Roland Barthes’in gdstergebilim metodunun kullanildigt
arastirma kapsaminda Ankara’da AK Parti’nin 5 ve CHP’nin 5 olmak {izere toplam 10 adet secim afisi
incelenmistir. Secim afisleri, siyasi partilerin ve adaylarin se¢cmenlere iletmek istedikleri mesajlarin gorsel ve
metinsel kodlarla nasil sekillendigini ortaya koymak amaciyla incelenmistir. Caligmanin sonucuna gore, siyasal
iletisimde gorseller, segmenlerin algilar1 ve karar verme siireclerini etkilemek i¢in etkin bir sekilde
kullanilmaktadir.
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Semiotic analysis of posters used in 2024 local elections: The example
Justice and Development Party and Republican People’s Party posters

Abstract

In political elections, propaganda activities are important to influence the electorate. During these periods,
political parties compete by conducting election campaigns. Election campaigns are a set of various activities
and strategies carried out by political parties or candidates in order to win the votes of voters. Election posters
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are visual communication tools that form an important part of election campaigns. These posters are usually
displayed in public spaces, streets, billboards and public transportation vehicles. Semiotics is an effective method
for analyzing election posters. In terms of semiotic analysis, election posters aim to convey certain meanings and
emotions through visual elements such as the use of color, symbols, font and layout. Party symbols, emblems
and slogans are included in these signs. Through the indicators in the posters, the explicit or implicit meanings of
the parties' ideology, ideas, issues and messages that they want to emphasize are understood. The aim of the
study is to analyze the ways in which the ruling and opposition parties use signifiers in their posters as election
propaganda in the local elections of March 31, 2024 in Turkey and the messages they want to convey to the
voters in this way. The study is important in terms of examining the role of signs in influencing the interpretation
and interpretation processes of individuals, especially in the context of politics, society and communication. In
this study, a semiotic analysis of the billboard advertising posters used by the AK Party and CHP in their
political advertising campaigns in Ankara for the March 31, 2024 local elections was conducted. Within the
scope of the research in which Roland Barthes' semiotics method was used, a total of 10 election posters, 5 for
the AK Party and 5 for the CHP, were analyzed in Ankara. Election posters were analyzed in order to reveal
how the messages that political parties and candidates want to convey to voters are shaped by visual and textual
codes. According to the results of the study, visuals are effectively used in political communication to influence
voters' perceptions and decision-making processes.

Keywords: Local elections, political poster, political communication, semiotics, election campaign

Giris

Siyasetin toplumlar tizerinde 6nemli etkilere sahip oldugunu sdylemek yerinde bir ifadedir.
Siyaset diinyanin her yerinde toplumlar: yonetir. Bu yonetim fonksiyonunu yerine getirirken
toplumlar1 catigtirir, baristirir, motive eder, bir arada tutmayi saglar. Siyasette temel amag
iktidan ele gecirmek ve toplumu yonetmektir. Bunu yapmak i¢in en 6énemli kurum olan devlet
yonetiminin bagina gegmek hedeflenmektedir (Dursun, 2014).

Her toplumda siyaset kurumunun ¢ok 6nemli orgiitleri ve kimlikleri vardir. Bunlar
basta devlet olgusu olmak iizere siyasal liderler, siyasal partiler ve onlarin her tiirli bagh ve
ilgili orgiitleri, sivil toplum orgiitleri, menfaat gruplart ve toplumun onde gelen kanaat
onderleridir. Siyasal partiler iktidar1 ele gegirmek i¢in se¢menin rizasini almak zorundadir.
Siyasal partiler, liderler ve adaylar se¢im donemlerinde ve diger zamanlarda mesajlarini
segmene ulastirmak ic¢in se¢im kampanyalari diizenlerler ve cesitli siyasal etkinliklerde
bulunurlar. Se¢im kampanyalar1 glinlimiiz itibariyle profesyoneller tarafindan yapilan 6nemli
bir faaliyettir. Bu faaliyetlerde profesyoneller tarafindan partiler, liderler, adaylar, partilerin
kurumsal kimlikleri, logolar1 sembol ve simgeleri ve se¢im vaatleri 6nemli iriinler haline
doniistiiriiliir ve segmene sunulurlar.

Siyasal secim kampanyalar1 basindan sonuna kadar stratejik iletisim yoOnetimini
gerekli kilan kompleks bir faaliyet tiirtidiir. Bu faaliyet siyasal halkla iliskiler, siyasal reklam,
siyasal pazarlama ve siyasal propaganda olarak degerlendirilebilir. Aslinda bu faaliyetlerin
hepsini siyasal iletisim faaliyeti olarak adlandirmak miimkiindiir. Siyasal iletisim; reklama,
halkla iligkileri, pazarlamay1r ve propaganday: biitiin araglari ve yontemleri ile birlikte
kullanarak siyasal basariy1 saglamak ister.

Siyasal reklamlarda gorsel afis ve tasarimlarin kullanimi, se¢menlerin dikkatini
cekmek ve mesajlar etkili bir sekilde iletmek amaciyla stratejik olarak tasarlanir. Bu siirecte
gostergebilim, kullanilan goérsel ve metinsel Ogelerin nasil anlam yiiklendigini ve bu
anlamlarin se¢menler {izerindeki etkilerini anlamak i¢in 6nemli bir analiz araci sunar.
Gostergebilimin ilgi alaninda metin gibi yazili ve sembol, renk gibi gorsel gdstergeler yer
almaktadir. Bir gosterge sisteminde gosterilenler, insanlarin bagli olduklar kiiltiire gore
tiretilmektedir ve kiiltilirlin tiyeleri arasinda gerceklesen dilsel ve gostergesel iletisimin bir
pargasidir (Fiske, 1996, s. 96). Siyasal iletisim agisindan gosterilen diger deyisle zihinsel
anlam, siyasetci/se¢gmen ve metin arasinda bir miizakere siirecidir. Roland Barthes, kendinden
onceki gostergesel analizlerde goz ardi edilmis olan etkilesim siirecini de dahil ederek
anlamlandirmanin ikinci diizeyi olan yan anlami ortaya koymaktadir. Buna gore yan anlam,
gostergenin kullanicilarin  duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiiltiirel degerleriyle
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bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir (Fiske, 1996, s. 116). Bu baglamda,
se¢im kampanyalarinda kullanilan afislerdeki gorsel ve metinsel 6gelerin segmene ulastirmak
istedigi anlama yonelik derinlemesine analiz 6nem tagimaktadir. Bu ¢alismada da, 31 Mart
2024 Tirkiye yerel se¢imlerinde iktidar ve mubhalif partilerin se¢im propagandasi olarak
afislerinde gostergesel dgeleri kullanma bi¢imleri ve bu yolla segmene aktarmak istedikleri
mesajlart ¢oziimlemek amaglanmaktadir. Arastirma, se¢im afislerinin segmen davranislarini
yonlendirmede nasil stratejik bir ara¢ olarak kullanildigini ve afislerdeki gostergelerin
ozellikle siyaset, toplum ve iletisim baglaminda bireylerin anlamlandirma ve yorumlama
stireclerini etkilemedeki roliinii irdelemek agisindan 6nem arz etmektedir.

1. Siyasal iletisim ve gorsel iletisim tasarimlari olarak propaganda afisleri

Siyasal iletisim alan1 Amerika’da baskanlik se¢imlerinde yapilan uygulamalari ifade
edebilmek i¢in gelistirilmis bir iletisim alani olarak tanimlanabilmektedir (Topuz, 1991).
“Siyasal siireglerle iletisim siirecleri arasindaki iliskileri ele alan aragtirmalardan olusan
disiplinler arasi bir akademik alan” (Mutlu, 2004 s. 199) olarak tanimlanan siyasal
iletisimde, Siyasal siirecler, siyasi karar alma, politika olusturma ve se¢im siiregleri gibi
dinamikleri igerirken; iletisim siirecleri, bu siireclerin kamuoyuna, medya araciligiyla ve diger
iletisim kanallariyla nasil aktarildigini ele almaktadir. Bu baglamda, siyasal iletisim, politika
alanindaki stratejiler, sdylemler ve halkin katilimi1 gibi unsurlarin birlestigi bir alan olarak
degerlendirilebilir.

Siyasal iletisimin kavramsallastirilmasina ve bir disiplin olmasina 6nemli katkilar
olan McNair’e (2003) gore siyasal iletisim; kamu kaynaklarinin paylasilmasinda yasama,
yiirlitme ve yargt organlarindaki resmi otoritelerin iy gorme bigimlerine ve resmi
diizenlemelerin uygulanmalarina iliskin kamusal sdylemlerdir. Siyasal iletisimi birkag sekilde
tanimlamak miimkiindiir. Siyasal iletisim; siyasal aktdr ve kurumlarin kamusal islere doniik
yaptiklar her tiirlii ifade ve eylemler, partilerin iletisim bigimleri, propaganda unsuru olarak
siyasal sembol ve simgeler, sloganlar, siyasetgilerin giyim tarzlari, konusma bigimleri, beden
dilleri ve imajlar1 gibi konular1 kapsayan bir alandir. Siyasal iletisimde O6zellikle se¢im
zamanlarinda algi yonetimi Onem kazanmaktadir. Algi yOnetimi herhangi bir olguyu
yorumlama siirecinde anlami orgiitsel siizgecten gecirerek, orgiit ve bireylerin yararina olacak
sekilde degerlendirmektir. Algilayan bireyin karakteristik 6zellikleri, deneyimleri ve sosyal
cevresi bu algilama siirecini etkilemektedir (Kogyigit vd., 2024, s. 712).

Algillama  silirecinde bireyi etkilemek igin c¢esitli medya araclarindan
faydalanilmaktadir. Basta se¢cim kampanyalarinda olmak {izere her tiirli kampanyanin
merkezinde yer alan, gorsel iletisim tasarimi olarak afisler (poster) siyasal iletisimin gok
onemli bir propaganda aracidir. Afislerin gegmisine bakildiginda propaganday1 profesyonel
anlamda ilk defa birinci diinya savasi sirasinda Osmanli Imparatorlugu™na karsi kullanan
Ingiltere olmustur. Hatta Ingiltere hiikiimetinin Amerika Birlesik Devletleri’ni yanina
miittefik olarak almak i¢in Amerikan toplumunun savasa inandirilmasi ve toplumun savasa
hazirlanarak toplumun rizasinin alinmasi i¢in Amerika’da askere alma projesinin sembolii
olan James Montgomery Flagg’in tasarladigi; Sam Amca figiirii ve “Seni Amerika Ordusu
i¢in Istiyorum” sloganinin biitiinlestigi afisin basar1 hikayesi hala yerini korumaktadir (Holtz
ve Johansson, 2017, s. 3). Afisin propaganda faaliyetlerinde dnemini anlayan ve basar ile
uygulayan Onemli bir propagandist olan Lenin’dir. Lenin Rus halkina diisiincelerini
benimsetmek i¢in devrim siirecinde sonrasinda ¢arpici slogan ve simgelerle siislenmis afisleri
basar1 ile kullanmistir (Yerkdy, 2020, s. 752). 2. Diinya savasi Hitler ve fikir ortagi
Gobbels’in propagandayr bir silah olarak kullanmalar1 ve propaganda c¢alismalarinin
merkezine afisi monte etmeleri ile afis savasin en yaratict sanati olmustur (Caki, 2018, s. 25).
Tiirkiye’de siyasal afis, siyasal iletisim ¢aligmalarinin ve sdylemlerinin en etkili araglarindan
biridir. Ozellikle Tiirkiye’nin 1946 yilinda c¢ok partili hayata gegme karari almasi ile
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Demokrat Parti’nin siyasal kampanyalarinda kullanilmak iizere {iretilen “Yeter soz
milletindir!” slogani ile dur emrini andiran el isaretli posteri diinya savaslarinda basari ile
kullanilan Sam Amca’li Amerikan posteri kadar basarili olmustur ve giiniimiizde de giiciinii
ve etkisini stirdiirdiigii soylenebilir (Aktas, 2004, s. 70). Afisin her alanda oldugu gibi siyasal
iletisim alaninda da ¢ok Onemli bir iletisim aract oldugu ve giincelligini korudugu
sOylenebilir.

2. Gostergebilim

Gostergebilim, toplumda etrafta gordiigiimiiz gostergelerin arkasinda yatan anlamlari
coziimlemeyi amaglayan bir inceleme ve multidisipliner bir alandir. Gostergebilimden,
iletisim caligmalar1 disinda edebiyat, sosyoloji, mimarlik vd. alanlarda da aragtirma yontemi
olarak yararlanilmaktadir. Dilbilimci teorisyenler Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders
Peirce’iin dilin yapisina iliskin yaptigr ¢oziimlemeler cesitli medya kuramcilarimi da
etkileyerek, medyadaki gostergelerin incelenmesi icin kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle
1960°larda 6zellikle gorselligin hakim oldugu reklam ve film metinlerde kiiltiirel akimlarin da
etkisiyle olusan ideolojik kurgulamalar, medya ¢oziimlemelerinde gostergebilime
basvurulmasinda etkili olmustur (Umung, 2021, s. 189).

Saussure’e gore gostergebilimin basta amaci, gostergelerin toplum igindeki yasamini
incelemek ve dolayisiyla nesnelerin (giysiler, yiyecekler, goriintiiler, toplumsal kural ve
aliskanliklar, protokoller, miizikler vb.) anlamsal dizgelerini yeniden olusturmaktir. Ama daha
sonra bu genis planlama igerisinde devam ederken yeni anlam arayisina girilmistir. O da belli
basli bir sdylemin ikincil, ideolojik yanini ortaya koyan “yan anlami” ¢oziimlemektir
(Barthes, 1993, s. 154-155).

Diiz anlam /yananlam ayriminin temeli aslinda dilbilime dayanmaktadir ve ilk olarak
Danimarkali dilbilimci Louis Hjelmslev tarafindan ileri stiriilmiistiir, ancak Roland Barthes
bunu gorsel alana uygulamistir (Geise ve Vigso, 2017, s. 46). Diiz anlam, Saussure’iin
gosterge agimlamasindaki gosteren ve gosterilen iligkisi gibidir. GoOstergenin herkes
tarafindan ayni yorumlandig ortak anlama diiz anlam denilirken, bireylerin duygu ve kiiltiirel
degerleriyle olan etkilesimi sonucu ortaya ¢ikan anlama yan anlam denilmektedir. Barthes,
bunun en belirgin olarak resimde goriilebilecegini vurgular (Umung, 2021, s. 196). Ornegin
trafik levhalarinda gordiigiimiiz bir arabanin neye benzedigi ortak bir uzlasmaya dayalidir,
onii ve arkasi olan bir govde ve dort tekerlekten olusmasi gibi. Bu betimleme arabanin diiz
anlamidir. Ote yandan benzer Kiiltiirel gevrelerden insanlar arabaya bakarken bir dizi deger
paylasir. Buna yan anlam denilir. Arabanin yan anlami kimine gore batiya igkin 6zgiirlik,
konfor ve bagimsizlik iken kimine gére masraf, tehlike ve gaz’dir (Geise ve Vigso, 2017, s.
46). Baska bir 6rnek ise bir agacin fotografi olabilir. Bu fotograf ¢icek acan bir Sakura agaci
ise, Japonya’'nin bir sembolii olarak Japonluk ve Japon kiiltiiriinii ¢agristirmaktadir. Sakura
agaci, Japon kiiltiirtinde kisinin gegici varligini ve yeniden dogusu simgelemektedir (Yildirim,
2022, s. 1920). Budakl bir koknar agact ise yashlik, inat¢ilik ve hayatta kalma gagrigimlari
uyandirmaktadir. Orneklerde gosterildigi gibi gorsel dil evrensel olmaktan ¢ok 6zneldir.

Barthes, Goriintiiniin Retorigi (1964) ve Gostergebilimsel Seriiven (1967) adli
eserlerinde, goriintii (giysi ve yemek gibi) ve dil arasinda her zaman anlam iliskisi oldugunu
ve goriintiiniin dilden bagimsiz diisiiniilemeyecegini ileri siirmektedir. Imgeler ¢cok anlam
barindirdigi i¢in, dogru anlami bulmak icin dile ihtiya¢ duyulmaktadir. Barthes’in deyisiyle
“ylizen gostergeler zinciri” olan gorselleri kontrol edebilmenin tekniklerinden biri dilsel
iletidir. Barthes sonradan, goriintii-metin iliskisini iki tiirde birbirinden aymrmustir. ilkinde
dilsel mesaj araciligiyla goriintii tamamlanir ve gorsel mesaj ayrintili ele alinir. Ayrica gorsel
ve sozel dgeler farkli anlamlara sahip sekilde birbirlerini tamamlayarak mesaj olustururlar.
Ikincisinde ise az farkl1 olsalar da ayn1 anlamlara sahiptirler (Kress ve Leeuwen, 2020, s. 20).
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Fotograftaki yazilar veya fotografi agiklayan alt yazi, gorsel igerigi daha net ve dogru
bir sekilde yeniden yorumlayabilir. Barthes iki tiir detaylandirmay1 oncelik olarak birbirinden
ayirmigtir. Birinde s6zel 6ge imgeden Once gelmektedir ve imge onun resmidir, ikincisinde
imge Oncedir ve sozel 6ge daha net ve tam bir ifade olusturmaktadir. Barthes bu ayrintiy
anchorage olarak adlandirir. Barthes, ilerleyen zamanlarda goriintiiniin daha baskin olduguna
kanaat getirmistir. Barthes’a gore imgeler, s6zlii metinleri ve bilhassa izleyicilere tanidik olan
metinleri (mitoloji, Incil, kutsal yazilar vb.) ayrintilandirtyordu. Boylelikle sozlii metinlerin
toplumdaki egemenligi, dogaya yani natiiralist imgelere gegmeye baglamistir. S6zIii metinler
bunlari agiklama ve yorumlamamiza yaramistir (Kress ve Leeuwen, 2020, s. 20).

Barthes’in ifade ettigi sekilde anlamlar1 c¢oziimlemede elestirel gostergebilimsel
yaklagim etkili bir yontemdir. Bu yaklagimdan siyasal iletisimde kampanya afislerini anlamak
icin yararlanilabilir, ¢ilinkii ¢cagrisimsal anlamlar ideolojik 6zelliklerine gore yorumlanabilir,
bu da analizi belirli bir kiiltiirel cikarima yonlendirir ve gostergebilimin siyasetle

karistirilmasina izin verirken agik veya ortiilii anlam1 yapisal olarak eslestirir (Jones, 2014 s.
32).

2.1. Siyasal afisler ve gostergebilim

Siyasette kampanya reklamciligi, gruplar i¢in ve gruplar tarafindan verilen kararlar etkilemek
icin tiicretli medyanin (gazete, radyo, televizyon, afis vb.) kullanilmasidir. Bunlar siyasi
danigsmanlar ve kampanya personeli tarafindan tasarlanir. Kampanya afisi, siyasi bir
tartismayr ve nihayetinde se¢menleri etkilemek i¢cin medya araciligiyla bir reklam
kampanyasimnin kullanilmasidir. Ornegin segim afisleri yalnizca iireticileri ve adaylar hakkinda
degil, ayn1 zamanda liretim baglamlar1 ve ortaya ¢iktiklar1 siyasi, ekonomik ve sosyal kosullar
hakkinda da tarihsel bilgi verir (Karlsson, 2020, s. 10). Reklam afiglerinden farkli olarak
se¢imlerde kullanilan politik afigler ise bireylerin yasamlarini, diisiincelerini ve politik
davraniglarini etkilemeye ve degistirmeye calisir. Genellikle hiikiimetler, partiler ve sivil
toplum orgiitleri tarafindan kullanilir.

Politik propaganda amag¢h afis kullanimi Birinci Diinya Savast yillarina
dayanmaktadir. Baslangicini miittefiklerin etkili diisman propaganda gorselleri olusturmus,
Weimar doneminde afis, partiler arasindaki miicadelede tercih edilen bir araca doniismiistiir.
Afiglerin politik iktidarlarin propagandasinda biiyiik bir yer kaplamasi, insan psikolojisini
etkilemenin, bilimsel yOntemlerini gelistiren totaliter parti ve rejimler doneminde
gerceklesmistir. Propagandayr “mucize silah™ olarak goren Nasyonal Sosyalizm i¢in afis,
halki aydinlatmadan ve propagandadan sorumlu Joseph Gobbels’in elinde etkili bir
propaganda araci haline gelmistir. Ikinci Diinya Savasi sonras1 demokrasilerin yeniden insasi
donemiyle birlikte refah ve tiiketim artisinin yani sira yeni medyalarin ortaya ¢ikisi afisi
politik amaclardan uzaklastirmis ve yeniden bir reklam araci olarak kullanilmasini saglamistir
(Keskin, 2014, s. 15).

Siyasal iletisimin gorsel yanina olan ilgi, 6rnegin Danimarka’da, 1970’lerde elestirel
sOylem calismalarinin bir uzantis1 olarak olusmustur. Elestirel sdylem analizi ve dilbilim
metin analizine odaklandigindan hareketli ve hareketsiz gorsellerin analizi i¢in tamamlayici
bir analize gereksinim duyulmustur. Siyasal afislerdeki insan tasvirlerini yorumlamanin ¢ikis
noktasi, Saussure’iin dilsel gostergesi ve daha da ¢ok C.S. Peirce’iin gosterge kavramudir.
Peirce’iin  teorisi dogrultusunda insan bedeninin resimlerde yeniden iretilerek
yorumlanmasina odaklanilmaktadir. Bu teorilerin  arkasindaki mantik, bedensel
duruglarimizin, jestlerimizin ve hareketlerimizin birka¢ temel duyguyla olan iliskilerine ve
izleyicinin tasvir edilen kisiye psikolojik ve zihinsel durumlar atfetmesine gore kategorize
edilebilecegidir. Diger basvuru kaynagi, temeli Fransiz yapisalcilik teorisine dayanan
ozellikle A. J. Greimas’in ortaya koydugu anlat1 semalar1 ve Roland Barthes’in fotograflarin
gostergebilimsel  analizi ile ilgili  savlaridir.  Barthes  gostergeleri  incelerken
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diizanlam/yananlam ve mitoloji/ideoloji kavramlarin1 gelistirmistir (Geise ve Vigso, 2017, s.
46).

Gostergebilim, siyasal afislerin yorumlanmasinda etkili bir yontemdir ¢linkii siyasal
afisler yazili, sesli, gorsel bircok 6geyi igcermektedir. Kampanya afisi olarak da adlandirilan
secim afisleri c¢esitli tarzlarda, boyut ve renklerde olup tanitim i¢in kullanilmaktadir.
Politikacilar, ¢esitli kurum ve kuruluslar belirli bir hedef ve amag¢ dogrultusunda bu afislerden
yararlanmaktadir. Ozellikle politikacilar segmen kitlenin duygularina hitap etmeyi
hedeflemektedir. Genellikle se¢im afislerini hazirlayanlar 6zellikle adayin fotografi,
sloganlarin etkili ve duygu igerikli olmasina dnem verirler. Bir afiste yer alan gdstergesel
unsurlar baslica renkler, sekiller ve semboller, metinlerdir. Afiste yer alan gostergelerin gorsel
hiyerarsisi, hedef kitlesi, kiiltiirel baglami1 ve ideolojisi inceleme konusu olmaktadir.

3. Yerel secim afislerinin gostergebilimsel analizi

Bu calismada, 31 Mart 2024 yerel se¢imlerinde kullanilan se¢im afislerinin gostergebilimsel
incelenmistir. Arastirmanin evrenini yerel se¢imde kullanilan afigler, 6rneklemini ise Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin (AK Parti) 5 afisi ve CHP’nin 5 afisi olusturmaktadir. Bu afisler,
Ankara ilindeki parti bagkanlarmmin ve biiyiikksehir adaylarmin se¢im afisleridir. Siyasal
afislerin gostergebilimsel analizi, iletisimde kullanilan sembollerin ve gostergelerin
derinlemesine incelenmesini saglar. Bu analiz, afiste kullanilan gorsel unsurlarin (renkler,
sekiller, semboller, metinler vb.) ne anlama geldigini ve nasil algilandigini anlamak i¢in
yapilmistir. Bu ¢alismada siyasal afisler Roland Barthes’in gostergebilimsel analizine dayali
olarak incelenmistir. Afigleri diiz anlam ve yan anlam kavramlarma gore degerlendirmek,
afisin hem yiizeysel anlamlarin1 hem de alt metinlerini analiz etmeyi icermektedir.

3.1. AK Parti secim afislerinin gostergebilimsel analizi
3.1.1. Afis 1

4 v
. W BUYU
' ANKARA MiTi

@ st @
)|

LLET BAMGE!

T
Sekil 1. Ak Parti Ankara Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 adayligi i¢in tasarlanan afis
Diiz anlam

Diiz anlam, bir goriintiiniin en temel ve dogrudan anlasilabilir igerigidir. Afiste goriilen 6geler
sOyledir: Afisin sol tarafinda AK Parti Biiyliksehir Belediye Baskani adayr Turgut Altinok,
sag tarafta ise Tlrkiye Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in fotograflar1 goriilmektedir.
Liderler ayn1 resmi takimi tercih etmislerdir. Koyu maviden laciverte gecisli bir renk
zeminine sahip afiste, beyaz harflerle “Biiyiik Ankara Mitingi” yazis1 ve etkinlik detaylar1 (23
Mart Cumartesi, Saat: 13:30, Baskent Millet Bahgesi) yer almaktadir.

Afisin iist kisminda AK Parti Logosu ve Tiirkiye Yiizyili ifadesi logosu yer
almaktadir. Logolar diiz anlamiyla partiyi temsil eden sembollerdir (Sekil 1).
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Yan anlam

Yan anlam, goriintlilerin ¢agristirdig1 veya ima ettigi derin anlamlardir. Bu, kiiltiirel ve
tarihsel baglami dikkate alarak yapilir. Tiirkiye Cumhurbaskaninin, Tiirkiye’nin bagkenti
Ankara’nin adayiyla goriintiisii, siyasi gii¢ ve otoriteyi simgelemektedir. “Biiyiik” ifadesi,
etkinligin genis katilimli ve 6nemli oldugunu ima eder. Bu, halkin genis bir kesimini
hedefleyen bir siyasi gosteri veya kampanya olabilir. Parti logolar1 ve “Tirkiye Yiizyil1”
ifadesi, parti kimligini ve siyasi ideolojiyi yansitmaktadir. Bu, AK Parti'nin gelecek
vizyonunu ve iilkenin gelecegine dair iddiali bir hedefi temsil etmektedir. Afisin {ist sol
kosesinde bulunan ay yildizli Tirkiye Yiizyili logosu ile ilgili olarak partinin sayfasinda
aciklama yer almaktadir. Logo, Tirkiye Yizyili vizyon yaklagiminin logo calismasidir
(Tirkiye Yiizyili, 2024). Logonun sag tarafinda AK Partinin ampul logosu yer almaktadir:

Ampul; 15181, aydinlig1, seffaf yonetimi ifade eder. Yanma, hareketi ve gayreti, etrafindaki yedi
151k hiizmesi, Tirkiye'nin yedi bolgesini temsil eder." Partinin logoda kullandig: sar1 rengin, 151k
ve umutla birlikte canlilig1, tevazuyu, bilgiyi ve bilgeligi simgeledigi belirtilmektedir. Siyah; giig,
otorite ve baglilik; mavi ise sakinlik ve giliven isareti olarak goriilmektedir. (Parti Amblemleri,
202)

Tarih ve saat bilgileri, mitingin planli ve organize bir etkinlik oldugunu gosterir. "Bagkent
Millet Bahgesi" mekani ise, etkinligin merkezi ve prestijli bir alanda gerceklestirilecegini ima
eder. Afisin kiiltiirel ve tarihsel baglami, Tirkiye'deki siyasi dinamikler ve AK Parti'nin siyasi
durusu dikkate alindiginda daha derin anlamlar tasir. Ozellikle Cumhurbaskaninin afiste yer
almasi, partinin giiglii liderlik vurgusunu ve halkla olan bagini pekistirme ¢abalarini yansitir.
Barthes''n diiz ve yan anlam kavramlar1 ¢ercevesinde, bu afis bir etkinligi duyurmanin
Otesinde, siyasi bir mesaj tasimaktadir. Arka planda, gii¢, liderlik, siyasi kimlik ve toplumsal
birliktelik gibi derin anlamlar barindirir. Bu baglamda, afis hem bilgilendirici hem de
ideolojik bir ara¢ olarak islev gormektedir (Sekil 1).

3.1.2. Afis 2

SAYIN CUMHURBASKANIMIZIN
T KATILIMLARIYLA

BUYUK
ANKARA MITINGI

2 e (= —— ' i
Sekil 2. Ak Parti Ankara se¢im mitingi igin tasarlanan afis

Diiz Anlam

Afiste Tiirkiye Cumhurbaskanm1 Erdogan’in biiyiikk bir portresi bulunmaktadir. Uzerinde
Cumbhurbaskanlig1 forsu ve adinin yer aldig1 bir rozet bulunan mavi bir ceket giymis ve siyah
bir giines gozIigi takmis olan Erdogan’in yiiz ifadesi ciddi durmaktadir. Afisin lizerinde
"Sayin Cumhurbaskanimizin Katilimlariyla Biiyiik Ankara Mitingi" yazisi yer almaktadir.
Afisin altinda etkinlik zamani ve yer bilgisi bulunmaktadir. Afis konum olarak kentin en islek
yerlerinden olan Eskisehir yolu iizerinde bulunmaktadir ve arkadaki gokdelenlerle biitlinliik
arz etmektedir (Sekil 2).
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Yan Anlam

Cumhurbaskaninin giines gozligii takmis hali ve ciddi ifadesi, glic ve kararlilik simgeler.
Glines gozliigii, otoriter bir figiir ve gli¢lii lider imajin1 pekistirir. Arka plandaki modern sehir
manzarasi, llkenin gelismislik diizeyini ve modernlesme c¢abalarini ima eder. Bu, liderin
vizyonunu ve iilkenin gelecegine dair olumlu bir mesaj vermeyi amaglar. "Sayin
Cumhurbaskanimizin Katilimlariyla" ifadesi, etkinligin 6nemini ve resmi niteligini vurgular.
Bu, liderin halkla dogrudan iletisim kurma g¢abasini ve mitingin yiiksek prestijini gosterir.
Cumhurbaskanligir forsu ve "R. Tayyip Erdogan" rozeti, milli birlik ve liderle 6zdeslesme
duygusunu pekistirir. Bu semboller, liderin devletin en yiiksek makamini temsil ettigini ve bu
etkinligin milli bir 6nem tasidigini ima eder.

Afisin kiiltiirel ve tarihsel baglami, Tiirkiye'deki siyasi dinamikler ve liderlik kiiltiiri
dikkate alindiginda daha derin anlamlar tasir. Ozellikle Cumhurbaskaninin kararl ve ciddi bir
portresi, liderin gii¢lii ve otoriter imajin1 pekistirme amaci tasir. Afis, ylizeydeki basit anlamin
otesinde, liderlik, giic, modernlesme ve milli birlik gibi derin anlamlar barindirir (Sekil 2).

3.1.3. Afis 3

—

Sekil 3. Ak Parti Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 adaylig1 i¢in tasarlanan afig
Diiz anlam

Afiste, AK Parti Biiyiiksehir Belediye baskan1 adayr Turgut Altinok, beyaz gomlek, lizerine
kirmiz1 kravath siyah takim elbisesi ile adim atarken goriilmektedir. Afis metninde “Baskent
hizlanacak”, “Ankara kazanacak™ yazilar1 yer almaktadir. Afisin sonunda parti logolart ve
adayin adi yer almaktadir. Afiste kullanilan renkler, turuncu, beyaz ve laciverttir (Sekil 3).

Yan anlam

“Baskent Hizlanacak” sloganinin anlami, sadece sehrin fiziksel hizlanmasimi degil, ayni
zamanda sehrin tim yonleriyle kapsamli bir gelisim ve donisiim gegirecegini ifade
etmektedir. Yilizeydeki basit anlamin tesinde, slogan, ekonomik biiyiime, teknolojik ilerleme,
sosyal refah ve daha etkili bir yonetim gibi derin anlamlar barindirir. Bu baglamda, slogan
hem bilgilendirici hem de motivasyonel bir ara¢ olarak islev géormektedir. Hizlanma, ayn
zamanda karar verme ve uygulama siireclerinin hizlanmasini ve etkinligin artmasini ima eder.
Bu, se¢gmenlere daha hizli hizmetler ve ¢ozlimler vaat eder. Baskent'in hizlanmasi, Ankara'nin
ulusal ve uluslararasi arenada daha rekabet¢i bir konuma gelecegi anlamina gelebilir. Bu,
sehrin diger biiyiik sehirlerle rekabet edebilecegi ve daha cazip bir yer haline gelecegi
mesajini tasir. Slogan, geng, dinamik ve modern bir sehir vizyonunu destekler. Bu, teknolojik
ilerlemeler, yenilik¢i projeler ve sehir yasaminin kalitesinin artmasi gibi unsurlar1 ¢agristirir.
Ankara, Tirkiye'nin idari merkezi olarak 6nemli bir rol oynar ve bu slogan, sehrin sadece
idar1 bir merkez olmanin 6tesine gegip, ekonomik, sosyal ve kiiltlirel bir merkez olarak da
hizla gelisecegi vaadini igerir. "Ankara kazanacak" slogani sadece sehrin fiziksel
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kazanimlarin1 degil, ayn1 zamanda sehir halkinin birlikte elde edecegi basarilari ve refahi
ifade eder. Yiizeydeki basit anlamin 6tesinde, slogan, toplumsal birlik, ekonomik biiyiime,
sosyal refah ve siyasi zafer gibi derin anlamlar barindirir. Bu baglamda, slogan hem
bilgilendirici hem de motivasyonel bir ara¢ olarak islev goérmektedir. Altinok, Tiirkiye
bayraginin rengini kiyafetlerinde tercih ederek, milliyet¢i duygulara seslenmekte ve
vatandagla biitiinlesme arzusunu ifade etmektedir. Aymi zamanda gii¢lii ve giivenilir, halka
yakin ve samimi bir lider imaj1 verilmektedir. Bu baglamda, afis hem bilgilendirici hem de
segmenleri motive etmeye yonelik bir ara¢ olarak islev gormektedir. Renklerin anlamlar1 ise
sOyle aciklanabilir: Beyaz: Saflik, temizlik ve aciklik gibi anlamlara gelebilir. Politik
baglamda, siyasi tarafsizlik veya temiz bir baslangic gibi anlamlar da tasiyabilir. Beyaz
renginin kararlilik gibi bir anlam1 da bulunmaktadir. Mavi, genellikle baris, istikrar ve giiveni
simgeler. Bir baska yorum olarak, mavi ayrica modernite ve profesyonellikle de
iligkilendirilebilir. Turuncu ¢ok ¢abuk dikkat ¢ceken, canli ve dogal bir renktir. Eger bir {irtinde
turuncu renk kullaniliyorsa ‘bu {iriin herkes i¢indir’ mesaji verilmektedir. Beyaz ile birlikte
kullanildiginda siireklilik, berraklik, kararlilik ve adalet anlamlarina gelmektedir (Yagbasan,
2006, s. 127). Bu afisin hedef kitlesi, Ankaranin gelisimine ve ilerlemesine inanan veya bu
yonde degisim isteyen bireyler olabilir. Metinlerde kullanilan olumlu ifadeler ve renklerin
canliligy, izleyicilerde umut ve iyimserlik uyandirmay1 amagclar (Sekil 3).

3.1.4. Afis 4
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Sekil 4. Ak Parti Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskanligi adayligi i¢in tasarlanan afig
Diiz anlam

Afiste Tiirkiye Cumhurbaskant Erdogan’in ¢ocuklarla birlikte poz verdigi goriilmektedir.
“Gergek Belediyecilik, 6grencilerimizin her aninda hep yaninda” yazisi ile 6grencilere destek
mesaj1 verilmektedir. Afis mavi ve yesil renkli olup tlizerinde AK Parti logolar1 ve parti
logosunun yer aldig1 oy pusulasi yer almaktadir (Sekil 4).

Yan anlam

Ogrencilerle poz veren Cumhurbaskan: Erdogan’mn yer aldig1 se¢im afisi, sadece yiizeydeki
basit anlami degil, ayn1 zamanda liderin kisisel ozelliklerini ve politikalariin derin
anlamlarini da ifade etmektedir. Yiizeydeki basit anlamin 6tesinde, bu afis, liderin samimiyeti,
egitime ve geng nesillere verilen 6nem, gelecege yonelik umut ve sosyal sorumluluk gibi
derin anlamlar barindirir. Bu baglamda, afis hem bilgilendirici hem de se¢gmenleri motive
etmeye yonelik bir ara¢ olarak islev gormektedir. "Her aninda hep yaninda" ifadesi,
giivenilirlik ve erisilebilirlik vurgusu yapar. Bu ifade, hizmetin siirekli olarak yanlarinda
oldugunu ve aninda ulasilabilir oldugunu belirtir. “Gergek Belediyecilik” “Ogrencilerimizin
her aninda hep yaninda” sloganlar1 sadece belediyecilik hizmetlerinin yiizeydeki anlamini
degil, ayn1 zamanda belediyenin toplumun her kesimine yonelik hizmet anlayisini ve sosyal
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sorumluluklarini da ifade etmektedir. Yiizeydeki basit anlamin 6tesinde, bu sloganlar, hizmet
odakl1 yonetim, egitime verilen 6nem, sosyal destek ve giivence gibi derin anlamlar barindirir.
Bu sloganin hedef kitlesi, hizli ve giivenilir hizmet arayan veya c¢evre dostu ve teknolojik
yenilikleri destekleyen bireyler olabilir. Metin icerigi ve kullanilan renkler, izleyicilerin
duygusal baglamda etkilenmesini ve hizmetin sunumunu olumlu bir sekilde algilamasini
amaclar. Yesil rengin kullanimi, doga ve giiveni, saygiy1 ve adaleti simgeler. Bu baglamda,
afig, segmenlere hem bilgilendirici hem de motive edici bir mesaj iletmeye yonelik bir arag
olarak islev gormektedir. Mavi rengin ozellikleri diiriistliik, agik sozliiliikk ve sakinlik gibi
anlamlar1 barindir. Beyaz rengin kullanimi, siyasi baglamda, tarafsizlik ve aciklik gibi
degerleri yansitabilir (Ozdemir, 2005, s. 393). Bu baglamda, afis hem bilgilendirici hem de
segmenleri motive etmeye yonelik bir arag olarak islev gormektedir (Sekil 4).

_ §
¥: YAVASLAYAN BASKENT ICIN
1 4 ,

Sekil 5. Ak Parti Ankara Bﬁyﬁhir Belediye Baskanhl adaylig1 i¢in tasarlanan afis
Diiz anlam

Afiste el sallayan bir politikaci goriilmektedir. Afisin solunda bulunan yazida politikacinin adi
“Turgut Altinok” yer almaktadir. Sol istteki sekiller parti logolaridir. Ortada yer alan
yavaglayan baskent i¢in hizlanma zamani siirat belirtmektedir. En alttaki golge seklindeki
binalar ve kule kent sillietini yansitmaktadir. Afiste mor ve mavi renkler kullanilmaktadir
(Sekil 5).

Yan anlam

Altinok’un elini kaldirip selam vermesi, liderin agik ve ulasilabilir oldugunu, halkla i¢ ice
oldugunu gosterir. Bu, giiven ve samimiyet mesaj1 verir. Beyaz gomlek ve kirmizi kravat
tarafsizlik ve agiklik gibi anlamlar barindirdigr i¢in gliven veren bir imaji yansitir. Kirmizi
giicli temsil ettigi i¢in, kirmizi kravat kullanimi, kisinin gii¢lii oldugu algisin1 olusturabilir
(Kirik, 2013, s. 73). Tiirk bayragi rozeti vatanseverlik ve ulusal degerleri vurgular. Bu, adayin
hem giiclii hem de ulusal degerlere bagl bir lider oldugunu ima eder. Afisin iletmek istedigi
toplumsal ideoloji, degisim, ilerleme ve yenilik iizerine odaklanir. Mavi ve mor renklerin
kullanimi, asalet ve iiretkenligi simgeler, turuncu renk dinamizmi ve enerjiyi yansitir (Kirik,
2013, s. 74-75). Gegisli zemin renkleri, degisimin istikrar ve giivenle yapilacagini ima eder.
"Yavaslayan baskent i¢in hizlanma zaman1" ifadesi, bir degisim ve ilerleme ¢agrisini yansitir.
Bu ifade, baskentin gelisimi ve ilerlemesi i¢in bir c¢agri olarak kullanilmistir. "Hizlanma
zamant" ifadesi, beyaz renkte yazilarak netlik ve aciliyet vurgulanir. Beyaz, saflik ve istikrari
temsil eder (Kirik, 2013, s. 77), bu da mesajin ciddiyetini ve aciliyetini artirmaktadir. Metin
icerigi ve kullanilan renkler, izleyicilerin dikkatini ¢ekmeyi ve reklammn mesajini
benimsemelerini amaglar. Mevcut durumdan memnun olmayan se¢menlere hitap eder ve
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dinamizm vaat eder. Degisimin aciliyetini ve kararlilikla yapilmasi gerektigini vurgular (Sekil
5).

3.2. CHP secim afislerinin gostergebilimsel analizi
3.2.1. Afis 1

Sekil 6. CAnkara Bﬁyﬁseir Belediye Baskanlig1 adayligi i¢in tasarlanan afis
Diiz anlam

Secim afisinde vatandaslarla tokalasan bir politikact goriilmekte. Afisteki Mansur Bagkan
ifadesinden politikacinin CHP Biiyiiksehir Belediye Baskant Adayr Mansur Yavas oldugu
anlagilmaktadir. Afiste kullanilan resimde Tiirk bayrag: yer almaktadir. Afisin sag {istiinde 6
oklu parti logosu bulunmaktadir. Afisin altinda “Sen Olmadan Olmaz” ve “Mansur Baskan”
yazilar1 yer almaktadir. Afiste kirmizi ve beyaz renkler hakimdir (Sekil 6).

Yan anlam

Partinin logosundaki alti1 ok “Cumbhuriyetcilik”, “Halkcilik”, “Milliyet¢ilik”, “Laiklik”,
“Devletcilik” ve “Devrimcilik” ilkelerini temsil etmektedir (Alt1 Ok, 2024). Kirmizi, tutku,
enerji ve dikkat ¢ekme Ozelliklerine sahiptir. Ayni zamanda sicaklik ve samimiyetle de
iliskilendirilebilir (Ozdemir, 2005, s. 393). Bu durumda, kirmizi renklerin kullanimu,
iletisimde duygusal bir bag kurmayi1 ve dikkati ¢cekmeyi amacglar. Beyaz renk araciligiyla
liderin diirtist ve seffaf yonetim anlayisin1 ima eder. "Sen olmadan olmaz" ifadesi, samimiyet,
baglilik ve 6nemseme hissini yansitir. Bu ifade, hedef kitleye 6zel bir mesaj sunar ve onlarin
katillmmi ve destegini saglamayr amaglar. Her bireyin oyunun ve katilimimin Onemli
oldugunu vurgular. Halkla ¢ekilmis samimi bir fotograf, samimiyet ve yakinlik hissini ifade
eder. Reklamin ilettigi toplumsal ideoloji, katilimeilik, samimiyet ve halkla iliskilerin 6nemini
vurgular. Kirmizi renklerin kullanimi, duygusal bir bag kurmayi ve izleyicilerin dikkatini
¢cekmeyi amaglar. Toplumsal dayanisma mesaji ile liderin toplumla birlikte hareket ettigi ve
halkin destegine ihtiya¢ duydugu gosterilir. Bu reklamin hedef kitlesi, samimi bir iletisim ve
katilmeilik hissi arayan veya halkla daha yakin bir iligki kurmak isteyen bireyler veya
kurumlar olabilir. Metin igerigi ve gorsel unsurlar, izleyicilerin duygusal baglamda
etkilenmesini ve reklamin mesajin1 benimsemesini amaglar (Sekil 6).
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3.2.2. Afis 2

Universite Ogrencilerimizin .’

Her Zaman Yanindayiz AZLAF | 7

Ankara'ya eviatlanni emanet eden ) GOK is | BASKAN
anne babalann igi rohat y

Sekil 7. CHP Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Bagkanligi adayligi igin tasarlanan afis
Diiz anlam

Se¢im afisinde maskeli bir Ogrenciyle neseli halleriyle selfie ¢eken politikacilar
goriilmektedir. Fotografta giilen politikacinin hemen altindaki Mansur Bagkan yazisindan
kisinin Mansur Yavas olarak gosterildigi anlagilmaktadir. Afisin sol kdsesinde “evet” isaretli
oy pusulasi goriilmektedir. Afiste “Universite Ogrencilerimizin her zaman yanindayiz”,
“Ankara’ya evlatlarin1 emanet eden anne babalarin i¢i rahat.”, “Az laf ¢ok is” yazisi ile mesaj
iletilmektedir. Mekan olarak bir kongre veya toplanti1 salonu oldugu goriilmektedir.

Yan anlam

"Universite 6grencilerimizin her zaman yanindayiz" ifadesi, dgrencilere yonelik destek ve
giiven hissini yansitmaktadir. Beyaz renk araciligiyla destegin samimi, seffaf ve gilivenilir
oldugunu ima eder. Siyah yazi ile mesajin ciddi ve giivenilir oldugunu vurgulamaktadir
(Yagbasan, 2006, s. 131). Universite dgrencilerine yonelik destek, egitime ve genc nesillere
verilen 6nemi dile getirmektedir. Geng nesillerin egitimi ve gelisimi icin yapilan ¢aligsmalari
ve bu alana verilen onemi gostermektedir. "Ankara’ya evlatlarini emanet eden anne babalarin
ici rahat olsun" ifadesi, ebeveynlere yonelik bir giiven ve giivence mesajidir. Bu ifade,
ogrencilerin giivenligi ve refahiyla ilgili endiseleri hafifletmeyi amaglamaktadir. Boylelikle,
sehrin giivenli ve emin ellerde oldugu mesaj1 verilir. "Az laf ¢ok is" ifadesi, etkili ve pratik
bir yaklagimi temsil eder. Bu ifade, sozlerin degil, eylemlerin 6nemli oldugunu vurgular.
Kirmizi, tutku, giic ve dikkat ¢ekme Ozelliklerini temsil eder. Ayni zamanda cesaret ve
kararlilik hislerini yansitabilir (Ozdemir, 2005, s. 393). Bu durumda, kirmiz1 rengin kullanima,
dikkat cekmek ve duygusal bir etki yaratmak icin se¢ilmis olabilir. Kirmizi zemin ile
kampanyanin enerjik ve kararli oldugunu belirtir. Bu reklamin hedef kitlesi, iiniversite
ogrencileri ve onlarin aileleridir. Hem 06grencilere hem de ebeveynlere yonelik olarak
giivenlik ve destek mesajlar1 sunulmustur. Ayrica, "az laf c¢ok is" ifadesiyle pratik bir
yaklagim benimsemeye yonelik olarak hedef kitlenin dikkati ¢cekilmistir.
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3.2.3. Afis 3

R ]
el

Sekil 8. CHP Ana Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 adayligi igin tasarlanan afis
Diiz anlam

Beyaz zeminli sade bir afisin lizerinde bir politikacinin fotografi, politikacinin adi ve parti
slogan1 yer almaktadir. Mansur Yavas yazisindan ve gorselden CHP adayr Mansur Yavas
oldugu anlasilmaktadir. Kirmiz1 ve siyah renkler kullanilarak “Ankara’nin Baskani1 Hepimizin
Bagkan1” yazis1 yazilmistir.

Yan anlam

Baskan adayinin resmi, segmenle daha kisisel bir bag kurmay1 amaglamaktadir. "Ankara'nin
Bagkani" ifadesi, adayin Ankara'ya olan baghiligin1 ve kararliligin1 vurgulamaktadir. Beyaz
sade zemin, mesajin net ve agik bir sekilde iletilmesini saglar. "Hepimizin Bagkani" ifadesi,
liderin her kesimi kapsayan bir yonetim anlayisini temsil etmektedir. Kirmizi renkteki yazilar,
adayin giiglii ve kararl bir lider oldugunu ima etmektedir.

3.2.4. Afis 4

Sekil 9. CHP Ankara Bﬁksehir ve Cankaya Belediye bagkanlig1 adaylig1 igin tasarlanan afis
Diiz anlam

Afiste yine rakip partinin aksine sade beyaz zemin goze carpmaktadir. Genel olarak kirmizi
beyaz renklerin kullanildig1 goriilmektedir. Afiste iki politikaci el ele tutusarak kollarim
havaya kaldirarak halki selamlamaktadir. Ikisinin de adlar1 fotograflarinin hemen yanina
yazilmistir. Mansur Yavas ve Hiiseyin Can adlarindan CHP adaylar1 oldugu anlasilmaktadir.
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“Evet” isaretli parti se¢im pusulasi afiste yer almaktadir. Afiste slogan olarak, “Ankara’da
Mansur Baskan, Cankaya’da Hiiseyin Can” sloganlar1 goriilmektedir.

Yan Anlam

Baskan adaylarinin el ele tutugmasi, birlik ve dayanisma mesaji verir. Bu, segmenlere iki
liderin birlikte hareket ettigini ve ortak hedeflere sahip oldugunu gosterir. Kollarini havaya
kaldirmak, liderlerin segimlerde zafer kazanma konusunda kendilerine giivendiklerini ve bu
zaferi birlikte kutlamaya hazir olduklarini gosterir.

Kirmizi zemin, kampanyanin enerjik ve kararli oldugunu ifade eder. Bu, liderlerin
se¢imlerde giiglii bir durus sergiledigini gosterir. Beyaz harfler, liderlerin glivenilir ve samimi
oldugunu ima eder. Bu, segmenlerin bu liderlere giivenebilecegini gdsterir. Isimlerin biiyiik ve
belirgin yazilmasi, segcmenlerin bu isimleri hatirlamalarin1 ve tanimalarini kolaylastirir. Bu
afis, hem bilgilendirici hem de motivasyonel bir arag olarak islev gérmektedir. Birlik ve
dayanisma mesaj1 vererek segmenleri etkilemeyi amagclar. Liderlerin birlikte hareket etmeleri,
segmenlerin goziinde gliven ve samimiyet olusturur. Bu tiir bir afis, segmenleri ortak hedefler
etrafinda birlestirir ve liderlere olan destegi artirir.

3.2.5. Afis 5
I

Sekil 10. CHP 31 Mart 2024 yerel secim afisi
Diiz anlam

Afiste gozliikli ve takim elbise giymis bir politikacinin portresi yer almaktadir. Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) logosu ve politikacinin adi Ozgiir Ozel’den politikacinin  kimligi
anlasilmaktadir. "Giivenli, huzurlu, zengin sehirler i¢in halk¢1 belediyecilik" ve "Isimiz
giiciimiiz Tirkiye" yazilar1 bulunmaktadir. Kirmizi bir arka plan ve beyaz metinler, afigin
belirgin renk paletini olusturmaktadir.

Yan anlam

"Halk¢1 belediyecilik" ifadesi, halkin ¢ikarlarina hizmet eden, seffaf ve adil bir yonetim
anlayisint simgelemektedir. Bu, politikacinin halkin ihtiyaclarina duyarli oldugunu ima
etmektedir. "Giivenli, huzurlu, zengin sehirler" ifadesi, secmenin giivenlik, refah ve huzur
beklentilerine hitap eder. Bu, politikacinin bu degerleri 6nemsedigini ve saglayacagini
vadeder. "Isimiz giiciimiiz Tiirkiye" slogani, partinin iilkeye ve milletine hizmet etmeye
odaklandigini, iilkenin refahini artirma hedefini ima eder. Bu, c¢aliskanlik ve adanmislik
duygularini cagristirmaktadir. "Isimiz giiciimiiz Tiirkiye" ifadesi, milliyetcilik duygularmi
harekete ge¢irmeyi amaglayabilir. Bu ifade, yerel yonetimin Tiirkiye'ye ve toplumun refahina
olan baglilhigimi vurgular. "Halk¢1 belediyecilik" ise, yerel yonetimin halkin ¢ikarlarini goz
oniinde bulundurarak politika yapma ve uygulama anlayigini ifade etmektedir. CHP logosu ve
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kirmizi arka plan, partinin kokli gecmisine ve sosyal demokrat kimligine gonderme yapar.
Bu, partinin ideolojik durusunu ve politikacinin bu durusa baghiligini1 vurgular. Kirmizi rengin
burada giiclii bir vurgu olusturmak ve dikkati ¢ekmek i¢in kullanildigi goriilebilir (Ozdemir,
2005, s. 393). Ayrica, halk¢r belediyecilik kavramuyla iliskilendirilerek, kirmizi renk
toplumsal degisim ve dayanismayi simgeleyebilir. Politikacinin gozliklii ve takim elbiseli
gorliniimii, onun ciddi, bilgili ve giivenilir bir lider oldugu izlenimini verir. Bu, segmenlere
giiven telkin etmeyi amaglamaktadir. Bu afis sadece bir kampanya duyurusu olmaktan ote,
siyasi bir mesaj tasir. Yiizeydeki basit anlamin 6tesinde, halkla bag kurma, giiven ve istikrar
saglama, caligkanlik ve partinin ideolojik kimligi gibi derin anlamlar barindirir. Bu baglamda,
afis hem bilgilendirici hem de ideolojik bir ara¢ olarak islev gormektedir. Bu reklam
panosunun muhtemel hedef kitlesi, yerel yonetimde degisiklik isteyen veya mevcut yonetimin
politikalarina destek veren bireyler olabilir. Metinler ve kullanilan renkler, bu hedef kitlenin
duygusal ve siyasi baglamda etkilenmesini amaglayabilir.

Sonug ve tartisma

AK Parti ve CHP’nin 2024 yerel se¢imlerinde Ankara kampanyalarinda kullanilan dig mekan
(billboard) siyasal reklam afislerinin incelendigi ¢alismada, ilk gbze ¢arpanin segimlerin bir
genel secim havasinda gectiginin reklam afislerine gorsel olarak yansimasidir. Aslinda
yapilan se¢imlerin yerel secim olmasi ve yerel adaylarin kampanyalar1 ve onlarin se¢im
bolgelerine yapacaklari ile ilgili vaatlerini segmene sunma kampanyast olmasi1 gerekmektedir.
Fakat incelenen afislerde her iki partinin de parti kimliginin yaninda gii¢lii bir vurgu ile parti
liderlerinin gorsellerinin ve mesajlarinin 6n plana ¢iktig1 goriillmektedir.

Ak Parti’nin lider partisi oldugu genel bir kabuldiir. Bu kabuliin bir geregi olarak
kampanyada kullanilan reklam afislerinin lider gorselleri ile desteklendigi tespit
edilebilmektedir. Parti kimliginin daha 6n planda oldugu bilinen CHP’nin lideri Ozgiir
Ozel’in kampanya reklam afislerinde yer almasi &nemli bir durumdur. Bunun iki tiirlii
aciklamasi olabilir. Birincisi; secim kampanyalarinin 6nemli bir fonksiyonunun yeni segilen
parti liderinin topluma ¢ok iyi tanitilmas1 ¢abasidir. Ikincisi ise; parti kimligi her seyden énce
gelen CHP’de de artik lider kimliginin 6ne ¢ikarilmaya ¢alisilmasidir.

Calismada; her iki partinin de yoresel adaylarin yaninda kampanyalarinda oncelikle
liderlerine, sonra parti kimligi ve sloganlarina ve daha sonra adaylara yer vermeleri se¢im
kampanyasinin genel se¢im havasinda yerel se¢im yapildig: diistincesini dogrular niteliktedir.
Kampanyada incelemeye konu olan gorsellerde, lider kimliginin CHP ve lideri Ozgiir Ozel’ e
gore AK Parti lideri ve Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in daha baskin olarak
vurgulandign goriilmektedir. Ozgiir Ozel’in daha ziyade liderligi pekistirme anlaminda tek
basina bir posteri olmasina ragmen, Recep Tayyip Erdogan’in hem tek basina hem de aday
olan Turgut Altinok ile posterinin olmasi lider kimliginin 6n plana c¢ikarilmasi olarak
yorumlanabilir.

Caligmada kullanilan gorsellerde hem adaylarin hem de liderlerin kiyafetlerinin resmi
olmas1 O6n plana ¢ikmaktadir. Resmi kiyafetin vazgecilmez sembolii olan kravat hem liderlerin
afislerindeki resimlerde hem de adaylarin afislerindeki resimlerde ortak bir 6zellik olarak
gbze carpmaktadir. Bu onemli bir vurgudur. Ciinkii Tiirkiye’de devletin resmi kiyafet
bi¢ciminin olmaz ise olmazi kravattir. Kravat goriinenin Gtesinde; ¢cagdasligi, modernligi ve
batict bir durusu simgelemektedir. Liderler ve adaylarin da kravati tiim resimlerinde eksik
etmeyerek topluma modern ve ¢agdas bir imaj vermeye ¢alistiklar1 goriilebilmektedir. Sonug
olarak calismaya konu olan gorsellerde; partilerin liderleri, kurumsal kimlikleri, sloganlari,
simge-sembolleri ve adaylar1 genellikle ayni karede verilmeye ¢alisilmistir. Boylelikle her iki
partinin gorsellerinde parti liderine, parti kimligine, partinin genel politikalarina, parti simge
ve sloganlarina vurgu yapilarak parti liderleri ve adaylarina yer verildigi goriilmektedir.
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Dolayisiyla adaylarin yaptigit kampanyalarda parti genel merkezlerinin baskin olarak
gorsellere yansidigi sOylenebilir.
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