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Oz

Bu calisma, ziraat fakiiltelerinde gorev yapan 6gretim elemanlarinin, tarim temali televizyon kanallarina karst
tutumlarmi ortaya koymak amactyla yapilmigtir. Bu arastirmanin ana materyalini; Tiirkiye’deki ziraat
fakiiltelerinde gorev yapan 6gretim elemanlarindan anket yontemi ile elde edilen birincil veriler olusturmaktadir.
YOK akademi kayitlara gore ilgili alanda Tiirkiye’de toplam 4728 &gretim elemam bulunmaktadir. Anket
formu elektronik posta yontemi ile tiim 6gretim elemanlarina génderilmis olup 312 geri doniis olmustur. Bu
orneklem biiyiikliigii; %95 giiven seviyesi ve £%5.36 hata payina karsilik gelmektedir. Katilimcilara sorulan 16
likert 6lgekli soruya faktor analizi uygulanmus, ifadeler dort faktor bashigi altinda toplanmustir. Katilimcilara gore
tarim temalt TV’ ler ¢ok yiiksek diizeyde olmasa da tarimsal ilgi ve gelisime olumlu bir katki saglamakla birlikte
(genel ortalama 3.55) paydaslarla olan iletisimi yeterli diizeyde degildir (genel ortalama 2.85). Katilimcilar tarim
temali TV kanallarinin program igeriklerinin teknik yeterliliginin ¢ok yiiksek diizeyde olmadigimi (genel
ortalama 2.97) bu nedenle akademisyenlerden daha ¢ok yararlanilmasi gerektigini belirtmistir (genel ortalama
4.05). Katilimcilara gore; tarim temali TV kanallari tarimsal yayim ve gelisimde nemli bir rol istlenmektedir.
Bu o6nemli sorumluluk yerine getirilirken, hazirlanan programlarin teknik icerikleri uzman kadrolarca ve
ozellikle alaninda uzman akademisyenlerce hazirlanmali ya da denetlenmelidir. Ureticilerde motivasyonun
arttirilmasina yonelik yarigmalara ve basar1 dykiilerine daha ¢ok yer verilmelidir.

Anahtar sézciikler: Tarimsal Yayim, Tarim Temali TV, Kitle Iletisim Araclar:
Abstract

The aim of this study was to reveal the attitudes of the faculty members working in agriculture faculties towards
agriculture-themed television channels. The main material of this research is primary data obtained through the
survey method from academic staff in the faculty of agriculture in Turkey. According to the Council of Higher
Education academy records, there are 4728 faculty members in Turkey in the field. The questionnaire was sent to
all faculty members by electronic mail method and 312 were returned. This sample size; 95% confidence level
and + 5.36% error margin. Factor analysis was applied to 16 likert scale questions which were asked to the
participants, expressions are grouped under four factors. According to the participants, agriculture-themed TVs
make a positive contribution to agricultural interest and development, although they are not very high (general
average 3.55) but communication with stakeholders is not sufficient (general average 2.85). Participants stated
that the technical competence of agricultural-themed TV channels was not very high (general average 2.97) and
therefore academics should be more benefited (general average 4.05). Agriculture-themed TV channels play an
important role in agricultural publishing and development. While fulfilling this important responsibility, the
technical contents of the programs should be prepared or supervised by expert staff and especially by
academicians who are specialized in their field. Competitions and success stories for increasing the motivation of
producers should be given more place in these programs.
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1. GIRIS

Tarimsal yayim ve danismanlik; tarimsal igletme sahiplerinin, tarimsal iiretim, isleme
ve pazarlama siirecinin biitiin asamalarinda karsilastiklar1 problemler ve bunlarin birbirleriyle
iligkileri hakkinda bilgi sahibi olmalarini, kendilerine gelistirilen teknolojileri kullandirmak
suretiyle, bu problemleri ¢ozebilecek bilgi ve beceri kazandirilmasini ve kirsal alanda yagam
standardinin yiikseltilmesini amaglayan tarimsal igletme sahiplerinin egitimi, yayim,
danismanlik ve bilgilendirme faaliyetlerini kapsamaktadir (Resmi Gazete, 2006).

Tarimsal yayim, ylizyillar boyunca tarimin gelismesinde, ¢ok 6nemli bir gii¢ ve sosyal
yenilik unsuru olmustur. Giiniimiizdeki yayim modelleri son iki yiizyilin {irtinleri olsalar da,
gecirdigi evrim nedeniyle yayimin tarihi neredeyse dort bin yila yayilir. Tarimsal iiretimin
oneminden dolay1 eski Misir, Hitit, Mezopotamya, Cin, Yunan ve Roma uygarliklarinda
yayim hizmetlerinin yiiriitiildiigiine dair yazili kanitlar bulunmaktadir. Ancak modern
anlamda “yayim” (extension) kelimesi, ilk kez 19. yiizyilin ikinci yarisinda ingiltere’deki
okul dis1 bir tiir halk egitimini tanimlamak i¢in kullanilmistir. 1850’lerde, niifusun hizla arttig1
sanayilesen kentlerde yasayan insanlarin egitim gereksinmelerinin, yasadiklar1 yerlerde nasil
karsilanacag1 sorusu ilk kez Cambridge Universite’nde tartisilmaya baslanmistir. “Universite
yayimm1” (university extension) olarak adlandirilabilecek bu ilk caligmalar 19. yiizyil sona
ermeden iyi bir sekilde yapilandirilmig ve hizli bir gelisim gostermistir. Yayim hizmetleri ile
baslangicta edebiyat ve sosyal konularda dersler verilirken; 1890’larda kirsal kesimde, gezgin
egitmenler tarafindan tarimsal konularda da egitimler sunulmaya baslanmustir. Ingiltere’deki
bu calismalarin artmasi ve basarisi, baska iilkelerde, 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde
(ABD), benzer galigsmalarin baslamasina onciilik etmistir (Cinemre ve Demiryiirek, 2005;
Demiryiirek, 2014).

Tiirkiye’de tarimsal yayim c¢alismalar1 genel olarak incelendiginde; yayim
calismalarinin biiyiikk Ol¢clide Tarim ve Orman Bakanligi’na bagli kuruluslar tarafindan
yirlitilmekte oldugu goriilmektedir. Bakanligin yani sira iiretici orgiitleri ve sivil toplum
kuruluglarinin da tarimsal yayim c¢alismalar1 bulunmaktadir. Ancak Tarim ve Orman
Bakanlig1 gerek il, ilce ve koy diizeyindeki orgiitlenme yapisi gerekse istihdam ettigi yayimci
sayist itibariyle kuskusuz tarimsal yayim caligmalarinda ilk sirayr almaktadir (Cukur ve
Karaturhan, 2011).

Tarimsal yayimda bireysel ve grup metotlar ile bilgiye ihtiyaci olan ve bunu isteyen
herkese ulasmak miimkiin degildir. Bu amacin gerceklestirilmesinde radyo, televizyon, video,
film, basili materyal ve benzeri kitle iletisim araglarindan da yararlanilmalidir. Kitle metotlari
kitleleri belirli konulardan haberdar etmede ve ilgilerini bu konular iizerine ¢ekmede
etkilidirler (Cinemre ve Demiryiirek, 2005).

Kitle iletisim araglari; haber ve bilgi vermek basta olmak iizere egitmek, eglendirmek
gibi amaglar tasiyan, bir kitleye belirli araliklarla ya da siirekli olarak ulasan araglardir. Kitle
iletisim araglar1 en genel tanimu ile kitlesel boyutta ileti dagitabilen araglardir (Ozkok, 1985).
Bu araglarin en 6nemli etkisi; insanlarda tavir ve diisiince degisikligine neden olmasi olarak
gosterilmektedir (Usluata, 1984). Bu nedenle, kitle iletisim araglari; tarimsal yayimda
ciftcilerin bilgi, duygu ve davranislarinda istenen yonde degisiklik meydana getirmek amaci
ile kullanilabilen araglardir. Tarimsal yayimda kullanilan kitle iletisim araglar1 sirkiiler
mektuplar, dergiler, brosiirler, afisler, sergiler, gazeteler, radyo, televizyon ve internettir
(Yurttas ve Atsan, 2005; Sezgin, 2010).

Diinyada ilk olarak 1920’li yillarda ABD’de baslayan televizyon yayinciligi, 1936
yilinda Ingiltere’de programli yaymlarin baslamasiyla, iletisimde yeni bir mecra haline
gelmistir (Kuyucu, 2012).
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Tiirkiye’de ise diizenli televizyon yayinciligi resmi olarak 31 Aralik 1968 tarihinde
devlet eliyle baglamis ve zaman i¢inde yasanan siyasi, ekonomik ve toplumsal olaylarin
etkisiyle ciddi bir degisiklige ugramistir. 1990’larin basina kadar sadece devlet tarafindan
yiiriitiilen televizyon yaymciligi, 1980 darbesi sonrasi iktidara gelen Ozal hiikiimetlerinin
liberallesme politikalarindan nasibini alarak, 90’larin basindan itibaren 6zel sektoriin de dahil
olmastyla ikili bir boyut kazanmistir. Onceleri resmi dayanagi olmayan 6zel televizyon
yaymcilig1 1994 yilinda ¢ikarilan 3984 sayili yasaya ile resmi kimlige biiriinmiistiir (Unliier,
2000).

Ik 6zel kanallarin yayin hayatina basladigi 1990’larin basindan bugiine, hemen her
sektorde yasanan degisim ve doniisiim, televizyonculuk sektoriinde de kendini gdstermistir.
Tirkiye’de  televizyonculuk  sektorii  ilk  donemlerde  sadece  devlet eliyle
gerceklestirildiginden; ticari isletmelerin tasidigi ekonomik kaygilar1 tasimanmustir. Ozel
sektore ait televizyon kanallarinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte televizyon yayinciliginda
ekonomik olarak énemli bir doniisiim yasanmustir.

Ozel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte; sermaye giicii medya
sektoriinde kendini gostermeye baslamistir. O zamana kadar devletin toplumu bilgilendirme,
egitme, iktidarn yaptigi ¢alismalari topluma ulastirma amaciyla, kar etmeyi hedeflemeden
televizyon yayinciligi, kar etmeyi, yapilan yatirnmin karsiliginin alinmasini gerek sart olarak
goren bir anlayisa biiriinmiistiir (Sayilgan, 2010).

Ozel yaymciligin baslamasiyla birlikte ortaya ¢ikan kar etme amaci hatta mecburiyeti
ile birlikte baglayan rekabet, televizyon kanallarini gesitli arayislara itmistir. Diger ticari
sektorlerde oldugu gibi medya sektoriinde de rekabet genellikle; fiyat rekabeti, reklam
savaglar1, miisteri hizmetleri ve iiriin ¢esitlendirme alanlarinda yogunlasmistir (Baytar, 2013).

Bu rekabet ortaminda basarili olmak isteyen televizyon kanallari, yayinlarini farkl
Kitlelere hitap edecek sekilde ¢esitlendirmeye baslamislardir. Televizyon kanallar1 bu nedenle
hedef kitlenin beklentilerini en iyi sekilde karsilamaya, rekabet ortaminda ileride yer
alabilmek i¢in yiiksek maliyetlere katlanmaya baslamislardir. Dolayisiyla popiiler isimleri
kullanarak ve diinyada biiyiikk begeni toplayan programlar1 Tirkiye’ye uyarlayarak, yiiksek
biitgeli programlar yapmaya baslamislardir.

Teknolojik imkanlarin artmasiyla birlikte, 2000°li yillarin ortalarindan itibaren karasal
yayinciligin yerini uydu yaymeciligi almistir. Bu durum karasal yayincik mevzuatinin ortaya
cikardig1 piyasaya giris engellerini ciddi sekilde hafifletmis ve televizyon kanali sayisinda
biiyiik bir artig saglamistir. Bu durum ayni zamanda, tiriinleri tiiketen izleyici kitlesi ve reklam
verenleri yeni arayislara itmistir. Sonug olarak tematik televizyon yayinciliginin da gelisimi
hizlanmistir (Kuyucu, 2015).

Tematik yaymcilik, 6112 Sayili, Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymn
Hizmetleri Hakkinda Kanun’un 3. maddesinde “Giinliik yayin siiresinin en az yiizde yetmisini
haber, belgesel, egitim, ekonomi, kiiltiir, tarih, spor, miizik, sinema, dizi film, pazarlama veya
benzeri konularda olmak iizere sadece belli bir tiire veya genel izleyici kitlesi disinda belli bir
izleyici kesimini hedef alan programlara ayiran yaym” olarak tanimlanmaktadir (Resmi
Gazete, 2011).

Kanunun yaptig1 bu tanimdan da yararlanarak, tematik televizyon yayinciligini; belli
bir veya birka¢ konuda uzmanlagmis, ortak bir begeniye sahip Kitleyi temel hedef kitlesi
olarak degerlendirerek iiretim yapan, televizyon yayinciligi sekli olarak tanimlayabiliriz. Bu
cercevede tematik kanallar genel olarak tek bir konu ile ilgili yayin yapan televizyon
kanallarin1 kapsamaktadir (Kuyucu, 2015).
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Onceleri ¢ok az sayida tematik kanal varken, bunlarin sayisinda zaman iginde ciddi
artis yasanmustir. Televizyon yayinciligi teknolojisindeki gelismeler de bu silirece ivme
kazandirmistir. Bununla beraber; tematik kanallarin hedef Kitlesinin begeni ve ihtiyaglarinin
degisimi, televizyon yayinciliginda islenen temalari da ciddi anlamda ¢esitlendirmistir
(Sayilgan, 2014). Dolayisiyla pek ¢cok konuda 6zel ilgi alanlarna hitap eden televizyon
kanallar1, medya sektoriinde yerini almaya baslamistir. Reklam veren firmalarin, reklamlarini
hedefledigi kitleye daha kolay ve etkili ulastirma c¢abasi, tematik kanallarin medya sektorii
icerisinde O6nemini de arttirmistir. Bu siire¢ sonunda, giiniimiiz Tirkiye’sinde ve diinyada
haber, ekonomi, spor, ¢ocuk, yemek, miizik, gezi, moda, tarim, yasam, dini, vb. konularinda
yayin yapan ¢ok sayida televizyon kanali toplumsal yasam icerisinde yer edinmistir.

Tiirkiye’de Tarim temal1 televizyon yayinciligina, ilk olarak 20 Ocak 2016 tarihinde
Koy TV tarafindan baslanmigtir (www.koytv.tv, 2019). Kdéy TV’nin yaym hayatina
baslamasimin ardindan tarim temali yeni kanallar da yayin hayatina baslamistir. Bugiin
itibariyla Tirkiye’de tarim temasi iizerine 6zel tesebbiise ait 10’a yakin kanal uydudan yayin
yapmaktadir. Ayrica yakin zamanda yayin hayatina baglamay1 planlayan kanallarin oldugu da
bilinmektedir. Bunun yaninda Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi biinyesinde faaliyet
gosteren Tarim TV Web ortaminda ¢ifteileri bilgilendirmek {izere yayin yapmaktadir.

Tarim temali televizyon kanallart diger tematik kanallar gibi kendi uzmanlagtiklart
alanlarda yaymn icerigine sahiptir. Bu kanallar hedef kitlelerini tatmin edebilmek i¢in yayin
igerigini tarim sektoriinde faaliyet gosteren giftcilerin begeni ve ihtiyaglarina hitap edecek
sekilde olusturulmasimi amaglamaktadir. Bu yolla hem ciftgilerin beklentileri giderilebilecek
hem de ciftgilere yonelik olarak mal ve hizmet treten, reklamveren kitlenin ihtiyag ve
beklentilerini giderebilmek miimkiin olacaktir. Bunun i¢in de hedef kitle olan c¢iftcilerin
teknik bilgi ve becerilerini gelistirmelerine yardimci olabilecek tiriinleri tiretilmesi ¢gok dnemli
hale gelmektedir. Televizyon kanallarinin yapimlarini {iretirken; akademisyenlerden teknik
destek almasi, sektor temsilcilerinin fikir ve yorumlarinin ekrana tagimmasi ve diizenleyici
kuruluslar ile ciftci 6rgiitlerinin degerlendirmelerine yer vermesi biiyiik 6nem tasimaktadir.

Banglades’in Rajshahi bolgesindeki Durgapur Thana’nin ii¢ ayr1 kdyilinde yasayan 60
ciftciyle yapilan bir anket c¢alismasinda, ciftcilerin hangi tarim temali TV kanallarim
izledikleri, bu kanallardan hangi zirai bilgileri edindikleri, programlar: izleyerek edindikleri
bilgiyi ne derece kendi tarimsal ¢aligmalarina uygulayabildikleri ve bu uygulamalarin tarimsal
tiretimlerine olan katkisi arastirtlmistir (Alam and Haque 2014). Anket ¢alismasina katilan
cift¢ilerin biiytlik bir boliimiiniin (%78.3) ge¢im kaynaginin tarima bagli oldugu, %91.7’sinin
tarim temali TV kanallarini izledigi, %68.3’iiniin izledikleri TV programinda 6grendikleri
teknikleri ve stratejileri kendi arazilerinde uygulamak igin girisimde bulunduklari ve
katilimcilarin biiyiik bir kisminin TV kanallarindan 6grendikleri bilgileri kullandiktan sonra
yiiksek tiretim elde ettikleri bildirilmistir.

Pakistan’in Sindh eyaletinin Jamshoro boélgesinde yasayan 300 erkek ciftgiyle yapilan
bir anket ¢alismasinda, tarimsal bilgilerin yayginlastirilmasinda televizyonun oynadig: rol ile
ilgili ¢iftilerin algilar1 analiz edilmistir (Chhachhar et al., 2012). Ankete katilanlarin sadece
%18’1 TV de tarim temal1 kanallar1 izlemeyi tercih ettigini belirtirken, %54.3’1 zirai bilgilerin
yayginlagtirilmasinda televizyonun baglica kaynak olmadigimi ifade etmistir. Bu calismaya
gore ciftgilerin %6.3’1 tarim temali TV programlarinin gelirlerinin artmasini sagladigin
bildirmistir. Pakistan’da 6zellikle kirsal kesimlerde maddi imkansizliklarla yasayan ¢iftgilerin,
gerek altyap:1 yetersizligi gerekse elektrik kesintisi sorunlar1 nedeniyle tarimsal alandaki
gelismelere erisimlerinin kisitli olmasinin ve tarim temali kanallarin yetersiz olmasinin bu bu
tablonun ortaya ¢ikmasinda etkili oldugu ¢alismada belirtilmistir.
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Nijerya’nin imo eyaletinin ii¢ ayr1 tarimsal kalkinma proje bélgelerinde yer alan 6930
ciftciden 1386’s1yla yapilan bir anket calismasinda; bu bolgede bulunan giftcilere sunulan
tarimsal bilgi kaynaklarimin kullanim orami ve ¢iftgilerin tarimsal bilgiye ulasmada tercih
ettikleri kaynaklar arastirilmistir. Bu ¢alismanin sonuglarima gore ankete katilan ¢iftgilerin
calismada belirlenen 15 farkli kaynak arasindan en fazla kullandiklar1 tarimsal bilgi
kaynaklarmin sirasiyla, tarimsal yayim elemanlar1 (extensionagent; %88.1), radyo (%63.2),
diger ciftgiler (%44.8), televizyon (%43.3) ve ciftlik gosterileri ve tarimsal show’lar (%40.8)
oldugu tespit edilmistir. Ciftcilerin tarimsal bilginin dagitilmasinda tercih ettikleri kaynaklarin
ise sirasiyla tarimsal yayim elemanlar1 (extensionagent; %71.2), ¢iftlik gosterileri ve tarimsal
show’lar (%31.5), radyo (%28.4), arkadaslar/akrabalar/diger giftciler (%27) ve televizyon
(%43.3) oldugu bildirilmistir (Opara 2008). Kaynaklara ulasimda ve kaynaklarin tercihinde
televizyonun radyodan sonra yer almasinin nedeninin televizyonun maddi kiilfetinin daha
fazla olmasindan kaynaklandigi belirtilmistir.

2. MATERYAL VE YONTEM

Bu aragtirmanin ana materyalini Tiirkiye’deki iiniversitelerde gorev yapan 6gretim
elemanlarindan anket ydntemi ile elde edilen birincil veriler olusturmaktadir. YOK akademi
kayitlarma gore Ziraat, Orman ve Su Uriinleri temel alaninda Tiirkiye’de toplam 4728
ogretim elemani bulunmaktadir. Hazirlanan anket formu elektronik posta yontemi ile tiim
Ogretim elemanlarina génderilmis olup, 312 6gretim elemanindan geri doniis olmustur. Bu
orneklem biiytikliigii; 4728 evren biiyiikliiglinde %95 giiven seviyesi ve £%5.36 hata payina
karsilik gelmektedir. Elde edilen veriler olusturulan veri tabanina girilmis olup uygun analiz
yontemleri ile degerlendirilmistir.

3. BULGULAR

Tablo 1’°de katilimcilarin cinsiyetlerine, yaslarina, deneyimlerine, unvanlarina ve tarim
temali TV Kkanallarinda sunucu, yapimci veya program konugu olarak yer alip almama
durumlarina gore dagilimlart yer almaktadir. Buna gore katilimcilarin %76.3’0 erkeklerden
%23.7’si ise kadinlardan olusmaktadir.

Tablo 1. Katilimcilara iligkin tanimlayici bilgiler

Cinsiyet Frekans(n) Yiizde(%) Yas(yil) Frekans(n) Yiizde(%)
Kadin 74 23.7 <30 68 21.8
Erkek 238 76.3 30-39 70 224

TV yer alma Frekans(n) Yiizde(%) 40-49 95 30.4
Evet 105 33.7 50-59 69 22.1
Hayir 207 66.3 >=60 10 3.2
Deneyim (yil) Frekans(n) Yiizde(%) Unvan Frekans(n) Yiizde(%)
1-5 73 23.4 Ars. GOr. 98 31.4
6-10 25 8.0 Dr. Ogr. 58 18.6
11-15 38 12.2 Uyesi 64 20.5
16-20 53 17.0 Dog. Dr. 92 29.5
21-25 60 19.2 Prof. Dr.
>25 63 20.2 Toplam 312 100.0

Katilimeilarin yas araliklarma bakildiginda; 40-49 yas araliginda olan katilimcilar
%30.4 orani ile en fazla katilim gosteren grup iken, 60 yas ve iizerindekiler %3.2 orani ile en
az katilm gosteren gruptur. Deneyim degiskenine bakildiginda 21-25 yil arasinda deneyime
sahip olanlar %19.2 orani ile en fazla katilim gosteren grup iken, 6-10 y1l arasinda deneyime
sahip olanlar ise %8.0 orami ile en az katim gosteren gruptur. Unvan degiskenine
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bakildiginda aragtirma gorevlisi olanlar %31.4 orani ile en fazla katilim gdsteren grup iken,
doktor 6gretim iiyesi olanlar %18.6 orani ile en az katilim gésteren gruptur. Son olarak Tablo
I’e bakildiginda tarim temal1 TV kanallarinda sunucu, yapimci veya program konugu olarak
yer aldiniz m1? Sorusuna katilimcilarin %33.7°si evet cevabi verirken, %66.3’i ise hayir
cevabini vermislerdir.

Katilimeilarin - tutumlarmi  6lgmek amaciyla besli likert olgekli (1- kesinlikle
katilmiyorum, 5- kesinlikle katiliyorum) 16 adet ifade hazirlanmistir. Katilimcilarin her
ifadeyi tutumlarimi yansitacak sekilde 1’den 5’e kadar puanlamalari istenmistir. Uygulanan
anketlerin giivenirliligini test etmek amaciyla Cronbach Alpha katsayisindan yararlanilmistir.
Bu deger 0.875’tir. Bu sonucu gore ¢alismada uygulanan anket yiiksek derecede giivenirlilik
gostermektedir.

Calismada yer alan 16 ifadeyi boyut indirgeyerek faktorler yardimiyla agiklamak
amaclanmistir. Bu nedenle 16 ifadeye faktor analizi uygulanmistir. Uygulanan faktor analizi
sonucunda bir ifadenin binisik® oldugu goriilmiistiir. Bu ifade analizden ¢ikarilarak faktor
analizi tekrar uygulanmis ve sonuglar Tablo 2’de verilmistir. Tablo 2’ye bakildiginda 15
ifadenin 4 faktor altinda toplandigi goriilebilmektedir.

Tablo 2. Dondiirilmiis faktor matrisi

Sorul Faktorler
orular 1 2 3 2

Soru 8 0.814 0.036 0.070 -0.013
Soru 10 0.807 0.128 0.079 -0.037
Soru 11 0.794 0.090 0.096 0.198
Soru 9 0.773 0.275 -0.036 -0.045
Soru 15 0.772 0.160 0.181 0.232
Soru 12 0.693 0.162 0.198 0.156
Soru 14 0.625 0.132 0.321 0.219
Soru 13 0.497 -0.037 0.274 0.218
Soru 16 0.479 0.243 0.062 0.425
Soru 6 0.088 0.855 0.221 0.087
Soru 5 0.106 0.836 0.067 0.140
Soru 7 0.310 0.622 0.110 -0.211
Soru 2 0.255 0.076 0.809 0.052
Soru 3 0.075 0.440 0.755 0.049
Soru 1l 0.153 -0.010 0.072 0.887

Faktor analizi sonucunda elde edilen Kaise-Meyer-Olkin (KMO) degeri 0.867’dir. Bu
deger ayn1 zamanda veri setimizin faktor analizine ¢ok iyi diizeyde uygun oldugunu da
gostermektedir. Bartlett testi ise 0.000<0.05 diizeyinde istatistiki olarak anlamli bulunmustur.
Bu sonug; degiskenler arasinda yiliksek korelasyonun oldugunu dolayisiyla veri setinin de
faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. Son olarak analizi sonucunda agiklanan
toplam varyans degeri %65.14’tiir. Tablo 2’de yer alan 4 faktor su sekilde isimlendirilmistir:

Faktor 1: Paydaslarda tarimsal ilgi ve gelisime olumlu katki
Faktor 2: Paydaslarla iletisim yeterli diizeyde

Faktor 3: Program teknik yeterlilik

Faktor 4: Kanallar akademisyenlerden daha ¢ok yararlanmalidir.

! Bir maddenin binisik olmasi igin iki durumundan s6z edilebilir. Bunlardan birincisi bir maddenin birden fazla
faktorde kabul diizeyinden yliksek yiik degeri vermesidir. Ikincisi ise maddenin iki veya daha fazla faktorde
sahip oldugu yiik degerleri arasindaki farkin 0,1°den kii¢iik olmasidir (Biiyiikoztiirk vd., 2012).
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Uygulanan faktor analizi sonucunda elde edilen 4 faktore iliskin katilimcilarin
cinsiyetlerine, yaslarina, deneyimlerine, unvanlarina ve tarim temali TV kanallarinda sunucu,
yapimcl veya program konugu olarak yer alip almama durumlarina gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla t testi vee ANOVA testlerinden faydalanilmistir. Bu
testlere iligkin sonuglar asagida verilmistir.

Tablo 3’e bakildiginda; tarim temali TV kanallar1 paydaslarda tarimsal ilgi ve gelisime
olumlu katki saglamaktadir faktoriine iliskin, analizde yer alan degiskenlerin alt gruplar
itibariyle anlamli bir farklilik gdstermemektedir.

Tablo 3. Tarim temali TV kanallar1 paydaslarda tarimsal ilgi ve gelisime olumlu katki
saglamaktadir faktoriine iliskin t testi ve ANOVA sonuglari

Degiskenler Gruplar Ort t p Farkhihk
_— 1) Kadin 3.63
Cinsiyet 2) Erkek 353 0.701 0.484
1) Evet 3.51
TV yer alma 2) Hayir 357 -0.453 0.651
F
1) <30 3.43
2) 30-39 3.66
Yas 3) 40-49 3.62 1.392 0.237
4) 50-59 3.48
5) >=60 3.54
1) 1-5 3.50
2) 6-10 3.84
: 3) 11-15 3.68
Deneyim 4) 16-20 3.48 1.878 0.098
5) 21-25 3.54
6) >25 3.49
1) Ars. Gor. 3.49
2) Dr. Ogr. Uyesi 3.69
Unvan 3) Dog. Dr. 357 0.896 0.444
4) Prof. Dr. 3.55

Tarim temali TV kanallar1 paydaslarda tarimsal ilgi ve gelisime olumlu katki
saglamaktadir faktoriine iliskin genel ortalama 3.55°tir. Bu degere gore tarim temali TV
kanallariin ¢ok yiiksek diizeyde olmasa da tarimsal ilgi ve gelisime olumlu bir katki
sagladig1 goriisiiniin hakim oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

Tablo 4’e¢ bakildiginda tarim temali TV kanallarinin paydaslarla iletisimi yeterli
diizeyde faktoriine katilim, cevaplayicilarin yas gruplar itibariyle anlamli (0.005<0.05) bir
farlilik gostermektedir. Farkliligin hangi gruptan kaynaklandigi gérmek amaciyla Post Hoc
testlerinden Bonferroni testinden faydalanilmistir. Bonferroni testi sonucuna gore “40-49” yas
araligindaki katilimcilar “30 yas alt’” ve “50-59” yas araligindaki katilimcilara gére daha
olumlu bir yaklagim sergilemektedirler.

Deneyim degiskenine bakildiginda faktore katilim deneyim degiskeninin alt gruplari
itibariyle anlamli (0.001<0.05) bir farklilik gostermektedir. Farkliligin tespiti i¢in yapilan
Bonferroni testi sonuglarina gore “25 yil iizeri” deneyime sahip olanlarin “11-15” ve 21-25”
yil arasinda deneyime sahip olan katilimcilara gére daha olumsuz bir yaklagim sergilediklerini
gormek miimkiindiir. Bu faktore iligkin genel ortalama 2.85°tir. Bu degere gore kanallarin
paydaslarla iletisiminin yeterli diizeyde olmadigini soylemek miimkiindiir.
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Tablo 4. Tarim temali TV kanallarinin paydaslarla iletisimi yeterli diizeyde faktoriine iligkin t
testi ve ANOVA sonuglari

Degiskenler Gruplar Ort t p Farkhihk

_— 1) Kadin 2.89

Cinsiyet 2) Erkek 284 0.448 0.655
1) Evet 2.79

TV yer alma 2) Hayir 589 -1.142 0.255

F
1) <30 2.65
2) 30-39 2.97
Yas 3) 40-49 3.00 3.751 0.005 3-14
4) 50-59 2.71
5) >=60 3.00
1) 1-5 2.77
2) 6-10 2.78
: 3) 11-15 3.05
Deneyim 4) 16-20 287 4.446 0.001 6-3.5

5) 21-25 3.09
6) >25 2.62
1) Ars. Gor. 2.74
2) Dr. Ogr. Uyesi 2.98

Unvan 3) Dog. Dr. 289 1.266 0.286
4) Prof. Dr. 2.87

Tablo 5’¢ bakildiginda tarim temali TV kanallar1 programlarinin teknik yeterliligi
faktoriine katilim, analizde yer alan degiskenlerin alt gruplar itibariyle anlamli bir farklilik
gostermemektedir. Diger yandan bu faktore iliskin genel ortalama 2.97dir.

Tablo 5. Tarim temali TV kanallar1 programlarinin teknik yeterliligi faktoriine iligkin t testi

ve ANOVA sonuglari
Degiskenler Gruplar Ort t ) Farkhhik
_— 1) Kadin 3.02
Cinsiyet 2 Erkek 296 0.540 0.589
1) Evet 2.96
TV yer alma 2) Hayir 598 0.225 0.822
F
1) <30 2.87
2) 30-39 3.00
Yas 3) 40-49 3.00 0.704 0.589
4) 50-59 2.99
5) >=60 3.15
1) 1-5 3.02
2) 6-10 2.70
. 3) 11-15 3.02
Deneyim 4) 16-20 295 1.465 0.201
5) 21-25 3.10
6) >25 2.90
1) Ars. Gor. 2.89
2) Dr. Ogr. Uyesi 3.13
Unvan 3) Dog. Dr. 289 1.110 0.345

4) Prof. Dr. 3.02
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Tablo 6’ya bakildiginda, tarim temali TV kanallar1 akademisyenlerden daha g¢ok
yararlanmalidir faktoriine katilim, cevaplayicilarin deneyim diizeyleri itibariyle anlamli
(0.020<0.05) bir farlilik gostermektedir. Bonferroni testi sonuglarina gore farklilik “6-10” ve
“16-20” yil aras1 deneyime sahip olan katilimcilardan kaynaklanmaktadir. “6-10" y1l arasi
deneyime sahip olanlar, “16-20” yil aras1 deneyime sahip olanlara gore daha yiiksek diizeyde
katilim gostermektedirler.

Unvan degiskenine bakildiginda degiskeninin alt gruplarn itibariyle faktore katilim
anlamli (0.006<0.05) bir farklilik gostermektedir. Bonferroni testi sonuglarina gore “arastirma
gorevlisi” olan katilimeilar “doktor 6gretim tiyesi”, “dogent” ve “profesor” olanlara gore daha
yiiksek diizeyde bir katilim gostermektedirler.

Bu faktore iliskin genel ortalama 4.05°tir. Bu degere gore tarim temal1 TV kanallari
akademisyenlerden daha c¢ok yararlanmalidir diisiincesine yiiksek diizeyde bir katilim
oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

Tablo 6. Tarim temali TV kanallar1 akademisyenlerden daha ¢ok yararlanmalidir faktoriine
iliskin t testi ve ANOVA sonuglar1

Degiskenler Gruplar Ort t p Farkhhk

. 1) Kadin 4.12

Cinsiyet 2) Erkek 402 1.332 0.184
1) Evet 3.93

TV yer alma 2) Hayir 411 -0.772 0.441

F

1) <30 4.30
2) 30-39 3.90

Yas 3) 40-49 3.98 1.490 0.205
4) 50-59 4.01
5) >=60 4.20
1) 1-5 4.26
2) 6-10 4.56
. 3) 11-15 3.86

Deneyim 4) 16-20 375 2.733 0.020 2-4
5) 21-25 3.91
6) >25 4.09
1) Ars. Gor. 4.36
2) Dr. Ogr. Uyesi 3.84 i
Unvan 3) Dog. Dr. 3.89 4.259 0.006 1-2.34

4) Prof. Dr. 3.95

4. TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Tarimsal yayim faaliyetleri; cift¢ilerin yenilikleri benimsemesi, liretimde yeni yontem
ve teknolojilerin kullanmasinin yayginlagtirilmasi amaciyla bilgi, beceri ve hatta duyguda
olumlu degisimlerin saglanmasina ydnelik yapilmaktadir. Iletisim araglarinda meydana gelen
cok hizl1 degisim ve bu degisimin hemen hemen cografyanin tiim alanlaria yayilabilmesi,
tarimsal yayim faaliyetlerinde 6nemli bir yeri olan kitle iletisim araclarindan televizyonun
kullanilmasini da yayginlastirmstir.

Temelde ticari amag¢ i¢in kurulan tarim temali TV kanallar, bu amacini
gerceklestirirken tarimsal yayim hizmetini de farkinda olmadan yerine getirmektedir.
Tarimsal faaliyetlerde yeniliklerin yayilmasi, tarimsal iiretimde verimlilik, etkinligin
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arttirilmas1 ve tretimde katma deger yaratilmasmma yonelik yeni yatirimlarin yapilmasi
amacuyla, cift¢ilerde farkindalik yaratmaya yonelik yaynlar; kitle iletisim araglarinin tarimsal
yayimda misyonunu da yerine getirmektedir. Ogretim elemanlarmin tarim temali TV
kanallarinin paydaslarda tarimsal ilgi ve gelisime olumlu katki saglamaktadir ifadesine
katilmalar1 (genel ortalama 3.55) tarim temali TV kanallarinin tarimsal yayimda tistlendigi
gorevi yerine getirdigini gostermektedir.

Ogretim elemanlar1 tarim temali TV kanallarmm tarmmsal faaliyetlerde olumlu
degisime katki sagladiklarii diistinmekle beraber ilgili TV kanallarinin paydaslar ile
iletisimlerinin yeterli diizeyde olmadigini diisimmektedirler (genel ortalama 2.85). Ozellikle
25 yilin tizerinde akademik deneyime sahip olan 6gretim elemanlarinin bu konuyla ilgili daha
fazla olumsuz goriis sergiledigi tespit edilmistir (ortalama 2.62). Bu gruptaki Ogretim
elemanlari; ciftcilerin sosyo-kiiltiirel nitelikleri dolayistyla, tarimsal yayimda birebir
gorismenin daha basarili olacagini, tarim temali TV kanallarinin yiiz yiize ve bireysel
goriisme formatindan uzak olmasi dolayisiyla ciftcilerin istek ve beklentilerini tarimsal yayim
acisindan yeterli diizeyde karsilayamayacagini belirtmislerdir. Dolayisiyla hazirlanan
yayinlarin bu kisitlarin diisiiniilerek hazirlanmasi gerektigini belirtmislerdir. Ayn1 akademik
deneyim grubundaki 6gretim elemanlar1 (25 yilin ilizerinde deneyime sahip olan), ihtiyag
duyuldugunda paydaslarla iletisimin gelistirilmesine yonelik katki saglayabileceklerini de
belirtmislerdir.

Ogretim elemanlar1 tarim temali TV kanallarinin tarimsal yayim bakimindan yeterli
teknik yeterlilige sahip olmadiklarim1 diistinmektedirler (genel ortalama 2.97). Tarimsal
yayimda amaglardan bir tanesi gitgilerin iiretim ve yetistirme tekniklerinde meydana gelen
degisimleri olumlu yonde kullanabilme kabiliyetini arttirmaya ydneliktir. Ogretim elemanlar
tarim temali TV kanallarinin tarimsal yayimda olumlu degisim konusunda 6neminin var
oldugunu ve hatta ciftcilerin ilgilerinin yeterli diizeyde oldugunu diisiinmektedirler. Ancak bu
ilginin, olumlu yonde degisim ve gelisime katki saglayabilmesi igin; tarim temali TV
kanallarinin tarimsal {iretim ve yetistirme ile ilgili yayinlarinda verdikleri teknik bilgilerin,
hem giftgilerin dikkatini ¢ekmeye hem de Ogrenilmesi ve uygulanmasinin kolay olmasina
yonelik olmasi gerektigi belirtilmistir.

Ogretim elemanlar1 yaymlarin tekniksel bilgi ve gelisimler ile desteklenmesi
gerektigini  diisiinmektedirler. Ogretim elemanlar1 bu nedenle, hazirlanan yayinlarda
konusunda uzman akademisyenlerden daha fazla yararlanilmasinin gerektigini belirtmislerdir.
Tarim temali TV kanallar1 akademisyenlerden daha c¢ok yararlanmalidir faktoriine iliskin
genel ortalamanin 4.05 olmasi, 6gretim elemanlarinin konuyla ilgili goriislerini ispatlar
niteliktedir. Ozellikle akademik deneyim siiresi az olan ve arastirma gorevlisi olan dgretim
elemanlar, tarimsal yaymlara teknik ve bilgi bakimindan katki saglamaya yonelik daha
heyecanhdirlar. Akademik hayatta taninirlik ve bilimsel caligmalarin somut olarak basariya
doniistiiriilmesinin  6gretim elemanlarinda yaratacagi mesleki doyum, tarim temali yayin
yapan TV kanallari tarafindan dikkate alinmalidir. Hazirlanacak programlarda ogretim
elemanlarinin ¢aligmalarina yer verilmesi, ciftciler ile ayni platformda bilgi aliverisinin
saglandigr ortamlarin yaratilmasi, hem akademik camia ile ciftciler arasindaki baglari
giiclendirecek hem de tarim temali TV kanallarinin tarimsal yayim misyonunu daha basarilt
kilacaktir.
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