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Oz

Son yillarda diinya genelinde gerek resmi gerekse sivil toplum kuruluslar: tarafin-
dan insan ticaretini énlemeye yonelik halkla iliskiler kampanyalar: baslatilmuistir.
Bu kampanyalar igerisinde ézellikle insan ticaretinin kadinlara yonelik olumsuz
boyutunu ele alan halkla iliskiler kampanyalarimin on plana ¢iktigr goriilmekte-
dir. Calismada amagh orneklem metodu kullanilarak belirlenen insan ticaretinde
kadinlar konu alan dort halkla iliskiler kampanyas: (Gozyasi, Kurban, Ozgiir-
liik, Dikkat) iizerinden kadinlarin magduriyetine yonelik verilen mesajlarin agik-
lanmasina ¢alisilmistir. Bu amagla ¢alismada ABD’li dilbilimci Charles Sanders
Peirce’in gostergebilim kavramlari iizerinden halkla iligkiler kampanyalarinda
kullanilan posterlerin gostergebilimsel analizi yapimistir. Calisma sonucunda
insan ticareti ile birlikte kadinlarin ozgiirliiklerini kaybettikleri, toplumdan dis-
landiklari, bedensel olarak somiiriiye maruz kaldiklar: mesajlarinin verildigi sap-
tanmigtir.
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In recent years, the public relations campaigns aiming to prevent human traffi-
cking have been prepared by both official and non-governmental organizations
around the world. Among these campaigns, it has seen that public relations cam-
paigns, which deal with the negative dimension of human trafficking especially for
women, come to the forefront. In this study, four public relations campaigns (Tears,
Sacrifice, Freedom, Attention) determined using purposeful sampling method were
used to explain the messages about the victimization of women. For this purpose,
posters used in public relations campaigns were examined using semiotic analysis
through the concepts of semiotics of American linguist Charles Sanders Peirce. As
a result of the study, it was found that women lost their freedom, they were exclu-
ded from the society and they subjected to physical exploitation because of human
trafficking.
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Giris

Diinya genelinde ulusal ve uluslararast pek ¢ok kurum insan ticaretine
kars1 miicadele etmektedir. Insan ticaretine kars: miicadelede kitlelerin bi-
linglendirilmesi ve desteginin saglanabilmesi i¢in de son déonemde siklikla
halkla iligkiler kampanyalarinin yapildigi goriilmektedir. Halkla iliskiler
kampanyalarinda 6zellikle kadinlarin insan ticareti siirecinde yasadikla-
r1 magduriyetlerin aktarilmasi ve bu yolla kadin magdurlara yonelik du-
yarliligin olusturulmasi amaglanmaktadir. Son yillarda insan ticaretinde
kadmlart konu alan halkla iligkiler kampanyalarinda verilmek istenen
mesajlarin ortaya ¢ikarilmasi, ¢calismanin temel amacini olusturmaktadir.
Boylece kadinlarin insan ticaretinde yasadiklari magduriyetlere halkla
iligkiler kampanyalarinda nasil ve ne yonde 1s1k tutuldugunun agiklanma-
s1 amaclanmistir. Bu agidan ¢alismada “Insan ticaretini konu alan halkla
iligkiler kampanyalarinda kadinlarin magduriyetleri nasil sunulmaktadir?”
sorusuna yanit aranmaya ¢aligiimastir.

Insan ticaretinde kadinlari konu alan tiim halkla iliskiler kampan-
yalar1 ¢aligmanin evrenini olugturmaktadir. Buna karsin tiim halkla iliskiler
kampanyalarina ulasmanin giigligiinden dolay1 ¢alismada drneklem kul-
lanilmistir. Calisma kapsaminda Womanstats’in verilerine gore kadinlarin
giivende oldugu belirtilen iki iilke (ABD ve Ingiltere) ile kadinlarmn giiven-
lik sorunu yagadig: iki lilkede (Meksika ve Kolombiya) hazirlanan toplam
dort halkla iligkiler kampanyasi ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmistir
(Womanstats, 2019). Calismada nitel aragtirma yontemleri igerisinde yer
alan gostergebilimsel analiz teknigi kullanilmistir. Caligmada kampan-
yalarda kullanilan posterler ABD’li dilbilimci Charles Sanders Peirce’in
goriintiisel gosterge, belirtisel gosterge ve simge kavramlari iizerinden ana-
liz edilmistir.

Uluslararasi alanda yapilan akademik caligmalarda insan ticare-
tinde kadimlarin magduriyetlerini inceleyen 6nemli akademik ¢aligmalarin
yapildig1 goriilmektedir. Bu ¢aligmalar igerisinde; Hughes ve Denisova
(2001), uluslararast siyasi su¢ baglaminda Ukraynali kadin ticaretini; Tsut-
sumi vd. (2008), Nepal’deki insan tacirlerinden kurtulan kadinlarin ruh
saglhigmi; Siegel ve De Blank (2010), Hollanda 6rneginde kadinlarin insan
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ticaretinde tstlendigi rolleri; Deshpande ve Nour (2013), insan ticaretinin
kadinlar lizerinde olusturdugu saglik sorunlarini; Lutya (2009), Giiney Af-
rika 6zelinde insan ticaretinde kadinlari; Hodge ve Lietz (2007), ulusla-
rarast seks ticaretinde kadinlarin durumunu; Stewart ve Gajic-Veljanoski
(2005), Kanada 6zelinde insan ticaretinde kadinlarin durumunu; Gajic-Vel-
janoski ve Stewart (2007), insan ticaretinde kadinlarin saglik durumunu
ve insan haklarmi; Kligman ve Limoncelli (2005), Dogu Avrupa iilkeleri
boyutunda kadin ticaretini; Outshoorn (2005), kadin ticareti iizerine siyasi
tartigsmalart; Paul ve Hasnath (2000), insan ticaretinde Bangladesli kadinla-
11; Corrin (2005), Orta ve Dogu Avrupa’dan gelen kadin ticaretini; Ugarte
vd. (2004), Meksika’dan Amerika Birlegik Devletleri’ne kadin ticaretini;
Raphael vd. (2010), Chicago 6zelinde kadin ticaretini; Askola (2007), Av-
rupa Birligi i¢erisinde kadin ticaretini incelemistir.

Ulusal alanda yapilan ¢aligmalara bakildiginda Coskun (2014),
“Tiirkiye’de Go¢men Kadinlar ve Seks Ticareti” adli calismasinda insan ti-
careti boyutunda gégmen kadinlarin sorunlarini ortaya koymaya ¢alismig-
tir. Calismada kadinlarin kayit dig1 sektorde ¢alismaya zorlandig1 ve cinsel
siddete kars1 savunmasiz birakildiklar1 sonucuna ulasilmistir. Yine Coskun
(2016), “Tirkiye’nin Go¢ Rejiminde Toplumsal Cinsiyet Faktorii: Ugan-
dali Gégmen Kadinlar Ornegi” adl1 ¢alismada Ugandali gdgmen kadilarin
gd¢ deneyimleri {izerine incelemede bulunmustur. Calisma bulgularinda
Ugandali gégmen kadinlarin igyerlerinde genel olarak irk¢ilik, emek somii-
rlisi, cinsel taciz ve ayrimcilia maruz kaldigi sonucuna ulasilmistir. Seker
(2016), “Gog Siirecinde Kadin adli ¢alismada go¢ odakli olarak kadinla-
rin cinsiyete bagli magduriyetlerini ortaya koymaya caligmistir. Caligmada
elde edilen bulgulardan kadinlarin uluslararas1 gog¢ ve insan ticareti siire-
cinde cinsel somiirii ve istismara daha agik hale geldigi saptanmistir. Barin
(2015), “Tirkiye’deki Suriyeli Kadinlarin Toplumsal Baglamda Yasadikla-
r1 Sorunlar ve Coziim Onerileri” adli calismada Suriyeli gdgmen kadinlarin
toplumsal sorunlarini incelemistir. Caligmada Suriyeli gégmen kadinlarin
pek c¢ok farkli konudan dolayr magdur oldugu, buna karsin bulunduklar
iilkenin dilini bilmediklerinden dolay1r magduriyetlerini aktarmada prob-
lemler yasayabildikleri ortaya ¢ikarilmistir. Jahic ve Karan (2006) “Tiirk

Ceza ve Ceza Usul Hukuku ve Fuhus Amacli Insan Ticareti Sugunda Yasa-
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nan Sorunlar” adli ¢aligmada insan ticareti kavramini fuhus boyutunda hu-
kuksal a¢idan ele almis ve yapilan ¢caligmada insan ticareti magdurlarinin
ifade siireglerinde genel olarak avukat yardimindan yararlanma oranlarinin
oldukca diisiik diizeyde oldugu saptanmistir. Yilmaz (2019) “Gog ve Ka-
din: Gogiin Feminizasyonu ve Kadin Go¢gmenlerin Durumu” adli ¢aligma-
da kadin gé¢menlerin ne gibi risklerle karsilastiklarin1 ve gogiin ne gibi
etkileri oldugunu incelemistir. Calismada gé¢men kadinlarin cinsel tacize
maruz kalabildigi ve kimi zaman yeterli saglik hizmetine erisememekten
dolay1 sorunlar yasadigi tespit edilmistir. Sever (2018), “Tiirkiye’de Kadin
Ticaretine Yonelik Politikalarin Incelenmesi” adli ¢alismada kadin ticare-
tine yonelik incelemede bulunmustur. Caligsma sonucunda kadin ticaretinin
onlenmesine yo6nelik ulusal miidahalelerden ziyade uluslararas1 kapsamli
bir miidahalenin gerekli oldugu sonucuna ulagmistir.

Yapilan bu literatiir taramasi sonucunda insan ticaretinde kadinla-
rin magduriyetlerini inceleyen alanda 6nemli ¢alismalarin yapildig1 goz-
lemlenmistir. Buna karsin ulusal ¢alismalar icerisinde insan ticaretinde
kadinlar1 konu alan halkla iliskiler kampanyalar1 konusunda herhangi bir
calismaya rastlanilmamaktadir. Bu agidan ¢aligma insan ticareti baglamin-
da inceledigi konunun 6zgiinliigii ve alana katkis1 bakimindan 6nem tasi-

maktadir.

1. insan Ticaretinde Kadinlarin Durumu

Insan ticareti fiziksel, psikolojik ve cinsel sémiirii, zorla ¢alistirma veya
organ ticareti olarak bireyin iradesi disinda yliriitiilen yasa dis1 faaliyetleri
tanimlamaktadir. Bireyin rizas1 olmadan faaliyette bulunuldugu i¢in insan
ticareti kavrami giiniimiizde modern kolelik olarak adlandirilmaktadar. in-
san ticareti diinya genelinde yasal bir su¢ olarak kabul edilmekte ve pek
cok lilkenin yasasinda agir sekilde cezalandirilmaktadir. 2000 yilindan bu
yana, insan ticareti sorununu ele almak i¢in politikalar olusturulmaya bag-
lanmistir (Gulati, 2011, s. 363). Bu kapsamda insan ticareti ile miicadelede
bir doniim noktasi teskil eden ve Palermo Protokolii olarak kisaca ifade
edilen “Siirasan Orgiitlii Suglara Kars1 Birlesmis Milletler Sézlesmesine
Ek Insan Ticaretinin, Ozellikle Kadin ve Cocuk Ticaretinin Onlenmesine,
Durdurulmasina ve Cezalandirilmasina iligkin Protokol” imzaya agilmustir.
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Protokol, insan ticaretini 6nlemeyi ve insan tacirlerine kars1 miica-
dele etmeyi, insan ticareti magdurlarim1 korumay1 ve desteklemeyi, ayni
zamanda insan ticaretine karsi iilkeler arasinda is birligi olusturmay1 amacg-
lamaktadir. Insan ticaretinde dncelikle kadin ve ¢ocuklara odaklanilmakta-
dir (Alvarez ve Alessi, 2012, s. 142).

Protokol kapsaminda “6zellikle kadinlar ve ¢ocuklar” ibaresine yer
verildigi goriilmektedir. Bdylece protokol, insan ticareti konusunda en ¢ok
magdur olan iki grubun ¢ocuklar ve kadinlar oldugunu vurgulamaktadir.
Ozellikle insan ticareti konusunda en fazla magduriyeti erkeklere oranla
kadinlar yasamaktadir. Nitekim 1990’lardan bu yana Avrupa’da cinsel s6-
miirii amaciyla insan ticaretinde kadin magdurlarin sayisinda 6nemli bir
artis yasanmistir (Friesendorf, 2007, s. 379). Kadinlar insan ticaretinde,
fiziksel ve zihinsel olarak pek ¢ok farkli agidan somiiriiye ugramaktadir.
Ozellikle insan ticareti kadinlarin cinsel yonden sémiiriisiine yol agabil-
mektedir (Brysk, 2009, s. 8). Kadinlar insan ticaretinde baski, kandirma
veya borglanma yoluyla fuhsa zorlanabilmektedir. Insan tacirleri kurduk-
lar1 sistemler yoluyla kadinlarin cinsel somiirii diizeninden kagmasina izin
vermemekte ve bu kadinlarin dis diinya ile baglantilarin1 koparmalarina
neden olmaktadir. Diger yandan maddi agidan zorluk ¢eken ve ailelerine
bakmak zorunda olan kadinlar, insan tacirleri i¢in hedef olabilmektedir.
Insan tacirleri, kadinlar1 ikna edebilmek i¢in pek ¢ok farkli yontem kulla-
nabilmektedir. Bunlarin basinda is vaadi gelmektedir. Kadinlarin ¢aligmak
zorunda olmasi durumunda insan tacirleri iyi bir maag ve ¢alisma kosul-
lar1 6n plana siirerek kadinlar1 kendileri ile birlikte ¢calismaya ikna edebil-
mektedir. Kadin magdurlar, iyi bir is firsat1 olarak degerlendirdikleri insan
tacirlerinin tekliflerini kabul etmekte ve kimi zaman yasal kimi zaman da
kacak yollardan farkli iilkelerde calismak iizere iilkelerinden ayrilabil-
mektedirler. Bu durumda magdur kadinlar is gé¢line maruz kalmaktadirlar
(Kempadoo, 2015, s. 8). Farkli iilkeye giden magdur kadinlar, vaat edilen
is yerine seks isciligi ile kars1 karsiya kalabilmektedir. Magdur kadinlarin
calismay1 reddetmesi ve iilkelerine geri donmek istemeleri {izerine tacir-
ler kadinlarin pasaportlarina ve diger kimlik belgelerine el koymakta ve
kadinlar1 ¢aligmaya zorlayabilmektedirler. Diger yandan magdur kadinlar

seks ig¢iliginin yaninda tanimadiklari kisiler ile zorla evlendirilebilmekte
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ve bu zorla evlilik siirecinde insan tacirleri tarafindan para karsilig1 zorla
baskasina satilabilmektedirler. Ozellikle gocuk yastaki kadilar, para karsi-
liginda ve zorla gayri resmi evliliklere maruz kalabilmektedirler.

Insan ticaretinde kadinlarin cinsel somiirii ile birlikte en sik maruz
kaldiklar1 durum emek sémiiriisiidiir (Aradau, 2004, s. 251). Insan tacir-
leri, yoksulluk ve igsizligin yogun olarak yasandig1 bolgelerdeki kadinlara
tipki cinsel somiiriide oldugu gibi iyi bir is teklif etmekte ve kadinlarin
kendileri ile birlikte ¢aligmalarin1 saglamaktadir. Buna karsin kadinlar bu-
lunduklarn iilkelerde beklentilerinin ¢ok altinda bir maas ve ¢alisma ko-
sullarinda ¢alisabilmektedir. Magdur kadinlar, bulunduklari iilkede insan
tacirlerinin etkisinden kurtulma ve bagka bir iste calismay1 tercih etme
durumunda tehdit ile karsilasabilmektedir. Ozellikle bulunduklar: iilkede
kacak is¢i olarak calisan kadinlar, insan tacirleri tarafindan polise ihbar
edilip, sinir dis1 edilmekle tehdit edilmektedir. Bu asamada yasa dis1 go¢
de insan ticareti riskini arttirmaktadir (Mahmoud ve Trebesch, 2010, s.
173). Magdur kadinlar, bulunduklari iilkelerden ¢ikarildiklar takdirde tiim
gelirlerini kaybetme korkusuna kapildiklar i¢in insan tacirlerinin deneti-
minde ¢alismaya devam edebilmektedir. Bu siire¢ magdur kadinlarin emek
sOmiiriisiiniin devam etmesine yol agmaktadir. Insan tacirleri son dénem-
de cinsel somiirii, zorla evlilik ve emek somiiriisii gibi konularda sosyal
medya platformlar1 {izerinden hedef kitleleri ile dogrudan iletisim kurma
olanagi elde etmistir. Bu siirecte sosyal medya platformlar insan ticareti
konusunda smirlarin kalkmasina ve kitalar arasinda insan ticaretine yo-
nelik faaliyetlerin siirdiiriilmesine neden olmustur. Insan tacirleri internet
yoluyla hem kadin kurbanlarina ulasarak onlar1 ikna edebilmekte hem de
insan ticaretini gergeklestirdigi hedef gruplar ile iletisime gecebilmektedir.

2. insan Ticaretini Konu Alan Halkla iliskiler Kampanyalari

Insan ticaretine kars1 ulusal ve uluslararasi alanda yiiriirliige konulan ka-
nunlarin yaninda basta sivil toplum kuruluslar1 olmak {izere pek cok farkli
kurum ve kurulug tarafindan insan ticaretine yonelik halkla iligkiler kam-
panyalar1 baglatilmistir (Nieuwenhuys ve Pécoud, 2007, s. 1674). Ozellikle
Birlesmis Milletler tarafindan insan ticareti ile miicadele ¢abalarinin 6n
plana ¢ikarilmas: gerektigine yonelik protokolden bu yana insan ticareti
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sucuna halkin dikkatini ¢ekmek i¢in ¢ok sayida kampanya baglatilmistir
(O’Brien, 2016, s. 205). Bu kampanyalarla insanlarin insan ticaretine kars1
bilinglendirilmesi, insan tacirlerine bilmeden yaptiklar1 yardimlarin 6nlen-
mesi ve insan tacirlerinin kurdugu tuzaklara diigmelerinin engellenmesi
amaglanmaktadir. Kampanyalar kapsaminda televizyon ve billboardlarda
kamu spotu reklamlar1 hazirlanmakta, gazete ve dergilere reklamlar veril-
mekte, basin biiltenleri génderilmektedir. Ozellikle son donemde sosyal
medya platformlar1 {izerinden olusturulan kampanyalarla genis kitlelere
ulasilmas1 amaglanmaktadir.

Insan ticaretinde kadin ve ¢ocuklarin magduriyetine yonelik kam-
panyalar yapilmaktadir (Gould, 2010, s. 31). Ozellikle son yillarda insan
ticaretine kars1 yiriitiilen halkla iligkiler kampanyalarinda kadin magdur-
larin siklikla 6n plana ¢ikarildiklar: goriilmekte ve bu sekilde insan tica-
retinde kadinlarin maruz kaldig1 zorluklara yonelik kamuoyunda farkin-
dalik olusturulmasi amaglanmaktadir. Kampanyalarda kadin magdurlarin
yasadiklari, baski, somiirii ve zor sartlar pek ¢ok farkli agidan yansitilarak
kitlelerin insan ticaretine kars1 daha duyarli hareket etmeleri hedeflenmek-
tedir. Kampanyalarda insan ticaretinde kadinlarin seks is¢iligi iizerinde du-
rulmaktadir (Andrijasevic, 2007, s. 24). Insan ticaretinde kadin magduri-
yetine yonelik kadin seks is¢iligi, tecaviiz ve cinsel taciz konularina vurgu
yapilarak kadinlarin cinsel yonden somiiriilmesinin dniine gecilmesi isten-
mektedir. Kadinlara zorla fuhug yaptirilmasini dnlemeye ve kitlelerin insan
ticareti ile karsilagtiklarinda yetkililer ile iletisime gegmelerini saglamaya
yonelik faaliyetler yiiriitiilmektedir (McDonald, 2014, s. 125). Ozellikle
diinya genelinde feminist gruplar tarafindan halkla iligkiler kampanyala-
11 desteklenmekte ve resmi makamlarca kampanyalarin diizenlenmesine
yonelik de baski olusturulmaktadir. Feminist gruplar tarafindan planlanan
kampanyalar kapsaminda insan ticaretinde kadinlarin magduriyetinin gi-
derilmesi ve kadinlarin insan tacirlerinin tuzagina diismelerini 6nlemek
i¢in kalict ¢ozlimlerin iiretilmesi hedeflenmektedir. Béylece kampanyalar
feministlerin ¢aligmalarina katk: saglayabilmektedir (McDonald, 2004, s.
143). Bu amagla kampanyalarda kadinlarin insan ticareti konusunda egi-
tilmesi, ekonomik sikint1 icerisinde olan kadinlara yonelik istthdam ola-

naklarinin artiritlmasi, mikro kredilerin saglanmasi, kadin dayanismasini
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saglayabilmek i¢in kadinlar1 birbirine baglayan yardimlagsma gruplarinin
tesis edilmesi gibi uygulamalara agirlik verilmesi planlanmaktadir. Insan
ticaretine kargi yiiriitiilen kampanyalarin radyo, gazete, televizyon gibi
geleneksel medya araglari iizerinden yiiriitiilmesinin oldukca maliyetli ol-
masi nedeniyle kurumlarin halkla iligkiler kampanyalarini yiiriitmelerinde
sosyal medya avantajl alternatif bir platform haline gelmistir. Bu siirecte
kampanyalar yoluyla diinya genelinde genis kitlelere ulasilabilmekte ve
insan ticaretine kars1 kitlelerin orgiitlenmeleri i¢in girisimlerde bulunula-
bilmektedir. Diger yandan sosyal medya platformlari {izerinden yiiriitiilen
kampanyalar kapsaminda agilan sayfalar yoluyla insan ticareti magduru
kadinlara ulagilabilmekte ve onlarin sorunlarina dogrudan ¢6ziim bulun-
maya caligilabilmektedir.

3. Analiz
3. 1. Gostergebilim ve Charles Sanders Peirce

Gosterge, bir kavramin bagka bir kavram yerine kullanilmasini ve soyut
kavramlarin somutlagtirilmasini ifade etmektedir (Cetin ve Elif Esiyok,
2015, s. 199). Gostergebilim ise gostergeler yoluyla insa edilen anlamlari
ortaya koymaya caligsan bilim dalidir (Tanyeri Mazic1 ve Caki, 2018, s.
295). 20. yiizyilda gostergebilim, dilbilimciler Ferdinand de Saussure ve
Charles Sanders Peirce’in ¢aligmalari ile bilim dali olarak ortaya ¢ikmig-
tir (Rifat, 2013, s. 178). Saussure, gostergebilimi gosteren ve gdsterilen
olmak iizere iki temelde ele almistir (Gazi ve Caki, 2018, s. 53). Peirce
ise, gostergebilimi nesne, gosterge ve yorumlayan olmak {izere ii¢ agamali
analiz etmigtir. Peirce’in gostergebilimsel analizinde gdsterge, bir nesne-
yi tanimlayan ve temsil eden kavrami ifade etmektedir. Yorumlayan ise
gostergeyi zihinsel siireci i¢erisinde anlamlandirmaya calisan kisiyi agikla-
maktadir. Peirce’in gostergebilim analizinde bu kavramlarin bir alt boyutu
olan goriintiisel gosterge, belirtisel gosterge ve simge kavramlari 6n
plana ¢ikmaktadir (Fiske, 2017, s. 131). Goriintiisel gosterge, gostergenin
dogrudan temsil ettigi nesne ile benzer sekilde olmasidir. Ornegin; fotograf
ve resimler. Belirtisel gosterge ise bir durumun baska durumun nedenini
aciklamasidir. Ornegin; gok giiriiltiisiiniin yagmurun yagacagini énceden
haber vermesi. Simge ise, gosterge ve nesne arasinda hicbir benzerligin
olmamasidir. Ornegin; sézciikler ve rakamlar.
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3.2. insan Ticaretinde Kadinlar1 Konu Alan Halkla iliskiler Kampan-
yalariin Gostergebilimsel Analizi

Calismanin  bu kisminda Ingiltere’nin  gdzyasi, ABD’nin kurban,
Meksika’nin ozgiirlik ve Kolombiya'nin dikkat konulu halkla iligkiler
kampanyalarinin posterleri gostergebilimsel olarak analiz edilmistir.

3.2. 1. ingiltere’nin insan ticaretini konu alan halkla iliskiler kampanyasi

Ingiltere’nin gdzyast konulu halkla iliskiler kampanyasinin birinci
gorselinde goriintiisel gosterge olarak insan ticaretinden magdur olan kadi-
nin (veya temsilen yer alan oyucunun) fotografinin 6n plana ¢ikarildig: go-
riilmektedir. Posterdeki gorsel kodlarda kadinin agladig aktarilmaktadir.
Posterin iizerinde Ingilizce “Insan ticaretini durdurun, gézyaslarmi durdu-
run”, ortasinda “Her giin kadinlar ve ¢ocuklar satiliyor ve satin aliniyor,
giiniimiizde kolelik (insan ticareti) bolgenizde devam ediyor, insan ticareti
biiyiik bir problem, ahlaki olarak kabul edilemez ve yasa dis1, insan tica-
reti magdurlar1 kélelestiriliyor, kotitye kullantyor ve somiiriiyor, kadinlar
ve kizlar zorla fuhsa maruz kaltyor” ve altinda da “Ortadan kaldirmamiza

yardim edin” yazili kodlar1 bulunmaktadir.

Resim 1. Gozyas1 Kampanyasinin Birinci Posteri

Hiatficking

Women and children are
bought and sold every day

www.purpleteardrop.org.uk

PURPLE
TEARDROP

CAMPAIGN

(Kaynak: Purple Teardrop, 2019)
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Gozyas1 kampanyasiin birinci gorseli belirtisel gosterge agisindan
incelendiginde, posterde insan ticareti yoluyla kadinlarin kdlelestirildiginin
ve insan ticaretinin kadinlarin cinsel yonden somiiriilmesine yol a¢tiginin
vurgulandig1 goriilmektedir. Bu agsamada posterde yer alan gbzyasi, insan
ticaretinde kadimnlarin yasadiklari magduriyeti simgelemektedir. Halkla
iligkiler kampanyasinda insan ticaretine dikkat c¢ekilerek insan ticaretinin
kadmlarin yagsami iizerinde ne gibi olumsuz sonuglara neden olabilecegi
aktarilmaya calisilmaktadir. Bu amagla posterdeki yazili kodlarda insan
ticareti kavramui ile kadinlarin kolelestirilmeleri, fuhsa zorlanmalar1 ve
fiziksel olarak somiiriilmeleri aym kavramlar seklinde yansitilmaktadir.
Kampanyanin sloganinda da insan ticaretinin sonlandirilmasi ile kadinla-
rin gozyaslarinin dindirilecegi yani magduriyetlerinin giderilecegi belir-
tilmektedir. Kampanya kapsaminda insan ticareti {izerinden farkindalik
olusturularak kitlelerin insan ticaretine kars1 dogrudan desteginin alinmasi

amaclanmaktadir.

Tablo 1. Gozyas1 Kampanyasinin Birinci Posteri

Goriintiisel Insan ticaretinden magdur olan kadinin (veya temsilen
Gosterge yer alan oyucunun) fotografi
Belirtisel Gosterge Kadinlarin kolel?stlnrl{dlg.lu\ie cinsel yonden
somirildigi
Simge Gozyasi

Gozyas1 kampanyasinin ikinci gorseli goriintiisel gosterge agisindan
incelendiginde posterde insan ticaretinden magdur olan kadinin (veya tem-
silen yer alan oyucunun) fotografina yer verildigi goriilmektedir. Posterde,
ilk posterdekinden farkli bir kadina yer verilmesine karsin ilk posterde ol-
dugu gibi ikinci posterde de kadinin aglamakta oldugu yansitilmaktadir.
Posterin iistiinde Ingilizce “Insan ticaretini durdurun, gozyaslarmi dur-
durun, mahallenizde bu isaretleri arayin”, ortasinda “Mahallenizdeki bir
yerde alisilmadik sayida ziyaretgi, erkekler tarafindan sikca ziyaret edilen
yerler, giindiizleri kapali perdelerle bakimsiz, harap, bos goriinen kiralik
bir ev / daire, farkli kadinlarin kisa siireligine orada yasamak icin ortaya
¢ikmasi, kadinlarin digarida asla yalniz goriilmemeleri, daima onlara eslik
edilmesi”, altinda ise “Ortadan kaldirmamiza yardim edin” yazili kodlar1
bulunmaktadir.
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Resim 2. Gozyas1 Kampanyasi

40 ta rafficking

Women and children are
bought and sold every day -
look for these signs in your
neighbourhood

www.purpleteardrop.org.uk

- PURPLE .
é—:}:. E (5 crmesiorpens TEARDROP
o ~ S CAMPAIGN

(Kaynak: Purple Teardrop, 20195

Gozyas1 kampanyasinin ikinci gorseli belirtisel gosterge acisindan
incelendiginde posterde insanlarin ¢evrelerinde yasanan degisikliklerin,
insan ticaretinin bir igareti olabilecegi iizerinde duruldugu aktarilmaktadir.
Bu posterde de gozyasi, insan ticaretinde kadinlarin yasadiklart magduriyeti
simgelemektedir. Kampanyanin ikinci posterinde yer alan yazili kodlarda
ise kitlelere karsilasabilecekleri insan tacirleri ve insan ticareti magdurlari
ile ilgili bilgiler verilmektedir. Bu siirecte insanlarin insan ticareti ile ilgili
hangi durumlarda siipheci davranmalari gerektigi aktariimaktadir. Boylece
kitlelerin ¢evrelerinde yasanan olaylara daha duyarli olmalari, her an bir
insan ticareti vakasi ile karsilasabilecekleri belirtilmektedir. Kampanyada
kitlelerin insan ticaretine kars1 harekete gecmesinin saglanabilmesi i¢in de
gorseller {izerinden hiiziin duygusu olusturulmakta ve insan ticaretinde ka-
dinlarin daha fazla magdur olmamalar1 i¢in insanlarin daha duyarli hareket
etmeleri istenmektedir.
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Tablo 2. Gzyas1 Kampanyasinin ikinci Posteri

Goriintiisel Insan ticaretinden magdur olan kadinin (veya temsilen
Gosterge yer alan oyucunun) fotografi
Belirtisel . . oo
Gisterge Insanlarin gevrelerinde yasanan degisiklikler
Simge Gozyasi

3.2.2. ABD’nin insan ticaretini konu alan halkla iliskiler kampanyasi

ABD’nin kurban konulu halkla iliskiler kampanyasinin birinci gérselinde
insan ticareti magdurlarinin resim ve fotograflarina yer verilmemis ve go-
riintlisel gosterge kullanilmamistir. Bunun yerine insan ticaretinde kadin-
larin yagadiklar1 magduriyet rakamlar ve sekiller {izerinden verilmistir. Bu
acidan sekiller lizerinden insan ticareti magdurlar1 simgelenmistir. Posterin
iistiinde Ingilizce “Kurbanlarin %80’i kadindir”, altinda ise “Insan ticareti,
insanliga kars1 diinyanin en biiyiik suclarindan biridir. Buna karsin toplu-
mun ¢ogunlugu tarafindan fark edilmemektedir” yazili kodu bulunmakta-
dir.

Resim 3. Kurban Kampanyasinin Birinci Posteri

80% 1111444444

Pdhaathin pemic
Trafficking

(Kaynak: Behance, 2019)

Kurban kampanyasinin birinci gorseli belirtisel gosterge agisindan
incelendiginde, posterde insan sekillerinin say1s1 lizerinden insan ticaretin-
deki kadinlarin oraninin yiiksek oldugunun vurgulandigi ortaya ¢ikmakta-
dir. Kampanyada mesajlarin simgeler {izerinden verildigi ve insan ticare-
tinde agirlikli olarak kadinlarin magdur oldugunun aktarilmaya calisildigi
goriilmektedir. Boylece insan ticaretinde kadinlarin magdurluguna karsi
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farkindalik olusturulmasi amaglanmaktadir. Nitekim posterde yer alan
yazili kodlarda da insan ticaretinin diinya genelindeki en biiyiik su¢lardan
biri oldugu, buna karsin bu sugun insanlar tarafindan yeterince fark edil-
medigi aktarilmaktadir. Kampanyada kullanilan rakam, kelime ve se-
killerle kitlelerin dikkatinin dogrudan insan ticareti olgusuna g¢ekilmesi
hedeflenmektedir.

Tablo 3. Kurban Kampanyasinin Birinci Posteri

Goriintiisel Gosterge Goriintiisel gosterge kullanilmamistir
Belirtisel Gosterge Insan sekillerinin sayist
Simge Sekiller

Kurban kampanyasinin ikinci gorselinde de insan ticareti magdur-
larinin resim ve fotograflarina yer verilmeyerek goriintiisel gosterge kul-
lanilmamustir. Yine sekiller iizerinden insan ticareti magdurlar1 simgelen-
mistir. Posterin iizerinde Ingilizce “Insan ticaretinin kurbanlarmin %50’si
16 yasindan kiigiiktiir”, altinda ise “Insan ticareti, insanliga kars1 diinyanin
en biiylik suclarindan biridir. Buna kargin toplumun ¢ogunlugu tarafindan
fark edilmemektedir” yazili kodlar1 bulunmaktadir.

Resim 4. Kurban Kampanyasmin Ikinci Posteri

50%
of Traffick
VICTIMS
are ran 16

Traffickin

LOVEExSe

(Kaynak: Behance, 2019)

Kurban kampanyasinin ikinci gorseli belirtisel gosterge agisindan
incelendiginde posterde insan sekillerinin biiyiikliik kii¢likliik oranina gore
insan ticaretindeki ¢ocuk oraninin yiiksek oldugunun vurgulandigi goriil-
mektedir. Kampanyanin ikinci gorseli, birinci gorseli ile uyumlu olarak ha-
zirlanmig ve insan ticaretindeki magdurlarin énemli bir boliimiiniin kadin
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ve 16 yas altinda oldugu mesajinin verilmesi amaglanmistir. Béylece insan
ticaretinden olumsuz olarak etkilenen kitle hakkinda farkindalik olusturul-
mas1 istenmektedir.

Tablo 4. Kurban Kampanyasimin Ikinci Posteri

Goriintiisel Gosterge Goriintiisel gosterge kullanilmamistir
Belirtisel Gosterge Insan gekillerinin biiyiikliik kiigiikliik orani
Simge Sekiller

3. 2. 3. Meksika’nin insan ticaretini konu alan halkla iliskiler
kampanyasi

Meksika nin Ozgiirliik konulu halkla iliskiler kampanyasinin birinci gorse-
linde goriintiisel gosterge olarak dogrudan insan ticareti magduru kadinin
resminin kullanildig1 goriilmektedir. Posterde geng¢ kadinin transparan bir
kiyafet giydigi ve ¢evresinde ona dogru yonelen ellerin oldugu resmedil-
mektedir. Ellerden iki tanesinin para uzatmakta oldugu, bir tanesinin geng
kadma dokunmaya calistigi, bir tanesinin de geng kadini isaret ettigi ak-
tarilmaktadir. Geng kadinin elinde tuttugu kagitta ise geng kadinin evinin
oniinde, okul kiyafetleri igerisinde, elinde okul kitaplarmin oldugu yansi-
tilmaktadir. Posterin iistiinde Ispanyolca “Ne aldigim diisiiniiyorsun?”, al-
tinda ise “Istediklerinizin arkasinda, parcasi olmak istemediginiz bir hika-
ye olabilir. Cinsel hizmetler i¢in 6denen para, insan ticareti ve sugunun en
biiyiik tetikleyicilerinden biridir” yazili kodlari bulunmaktadir.

Resim 5. Ozgiirliik Kampanyasiin Birinci Posteri

¢QUE CREES QUE ESTAS COMPRANDD?

(Kaynak: CNDH, 2019)
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Ozgiirlik kampanyasmin birinci gorseli belirtisel ~gosterge
boyutunda incelendiginde, posterde insanlarin geng kadina para uzatmasi
ile kadinin cinsel yonden somiiriildiigii mesajimin verildigi goriilmektedir.
Posterin ¢evresinde yer alan eller, insan ticaretinde kadinlarin magdur edil-
mesini simgelemektedir. Kampanyada kitlelerin insan ticareti konusunda
daha dikkatli davranmasi istenmektedir. Insan ticaretinde kadinlarin cinsel
yonden somiiriildiikleri ve kitlelerin magdur kadinlar ile para karsiliginda
yasayacaklar1 beraberliklerin insan ticaretini daha da giiclendirecegi akta-
rilmaktadir. Bu siiregte kitlelerin istemeden insan ticaretine destek verebil-
dikleri vurgulanmaktadir. Kitlelere insan ticaretinde kadinlarin nasil mag-
dur oldugunu aktarabilmek i¢in de geng bir kadinin iki farkli yagaminin
on plana cikarildig: goriilmektedir. Kampanyada insan ticaretinden dolay1
magdur edilen kadinlardan cinsel hizmet almaya devam edildigi takdirde
bu kadinlarin evlerinden uzak, egitimlerini yarida birakmig ve mutsuz bir
yasam igerisinde olacaklart mesaji1 verilmektedir. Boylece olusturulan hii-
zlin duygusu ile kitlelerin insan ticaretine istemeden de olsa destek verme-
sinin Oniine gecilmesi amaglanmaktadir.

Tablo 5. Ozgiirliik Kampanyasmin Birinci Posteri

Gériintiisel Gosterge Insan ticareti magduru kadmnin resmi
g kullaniimaktadir
Belirtisel Gosterge Insanlarin geng kadina para uzatmasi
Simge Posterin gevresinde yer alan eller

Ozgiirliik kampanyasimin ikinci gorselinde goriintiisel gosterge ola-
rak insan ticareti magduru kadmin resminin kullanildigi goériilmektedir.
Posterde magdur kadin oglu ile birlikte resmedilmektedir. Gorsel kodlarda
kadimin elinde siipiirge oldugu, saclarinin dagildig1 ve arkasinda yaprakla-
rin ucustugu aktarilmaktadir. Diger yandan kadimin elinde tuttugu kagitta
kadin saglari toplu ve bir evin igerisinde yansitilmaktadir. Posterin istiinde
Ispanyolca “Toplulugunuzdan uzakta ¢ekici bir istihdam sunuyorlar m1?”,
altinda ise “Aradiginiz isin arkasinda iginde olmak istemediginiz bir hikaye
olabilir. Insan ticaretinin en yaygim ve tamimlanmasi da zor bigimlerinden
biri, kadin ve ¢ocuklarin ev islerinde somiirii amaciyla ¢alistirilmasidir”
yazili kodlar1 bulunmaktadir.

GOC ARASTIRMALARI DERGISI 133



Giil CAKT

Resim 6. Ozgiirliik Kampanyasimin Ikinci Posteri
. 4 °

&Te ofrecen un empleo atractivo lejos de tu comunidad?
DETRAS DEL TRABAJO
QUE BUSCAS PUEDE
HABER UNA HISTORIA
DE LA QUE NO QUIERES
SER PARTE.

Una de las formas de trata de personas més
comdn y también mas dificil de identificar, es
la captacién de mujeres y nifias con fines de
explofacién en ¢l trabajo del hogar.

*‘ﬁ Campata Nacional de Prevencion de la Trata de Personas | LIBERTAD SIN ENGAROS NI PROMESAS FALSAS

(Kaynak: CNDH, 2019)

Ozgiirliik kampanyasinim ikinci gorseli belirtisel gosterge agisindan
incelendiginde, posterde kadinin yiiz hatlarindaki degisim ile insan ticareti
siirecinde yasadig1 liziintiiniin vurgulandigi goriilmektedir. Bu agidan
kitlelerin posterdeki kadinin iki farkli sunumu {iizerinden insan ticareti
siirecinde kadmin ugradigi degisimi ve yasadigi magduriyeti anlamalari
amagclanmaktadir. Poster, ikinci gorselden farkl olarak cinsel somiirii ye-
rine emek somiiriisii {izerinden insan ticareti ile ilgili magduriyeti vurgu-
lamaya caligmaktadir. Posterde yer alan siipiirge, insan ticareti magduru
kadmin emegini simgelemektedir. Kadinin evinden uzakta, yasam miica-
delesi igerisinde oldugu ve ¢ocugu ile birlikte zor zamanlar gecirdigi akta-
rilmaktadir. Kampanyada kitlelerin insan ticareti sonucu gelen kadinlari ev
islerinde calistirarak, insan ticaretine yardim ettikleri mesaj1 verilmektedir.
Boylece insanlarin, evlerinde kadinlar1 ¢alistirmalari ile onlar1 daha fazla
magdur ettikleri yansitilmaktadir.

Tablo 6. Ozgiirliik Kampanyasmin Ikinci Posteri

Insan ticareti magduru kadin ve cocugun

Gorintiisel Gosterge resmi kullanilmaktadir

Belirtisel Gosterge Kadmin yiiz hatlarindaki degisim

Simge Posterde yer alan siipiirge

3. 2. 4. Kolombiya’nin insan ticaretini konu alan halkla iliskiler
kampanyasi

Kolombiya’nin Dikkat konulu halkla iliskiler kampanyasinin birinci gérse-
linde goriintiisel gosterge olarak insan ticareti magduru kadinin (veya onu
temsil eden oyuncunun) fotografinin kullanildig1 goriilmektedir. Posterde
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kadmin elleriyle yiiziinii kapadig1 aktarilmaktadir. Diger yandan bir elin,
kadmin omzundan tuttugu gosterilmektedir. Posterin iistiinde Ispanyolca
“Ideal bir is ve maas igin seyahat etmeyi mi teklif ettiler? Yolculuk, ko-
naklama ve yemek i¢in onlar para m1 6diiyor?”, altinda ise ““Vatandas, risk
altinda olabilirsin!” yazili kodlar1 bulunmaktadir.

Resim 7. Dikkat Kampanyasinin Birinci Posteri

#ESoEsCuento

sle ofrecieron viajar por un frabajo y sueldo ideal?

zle pagan el vigje, el hospedgje y la alimentacion?

jCuidado, puedes estar en riesgo!

H @

v ., L. FISCALIA
........... sumRmittens g =B oosieano of coowsia  EJEuuro EAESSIEA

(Kaynak: Terminal Pasto, 2019)

Dikkat kampanyasinin birinci gorseli belirtisel gosterge agisindan
incelendiginde posterdeki kadinin {iziintiisii ile kadinlarin insan ticareti
siirecinde yasadiklar1 magduriyetin ifade edilmekte oldugu goriilmektedir.
Gorsel kodlar {izerinden kadinin insan ticareti sonucunda yasadig: liziintii
aktarilmaya calisilmaktadir. Bu agidan kadinin elleri ile yiiziinii kapamasi
insan ticareti sonucu yasanan lziintliiylii simgelemektedir. Posterdeki
yazili kodlarda da insan ticareti kurbanlari ile ilgili bilgiler verilmeye
calisilmaktadir. Kampanya kapsaminda insanlarin hangi durumlarda insan
tacirlerinin ellerine diigebileceklerinin ve magdur edilebileceklerinin ak-
tarildign goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda ¢alisma kapsaminda in-
celenen bu kampanyada diger kampanyalardan farkli olarak kadinlarin
dogrudan insan ticareti magduru olmamasina yonelik mesajlarin verildigi
goriilmektedir. Posterde yer verilen magdur fotografi ile kitlelerin insan
ticaretinde benzer bir duruma diismemeleri istenmektedir.
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Tablo 7. Dikkat Kampanyasinin Birinci Posteri

Insan ticareti magdurunun (veya onu temsil

Goriintiisel Gosterge eden oyuncunun) fotografi

Belirtisel Gosterge Posterdeki kadinin iiziintiisi

Simge Kadmin elleri ile yiiziinii kapamasi

Dikkat kampanyasinin ikinci gorseli goriintiisel gdsterge agisindan
incelendiginde, posterde insan ticareti magdurunun (veya onu temsil eden
oyuncunun) fotografinin kullanildig1 goriilmektedir. Posterde kadin, yazil
kodlarin bulundugu bir kagit parcasini yiiziinii kapayacak sekilde tutmak-
tadir. Posterin {istiinde Ispanyolca “Biri size baska bir sehre veya iilkeye
kolayca ve hizli bir sekilde seyahat etmeyi mi teklif etti?”, altinda ise “Va-

12

tandas, risk altinda olabilirsin!” yazili kodlar1 bulunmaktadir.

Resim 8. Dikkat Kampanyasinin Ikinci Posteri

#EsoEsCuento I

sAlguien te ofrecio vigjar facil y
rapidamente a otra ciudad o pais?

jCuidado, puedes estar en riesgo!

Informate: llama al 018000 522020 - Lina: 122 [ ANNEEIN TR S )]

NO DE COLOMBIA Fuiir FISCALIA
' MIGRACIONs ) GOBIEAN DE COLOMA EFuiuro

() st eaCuents [ coardnacloncoatEmniaterior oot co @8 Sfscalical @ iseanacel 7 (el e R ST - 8Ll g R

(Kaynak: Terminal Pasto, 2019)

Dikkat kampanyasmin ikinci gorseli belirtisel gdsterge acisindan
incelendiginde posterde yazili kodlarin bulundugu kagidin gosterilmesi
ile kitleler nezdinde insan ticaretine yonelik duyarlilik olusturulmaya
calisildigr goriilmektedir. Kadinin kagit pargasi ile yiiziinii kapamasi insan
ticareti sonucu yaganan diglanma korkusunu simgelemektedir. Posterde ilk
gorseldekinin benzeri sekilde insan ticaretinde bireylerin nasil ikna edil-
dikleri aktarilmaya calisilmaktadir. Bu agidan posterde dogrudan iilkedeki
vatandaglarin insan ticareti konusunda uyarilarak diger insan ticareti mag-
durlar1 ile benzer duruma diismemeleri amaglanmaktadir.
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Tablo 8. Dikkat Kampanyasimin kinci Posteri

Insan ticareti magdurunun (veya onu temsil eden

Goriintiisel Gosterge oyuncunun) fotografi

Posterin merkezinde yazili kodlarin bulundugu

Belirtisel Gosterge kagidin gosterilmesi

Simge Kadinin elleri ile yiiziinii kapamasi

Sonu¢

Calisma kapsaminda incelenen halkla iligkiler kampanyalarinda insan
ticareti konusunda kadinlarin magduriyetlerinin farkli agilardan yansitildigi
sonucuna ulasilmistir. Kampanyalarda kadinlarin magduriyetleri kimi
zaman fotograf, kimi zaman resim, kimi zaman da sekiller lizerinden ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Tiim kampanyalarin temel amacinin insan ticareti
konusunda farkindalik olusturmak oldugu goriilmiistiir. Ayn1 zamanda
kampanyalarda insan ticaretinin giinlimiiziin en biiyiik insanlik su¢larindan

biri olduguna yonelik alginin olugturulmasi amaglanmigtir.

ABD ve Ingiltere’deki halkla iliskiler kampanyalarinda kadimlarin
insan ticaretinden cinsel istismar ve emek somiiriisii seklinde olumsuz etki-
lendikleri vurgulanmstir. Ingiltere’nin kampanyasinda kitleler insan tica-
retine kars1 uyarilmig ve insanlarin yasadiklar1 mahallelerde karsilasabile-
cekleri olas1 insan ticareti vakalarini yetkililere bildirmeleri istenmistir. Bu
acidan kampanyada dogrudan insan ticaretine karsi kitleler ile is birligi ice-
risine girilmesinin amaglandig1 goriilmiistiir. Béylece insan ticareti konu-
sunda yetkililerin iglerinin kolaylastirilmasinin hedeflendigi sonucu ortaya
¢ikarilmistir. Diger yandan ABD’nin halkla iliskiler kampanyasinda ise in-
san ticareti konusunda kitleler nezdinde dogrudan farkindalik olusturulma-
sinin amaglandigi goriilmiistiir. Bu amagcla insan ticaretinde genel olarak
geng kadinlarin magdur edildiginin vurgulandig: aktarilmus, kitlelerin ko-
nuya ilgisinin ¢ekilebilmesi i¢in de sekil ve rakamlardan yararlanilmistir.
Boylece kampanya ile insan ticareti konusunda iilke genelinde kadinlarin
yasadiklart magduriyet 6n plana ¢ikarilarak insanlarin zihinlerinde insan
ticaretinin biiyiik bir su¢ olduguna yonelik alg1 olusturulmaya ¢alismistir.

Insan ticareti konusunda en fazla kurban veren iilkelerden Meksika
ve Kolombiya’nin halkla iligkiler kampanyalarinda, ABD ve Ingiltere’den

GOC ARASTIRMALARI DERGISI 137



Giil CAKT

daha farkli mesajlarin verildigi ortaya cikarilmigtir. Meksika’nin halkla
iligkiler kampanyasinda dolayl1 yollardan insan ticaretine katk: saglayan-
lara mesajin verildigi goriilmiistiir. Kampanya kapsaminda kitlelere, para
karsiliginda insan ticareti sonucunda calistirilan insanlardan cinsel yonden
ve emek odakli talepte bulunulmamasi gerektigi aktarilmistir. Kadinlarin
insan ticareti sugu nedeniyle magdur edildikleri, zor sartlar altinda ¢alisti-
rildiklar1 vurgulanarak, insanlarin istemeden de olsa insan ticaretine katki
saglamamasi istenmistir. Bdylece kampanyada insan ticaretinin énlenme-
sine yonelik insan ticareti ile dolayli yoldan baglantili olan kisilerin des-
teginin alinmasi hedeflenmistir. Kolombiya’nin halkla iligkiler kampanya-
sinda ise kitlelerin insan ticareti kurbani olmamalari i¢in mesajlar verildigi
goriilmistiir. Kolombiya’nin insan ticaretinde en fazla magdur veren iil-
kelerden biri olmasi, kampanyanin mesaji iizerinde dogrudan etki olugtur-
mustur. Kampanya, Kolombiya halkina insan tacirlerinin hangi sdylemler
iizerinden insanlar1 etkiledigi hakkinda bilgi vermis, bu yolla kitlelerin in-
san ticareti konusunda bilinglendirilmesini amaglamigtir.

Calisma kapsaminda incelenen halkla iligskiler kampanyalari, insan
ticareti konusunda farkindalik olusturmalar1 bakimindan biiyiik 6nem tasi-
maktadir. Buna karsin kampanyalarda dogrudan insan ticareti magdurlari-
nin sdylemlerine atifta bulunulmasi, magdurlarin yasadiklari zor sartlarin
ve yerlerin fotograflarina veya resimlerine yer verilmesi yoluyla kitlelere
iletilmek istenen mesajin etkisinin arttirabilecegi diisliniilmektedir. Diger
yandan insan ticaretinden kurtarilarak, daha iyi bir yasam standardina ka-
vusturulan magdurlar hakkinda bilgi verilmesi de kampanyalarda olustu-
rulmak istenen farkindalig: gii¢lendirebilecektir.

Calismada incelenen halkla iligkiler kampanyalarinda genel ola-
rak hiiziin duygusu olusturularak kitlelerin insan ticaretine karsi harekete
gecmesinin amaclandig1 ortaya cikarilmistir. Incelenen konunun 6zgiinlii-
giine karsin ¢aligmada yalnizca dort halkla iliskiler kampanyasinin analiz
edilmesi ve elde edilen bulgular kapsaminda genellemelerde bulunulmasi
¢alismanin temel smirliligini olusturmaktadir. Bu agidan gelecek ¢alisma-
larin konuyla ilgili olarak farkli {ilke 6rneklemleri iizerinden, mevcut ¢alig-
mada elde edilen bulgular ile karsilastirmali olarak incelemede bulunmasi-

nin alana katki saglayacag diigiiniilmektedir.
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