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Arastirma ile katilimcr 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlari ve sosyal medya kavramina
iliskin metaforik algilarinin ortaya g¢ikarilmasi1 amaglanmaktadir. Arastirmada olgu bilim deseni
kullanilmigtir. Aragtirmanin katilimer grubunu toplam 75 6gretmen olusturmustur. Arastirmada
cevrimici bir form ile 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlarina yonelik bulgulara ve sosyal
medya kavramiyla ilgili gelistirdikleri metaforlara ulasilmigtir. Verilerin analizinde betimsel analiz
ve igerik analizi teknigi kullanilmigtir. Aragtirmanin ikinci boliimiinde ise katilime1 6gretmenlerin
sosyal medya kavramiyla ilgili toplam 46 metafor gelistirdikleri goriilmiistiir. Ogretmenlerin
sosyal medya kavramiyla ilgili en fazla viriis, diinya, yemek, deniz vb. metaforlar1 gelistirdikleri
goriilmiistiir. Gelistirilen bu metaforlar 7 tema altinda toplanmustir. Bu temalar, “Olumlu-olumsuz
genis icerigi ile sosyal medya, bilgi kaynagi olarak sosyal medya, kontrollii kullanilmasi yoni
ile sosyal medya, siirekli yenilenen ve gelisen yapisi ile sosyal medya, bagimlilik yapict
ozelligi ile sosyal medya” olarak siralanmaktadir. Arastirma sonunda, dgretmenlerin sosyal
medya araglarindan giinliik 2-3 saat olarak en yogun kullandiklart sosyal medya uygulamasinin
Instagram oldugu ve mesleki gelisimini saglamak amaciyla kullandiklari bulgularina ulasilmstir.
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Basically, the research aims to reveal the participant teachers' use of social media and their
metaphorical perceptions about social media. Phenomenology design, one of the qualitative
research models, was used in the study. The participant group of the study consisted of 75 teachers
in total. In the research, with an online form, the findings of teachers' use of social media and
metaphors about the concept of social media were reached. In the form created by the researcher,
the teachers said “Social media ....... Because....... " they were asked to complete the sentence.
Descriptive analysis and content analysis techniques were used in analyzing the data. At the end of
the research, it was found that the teachers mostly use Instagram among the social media tools, the
majority of them use it for 2-3 hours a day, and they use it to gain professional knowledge and
professional development in terms of usage purposes. In the second part of the study, it was seen
that participant teachers developed a total of 46 metaphors about the concept of social media. It has
been observed that the teacher mostly produced metaphors such as Virus, World, Food, Sea etc.
regarding the concept of social media. These metaphors have been collected under 7 themes in
total. The most metaphor coverage of these themes is listed as "Social media with its positive and
negative broad content, Social media as a source of information, Social media with its controlled
use, Social media with its constantly renewed and developing structure, Social media with its
addictive feature".
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1. Giris

Diinyada 1970’lerde baslayan ve 1990’lardan sonra hizla devam eden internet kullanimi, c¢esitli
iceriklerde yayinlar yapan web sitelerinin ve baglantili olarak da portallarin yayginlagmasiyla artmis ve
ozellikle 2000’1i yillarin basindan giiniimiize kadar sosyal medyanin islerlik kazanarak her kesimden
insan1 ilgilendiren igerikler barindirmasiyla dikkat ¢ekici oranda kullanim kapasitesine ulagmistir (Akinci
Vural ve Bat, 2010). Diinyada internet kullaniminin yayginlasmasinda 6nemli olgiide pay1 olan sosyal
medya platformlari, ag teknolojilerinin kullanilmasiyla ulagilan web tabanli arag, hizmet ve
uygulamalarin tamamini ifade etmektedir (Cheung vd., 2018; Oztiirk ve Talas, 2015).

Her gecen giin artan kullanici sayisiyla sosyal medya, artik hayatimizin énemli bir parcasi hatta odak
noktas1 haline gelerek kitlesel etki 6l¢eginde biiyiik bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Daha agik bir
ifade ile sosyal medya uygulamalarinin karsilikli konusabilme, topluluk haline gelebilme, kisiler arasi
baglantilar1 gii¢lendirebilme, takip etme ve edilebilme, bireysel icerik olusturabilme, kolaylikla
ulagilabilme, gilincel ve ucuz olma oOzellikleri ve kisisel kullanim amaglarina gore degisen sekilde
kullanicilarina sundugu ¢ok sayida akillica 6zellik sayesinde her yas ve her konumdan bireyi barindiran
genis bir kitle tarafindan kullanilir hale gelmistir (Breakenridge, 2009). Diinya geneli dikkate alindiginda
Facebook, Twitter, Pinterest, Instagram kullanicilarina birbirinden farkli avantajlar da saglayan ve bu
nedenle de en ¢ok kullanilan sosyal medya araglar1 arasinda siralanmaktadir (Amichai Hamburger ve
Vinitzky, 2010; We are social, 2020). lgili alanyazin incelendiginde sosyal aglarin genel olarak asagidaki
sekilde siniflandirildigr goriilmektedir (Akar, 2010; Dawley, 2009; Giizel, 2019; We are social, 2020).

Sosyal siteler: MySpace, Facebook, Instagram, Twitter, Blogspot, Pinterest.

Fotograf Paylagim Siteleri: Flicker, PhotoBucket, Tumblr.

fletisim kurma; Whatsapp, Viber, Snapchat, Tlegram, Line, Wechat, FBMessenger

Video Paylasim: YouTube, Vine.

Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning. Bloglar: Blogger.com, Wordpress.

Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

Icerik etiketleme: MERLOT, SLoog.

Sanal Kelime: SL, Active Worlds, There, Whyville, Club Penguin, HiPiHi olarak siralanmaktadir.

NN O NN

2020 yilinin agustos ay1 itibariyle 2.7 milyardan fazla aylik kullanici sayisi ile bugiin en biiyiik sosyal
medya ag1 olarak nitelendirilen ve 14 milyondan fazla kullaniciyla Facebook’ta en aktif 3. iilke olarak
diinya siralamasinda yerini alan Tiirkiye’de de, tipki diinya iilkelerinde oldugu gibi ¢ogunlukla arkadaslik
kurma, iletisim, hos vakit gecirme gibi amaglarla kullanilmakla birlikte egitim ve 68renme amaglh da
kullanilmaktadir (Rampai, 2013; Rouis vd., 2011; We are social, 2020). Onde gelen mikroblog
sitelerinden biri olarak tanimlanan Twitter (Aslan, 2011) da ise kullanicilar, uygulama tiizerinden
kullanicinin kendisi ve hayati hakkinda “tweet” (ileti) denilen kisa mesajlar1 kendisini takip eden kisiler
ile paylasarak, her ne kadar ileti uzunlugu 280 karakter ile sinirli da olsa kullanicilarinin birbirlerini
karsilikli takiplerinin mecburi olmamasi, uygulamanin hem mobil cihazlar ve hem de bilgisayarlar
tarafindan desteklenmesi ve oldukc¢a hizli bir bigimde bir konuda kamuoyu olusturabilme potansiyeli
sahip olmas1 énemli 6zellikleridir (Boyd, Golder & Lotan, 2010; Chen, 2011). Ingilizce’deki “pin” ve
“interest” kelimelerinden olusan Pinterest de kullanicilarina ilgi duyduklar1 alanlarda aramalar yapma
imkani sunarak diinyanin her yerinden bir¢ok kullanicinin fikrine, goérsellerine ulasabilme, ilgi alanlarina
uygun pinleri gruplayarak kisisel panolarmi olusturabilme, depolama ve bdylece istedikleri bilgilere
istedikleri an kolaylikla ulasabilmekte firsati yaratmaktadir. Popiiler bir sosyal medya uygulamasi olan
Instagram, fotograf ve video paylagma amaciyla Kevin Systorm ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda
kurulmustur (Uyanik Aktulun ve Elmas, 2019). Instagram da anlik paylasimlar yapilabilmesi ve
uygulamanin Facebook, Twitter, Foursqure gibi sosyal aglarla biitiinlesik bir sekilde kullanilabilmesi
giiniimiizde yaklasik 1 milyarin {izerinde aktif kullaniciya ulagsmasinda oldukca etkili olmustur.
WhatsApp ise kullanicilarinin anlik mesajlar yoluyla iletisim kurmalarini saglayan bir uygulamadir ve
O0gretmen- Ogrenci-veli iletisiminin kurulmasinda giderek artan bir kullanim grafigine sahip oldugu
sOylenebilir (Erdem ve Avci, 2020). Aylik 2 milyardan fazla aktif kullanicist ile goriinen o ki WhatsApp,

770



<. o, Avcy F. / International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), 2020 6(2): 769-788

su anda diinya ¢apinda en popiiler mobil mesajlasma uygulamasidir (Statista, 2020). Sekil 1 de diinya
genelinde en popiiler sosyal aglarin siralamasi sunulmustur.

2 603

Sekil 1: Diinya capinda en popiiler sosyal aglar (Statista, 2020)

Yukaridaki sekil incelendiginde, diinya 6l¢eginde en popiiler sosyal medya uygulamasinin Facebook ve
ardindan da You Tube oldugu goriilmektedir. Ote yandan sosyal medya uygulamalari kullanim
noktasinda kendi igerisinde hem avantaj hem de dezavantajlar barindirmaktadir. Sosyal medya,
kullanicilarina ¢esitli avantajlar saglamaktadir. Kullanicilar ilgilerini ¢eken diisiinceler, goriintiiler ve ses
dosyalarini, fikirlerini, yasantilarina dair igeriklerini paylasarak, hizli bir sekilde diger sosyal medya
kullanicilarina ulagtirabilmektedir. Ayni zamanda Instagram, Facebook, Twitter gibi sosyal medya
uygulamalarinda hesap olusturmanin kullanilan internet hizmetinin bedeli haricinde herhangi bir maliyeti
de yoktur (Oztiirk ve Talas, 2015).

Sosyal medyanin bir diger 6nemli avantaji ise kullanicilarin1 yalnizca bilgiyi tiiketen kisiler olmaktan
cikararak hem bilgiyi iireten ve hem de bilgiyi tiikketen kisilere doniistiirmesidir. Sosyal medya internet
kullanicilarina istedikleri igerikleri segme yani kullanimi kisisellestirme imkani1 saglamaktadir. e-Ticaret
kapsaminda firmalarin pazarlama stratejilerini de etkileyen sosyal medya, ayn1 anda tiliketicinin tiiketici
ile tliketicinin firmalar ile firmalarin tiiketici ile iletisim kurmasina olanak saglayarak tiiketici ile iireticiyi
bulusturmaktadir (Mangold ve Faulds, 2009). Her tiirlii haber veya olay sosyal medya kanaliyla ¢ok hizli
bir sekilde yayilabilmektedir. Sosyal medya yoluyla binlerce kisi ¢esitli konularda icerikler tiretmektedir.
Diger yandan, ilgilendikleri konular ile ilgili bilgi sahibi olmak isteyen kullanicilar sosyal medyada ¢ok
fazla bilgi ile karsilasarak hangi kaynaktan ve hangi bilgiden yararlanmalar1 hakkinda sorunlar
yasamaktadirlar ve yanlis bilgilere eriserek yanlis yol almalart durumu ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal medya
kullanicilart Internet baglantisi, bilgisayar veya akilli cep telefonlarinin var oldugu her zaman ve her
ortamda sosyal medya uygulamalarina erismeleri miimkiindiir. Siralanan tiim bu avantajlarindan sonra
dezavantaj konusuna gelindiginde ise bagimlilik sorunu karsimiza g¢ikmaktadir. Ozellikle akill
telefonlarin yayginlagmasi1 ile medyaya yonelik bagimliliklarin arttigi ¢esitli calismalarda ortaya
koyulmustur (Avci ve Er, 2019; Erdem ve Uzun, 2020). Benzer sekilde, sosyal medyaya bu kadar hizli ve
pratik erisime sahip olmasi kisilerin islerine odaklanmasinda ve fazla zaman aldigi igin is saatleri
icerisinde islerini tamamlayamamalarina neden olabilmektedir. Diger yandan mahremiyetin ihlali, kisisel
verilerin toplanma amacinin seffaf olmamas1 ve kullanim amaci ile ilgili konularin a¢ik olmamas1 gibi
durumlar da dezavantajlar kategorisinde siralanabilir (Ghasemaghaei, 2020).
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Sekil 2: Tiirkiye’de akilli telefon, internet ve sosyal medya kullanim sayilari (We are social, 2020)

Sistem icerisindeki Ogretmenlerin -brans fark etmeksizin- diinyada ortaya ¢ikan yeni imkanlari, yeni
teknolojileri takip etmeleri bu gelisen teknolojilerden yararlanarak kendilerini gilincellemeleri, yeni
ogrenme yontemlerini uyum saglayarak zamani yakalamalar1 gerekmektedir (Ozdemir, 2016; Ustu vd.,
2016). Bu baglamda yapilan g¢alismalara ve medyada yer alan haberlere bakildiginda; g¢evrimigi
kaynaklarin ¢ogalmasi ve bu kaynaklara erisilebilirligin artmasi ile Ogretmenlerin sosyal medya
platformlarinda baglantilar kurmaya, fikirlerini paylagsmaya ve kendi profesyonel 6grenme firsatlarini
genisletme amaciyla ¢evrim i¢i olanaklar1 kullanmaya yoneldiklerini sdyleyebiliriz. Kisisel 6grenme
aglar1 (PLN) olarak adlandirilan bu genis sosyal aglar, Trust (2012) tarafindan da 6grenme, isbirligi, bilgi
ve fikir aligverisi i¢in kullanilabilecek bir “kisilerarasi baglantilar ve kaynaklar sistemi” olarak
tanimlanmistir. Son bes yildir 6gretmenlerin ¢evrim i¢i olanaklart nasil degerlendirdiklerini arastiran
calismalarda artis oldugu goriilmektedir. Son donemlerde Ogretmenlerin ¢evrimici olarak “neler”
yaptiklarini belirlemek amaciyla gerek nicel, gerekse nitel olmak iizere ¢esitli calismalar desenlenerek
veriler toplanmis, O6gretmenlerin ¢evrim i¢i ortamlardaki kendi kendine Ogrenmelerini, mesleki
gelisimlerini arastiran gesitli arastirmalar (Akgiin, 2016; Carangoz ve Krutka, 2015; Trust, Carpenter ve
Krupta, 2016; Carpenter ve Krutka, 2015 ; Davis, 2015 ; Forte, Humphreys ve Park, 2012 ; Hutchison ve
Colwell, 2017 ; Kim, Miller, Herbert, Pedersen ve Loving, 2012 ; Ranieri vd., 2012 ; Tonbuloglu ve
Sisman, 2014; Veletsianos, 2011 ; Visser, Evering ve Barrett, 2014 ; Wesely, 2013) ortaya konulmustur.
Alan yazinda daha 6nce 6gretmenlerin Facebook (Kelly ve Antonio, 2016), Pinterest (Schroeder, Curcio,
ve Lundgren, 2019), Twitter (Rosenberg, vd., 2016) gibi sosyal medya uygulamalarinin pek ¢ok avantaj
ve dezavantajlarinin oldugu sonuclarina ulagilmistir. Bu arastirmalarda 6gretmenlerin profesyonel gelisim
firsatlarin1 gelistirmek ve genisletmek icin ¢evrimi¢i uygulamalart ve egitim kaynaklarini giderek daha
fazla kullandiklar1 belirtilmektedir. Ogretmenlerin sosyal medyaya yonelik algilarmimn giderek artan
kullanimlari ile birlikte dnemli hale geldigi diistiniilmektedir.

Metafor kavrami kaynaklarda bir kavramsal ifadeyi bir baska kavramsal ifadeye benzeterek agiklamak
seklinde agiklanmakta ve esasen iki kavram arasinda bir anlam transferine olanak taniyan metaforlar
giiclii zihinsel araglar olarak tanimlanmaktadir (Kovecses, 2002; Sabah, 2004; Semerci, 2007). Ciinkii
metafor yoluyla, birbiriyle benzesik olmayan iki olgu arasinda iliski kurularak, belli bir zihinsel sema,
bagka bir zihinsel sema iizerine yansitilir ve bu sekilde metaforlar, bir bireyin zihninin belli bir kavrayis
biciminden bagka bir anlayis bicimine hareket etmesini saglarlar dolayisiyla metaforlar bireyselligi 6n

plana ¢ikartan bir algi araci ve temel bir diisiince kaynagi olarak diisiiniilebilir (Saban, 2008; Seyhan,
2017; Ekici, 2016).

Alanyazin incelendiginde, 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlarini konu alan sinirh sayida calisma
oldugu goriilmektedir (Benzer, 2013; Kelly ve Antonio, 2016; Schroeder, Curcio, ve Lundgren, 2019;
Rosenberg, vd., 2016; Yaylak, 2016). Bu baglamda arastirma degerlidir, 6te yandan arastirmanin
katilimcis1 6gretmenlerin algilarini ve goriislerini yansitmasi agisindan da 6zgilindiir. Ayrica sosyal medya
aglan yiikselen kullanim oranlar ile insan hayatinda 6nemli bir noktaya gelmistir, boylesi bir unsuru
konu alan bir aragtirma olmasi neden ile de giinceldir. Tiim bu noktalardan dolay1 aragtirmanin alanyazina
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Oonemli oranda katki sunacagi diigiiniilmektedir. Tiim diinya {lkelerinin ¢esitli oranlarda etkilendigi
pandemi siireci boyunca Ogretmenlerinde iginde bulundugu tiim toplumda sosyal medya kullanim
oranlarinin artt1g1 cesitli raporlarda sunulmaktadir (datareportal, 2020). Ote yandan okullarin zorunlu
olarak kapanmasi ile birlikte uzaktan egitime gecilmis, dolayisiyla 6gretmenlerden egitsel igerikleri ve
Ogrencileri ile baglantilarin1 Whatsapp vb. sosyal medya uygulamalari iizerinden gergeklestirmesi durumu
dogmustur ve bu siiregte kullanilmistir. Bu baglamda da arastirmanin uzaktan egitim siirecini konu alan
arastirmalar yapmakta olan aragtirmacilara da perspektif sunacagi diistiniilmektedir.

Arastirma ile temelde katilimci 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlari ve sosyal medyaya iliskin
metaforik algilariin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Bu temel amag¢ cercevesinde siralanan alt
amagclar ise sOyledir;

1. Katilimci 6gretmenler hangi sosyal medya uygulamalarini kullanmaktadirlar?

2. Katilimcr 6gretmenlerin sosyal medya kullanim siiresi nasildir? Sosyal medya kullanim
amagclar1 nelerdir?

3. Katilimci 6gretmenlerin, mesleki gelisimleri konusunda sosyal medya kullanimlarina yonelik
goriisleri nasildir?

4. Katilimei 6gretmenlerin “Sosyal medya” kavramina iligkin sahip olduklari metaforlar nelerdir?

5. Katilimer 6gretmenler tarafindan one siiriilen metaforlar ortak ozellikleri agisindan hangi
kavramsal temalar altinda toplanmaktadir?

2. Yontem
2.1. Arastirma Deseni

Genel olarak, hayatin akis1 igerisindeki olgu ve olaylara odaklanarak bu olgu ve olaylar1 herhangi bir
degisime tabi tutmadan oldugu haliyle inceleme c¢abasi (Maxwell, 2008) i¢inde olan nitel arastirma
paradigmasi, modern sosyal yasamin ¢ok yonlii ve karmasik dogasini belirlemek i¢in kullanilan ¢ok
cesitli bakis acgilarim1 barindirmaktadir (Kitzinger, 1995). Nitel aragtirma yontemlerinden biri olan ve
arastirmada da arastirma deseni olarak belirlenen olgubilim (fenomenoloji) de hayata dair olgu ve
olaylarm, kendi baglamimdan kopmadan derinlemesine anlagilmasini saglamaktadir (Bogdan ve Biklen,
1997). Olgu bilim ¢aligmalarinda incelenen olay veya olgu hakkinda arastirmaci tarafindan derin bir
algiya ulagsma gayreti s6z konusudur (Baltaci, 2019). Arastirmada da katilimci 6gretmenlerin “sosyal
medya” olgusuna iligkin algilarinin ortaya konulmasi, anlamlandirilmasi ve yorumlanmasi amaglanmastir.

2.2. Katihmcilar

Aragtirmanin katilimcilart Eskisehir il merkezinde birbirinden farkli kademelerdeki okullarda goérev
yapmakta olan toplamda 75 ogretmenden olugmaktadir. Katilimecilarin arastirmaya katilimlarina
gontlliliik esasina dikkat edilmistir. Arastirmanin  katilimcilarinin  se¢ciminde amagh 6rnekleme
yontemlerinden maksimum cesitlilik 6rnekleme yontemi ve 6lgiit 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Nitel
arastirmalarda maksimum g¢esitlilik 6rnekleme yontemi ile ¢ogunlukla katilimcilarin meslegi, kariyeri,
toplumsal goriiniirligii, calistigi kurum gibi sosyal degiskenler ile yas, cinsiyet, etnik koken, cografi
konum, saglik durumu gibi bagil bireysel degiskenler yoniiyle ¢esitlilik saglanmaya calisilirken (Creswell
ve Clark, 2016) olgiit 6rnekleme yontemi ile katilimcilarin se¢ciminde kriter yada kriterler gz oniinde
bulundurularak (Baltaci, 2019; Lincoln ve Guba, 1982) arastirma ile ulagilmak istenilen amaca uygun
orneklem grubunun ortaya konulmasina ¢alisilir. Maksimum cesitlilik 6rnekleme yontemine uygun olarak
cok farkli branglardan 6gretmenlerin arastirmaya dahil edilirken; 6l¢iit 6rnekleme yontemine gore ise
aragtirmanin katilimeist olan 6gretmenlerin aktif olarak sosyal medya uygulamalarmi kullaniyor olmasi
Olciitii dikkate alimmustir. Arastirmada yer almayan diger branglardaki O6gretmenlerin katilimi ise
goniilliiliik esas1 saglanamamasi gerekcesi ile gergeklestirilememistir. Tablo 1°de katilimer 6gretmenlere
iliskin demografik bilgiler yer almaktadir.
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Tablo 1: Katilime1 6gretmenlere ait demografik bilgiler.

Degiskenler Demografik Ozellikler Frekans (f)
Cinsiyet Kadin 64
Erkek 11
Toplam 75
Yas 26-30 yas 9
31-35 yas 26
36-40 yas 24
41-45 yas 12
46 yas ve lizeri 4
Toplam 75
Ogrenim Durumu Onlisans -
Lisans 63
Yiisek lisans 10
Doktora 2
Toplam 75
Calsilan Kurumun Tiirii Ozel 3
Devlet 72
Toplam 75
Brans Okul Oncesi Egitimi Ogretmeni 25
Sinif Ogretmeni 14
Tiirkge dgretmeni 5
Fen Bilgisi Ogretmeni 4
Matematik Ogretmeni 3
Beden egitimi 6gretmeni 3
Sosyal bilimler 6gretmeni 2
Rehberlik dgretmeni 3
Gorsel Sanatlar 6gretmeni 2
Ozel egitim gretmeni 1
Elektronik 6gretmeni 1
Toplam 75
Mesleki Deneyim Siiresi 1-5y1l 3
6-10 y1l 25
11-15 yil 12
16- 20 yil 12
20 y1l ve tizeri 7
Toplam 75

Tablo 1 incelendiginde, katilimc1 6gretmenlerin 64’°ilinlin kadin, 11’inin de erkek oldugu goriilmektedir.
Arastirmanin katilimcilarim1 yogun olarak kadin 6gretmenlerden olustugu anlagiimaktadir. Katilimei
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Ogretmenlerin 31-35 yas ve 26-40 yas araliginda oldugu ve bu durumun dogal bir sonucu olarak da
mesleki deneyim siiresinin de 6-10 yil, 11-15 y1l ve 16-20 yil araliginda yogunlastigi goriilmektedir.
Toplamda 11 farkli branstan 6gretmenin katilim gosterdigi arastirmada en fazla katilim 25 6gretmen ile
okul oncesi egitim brangindandir. Ayrica katilimer 6gretmenlerin tamamai lisans mezunu olup, aralarindan
10°u ytiksek lisans, 2’si ise doktora mezunudur.

2.3. Veri Toplama Siireci

Ogretmenlere arastirmaci tarafindan hazirlanan ¢evrimigi bir form araciligiyla ncelikle  Sosyal medya
....................... benzer; ¢iinkii................” ciimlesini tamamlamalari istenmistir. Ogretmenlerden
tamamlamalari istenilen climle metaforik alginin belirlenmesi yoniinde bir veri toplama araci olarak
kullanilmistir. Ciimlede gecen “benzer ya da gibi ” kavrami alanyazinda yer alan ¢esitli arastirmalarda
genellikle metaforun konusu ile metaforun kaynagi arasindaki bagi daha acik bir sekilde ¢agrigtirmak igin
kullanilmaktadir ve aragtirmada da ayni amagla kullanilmistir. Ciinkii herhangi bir olgunun metafor olarak
kabul gormesi i¢in konusunun kaynagmin ve kaynagindan konusuna ifade edilmesi diisliniilen
gerekeesinin belirtilmesi gerekmektedir (Forceville, 2002). Bu arastirmada “¢iinkii ” kavramina yer
verilerek katilimcilarin belirttikleri metaforlart igin bir gerek¢e sunmalart istenmistir. Asagidaki ornekte
de gorldiigii gibi her zaman dikkate alinmas1 gereken metafor soru kalibinda hedef kaynak ve gerekceyle
iligkilendirme s6z konusudur. Ardindan egitim siirecine kullandiklar1 sosyal medya uygulamalari
konusunda degerlendirmelerini ortaya koyacak agik u¢lu sorulart da cevaplamalarini istenmistir.

2.3. Verilerin Analizi

Arastirmada katilimc1 6gretmenlere uygulanan ¢evrimi¢i formdan elde edilen verilerin analizinde
betimsel analiz ve icerik analizi yontemi birlikte kullanilmistir. Doldurulan ¢evrimici formda katilimei
Ogretmenlerin hangi sosyal medya uygulamalarini1 kullandiklari, kullanim amaglari, kullanim stirelerinin
analizinde betimsel analiz yontemi kullanilirken; gelistirdikleri metaforlarin analizinde ise icerik analizi
kullanilmistir.

Arastirmada ilk olarak betimsel analiz calismasi gerceklestirilmistir. Betimsel analiz; ¢esitli yollarla
toplanan verilerin 6nceden ortaya koyulmus temalara gore yorumlanmasi ve 6zetlenmesidir. Betimsel
analiz tekniginde gorlisme veya gozlem yapilan kisilerin diigiincelerini dikkat ¢ekici bir sekilde gdstermek
icin dogrudan alintilara yer verilir (Yildirim ve Simsek, 2013). Betimsel analiz yontemiyle analiz edilen
aragtirma verilerine dayali olarak katilimci ogretmenlerin hangi sosyal medya uygulamalarini
kullandiklari, sosyal ile uyumlu temalar altinda raporlastirilmis ve dogrudan alintilarla desteklenmistir.

Aragtirmada elde edilen metaforlarin analizinde uygulanan igerik analizi siireci ise dort asamada
gerceklestirilmistir, bu agamalar Sekil 1°de sunulmustur.

2. Temalarin 4.Bulgularn
bulunmasi yomm]anmas] f

Sekil 3. Arastirmada uygulanan igerik analizinin agamalar1 (Ekiz, 2009; Yildirim ve Simsek, 2013).
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Verilerin kodlanmasi: Arastirmada icerik analizi ¢aligsmalarinda Oncelikle elde edilen tiim metaforlar
listelenerek tek tek okunmus ardindan kodlanmistir. Toplamda 75 goriis degerlendirmeye alinmis ve
kodlama islemi gergeklestirilmistir. Kodlama islemi tamamlandiktan sonra daha dnceden metaforik algi
konulu ¢aligsmalar yapmis olan bir 6gretim gorevlisi ile olusturulan kodlarin tutarliligi saptanmustir.

Temalarin bulunmasi: Arastirmada analiz siirecinde bu asamaya gecildiginde ise birbiri ile benzerlik
gosteren, ortak yonleri sahip kodlar bir araya getirilerek arastirmanin temalar1 ortaya g¢ikarilmistir.
Katilimer 6gretmenler tarafindan “Sosyal medya” kavramina iliskin ifade edilen goriislerden harcketle
toplamda 7 tema belirlenmistir.

Verilerin kodlara ve temalara gore diizenlenmesi ve tamimmlanmasi: Analiz siirecinin tgiinci
asamasinda ise veriler {izerinde temalara gore bir dilizenleme c¢alismast yapilmig, tanimlamalar
gergeklestirilmistir.

Bulgularin yorumlanmasi: igerik analizi ¢alismasinin son asamasinda ise ulasilan temalar nispetinde
bulgular ortaya konulmus ve arastirma metnine yansitilarak elde edilen bulgular yorumlanmigtir. Yapilan
bu dort asamali analiz ile aragtirmanin gegerlik ve giivenilirligine katkida bulunulmus (Salda~na, 2016),
ayrintilt bir raporlama siirecine gegilmistir. Nitel arastirmalar, ele aldigi olguyu kendi baglaminda ve
yorumlayici bir yaklasimla inceler; ele alinan olay ve olgular yorumlanirken insanlarin onlara yiikledigi
anlamlara odaklanilir (Baltaci, 2019), arastirmada da bu ilke geregince analiz ¢aligmalari
gergeklestirilmistir.

2.4. Gegerlik ve Giivenirlik Calismalari

Nitel arastirmalar i¢in arasgtirmanin gegerlik ve giivenirligi, arastirmada inanilirlik ve aktarilabilirlik
baglaminda verilmeye calisilir (Baskale, 2016). Arastirmada inanilirhg saglamak i¢in katilimeilarin
gelistirdikleri metaforlara ait olusturduklar1 gerekgelerden dogrudan alintilara yer verilerek benzeyen ve
benzetilen arasindaki baglantinin ortaya konulmasit (Kilcan, 2017) saglanmistir. Diger arastirma
sorularina iligkin de 6gretmenlerden gelen goriislere dogrudan alintilar seklinde bulgular boliimiinde sik¢a
yer verilmistir. Ayrica bagimsiz bir uzman ile arastirmacinin gergeklestirdigi kodlama caligsmasi
arasindaki tutarliliga da bakilmistir. Arastirmanin giivenirligi Miles ve Huberman’in (1994) formiilii ile
hesaplanmistir. Miles ve Huberman (1994)'mm Giivenirlik = Goriis Birligi / (Gorlis Birligi + Goriis
Ayrilig1) formiiliiniin uygulanmasi ile elde edilen sonu¢ dogrultusunda; uzman ve arastirmaci arasinda %
86 oraninda kodlayicilar arasi bir uzlasma (giivenirlik) saglandigi goriilmiistiir. Boylece aragtirmaci
tarafindan olusturulan kodlar ile uzmanin olusturdugu kodlar arasinda yiiksek diizeyde tutarliligin
saglandig1 gortilmustiir.

Aragtirmada aktarilabilirlik i¢in ise, katilimcilarin se¢imi ve 6zellikleri, verilerin toplanmasi ve verilerin
analizi konular1 agik ve detayli olarak sunulmustur. Elde edilen demografik veriler detayli bir sekilde
tabloya yansitilmistir. Analiz siirecinde elde edilen temalar tablolastirilarak, frekanslar1 verilmis ve
gorsellestirilmistir. Siiregte gerceklestirilen tiim asamalar agik ve ayrintili olarak agiklanmistir.

3. Bulgular

3.1. Ogretmenlerin sosyal medya kullanimlarina iliskin bulgular

Arastirmada Oncelikle katilimc1 6gretmenlerden hangi sosyal medya uygulamalarini daha yogun olarak
kullandiklarin1 siralamalari istenmistir. Bu siralama sonucunda katilimcr 6gretmenlerin hangi sosyal
medya uygulamalarin1 kullandiklar1 Tablo 2°de frekanslari ile birlikte sunulmustur.
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Tablo 2. Ogretmenlerin kullandiklari sosyal medya uygulamalari

Katihmer Ogretmenler Tarafindan Kullamlan Frekans
Medya Uygulamalari f
Instagram 64
Facebook 52
Twitter 35
Whatsapp 21
Pinterest 7

You Tube 5
Telegram 4
Linkedin 2

Tablo 2 de incelendiginde, katilimer 6gretmenlerin en ¢ok kullandiklari sosyal medya uygulamasinin
Instagram oldugu ve ardindan da Facebook uygulamasinin en fazla kullanildigi goriilmektedir. Katilimei
Ogretmenlerin tamaminin birden fazla sosyal medya uygulamasini birlikte kullandig1 anlagilmistir.

Arastirmada ¢evrimigi form araciliiyla katilimer 6gretmenlere sosyal medya kullanim amaglarina iliskin
veri elde etmeyi saglayan sorular yoneltilmistir. Boylelikle sosyal medya kullanim amagclar ile sosyal
medya uygulamalarina iliskin gelistirdikleri metaforlar arasindaki iliskinin kesfedilmesi amaglanmistir.
Tablo 3’te katilimc1 6gretmenlerin sosyal medya uygulamalarini kullanim amagclar1 yer almaktadir.

Tablo 3. Ogretmenlerin sosyal medya uygulamalarini kullanim amaglari

Sosyal Medya Uygulamalarinin Kullanim

Amaglar Katiimer Ogretmenler Frekans
33
01, 04, 07, 08, 09, 010, 013, 014, 015, 018, 019,
Mesleki gelisimini saglamak 020, 022, 023, 024, 028, 029, 030, 031, 032, 034,
036, 037, 039, 045, 057, 058, 060, 061, O64. 068,
069, 070,
Haberleri takip etmek 035,011, 017, 025, 026, 033, 035, 041, 042, 043, 25

047, 048, 050, 052, 054, 056, 059, 062, 063, 065,
066, 067, 071, 073

Eglenmek 03, 012, 046, 049, 051, 055, 072, 074, 075 9
Paylagim yapmak 02, 021, 027, 638, 040 5
Merak ettikleri kisiler hakkinda bilgi 06, O44 2
edinmek

Yeni kisiler tanimak 016 1
Toplam 75

Katilimcr 6gretmenlerin sosyal medyayr kullannom amaclart incelendiginde, en ¢ok tekrar edilen
ifadenin, “Mesleki gelisimini saglamak” (f=33) ifadesi oldugu anlagilmaktadir. Bu baglamda
ogretmenlerden 020, “Sosyal medya benim icin mesleki anlamda etkili bir ogrenme ve paylasma
ortami” .” seklinde diisiincelerini ifade ederken; O13 de “Kendimi mesleki olarak gelistirebildigim ve
giindemi takip ettigim bir mecra ve meslektaglarimin bransimiz ile ilgili yaptigi ¢alismalar: takip
etmek mesleki gelisimime katki saglyor.” derken;, O19 da “Mesleki ve kisisel gelisimime katk
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saglayan keyifli vakit gecirdigim ortam.” seklinde diisiincesini belirtmistir. Ogretmen 049 ise “Hem
egitici hem zaman kaybi.” diyerek sosyal medyanin zaman kaybina da neden oldugunu diisiindiigiini
ifade etmistir.

Katilimcr 6gretmenler sosyal medyayr giincel haberleri takip etmek amaciyla da kullanmaktadirlar.
Sosyal medyayr daha yogun olarak bu amacla kullandigini ifade eden O11 goriisiinii sdyle ifade
etmistir, “Haber alma kanali. Gelismelerden ve degisikliklerden haberdar oluyorum.”; O17 ise
“Telefonlar siirekli elimizde oldugu i¢in giindemde olan olaylart sosyal medya yoluyla daha kisa
stirede takip edebiliyorum. Mesleki degisimlerden ve yeniliklerden hemen haberdar oluyorum.”
derken; 021 de “Cagin gerisinde kalmamak adina ve haber vs. gibi iceriklere daha kolay ulasildigini
diistindiigiim i¢cin kullaniyorum. Saglikli ve sinirly bir bagim var.” Diger yandan katilimci 6gretmen
012, “Sosyal medya hayatimizi, islerimizi hizlandirmakta, kolaylastirmakta. Ayni zamanda hazirciliga
alistirmakta. Robotlastirmakta.” seklinde diisiincesini belirtmistir. O12’nin goriislerinden diger
katilime1r Ogretmenlerin goriislerinden farkli olarak sosyal medyanin kullanicilarina siirekli hazir
bilgiler sunarak kullanicilarini bilgiye ulasma konusunda tembellestirdigini ifade etmeye de g¢alistig1
anlasilmaktadir.

Aragtirmada bazi katilimci1 6gretmenlerde sosyal medyanin eglence, paylasim yapma, yeni insanlar
tanima firsatlarina goriislerinde yer vermislerdir. Bu kapsamda O16 “Neredeyse hayatimin tamamini
isgal ettigi benim icin anlami biiyiik, yeni insanlar ile tanisarak sosyal ¢evremi gelistiriyorum ve
merak ettigim kisileri de takip edebiliyorum.” ciimleleri ile goriislerini bildirirken; 021 de “Iletisimi
oradan sagliyorum bir nevi sosyal hayati oradan takip ediyorum ve sosyallesiyorum.” demistir. 038
ise “Cevremdeki insanlarla etkilesim icinde olmak hosuma gidiyor.” gorisiyle sosyal medyanin
iletisim kurma yoniiniin kullanmay1 sevdigini, 074 de “Sosyal medya hayatimizin bir par¢asi gibi,
eglence katiyor.” goriisiiyle sosyal medyanin eglendirici yoniinii vurgulamistir. Ogretmen 040
“Bagimli gibiyim. Uzak kalamiyorum, paylasimlar yapmak bana iyi geliyor.” seklinde goriis bildirmis
ve 044 ise “Sosyal medyayr ézellikle arkadaslarim ve akrabalarim ile haberlesmek amaciyla actim.
Su an mesleki paylasimlart haberleri de takip ediyorum.” ctimleleri ile sosyal medyay1 ¢evresindeki
kisilerden ve meslegine iligskin gelismelerden haber alma amacli kullandigina odaklanmistir.

Arastirmada, katilimer 6gretmenlerden sosyal medya kullanimlarinin mesleki gelisimlerine olan etkisi
konusundaki diistincelerini agiklamalar1 da istenilmistir. Bu baglamda 6gretmenlerden gelen goriisler
analiz edildiginde, katilimci tiim 6gretmenlerin mevcut sosyal medya kullanimlarindan mesleki anlamda
olumlu yonde etkilendikleri, sosyal medya uygulamalari sayesinde 6zellikle uzaktan egitim déneminde
cevrimici olarak sunulan pek ¢ok webinar, seminer ve egitimlere ulasabildikleri, alanlarinda ortaya ¢ikan
yenilikler, gelismeleri takip ettikleri ve yeni uygulamalar hakkinda bilgi sahibi olduklari, meslektaslarinin
ornek uygulamalarindan haberdar olabildiklerini diisiindiikleri anlasilmaktadir. Bu konuda O44
diisiincelerini “Facebook ’ta kendi bransimla ilgili gruptan dokiiman indiriyorum.” seklinde agiklarken;
033 de asagidaki ciimleleri ile goriislerini aciklamistir;

Evet, mesleki gelisimime katkist oldugunu diisiiniiyorum. Online seminerler, toplantt ve egitimlerin hepsine
sosyal medya hesaplarinda yapilan duyurular yoluyla ulastim. Yiiz yiize olarak belki de hi¢ bir araya
gelemeyecegim degerli akademisyenlerden bilgiler edindim. Farkli bakis acilarindan bakmay1 6grendim ve
sorunlara yeni ¢dziimler liretmenin alternatif yollarini kesfettim.

Katilimer O50°de gelismeleri takip edebildiginden, boylelikle bilgisini giincel tuttugundan soz
etmistir; “Kesinlikle katki sagladigint diistiniiyorum. Yeniliklerden haberimiz oluyor ve kendimizi
gelistirmek icin siirekli yeni bilgi paylasimi yapan sayfalar var. Yayinlanan yeni ¢ocuk kitaplarindan
bile hemen haberimiz oluyor.” Daha yogun olarak You Tube kullanan O11 de “Youtube ile su
donemde ZOOM gibi kullanimini 6grenmeye ¢ok ihtiva¢ duydugum bir¢ok uygulamayr 6grendim.
Egitim videolart izledim.” ciimleleri ile goriislerini belirtmistir.

Ote yandan katilimci &gretmenlerden bazilar1 sosyal medya kullanimlarindan hem olumlu hem de
olumsuz yonde etkilendiklerini belirtmislerdir. Buna da gerekce olarak sosyal medya uygulamalarinda
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mesleki bilgi paylasimi yapilirken ayni zamanda zamanini bosa harcama gibi olumsuz durumunda
ortaya cikabiliyor olmasidir. O21 goriislerinde bu konuda, “Hem Olumlu hem olumsuz. Sosyal
medyada gecirilen vaktin aslinda zaman kaybi oldugu gercegi de var. O40 da “Bos zamani daha bog
hale getiriyor.” seklinde goriis bildirmistir.

Arastirmada katilimc1 6gretmenlere yoOneltilen bir soru ile ortalama giinliik sosyal medya kullanim
stirelerine iliskin veriler elde edilmistir, elde edilen verilerin analizi tablo 4 de sunulmaktadir.

Tablo 4. Ogretmenlerin giinliik sosyal medya kullanim siireleri

Ogretmenlerin sosyal medya Katilime1 6gretmenler Frekans

kullanim siiresi

1-2 saat 03, 04, 05, 06, 07, 019, 023, 024, 026, 031, 037, 16
040, 042, 043, 045, 047,
2-3 saat 08, 015, 017, 022, 029, 030, 032, 033, 036, 038, 30

039, 046, 048, 051, 053, 054, 055, 056, 057, 058,
062, 064, 065, 067, 068, 069, 071, 072, 74, O75

3-4 saat 01, O11, 014, 018, 020, 021, 028, 034, 035, 041, 18
044, 649, 050, 059, 060, 063, 066, O70,

4-5 saat 010, 012,013, 025 4

5 saat ve tizeri 02, 09, 027,052,073 5

Yarim saat 016, 061 2

Toplam 75

Ogretmenlerin sosyal medya kullamim siirelerinin gelistirdikleri metaforlar iizerinde etkili olabilecegi
diisiincesi ile arastirmada Ogretmenlerin sosyal medya kullanim siirelerine iliskin bulgulara da yer
verilmistir. Tablo 4 incelendiginde, dgretmenlerin % 40’1 giinde 2-3 saat araliginda vakit gecirirken;
%24°10 3-4 saat araliginda vakit ge¢irmektedir. 5 saat ve lizerinde sosyal medya kullanimina sahip
Ogretmen sayis1 5 olarak ortaya cikarken, giinde yarim saatini sosyal medya ya ayiran 6gretmen sayisi ise
en az frekansa sahip olup 2’dir.

3.2. Ogretmenlerin “Sosyal Medya” Kavramina iliskin Metaforik Algilar

Arastirmada veri toplama araci olarak hazirlanan ¢evrim i¢i bir form ile katilimci1 6gretmenlere sosyal
medya kavramina iligkin metaforik algilarini tespit etmeye yonelik bir soru da yoneltilmistir. Aragtirmaya
katilan toplamda 75 Ogretmene yoneltilen bu soruya tiim o&gretmenler cevaplar vermigler ancak 7
ogretmen gelistirdikleri metaforlarin gerekgelerini belirtmemislerdir bu da arastirmacinin gelistirilen 7
metafora iliskin analiz ¢caligmas1 yapamamasina neden olmustur. Dolayisiyla arastirmanin bu boliimiinde
7 ogretmen tarafindan gelistirilen 7 metafor arastirma elde edilen verilerin disinda birakilmistir.
Arastirmanin temel amacini olusturan sosyal medyaya iliskin Ogretmenler tarafindan gelistirilen
metaforlar ve her metaforun frekans sayist Tablo 5°te sunulmaktadir.
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Tablo 5. Katilimc1 6gretmenlerin “sosyal medya” kavramina iligkin

Metafor Frekans (f) Metafor Frekans (f)
Viriis 3 Gece-giindiiz 1
Diinya 3 Ilan panosu 1
Yemek 3 Cigek 1
Deniz 2 Hediye paketi 1
Deniz suyu 2 Kargo 1
Agag 2 Depo 1
Ates 2 Cekirdek 1
Navigasyon 2 Yalanci ¢coban 1
Sigara 2 Fotograf makinasi 1
Su 2 Pencere 1
Yapboz 2 Halat 1
Ilag 2 Telefon 1
Araba 2 Arkadas 1
Kitap 2 Giines 1
Giines 2 Uguk 1
Gazete 2 Diirbiin 1
Okyanus 2 Ag¢ bir dev 1
Bigak 2 Akan bir dere 1
Haber ajansi 2 Karayollar1 ag1 1
Borsa 1 Sarmagik 1
Geri doniistim 1 Bilgisayar 1
Zaman 1 Uzay aract 1
Bitki 1

Maymuncuk 1

Toplam goriis sayisi 68

Yukaridaki tablo incelendiginde, toplamda 68 goriisiin degerlendirmeye alindig1 ve bu degerlendirme
sonucunda katilime1 Ogretmenler tarafindan toplamda 46 metaforun gelistirildigi ve metaforlarin
cogunlugun tek bir kez olusturulmasindan dolayr metafor gesitliliginin ortaya ¢iktig1 anlagilmaktadir.
One siiriilen bu metaforlarin kodlama ve ayiklanmasinin ardindan metaforlarin gerekgelerine bakilarak
temalastirma c¢aligmas1 gerceklestirilmistir Bu calisma ile birlikte Tablo 6 da sunulan temalar
olusmustur.

780



<. Avcy, F. / International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), 2020 6(2): 769-788

Tablo 6. Sosyal medya kavramina iliskin ortaya ¢ikan temalar

Tema Frekans (f)
Tema 1: Olumlu-olumsuz genis icerigi ile sosyal medya 19
Tema 2: Bilgi kaynagi olarak sosyal medya 18
Tema 3: Kontrollii kullanilmasi gerektigi yoniiyle sosyal medya 10
Tema 4: Siirekli yenilenen ve gelisen yapist ile sosyal medya 9
Tema 5. Bagimlilik yapici 6zelligi ile sosyal medya 8
Tema 6: Bilginin hizli yayilmasinda etkili yoniiyle sosyal medya 3
Tema 7: Yalnizlig1 azaltmas1 yoniiyle sosyal medya 1
Toplam 68

Tablo incelendiginde, katilimci Ogretmenler tarafindan olusturulan metaforlarin 7 tema altinda
toplandig1 anlasilmaktadir. Igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar; olumlu-olumsuz genis
icerigi ile sosyal medya (f=19), bilgi kaynagi olarak sosyal medya (f=18), kontrollii kullanilmas1 yonii
ile sosyal medya (f=10), bagimlilik yapic1 6zelligi ile sosyal medya (f=9), siirekli yenilenen ve gelisen
yapisi ile sosyal medya (f=8), bilginin hizli yayilmasinda etkili olmas1 yoniiyle sosyal medya (f=3),
yalnizlig1 azaltmasi yéniiyle sosyal medya (f=1) seklindedir. Ogretmenler tarafindan en cok tekrar
edilen goriisiin “Olumlu-olumsuz genis icerigi ile sosyal medya” oldugu, ardindan da “Bilgi kaynagi
olarak sosyal medya” goriisiiniin geldigi Tablo 6 da goriilmektedir.

Katilimer 6gretmenler olumlu ve olumsuz genis igerigi ile sosyal medya temas: altinda 12 metafor
gelistirmislerdir. Bu metaforlar tablo 7 de sunulmustur.

Tablo 7. Olumlu ve olumsuz igerigi ile sosyal medya

Metafor Frekans
Deniz

Akan dere

Gece-giindiiz

RN W o

Karayollar1 ag1

Geri doniistim

Sindirim sistemi

Okyanus

Sarmasik

Fotograf makinast

Maymuncuk

Pencere

I e e e

Yalanci ¢oban

[ay
©

Toplam

Katilimc1 6gretmenlerin “Olumlu ve olumsuz genis igerigi ile sosyal medya” temasi altinda
gelistirdikleri metaforlara iliskin 6rnek alintilar su sekildedir; O12, “Bir deniz gibi cok kalabalik ve sana
neler sunabilecegini tahmin edemiyorsun.”; O14, “Deniz suyuna benzer, deniz suyunun ashnda mavi
olmadig gibi, sosyal medyada gériinenler goriindiigii kadar gercek degildir.”; 030, “Sosyal medya gece
ile giindiiz gibidir, ¢iinkii aydinlik iyi giizel giinesli yani oldugu gibi karanlik kotii olumsuz yant da vardir
sen hangi tarafindan faydalanmak istiyorsun.”; 058, “Sosyal medya maymuncuga benzer. Ciinkii insan

bunun aracithigiyla her kapiwyr agabilir;, olumluyu da olumsuzu da...”; 062, “Sosyal medya okyanusa

781



<. Avcy, F. / Uluslararasi Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 2020 6(2): 769-788

benzer ne sekilde ilerleyeceSinizi bilmezseniz saatlerinizi bos yere harcayabilirsiniz.”; 021, “Sosyal
medya yalancit ¢cobana benzer ¢iinkii cok¢a yalan ve ¢arpitma var sorgulamak gerek.”

Arastirmada katilimci 6gretmenler “Bilgi kaynagi olarak sosyal medya” temasi altinda 18 metafor
gelistirmislerdir. Bu metaforlar tablo 8 de sunulmustur.

Tablo 8. Bilgi kaynagi olarak sosyal medya

Metafor Frekans
Agac 3
Gazete
Giines

Kitap
Diinya
Deniz
Diirbiin
Yemek

Bitki

Hizl kargo
Viriis

Haber ajansi
Toplam

R RRR kR RN N N

-
0]

Arastirmada “Bilgi kaynagi olarak sosyal medya” temasina altinda katilime1 6gretmenlerin gelistirdikleri
metaforlara iliskin 6rnek alintilar su sekildedir; O33, “Sosyal medya denize benzer ¢iinkii u¢suz bir bilgi
ag1 vardir.”;, 027, “Sosyal medya kapagi acilmamis bir kitaba benzer ciinkii sayfalar actikca yeni
bilmediginiz bilgiler kesfedersiniz.”; 038, “Sosyal medya giines gibidir ¢iinkii sundugu bilgilerle bizleri
aydinlatir. Fakat gereginden fazla yakin olma durumunda olumsuz sonuclar dogurabilir.”; 056, “Sosyall
medya yemege benzer c¢iinkii bir ihtiyactir. Yemek bedeninizi sosyal medya ve internet ruhunuzu ve
beyninizi besler.”; 065, “Sosyal medya haber ajansi gibidir ¢iinkii her konuda bilgileri edinebiliyorsun.”;
066, “Sosyal medya diinya gibidir ¢iinkii her noktasi birbirinden farkl ve ilging.”; O3, “Sosyal medya bir
agag gibidir siirekli getirdigi yenilikleri dallar ile gelisir biiyiir.”

Katilimc1 6gretmenler, “Dikkatli kullanilmasi gerektigi yoniiyle sosyal medya” temasi altinda 10
metafor gelistirmislerdir. Bu metaforlar tablo 9 da sunulmustur.

Tablo 9. Dikkatli kullanilmasi gerektigi yoniiyle sosyal medya

Metafor Frekans
Yemek 3

Ates
Cigek
Ilag
Deniz
Bigak
Su
Toplam

BRRR RN

0

Arastirmada “Dikkatli kullanilmas1 gerektigi yoniiyle sosyal medya” temasi altinda katilimci
ogretmenlerin gelistirdikleri metaforlara iliskin rnek alintilar su sekildedir; 022, “Sosyal medya yemege
benzer ¢ok kullamirsan obezite olursun hi¢ kullanmazsan zayf kalirsin.”’; 026, “Sosyal medya atese
benzer dikkatli kullanmazsak tehlikeli olabilir.”’; 063, “Nesne olarak bicaga benzetebiliriz. Ciinkii bicag
yerinde dogru kullamirsak hayatimizi kolaylastirir. Fakat yerli yersiz gerekmeyen seylerde kullanirsak
cammuzi acitir.”; 060, “Sosyal medyadaki bilgi ya da icerik viriis gibidir, ciinkii ¢cok kisa zamanda ¢ok
kisiye ulasir, dikkatli olmak gerekir.”

Katilimer 6gretmenler “Bagimlilik yapici 6zelligi ile sosyal medya” temasi altinda 9 metafor
gelistirmislerdir. Bu metaforlar tablo 10 da sunulmustur.
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Tablo10. Bagimlilik yapici 6zelligi ile sosyal medya

Metafor Frekans
Viriis 2

Sigara

Ag bir dev
Agac
Cekirdek
Deniz suyu
Uguk
Toplam

ORIk R

Arastirmada “Bagimlilik yapic1 6zelligi ile sosyal medya” temasi altinda katilimci 6gretmenlerin
gelistirdikleri metaforlara iliskin 6rnek alintilar su sekildedir; O20 “Deniz suyuna benzer ciinkii ne
iciliyor ne de giizelliginden vazgecilir.”; O35, “Belki kétii bir nesneye benzetecegim ama sosyal medya
sigaraya benzer ciinkii sigara gibi bagimhilik yapar.”; 052, “Sosyal medya ¢ekirdese benzer ciinkii
cekirdegi yedikce insan elinden birakamaz. Sosyal medya da ¢ekirdek gibi bagimlhilik yapar.”; 067,

“Sosyal medya viriis gibidir, nasil ki viriis girdigi viicudu hasta yapar, sosyal medya da bagimlilik

yapar.”
Katilimer 6gretmenler “Siirekli yenilenen ve gelisen yonii ile sosyal medya” temasi altinda 8 metafor

gelistirmislerdir. Bu metaforlar tablo 11 de sunulmustur.

Tablo 11. Siirekli yenilenen ve gelisen yonii ile sosyal medya

Metafor Frekans
Uzay arac1 1

Doga

Zaman

Borsa
Telefon
Bilgisayar
Hediye paketi
Depo

Toplam

e e e PN T PN TR TS

Aragtirmada “Siirekli yenilenen ve gelisen yoni ile sosyal medya” temas: altinda katilimct
ogretmenlerin gelistirdikleri metaforlara iliskin 6rnek alintilar su sekildedir; 010, “Hediye paketine
benzer, ¢iinkii yeni siirprizlerle doludur.”; O11, “Sosyal medya uzay aracina benzer ¢iinkii siirekli
yenilenme ve gelisim icerisindedir.”; 024, “Dogaya benzer, deSisime aciktir ve yakindan takip etmek
gerekir.”’; O31, “Borsaya benzer ¢iinkii anlik degisiyor.”; 032, “Sosyal medya zamana benzer ¢iinkii dur
duragi yoktur, siirekli degisim icerisindedir.”; 047, “Sosyal medya bir depoya benzer ciinkii istedigin
kadar foto video atabilirsin ve stirekli geligen firsatlar sunar.”

Arastirmada “Kullanicilarinin yalnizli§i azaltmasi yoniiyle sosyal medya” temasina ait katilimci
ogretmenlerden yalnizca O49 “arkadas” metaforunu gelistirmistir. O49 ise goriisiinii su ctimlesi ile
ifade etmistir; “Arkadasa benzer ¢iinkii size destek olur ve yalnizliginizi azaltir.”.

4. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Arastirma ile temelde katilimci gretmenlerin sosyal medya kullanimlar1 ve sosyal medyaya iliskin
metaforik algilarinin ortaya c¢ikarilmasi amaglanmaktadir. Bu baglamda ogretmenlerden elde edilen
verilerin analizi sonucunda ulasilan bulgulardan ilki, katilime1 6gretmenler sosyal medya uygulamalari
arasindan Instagram’i daha siklikla kullandiklaridir. Ardindan sirasiyla Facebook, Twitter ve Whatsapp
programlarint siklikla kullandiklari anlasilmaktadir. Demir’in (2020) 6gretmenlerin sosyal medya
platformlar1 araciligi ile kendilerini agmalarina yonelik goriislerinin  alindig1 arastirmasinda,
ogretmenlerin sosyal medyada akademik igerikli, kisisel ve ozel bilgiler igeren, giincel konularla ilgili
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paylasimlar ve iletisimler yoluyla kendilerini agtiklari; 6grencileri ile iletisimlerini arttirdiklart ve
Ogrencilerin katilimlarinin arttid1, igerigin daha anlasilir geldigi ve sinif i¢i performanslarinin arttigi,
dolayisiyla 6gretmenlerin sosyal medya kullanimlariin egitim-6gretim siirecine olumlu etkisinin oldugu
bulgusuna ulagilmistir. Arastirmada da katilimec1 68retmenler sosyal medyadan mesleki gelisimlerini
saglama noktasinda faydalandiklarmi belirtmislerdir. Ote yandan 2007 yilindan bu yana pek ¢ok sektdrii
ilgilendiren arastirmalar yiiriiterek yaymlayan Alman online portali Statista (2020), bireylerin sosyal
medya kullanim amaclarini tespit etmek amaciyla global bir arastirma yapmistir. Arastirma sonuglarina
gore sosyal medyay1 katilimci bireylerin %40°1 arkadaslariyla iletisimde kalmak i¢in kullandiklari;
%37’si eglenceli icerige erismek ve eglenmek i¢in kullandiklari; katilimeilarin %33’ digerleri ile
fotograf ve video paylasimi amagh kullandiklari; %30’u alisveris amacli kullandiklari; %29’u goriislerini
paylasmak amagli kullandiklart ve %?27’si ise yeni insanlarla tanigsmak i¢in kullandiklar1 ortaya
konulmustur.

Aragtirmada katilime1 6gretmenlerin sosyal medyayr kullanim amaglar1 noktasinda en c¢ok tekrar edilen
goriisiin “Mesleki anlamda bilgi edinmek, mesleki gelisimini saglamak™ oldugu goriilmektedir. Sosyal
medya farkli biligsel siireclere, deneyimlere ve Ogrenme sekline sahip bireylerin 0grenmelerini
desteklemesi yoniiyle (Tess, 2013) egitsel olarak biiyiik bir isleve sahiptir (Kilis, Rapp ve Giilbahar,
2014). Sosyal medyada kisiler kendi ilgi alanlarina yonelik aramalar yaparak, ¢esitli hesaplara ulasip
takip etmekte ve takip ettikleri hesaplarin gelistirdikleri igeriklere ulasarak kisisel Ogrenme
sorumluluklarini almakta ve 6grenmelerini siirdiirmektedirler. Tipkir diger meslek gruplart gibi
O0gretmenlerde sosyal medyada egitim-0gretim temali i¢erikler sunan kullanicilarin paylasimlarini baz
alarak, kaydederek kisisel bilgi havuzlarini olusturabilirler. Meslektaslart ile iletisim kurarak ve
etkilesimde bulunarak profesyonel mesleki gelisimlerini saglayabilirler. Sosyal medya ortamlarinin
hizmet ettigi temel islevlerden biri, 6gretmenlerin benzer diisiinen akranlariyla, yani ayni ilgi alanlarina,
konu alanma ve egitim felsefesine sahip meslektaslariyla  baglanti  kurma  firsati
sunmasidir.  Ogretmenlerin  PLN  (Kisisel 6grenme ag1) kullanimiyla ilgili ¢aliymasinda Tour
(2017) arastirmasinda, sosyal medya ile mesleki Ogrenmenin sosyal olarak yapilandirildigini,
kisisellestirildigini, sosyal medya ile 6gretmenlerin okulda ve okul sonrasinda herhangi bir zamanda
meydana gelen karsilikli yardimlagma iligkisini sagladigi bulgusuna ulagilmistir. Visser vd., (2014),
tarafindan gerceklestirilen arastirmada ise Ogretmenlerin Twitter aracini kullanarak soru sorma, fikir
verme, fikir aligverisinde bulunma, kaynaklar1 paylasma ve yansitma gibi aktif 6grenme siireclerinde
bulunduklart kanitlanmigtir ve dgretmenlerin sosyal medyayr mesleki 6grenmenin birincil bi¢imi olarak
kullandiklar1 anlagilmistir. Zhang vd. (2017) arastirmalarinda katilimci 6gretmenler, sosyal medya
kullanimlar1 sonucunda yeni bakis acgilari, baska yerlerde nelerin basarili oldugu hakkinda fikirler ve okul
lyilestirme siirecine yonelik analitik bir durus getirdikleri ortaya c¢ikarilmistir. Bu baglamda
arastirmalarda her zaman ve her yerde 6grenme, sosyal medyayr kullanmak i¢in temel bir neden olarak
One siirtilmiistiir.

Alanyazinda ogretmenlerin sosyal medya kullanimlarint konu alan arastirmalarda, egitim odakl
Facebook gruplariin 6gretmenlere akademik icerik, yeni pedagoji yaklasimlari ve degerlendirme gibi
konulardaki tartisma ve paylasimlarda aktif bir ortam sunarken (Kelly ve Antonio, 2016; Lantz-
Andersson vd., 2017), Pinterest’in egitim programlarinin uygulanmasi asamasinda materyal fikirlerinin
olusumunda popiiler bir ara¢ olarak kullanilabildigi  belirtilmektedir ~ (Schroeder  vd.,
2019 ). Ogretmenlerin ayrica uygulama topluluklari olusturmaya yardimcr olusturmak icin sosyal
medyay1 profesyonel bir ara¢ olarak kullandiklari ifade edilen bulgular arasindadir (Goodyear vd.,
2014 ; Qi ve Wang, 2018 ). Ancak bu noktada dikkat edilmesi gereken 6nemli bir konu 6gretmenlerin
dogru bir filtreleme yapmalar1 gerektigidir, aksi halde yanlis bilgilere ulasarak ve yanlis
yonlendirilmelere zemin hazirlayabilirler. Postman’in (1985), "Kullanicilar: tehlikelerinin ne oldugunu
anlarsa hi¢bir ortam agsirt derecede tehlikeli degildir" (s. 161) ifadesi 6gretmenlerin ayni zamanda sosyal
medya ortamindaki sikintilar konusunda da bilingli dikkatli olmalar1 durumunda tehlikelerle basg
edebileceklerini belirtmektedir. Arastirmada katilimci dgretmenler sosyal medyanin olumlu-olumsuz
igerigi ile sosyal medya temasina ulasilmasini saglayan deniz, akan dere, gece giindiiz gibi metaforlar
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gelistirmislerdir. Boylelikle sosyal medyanin dogru igerik ile beraber barindirdigi yanlis igerige de vurgu
yapildigi, bu konuda dikkatli ve kontrollii olunmasi gerektigine dikkat ¢ekildigi anlasilmaktadir. Bu tema
kapsamindaki metaforlar1 gelistiren 6gretmenlerin 18’1 kadindir ve “karayollar1 ag1” metaforunu gelistiren
katilimci ise erkektir.

Sosyal medya, stirekli glincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik olmasi, sanal paylagima olanak tanimasi
vb. a¢isindan kisiler arasi iletisim ve etkilesimin saglanmasi noktasinda en ideal mecralardan biri olarak
kendini gostermektedir (Akinci Vural ve Bat, 2010). Arastirmada da katilimci Ogretmenlerin sosyal
medyanin eglence, paylasim yapma, yeni insanlar tanima firsatlarina goriislerinde yer vermislerdir.
Giliniimiizde zaman ve mekan baglaminda ilk akla gelen pek c¢ok zorlugu yok eden sosyal medya
ortamlari, kisilerin sosyallesmelerinin 6nemli bir tamamlayici unsuru olarak da 6n plana ¢ikmaktadir.

Arastirmada katilimer 6gretmenlerin sosyal medya kavramina yonelik olarak olusturduklari metaforlarin
analizi sonucunda toplamda 7 temaya ulasilmistir. Bu temalardan ilki “Olumlu ve olumsuz genis igerigi
ile sosyal medya” temasidir. Bu tema altinda 6gretmenler “deniz”, “akan dere” gibi metaforlar
gelistirerek sosyal medyanin igeriginde iyi ya da kotii pek ¢ok unsuru igeriginde barindiran biiylik bir
diinya oldugunu vurgulamislardir. Aragtirmada ulagilan kinci tema olan, “Bilgi kaynagi olarak sosyal
medya” temasi altinda toplamsa 12 metafor gelistirilmis ve “agac¢” gibi metaforlar gelistirilmis,
ornegin aga¢c metaforu ile sosyal medyanin tipki bir aga¢ gibi dallanip budaklandigini gelistigini,
agacin dallar1 gibi bilgi kanallarinin olustugu ifade edilmistir. Arastirmanin {i¢iincii temasini “ Dikkatli
kullanilmas1 gerektigi yonii ile sosyal medya” temasi olusturmaktadir ve bu tema kapsaminda da
katilimc1 6gretmenler toplamda 7 metafor gelistirmislerdir. Bu metaforlardan onde geleni “yemek”
metaforudur bu metaforla tipki yeme aliskanligr gibi dikkatli olunmasi gerektigi sonucunda zayif
kalmak ya da obez olmak gibi sorunlarla karsilasilabilecegi diisiincesi 6ne siiriilmiistiir. Arastirmada
dordiincii tema ise “Siirekli yenilenen ve gelisen yoni ile sosyal medya” temasidir ve bu tema
kapsaminda “uzay arac1” gibi metaforlar gelistirilerek sosyal medyanin yenilik¢i ve gelisimsel yoniine
Ogretmenler tarafindan vurgu yapilmistir. Bir diger tema ise “Bagimlilik yapict 6zelligi ile sosyal
medya” temas1 kapsaminda ise viriis gibi metaforlar gelistirilerek viriisiin tipki hasta etmesi gibi sosyal
medyanin da kontrolsiiz kullaniminin bagimlilik tehlikesini de beraberinde getirdiginin diistiniildiigi
anlasilmaktadir. Arastirmada yedinci ve son tema ise “Kullanicilarinin yalnizlig1 azaltmasi yoniiyle
sosyal medya” temasidir ve bu temaya ulasilmasini saglayan tek metafor “arkadas” metaforudur. Ilgili
alanyazinda Erdem ve digerleri (2017) tarafindan yapilan calismaya bakildiginda; Ogretmen
adaylarinin da arastirmada gelistiren metaforlara benzer metaforlarin gelistirildigi benzer gerekgelerin
One siiriildigi goriilmektedir. Ayrica Avelr ve Er (2019) tarafindan gergeklestirilen calismada da
katilime1 6gretmenlerin dijital bagimliligi kullanicilart i¢in 6nemli bir tehlike olarak gordiikleri
bulgusuna ulagilmistir bu baglamda arastirmanin alanyazinda yer alan diger aragtirmalarla tutarl
sonuglara ulastig1 sdylenebilir.

Arastirma Ogretmenlerin sosyal medya kullanimlari, sosyal medya algilari konular1 ile ilgilenen
arastirmacilara perspektif sundugu diisiiniilmektedir. Arastirmanin bulgularina dayanarak, sosyal
medya uygulamalarinin 6gretmenlerin mesleki gelisimleri {izerinde oldukga etkili oldugu, kolay
ulasilabilir ve maliyetsiz olarak siirekli mesleki gelisim olanagi sundugu sdylenebilir. Ancak sosyal
medyanin sundugu bu olanaklara ragmen katilimci 6gretmenler tarafindan da ifade edildigi gibi
olumsuz icerige de ulasilabildigi bu nedenle Ogretmenlerin igerigi filtreleyerek kullanimlarini
gerceklestirmeleri Onerilebilir. Milli Egitim Bakanlig1 sosyal medyanin 6gretmenler tarafindan yaygin
kullanimin1 dikkate alarak, sosyal medyanin giiclinii kullanarak mesleki gelisim baglaminda
Ogretmenlere c¢evrimici egitim olanaklar1 sunulabilir, boylelikle 6gretmenler daha dogru bilgilere
ulagsmalar1 da saglanabilir. Ayrica sosyal medya ortaminin siirekli gelisen, degisen yapist ve cok
boyutlulugu gbéz oOniinde bulundurulursa bu konuda arastirmalara devam edilerek konunun giincel
tutulmasi literatiiriin zenginlesmesi baglaminda etkili olacaktir.
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