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ARTICLEINFO

Dijitallesme, zellikle 2000°1i yillardan sonra giindelik hayatimizda daha ¢ok kendini hissettirmektedir. S6z
konusu olgu hem akademik ortamlarda hem de medyada gesitli boyutlartyla ve olas etkileriyle tartisiimaktadir.
Bu ¢alisma dijitallesmenin etkili bir iletisim araci olan karikatiirler araciligiyla nasil sunuldugunu ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Bu amag Google arama motoru araciligtyla erisilen 100 karikatiir nicel igerik analizi
yontemiyle incelenmistir. Yapilan analiz sonucunda karikatiirlerin %51’inin dijitallesmeye karsi olumsuz
yonde bir tutum sergiledikleri ortaya cikmustir. Olumsuz elestirilerin odak noktasinda “dijital oyun
bagimliligi/bagimlilik” ana temasi bulunmaktadir. Dijitallesmeye karsi olumlu tutum sergileyen sadece 10
karikatiir vardir. Bu karikatiirlerin de agirlikli olarak (f=6) “dijital diinyaya iliskin tabirler” ana temasina sahip
oldugu, elestirmekten ¢ok dijital tabirleri kullanarak giildiirme amacinda oldugunu ifade etmek miimkiindjir.
Sonug olarak dijitallesmeye iliskin karikatiirlerde yansitilan temel sorunlar arasinda “bagimlilik”,
“iletigimsizlik”, “sanallik”, “siber zorbalik”, “kisisel bilgilerin desifre edilmesi” dikkat ¢eken oriintiilerdir. Ek
olarak dijital yurttaghk temali karikatiirlerde dijital diinyaya iliskin farkindaligin olusmasmnin olumlu
etkilerinin de siklikla vurgulandig s6ylenebilir (f=14).
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Digitalization has had substantial effects on our daily life; especially after 2000s. This phenomenon is discussed
both in academic environments and in media with its many dimensions and in terms of its effects. This study
discusses how digitalization is presented through caricature art, which is an effective means of communication.
To achieve this purpose, 100 caricatures accessed via Google search engine were analyzed by using content
analysis method. According to the analysis, 51% of the caricatures reflect a negative attitude towards
digitalization. The main theme of the negative criticisms is “digital game addiction/ addiction”. There are only
10 caricatures with a positive attitude towards digitalization. The results showed that these caricatures mainly
reflect “terms related to digital word” theme and aim to entertain by using the terms related to digital world
rather than criticize it (f=6). Among the problems reflected in caricatures about digitalization, “addiction”,
“lack of communication”, “virtuality”, “cyber bullying”, “divulging personal information” stand out in the
analysis. In addition, positive effects of increasing awareness about digital world are often highlighted in the
caricatures having “digital citizenship” theme (f=14).
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EXTENDED ABSTRACT

Digitalization has been an important part of our lives due to recent advancements of internet technology. Computers,
technological devices, mobile phones, smart watches and interactive televisions are devices used in order to increase
the prominence of digitalization; whose reflections are discussed in many contexts. One of such contexts are
caricatures, through which we reflect our daily life experiences by using a humorous language that one might call
“the essence of words”. In other words, the message we give through caricatures are exactly what we mean, i.e., the
main idea. The aim of this study is exploring how digital world is reflected through caricatures. Within the scope of
this purpose, Google search engine was used to find related contents of caricatures by entering the following key
words into the search engine: “new media”, “digital citizen”, “digital communication”, “digital access” and “social
media”. The first 100 caricatures, which were relevant to the theme of the study and were not repeated in the search
results, were selected for the analysis. The content analysis revealed 6 main and 36 subthemes, and coding procedure
was completed by two independent coders and the consistency between these coders was 91%.

The results of the analysis showed that the main theme of the study-specific caricatures is “expressions related to
digital words” (43%), which is followed by “digital addiction” (27%). The caricatures often depicted people who are
computer addicts and leave the room with their computer when they are told “please, go out” so that they give a fake
image of “going out”. The caricatures dealing with “addiction” frequently use computers as the visual element (f=5),
which is followed by adults (f=13) and children (f=9). There are 14 caricatures referring to the qualities of “digital
citizenship”, and these caricatures emphasize the importance of digital citizenship concept and explain the
characteristics of a conscious digital citizen, which implies a positive attitude towards the concept. The most common
subtheme of the study-specific caricatures is “the spread of new communication technologies to every fields of life”
(74,1%), which is depicted in every fields including personal relationships, school homework, leisure times and
shopping. This subtheme was followed by “decrease in real communication” (7,8%), which was reflected through
new means of communication due to new media such as using social media expressions also in daily life and people’s
preferring the internet while expressing issues that they should express during face-to-face communication. “Cyber
bullying/undesired events experienced on the internet” subtheme was also covered in the caricatures (f=8). Especially,
children and young people are subthemes of these caricatures. The subthemes “difficulty of passwords used on the
internet/necessity to avoid sharing personal information” and “cyber bullying/undesired events experienced on the
internet” are often reflected under the main theme “digital citizenship”.

The common element of humor in the study is “lack of communication/ changes in life and, in turn, in the means of
communication” (f=35). This finding indicates how our social life and means of communication have changed when
new communication technologies became a part of our lives. This element is followed by “addiction” (f=22). The
internet and technology addiction has been an issue that we frequently come across in our daily lives and is discussed
in media.

19 caricatures in the study are in the form of “informative visuals”, which encourages thinking about the issue rather
than making people laugh. As for the “user image”, the main image is “addicted/non-stop user of the internet” (f=61;
56,5%). The reason lying behind this finding is the high number of caricatures depicting addiction and proliferation
of internet technologies in every part of our lives. This main user image is followed by
“sensitive/questioning/knowledgeable/entrepreneur” image (f=30; 27,8%), which is employed in the caricatures with
the main themes “the qualities of digital citizenship” (f=13) and “terms related to digital world” (f=9). In other words,
digital citizenship concept implies an image of more conscious users with higher levels of awareness rather than an
image only based on addiction. The other common user image is “lazy/fake/aggressive” (f=6; 5,6%). Especially, there
were caricatures depicting people who copy and paste from the internet contents while doing homework, present a
fake image with their profile photographs on social media and are disrespectful for others’ personal rights.

The common visual elements used in study-specific caricatures are “computers” and “adults” (f=76; 38%). When the
use of computers become very common, computers were more common elements while adults were more common
when new communication technologies change adults’ lives. The next most common visual element is “children”
(f=32; 16%), which is often depicted in the subthemes related to “cyber bullying/ undesired events experienced on
the internet” (f=6). “Telephone” is another important visual element (f=18; 9%). The considerable increase in mobile
phone use especially as of 2000s and the advantage of doing everything on the internet easily allowed mobile phone
to be a part of our lives more rapidly and comprehensively than computers. Thus, caricatures with “telephone” theme
constituted an important percentage of the data set. The contents involving parents reflect the main theme “digital
game addiction/ addiction” and the subtheme “involvement of new communication technologies in every part of our
lives”.

In conclusion, digitalization in the caricatures published on the internet are reflected on every part of our lives in the
form of the use of digital word expressions also in our daily lives, digital addiction, cyber bullying and digital
citizenship. 51% of the study-specific caricatures highlighted internet-related problems such as addiction, cyber
bullying, virtualization of life, more cases of copying/cheating in exams or homework and decrease in communication
and socialization. The caricatures reflecting positive opinions about digitalization emphasize “digital citizenship”
concept. These findings highlight the benefits of digital citizenship and the problems that might occur when internet
technology is not used for good intentions.
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Giris
Dijitallesme o6zellikle 2000’li yillardan itibaren hayatimizin her alaninda kendini
gostermektedir. Cep telefonlarimizdan televizyonlarimiza, bilgisayarlarimiza hatta akilh
saatlerimize kadar hayatimiza dahil olan internet teknolojileri giinlilk hayatimizi ve iletisim
bi¢imlerimizi degistirmistir. Bu degisime diinya toplumlarinin gosterdigi uyum giderek hiz
kazanmustir.

Karikatiirler ger¢egi mizahi bir dille ve cogu zaman elestirel bir tutumla yansitan gorsel
iletisim araglaridir. Yeni medya teknolojilerindeki degisimler, toplumlarin i¢ dinamiklerini
etkilerken karikatiirler de konunun diginda kalmamislardir. Degisen ve doniisen dijital diinya
karikatiirlerde kendine yer bulmustur. Bu ¢alisma giinlimiiz diinyasinda giinliik hayatimiza daha
cok dahil olan dijitallesme olgusunun karikatiirlere yansimasini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Dijitallesmenin iletisim bigimlerimize, sosyal yasamimiza etkilerinin siklikla
ele alindig1 karikatiirlerde dijitallesmeye iliskin olumlu ve olumsuz elestirilerin irdelenmesi
dijitallesmenin izdiistimlerinin, dijital diinyanin nasil algilandiginin ortaya konmasi ve dijital
diinyada yasanabilecek problemlere bir 6ngdrii saglamasi bakimindan faydali olacaktir.

Calismada ilk olarak “geleneksel medyadan yeni medyaya” yasanan degisimler,
“karikatiirler ve etkileri”, “dijitallesme ve karikatiirler” ayr1 basliklar halinde irdelenerek
konunun genel ¢ergevesi ortaya konmustur.

Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya

Etimolojik olarak kokeni Latince “medium” kelimesinden gelen medya, iletisim
alaninda daha ¢ok kitle iletisim araglarinin araciligiyla saglanan enformasyon, his, fikir
paylasim ortamlar1 olarak tanimlanmaktadir (Kilig, 2019, s. 230)

Internet teknolojisinde meydana gelen gelismeler hem yeni kavramlarin ortaya
cikmasini saglamis hem de var olan kavramlara yeni boyutlar eklemistir. Sosyal bilimlerde
ozellikle de iletisim, sosyoloji, psikoloji, ekonomi, siyasi ve kiiltiir ¢aligmalarinda kendisine yer
bulan ve tarihsel olarak 1970’li yillarda ortaya c¢ikan yeni medya kavraminin gilinlimiizde
kullanim alan1 genislemekle birlikte tanimi lizerinde hala tam bir fikir birligi saglanamamigtir
(Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019, s. 511).

Kilig’a (2019, s. 230) gore yeni medya kavraminda kullanilan; duragan olmamayi,
stirekliligi ve degiskenligi ifade eden yeni sdzciigii, bir bakima en son olana isaret etme
baglaminda kullanilmaktadir.

Tanimsal anlamda tam bir netlik kazanamamasina ragmen yeni medyanin gilindelik
hayatin pratiklerini oldukga etkiledigi sdylenebilir. Binark, (2007, s. 21) yeni medya araglarinin
hayatimizin bir pargas1 ve uzantis1 haline geldigini ve bu araclarin biz farkinda olmasak bile
giindelik hayatimizdaki faaliyetlerimizi derinden etkileyerek kullaniminin giin gectikge
arttigini ifade etmektedir.

Yeni medyanin kendisine 6zgli baz1 karakteristik temel 6zellikleri bulunmaktadir. Yeni
medya konusunda ¢alismalariyla 6n plana ¢ikan Manovich (2001), bu temel 6zelliklere dikkat
cekmekte ve yeni medyay1 5 6ge lizerinden agiklamaya gitmektedir. Bu 6geler;

Dijital temsil,
Modiilerlik,
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Degiskenlik ve
Kod ¢evrimidir.
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Manovich’e (2001, s. 50) gore yeni medya ortamlarinda yer alan biitlin nesneler; birer
dijital koda sahiptir ve bunlar artik dijital bir temsili ifade eder. Modiilerlik ise yeni medya
ortamlarinda yer alan gorsel, isitsel, metinsel vb. tirlinlerin kendisine 6zgii yapilar1 bulunmakta
ve bu iriinlerin bir araya gelip olusturdugu bir web sayfasinda bir degisiklik yapilmasi
durumunda her birinde degisiklige gidilmektedir.

Aytekin ve Siit¢ii’ye (2012, s. 4) gore otomasyon; medya sistemlerinin meydana
getirilmesi asamasinda basit algoritmalar kullanilmasi, bu sistemler iizerindeki insan
miidahalesini bir miktar olsa da azaltmaktadir. Degiskenlik hem modiilerligin hem de dijital
temsilin bir uzantisidir (Yanik, 2016, s. 902). Son olarak kod ¢evrimi ise gorsel, isitsel ve
metinsel Ogelerin yapisal degisiklige ugrayarak liste, kayit dizi gibi birtakim yapilara
dontismesini ifade eder (Aytekin ve Siit¢ii, 2012, s, 4).

Internet teknolojilerinde meydana gelen gelismeler hem igerik olarak hem de yapisal
olarak var olan geleneksel medyay1 da etkilemistir. Adigiizel’e (2017, s. 28) gore iletisim
teknolojilerdeki gelismeler; zamanin en biiylik kitle iletisim aract olan gazeteyi geleneksel bir
konuma getirmistir. Bagka bir deyisle yeni medya kavramanin yayginlasmasiyla birlikte medya
olarak adlandirilan (gazete, radyo, televizyon vb) kitle iletisim araglarinin artik geleneksel
medya olarak kavramsallastirilmasina neden olmustur.

Yeni iletisim teknolojilerinin getirmis oldugu olanaklarla birlikte bu teknolojilerin
medya baglaminda kullanilmasi, geleneksel medya ile yeni medya arasinda temel bazi farklarin
ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Bu temel farklar genel olarak etkilesim, kitlesizlestirme ve
es zamansizlik baglaminda degerlendirilmektedir. Geray’a (2003, s. 18) gore yeni iletisim
teknolojileri biinyesinde yer alan biitiin araclarin etkilesim 6zelligi bulunmaktadir. Baska bir
ifadeyle yeni medya araglari; eski tek yonlii olan veri akisini ¢ift yonlii veri akisina doniistiirtip
bir bakima yeri geldigi zaman kaynagi alic, aliciy1 da kaynak pozisyonuna getirebilmektedir.

Yeni medyanin en karakteristik Ozelliklerinden birisi olan etkilesimin yani sira
kitlesizlestirme de yeni medyanin 6nemli Ozelliklerinden birisini olusturmaktadir. Kilig,
kitlesizlestirme olgusunu, geleneksel medya ile yeni medya kiyaslamasi {izerinden
yapmaktadir. Kili¢’a (2019, s. 231) gore geleneksel medya araciligiyla iiretilen ileti belirli bir
kitleye ulasabiliyorken; yeni medya araciligiyla iiretilen ileti, belirli bir kitlenin yani sira her bir
bireye ayr1 ayri olacak sekilde de ulasabilmektedir. Bagka bir ifadeyle yeni medyaya ait kitle
iletisim araclartyla iiretilen icerigin kitlelerin yani sira bireye 6zel olarak da iletilebilmekte;
boylece her bir birey, yeni medyanin kitlesizlestirme 6zelligi sayesinde farkli i¢eriklere erisim
saglayabilmektedir.

Son olarak eszamansizlik ise yeni medyanin zaman unsuruna bagli olmaksizin mesaj
gonderip almaya imkan vermesi olarak tanimlanmaktadir. Baska bir ifadeyle bireylerin
istedikleri zaman mesajlarin1 okuyup istedikleri zaman bu mesajlara cevap verebilme imkani
bulunmaktadir (Yolcu, 2016, s. 23).

Yeni medyanin etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik 6zelliklerinin yani sira
geleneksel medyadan yeni medyaya doniisimde etkili olan bazi temel dinamikler
bulunmaktadir. Bu dinamiklerin basinda; dijitallesme ve yondesme gelmektedir. Dilimizde
sayisal sozciigii ile karsiligini bulan dijital sdzciigii; verilerin ekran aracilifiyla elektronik
seklinde gosterilmesi olarak tanimlanmaktadir?

http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.5cd140bc44adf1.84654809
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Degirmencioglu’na (2016, s. 593) gore dijital teknolojiye ait her tiirlii ses, goriintii, veri,
miizik vb. 0ge; mikro islemciler araciligryla bit’lere doniisebilmektedir. Bununla birlikte
dontistime ugrayan her tiirlii enformasyonun tiretimden tiiketime kadar ge¢irdigi siireg, dogal
olarak ¢ok basit hale gelmistir. Baska bir ifadeyle habercilikte nemli yeri olan fotograf, metin,
gorlintii vb. Ogelerin yeni medya doneminin en Onemli teknolojik olusumlarindan birisini
olusturan djjitallesmeyle birlikte Onemli bir yapisal degisiklige ugradigi; bu baglamda
geleneksele 6zgii gazetecilik anlayisinda da 6nemli doniisiimlerin meydana geldigi sOylenebilir.

Dijitallesme ile birlikte geleneksel medyanin doniisiimiinde etkili olan diger 6nemli bir
kavram ise yondesmedir. Kavram, ilk olarak 1983 senesinde Ithiel de Sola Pool tarafindan
ortaya atilmis olup farkli medya olusumlarinin teknolojik araglar ve dijitallesmenin saglamis
oldugu imkanlarla bir araya gelerek olusturduklar1 ve i¢i ice gegen medya olusumlarini ifade
etmek adimna kullanilmistir (Chen, 2013, s. 185). Bununla birlikte medyanin yondesmesi; aglar,
hizmetler ve kurumsal yapilar baglaminda ii¢ temel olusumda degerlendirilmektedir (Abanoz,
2017: 289).

Yildinnm’a (2010, s. 231) gore ise yondesme; medyanin yasamis oldugu degisimde
onemli bir etkendir. Bununla birlikte yondesme neticesinde geleneksel yolla yayin yapan
kuruluslar ile dijital olarak yayin yapan kuruluslar bir bakima ortak bir platform haline
gelmisglerdir. Geray’a (2003, s. 18) gore yondesmenin dijital teknolojilerin gelisiminde 6nemli
katkilar1 bulunmaktadir. Diger taraftan geleneksel medyaya ait haberler hem yondesme hem de
dijitallesme ile birlikte donilisiime ugramistir.

Jenkins’e (2006, s. 2) gore birden ¢ok medya platformunda igerik akisinin oldugu,
birden ¢ok medya endiistrisi arasindaki is birliginin yasandigi ve medya izleyicilerinin
istedikleri eglence tiirlerini bulmak i¢in her tiirlii mecraya ulasmak adina gosterdikleri gdgmen
davranislarin yondesmenin temel karakteristik 6zelliklerini olugturmaktadir.

Sonug olarak zaman igerisinde dijital teknolojilerde meydana gelen degisimler,
geleneksel medyanin yeni medyaya doniismesine ve dijitallesmenin hiz kazanmasina imkan
saglamistir. Yeni medyanin avantajlarinin yaninda dezavantajlari da tartisilmakta; bu avantaj
ve dezavantaj unsurlari, c¢esitli iletisim ¢alismalarinda dile getirilmektedir. Calismanin alt
basliklarinda, yeni medyanin beraberinde getirmis oldugu olumlu/olumsuz durumlar
karikatiirler baglaminda kisaca ele alinacak ve ardindan “dijitallesme ve karikatiir” ekseninde
birlesen ¢alismalar detaylandirilacaktir.

Bir fletisim Alami Olarak Karikatiir

Karikatiir kelimesi, Italyanca “caricare” kelimesinden tiiretilmistir. Bu kelimenin
manasi ise “doldurma ya da yiikleme” seklinde ifade edilmistir (Pope, 2012, s. 1). Balcioglu
(1987, s. 7-8) ise karikatiirin cari-care (saldir1) kelimesinden tiiredigini ifade etmekte ve
toplumsal aksakliklari konu edindigine isaret etmektedir. Topuz (1986, s. 3) karikatiirii: “guinliik
yasamin bir enstantanesi, bir mikro sahnesi” seklinde ifade etmektedir. Ozer (2007, s. 1)
karikatiiristin diisiince ve duygularin1 ve diinya goriisiinii bu gorsel sanatla ortaya koydugunu
belirtmektedir. Senyapili (2003, s. 129) karikatiirli “¢izgide mizah yapma sanati” kelimeleriyle
ifade etmektedir. Dolayisiyla “doldurma, yiikleme, saldir’” gibi anlamlar olarak agiklanan
karikatiir insana dair her seyi abartili ¢izgilerle siisleyerek anlatan, giildiiren, diisiindiiren ince
bir zeka tirtinii olan gorsel bir sanat oldugu noktasinda birlesmektedir. Bir karikatiiriin herhangi

(Erigim tarihi: 14.01.2021).
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baska bir gorselden farklilasmasini saglayan en dnemli 6zellik “aydinlanmis ve elestirel” bir
diistince sistemine sahip bir bilincin liretimi olmasidir (Kaya ve Acarli, 2018, s. 128).

Karikatiiristlerin toplumsal hayati gozlemledigi ve gozlemlediklerini gorsel olarak
yansittiklart diisiiniildigiinde karikatiirlerin bir iletisim mecrasi olarak toplumsal degisimin
aynasi olarak degerlendirilebilecegi sOylenebilir. Nze'ye (1998, s. 21) gore karikatiirlerin 6nemi
sadece siyasi ve toplumsal yorum araci olmalarindan kaynaklanmamaktadir. Amerikan I¢
Savasi sirasinda karikatiiriin Kuzey’i destekleyen giiclii bir silah olarak New York hiikiimetini
kontrol etmesi s6z konusudur.

Karikatiirlere iligkin alanyazin tarandiginda karikatiirlerin toplumsal, politik, dini ve
ideolojik boyutlarinin daha ¢ok islendigi ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin Ciftci ve Birinci (2018)
toplumsal degisimi yansitan bir unsur olarak ele aldig1 karikatiire dair arastirmasinda Akbaba
Dergisi’nde 1923-1929 yillar arasinda yayimlanan 19 karikatiirii belge incelemesi metodu ile
incelemistir. Calismasinin sonucunda donemin toplumsal doniisiimiiniin karikatiirlere
yansidigini ortaya koymuslardir.

Sahin (2019) ise karikatiirlerin toplumsal degisimin aynasi olmanin yaninda ifade
Ozgirliigii baglaminda da olumlu etkilerine deginmistir. Davalara konu alan karikatiirleri
inceledigi c¢aligmasinda arastirmaci, karikatiirlerin toplum tarafindan benimsenmesinin
iktidarlar1 daha fazla hosgoriiye itecegini ifade ederek karikatiiriin politik boyutuna dikkat
cekmistir. Toplumsal hayattaki dontistimlerin ve politikanin karikatiirlere yansimasina isaret
edebilecek baska bir ¢alisma da Tuncer’e (2020) aittir. Tuncer “kiiresellesme ve yeni diinya
diizeni” kavramlar1 baglaminda Covid 19 karikatiirlerine yonelik bir analiz ger¢eklestirdigi
calismasinda kiiresellesmenin topluma yonelik olumsuz etkilerinin karikatiirlerle ifade
edildigini ortaya koymustur.

Karikatiirlere politik bir bakis acisindan bakan Biiyiliktopcu ve Gilindogdu (2019)
Almanya’da yayimlanan Islam karsiti gériislerin ortaya kondugu karikatiirlerde Islam ve
Miisliman imgesini irdelemislerdir. Arastirmacilar ¢alismanin sonucunda karikatiirlerin
Islam’a ve Tiirklere karsi korkuya neden oldugunu ortaya koymuslardir. Karikatiirleri hem
politik yonden hem de toplumsal cinsiyet baglaminda irdeleyen Deniz (2017) ise 1950 Genel
Secimleri ¢ergevesinde gazetelerde yayimlanan karikatiirlerdeki kadimnlarin politik konumunu
irdelemislerdir. Dort gazetede resmedilen kadinlarin imajlarini elestirel sdylem analiziyle
irdeleyen arastirmaci kadinin “modern” ancak siyasi hayatta aktif olmayan, erkeklerin gerisinde
kalan bir imajla islendigini ortaya ¢ikarmistir.

Karikatiir analizler uluslararasi alanyazinda arastirildiginda yine politik sdylemlere
iliskin analizlerin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Ornegin Sani vd. (2012) Nijerya basininda
yaymmlanan politik karikatiirleri Giindem Belirleme Kurami dahilinde incelemislerdir.
Calismanin sonucuna gore karikatiirlerin %80’inin Nijerya’daki siyasi glindemi yansittigi
sonucuna ulagmislardir. Onakpa (2014) karikatiirlerin politik ve elestirel yonlerine vurgu yapan
baska bir aragtirmacidir. Giindem Belirleme Yaklasimi bu arastirmada da kullanilmis ve
karikatiirlerin ifade 6zgiirliigii konusunda Nijerya’da ¢ok etkili olduguna vurgu yapilmistir.

Karikatiir bir iletisim unsuru olarak degerlendirildiginde toplumsal yapiy1 yansitan,
politik ya da dini boyutlar1 olan, abartarak elestirme yonleriyle 6ne ¢iktig1 ve tiim bu detaylarla
giiclii bir iletisim araci haline geldigi soylenebilir. “Kissadan hisse” ¢ikaran karikatiirlerin s6z
konusu dijitallesme olunca mizahi ve elestirel tislubunu nasil ortaya koydugu, dijital diinyay1
ve bu diinyanin toplumsal yansimalarini anlamamizi kolaylastiracaktir.
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Dijitallesme ve Karikatiirler

Mizah dergilerinin ana unsuru olan karikatiirlerde; giindelik olaylarin yan1 sira i¢inde
bulunulan déneme ait politik, sosyal, ekonomik vb. temelli sorunlar mizahi bir sekilde
islenebilmektedir. Diger taraftan karikatiirler bir bakima toplumsal izdiisiimiin bir yansimasi
oldugu i¢in sosyolojik temelli ¢alismalara kaynaklik da etmektedir (Gonden ve Giizel, 2017, s.
170). Bununla birlikte dijitallesmenin doniisiime ugrattig1 mizah ve karikatiirler ile ilgili yeni
medya temelli yapilan ¢aligmalar, giin gectikce literatiirde kendisine daha fazla yer bulmaktadir.

Yeni medya ekseninde mizah ve karikatiirlerle ilgili yapilan ¢aligmalarin genel olarak
mizahin ve karikatiirlerin yeni iletisim teknolojileriyle birlikte ge¢irdigi doniisiimlerin ortaya
konulmasi1 amaciyla yapildigi goriilmektedir; ayrica sosyal paylasim aglarinda o6zellikle
teknolojinin giindelik yasam pratiklerinde nasil yer aldig1 igneleyici bir iislupla yapilan
calismalarda ele alinmaktadir. Ornegin mizah ilgili sosyal medya ekseninde yapilan ¢alismada
Konuk (2020) sosyal medyada mizahin iiretilme siirecinde dilin nasil kullanildigini
aragtirmigtir. Konuk, ilk olarak 30 iiniversite O0grencisinin komik buldugu sosyal medya
mesajlartyla ilgili 150 mesajin icerisinde oldugu bir havuz olusturmus; daha sonra bu
mesajlardaki anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi adina sdylem analizi yOntemiyle mesajlar
cozlimleme yoluna gitmistir. Son olarak Konuk, alaninda uzman olarak degerlendirdigi Tiirkge
Ogretmenliginde egitim goren 40 iniversite Ogrencisine mesajlarda yer alan mizah
unsurlarindan neler anladiklarini sormustur. Calismanin sonuglarina gére sosyal medyada
iiretilen mizah unsurlarinda hem yazi dili hem de konusma dili 6zellikleri bulunmaktadir.
Bununla birlikte giincel konulardan sosyal konulara, siyasi konulardan mizah unsuru olabilecek
herhangi bir konu, sosyal medya kullanicilar1 tarafindan mizah wunsuru haline
getirilebilmektedir. Kullanicilarin sosyal medyada iiretmis olduklari mizah unsurlarinda;
igneleyici, abartilmis, ironik, karmasik, kiyaslayici vb. bir dil kullandiklar1 sonucu ortaya
cikmustir.

Tirkiye’deki karikatiirlerin dijital doniisiimiinii Uykusuz dergisi iizerinden inceleyen
Ucan (2013) calismasinda; yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin &zellikle
milenyum cagiyla birlikte dijitallesmenin de etkisiyle giindelik yasam pratiklerinde 6nemli bir
yer tutmaya basladigini dile getirmektedir. Diger taraftan arastirmac dijitallesmenin giindelik
yasam pratiklerindeki etkisinin yani sira sanat gibi alanlarda da goriilmeye baglandigini, bu
baglamda karikatiir sanatinin da dijitallesmeden etkilenerek hem icerik hem de yapisal olarak
onemli doniisiimler yasadigini belirtmektedir. Ayni ¢alismada; dijitallesme ile birlikte basilan
karikatiir dergilerinin sayisinin azaldigi, karikatiirlerin giin gectik¢e dijital ortamlarda
okuyucularin hizmetine sunulmaya baslandig1 ve bu sayede yeni medyanin 6nemli 6gelerinden
biri haline geldigini ortaya koymustur (Ucan, 2013, s. 41).

Yeniceler ve Karadag (2019) “Dijitallesmeyle birlikte mizah yayinciligin dontistimii”
adli caligmalarinda; dijital teknolojilerde yasanan gelismelerden mizah unsurunun da
etkilendigini dile getirmektedirler; ayrica arastirmacilar, dijital ortamlarda {iretilen
karikatiirlerin geleneksel yollarla {iiretilen karikatiirlerden ¢ok farkli oldugunu ve dijital
ortamlardaki karikatiirlerin en gii¢lii tarafinin i¢inde bulundugumuz diinya ile etkilesimini
oldukgca seri bir sekilde gerceklestirebildigini ve dijital mecralara ait mizahi iceriklerin kendi
kitlesine aninda ulasabildigini yaptiklar1 ¢aligmalarinda vurgulamaktadirlar.

Sosyal medya, karikatiirlerin siklikla ele aldig1 alanlardan biri haline gelmistir. Gonden
ve Giizel (2017) “Tiirkiye’de sosyal medyanin mizahi: Sosyal paylasim aglarindaki
deneyimlerin karikatiirlere yansimasi” adli ¢alismalarinda; karikatiirler aracilifiyla sosyal
paylasim aglarinin giinliik hayattaki roliinii incelemislerdir. Calismalarin1 Tiirkiye’nin sosyal
paylasim ag1 tecriibesini iilkenin en ¢ok okunan Leman, Penguen ve Uykusuz mizah dergileri
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iizerinden ger¢eklestirmislerdir. Arastirmacilarin nitel bir yontem izledigi c¢alismanin
sonuglarina gore giindelik yasam pratiklerinin konu edinildigi sosyal paylasim aglarindaki
karikatiirlerde; bu paylagim aglarina iliskin yapilan elestiriler, yogun bir sekilde islenmektedir.
Elestiriler; genel itibariyle sosyal paylasim aglarinin bireyler tarafindan bilingsiz bir sekilde
kullanilmasi, bu aglarin karsilikl iletisimin yerine gegcmesi ve gosteri toplumunun bir pargast
haline gelmesi ¢ercevesindedir.

Dijitallesmeyle birlikte doniisiime ugrayan mizah ve karikatiirler, ulusal ¢aligmalarin
yant sira uluslararasi ¢alismalarda da kendisine yer bulmaktadir. Bu baglamda Hussein ve
Aljamili’nin (2020) “Urdiin sosyal medyasinda COVID-19 mizahi: Sosyo-semiyotik bir
yaklagim” adli caligmasi, uluslararasi caligmalarda toplumsal ve giincel olaylarin sosyal
medyada karikatiirize edildigini gostermektedir. Arastirmacilarin su an kiiresel ¢apta etkisi
devam eden salgin1 konu edinen ¢aligmalarinda; sosyal medyanin insanlarin salginla ile ilgili
kaygilarinin {istesinden gelmesinde ne derece etkili olabilecegini ortaya koymak amaciyla
toplam 1274 katilimciyla ¢alismalarini yiiriitmiislerdir. Bununla birlikte katilimecilara salginla
ilgili sosyal medyada yer alan karikatiirler gosterilmis; Likert tipi Ol¢ek kullanilarak
katilimcilardan karikatiirler hakkinda ne diistindiiklerini sdylemeleri istenmistir. Katilimcilarin
sosyal medyada yer alan karikatiirler sayesinde salginla ilgili gerilim, korku, endise gibi
duygularinda az da olsa bir rahatlama sagladigin1 ve bu karikatiirleri diger insanlarla da
paylastiklar1 calisma sonucunda ortaya ¢ikmaistir.

Freeman (2000) “Komik sayfalarda goriisiiriiz: Karikatiirler ve Sosyal Aglar” adli
calismasinda; Amerika’daki medya organlarinda yayinlanan bazi karikatiirler 6zelinde sosyal
aglar1 ve iletisim bigimlerimizi yorumlamstir. Insanlarin sosyal aglarla birlikte degisen iletisim
sekillerine deginen bu g¢alisma sosyal aglarin eglenceli oldugunu, sosyal aglardaki insan
davraniglarinin ayrintilarini karikatiirler araciligiyla ortaya koymaktadir.

Junhasavasdikul ve arkadaslarinin (2017) “Facebook'ta karikatiirler: Yeni bir tip egitimi
aract” adli ¢aligmalarinda; tip egitiminde karikatiirlerin giderek daha fazla kullanildigini,
bunlart internette yaymlamanin genis Kkitlelere ulagmada etkili bir yol oldugunu dile
getirmektedirler. Bununla birlikte sosyal medyanin karikatiirler araciligiyla tip egitiminde etkili
bir ara¢ olabilecegi diisiincesiyle ¢aligmasini yiiriiten aragtirmacilar, web sitesinde ¢izgi film
bulunan saghik wuzmanlarinin 6grenme sonrasi test puanlarmin yiiksek oldugunu
belirlemislerdir. Bu ¢alisma hem egitim hem de sosyal medya alanlarinda olmas1 bakimindan
ornek teskil etmektedir.

Gerek ulusal gerekse uluslararasi alanyazinda karikatiirler ve dijitallesme iliskisinin
mizah yayma eylemiyle, sosyal paylasim aglarimin bilingsiz kullanimiyla, duygusal
rahatlamadaki rolleriyle, iletisim iliskileri ve egitim isleviyle iliskili olarak ele alindig1 tespit
edilmistir; ancak dijitallesme olgusunun karikatiirlerde nasil ifade edildigine iliskin bir
caligmaya erisilememistir. Bu calismanin bu alandaki boslugu doldurmasi bakimindan
alanyazina katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Amag ve Yontem

Bu c¢alismanin amaci dijitallesmenin internet ortamindaki karikatiirlerde nasil
sunuldugunu ortaya koymaktir. Bu temel amag¢ dogrultusunda asagidaki alt amag¢ sorularina
yanit aranmistir:

Karikatiirlerdeki ana tema nedir?
Karikatiirlerdeki yan temalar nedir?
Mizah unsuru nedir?

Gorsel konusu nedir?
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e Dijital medyaya yonelik tutum nedir?

Calismanin evreni dijitallesme ile ilgili internette bulunan tiim karikatiirlerdir. Bu
karikatiirler arasindan 6rneklem secilirken Google iizerinden “yeni medya”, dijital vatandas”
ve “sosyal medya” anahtar kelimeleriyle arama yapilmis ve ilk 100 karikatiir igerik analizine
tabii tutulmustur. 6 ana 42 yan kategoride tamamlanan igerik analizinde kodlamalar birbirinden
bagimsiz iki ayr1 kodlayici tarafindan gelistirilen bir kodlama cetveli araciligiyla (Ek-1)
gerceklestirilmis ve kodlayicilar arasit uyum %91 seklindedir.

Bulgular
Bu baslik altinda ¢aligmanin bulgular1 ayri alt basliklar halinde ele alinmistir.
Ana Tema ve Yan Temalar

Bu baglik altinda karikatiirlerdeki ana tema ve yan temalar detaylandirilmistir.
Karikatiirlerin ana temasina iliskin detaylar Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Ana tema

Ana tema Frekans | Yiizde
Dijital diinyaya iliskin tabirler 43 43
Dijital bagimhhik 27 27
Dijital yurttashgin nitelikleri 14 14
Dijital diinyadaki bilginin kazandirmasi 5 5
Dijital diinyanin sanallig1 4 4
Siber zorbalik/Sanal diinyadaki sorunlar 4 4
Diger 3 3
Toplam 100 100

Caligmada incelenen karikatiirlerin ana temas1 agirlikli olarak “dijital diinyaya iliskin

29 ¢

tabirler’dir (f=43). “Baglanmak”, “uyku modu”, “baglanmak”, “profil fotografi”, “etkinliklere
katilim daveti”, “sosyal medyada toplanmak”, “sosyal medya arkadaslar1” gibi pek ¢ok tabirin
geleneksel hayatla karsilastirildigl ve mizah unsurunun olustugu ortaya ¢ikmistir. Onu “dijital
bagimlilik” izlemektedir (f=27). Karikatiirlerde siklikla bilgisayara bagli yasayan, disar
cikmas1 konusunda uyarilan ama bilgisayar1 alip baska bir ortama gegerek “disar1” ¢iktig1 imaji
veren Kkisilerin mizah unsuru haline geldigi tespit edilmistir. Bagimhiligin islendigi
karikatiirlerde gorsel unsur agirlikli olarak bilgisayarlardir (f=5). Onu yetiskinler (f=13) ve
cocuklar (f=9) izlemektedir. Dijital yurttasligin nitelikleri’ne isaret eden karikatiirler 14 adettir.
Bunlar tam anlamiyla dijital yurttaslik kavraminin 6nemine isaret eden, bilingli bir dijital
vatandasin niteliklerini agiklayan karikatiirlerdir. Bu anlamda olumlu bir tutum i¢inde olduklar1
sOylenebilir. “Dijital diinyadaki bilginin kazandirmasi’na isaret eden karikatiirler (f=5) ise
agirlikli olarak geng niifusun ya da dijital diinyaya hakim olan kisilerin buradan gelir elde
edebildiklerini ya da fayda saglayabildiklerini ifade etmektedir. “Dijital diinyanin sanal”
olduguna isaret eden 4 karikatiir dijitallesmeyi elestirmekte, gergeklikle ve samimiyetle ters
oranda bir iligkisi olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ayni zamanda “siber zorbalik/sanal diinyadaki
kotli davraniglar’a isaret eden karikatiirler de (f=4) internet diinyasinin insan psikolojisi
iizerinde olumsuz etkilerine isaret etmesi bakimindan 6nemlidir. Ozellikle kisisel verilerin
paylasilmasi tehdidi gibi tehditler karikatiirlerde konu edilmistir.

Diger kategorisindeki ana temalar sunlardir: “Dijital diinyanin sanalligi” (f=1), “Dijital
diinyanin emek sOmiiriisii ortami1 oldugu” (f=1) ve “Twitter tartismalar1” (f=1).
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Ana tema ve tutum baglaminda karikatiirlerde anlamli farklihik goriildigi tespit
edilmistir (X?>=30,578; p<0.05). “Dijjital diinyaya iliskin tabirler” ana temasindaki karikatiirler
agirhikli  olarak noétr (f=23) ve “olumsuz” (f=14) tutuma sahiptir. Dijital oyun
bagimliligi/bagimlilik konulu karikatiirler agirlikli olarak “olumsuz” tutuma sahiptir (f=23).
“Dijital yurttaghgin nitelikleri’ne yonelik karikatiirler ise agirlikli olarak “nétr” (f=8) ve
“olumsuz” (f=5) tutuma sahiptir.

Tablo 2: Yan temalar

Yan temalar Frekans | Yiizde
Yeni iletisim teknolojilerinin hayatin her alanina yayilmasi 86 74,1
Gergek iletisimin azalmasi 9 7,8
Siber zorbalik/internette maruz kalinan kétii olaylar 8 6,9
Internette kullanilan sifrelerin zor olmasy/kisisel bilgilerin paylasiimamasi 8 6,9
gerektigi

Diger 5 4,3
Toplam 116 100

Calismada incelenen karikatiirlerin yan temasi agirlikli olarak “yeni iletisim
teknolojilerinin hayatin her alanina yayilmasi”dir (f=86; %74,1). Bu yan tema 6zel iligkilerde,
okul oOdevlerinde, bireysel gecirilen zamanlarda, aligveriste olmak iizere her alanda
resmedilmistir. Onu “gergek iletisimin azalmast” temasi izlemektedir (f=9; %?7,8). “Gergek
iletisimin azalmas1” yan temasi internetteki sosyal ortamlarda kullanilan ifadelerin giinliik
hayata da yansimasi, insanlarin kisisel olarak belirtmesi gereken konulari internet iizerinden
belirtmesi gibi yeni medyanin degistirdigi iletisim sekilleri tizerinden ifade edilmistir. “Siber
zorbalik/internette maruz kalman kotii olaylar” yan temas: da karikatiirlerde siklikla
islenmektedir (£=8). Ozellikle ¢ocuklar ve gencler bu karikatiirlerin yan temasidir. Sekiz
karikatiiriin 6’sinda gérsel unsur ¢ocuklardir. “Internette kullanilan sifrelerin zor olmasi/kisisel
bilgilerin paylagilmamas1 gerektigi” ve “siber zorbalik/internette maruz kalinan kétii olaylar”
yan temalar1 da agirlikli olarak dijital yurttaslik ana temali karikatiirlerde islenmistir. Toplam
16 yan temanin 12’si dijital yurttashik ana temali karikatiirlerin yan temalaridir.

Diger kategorisindeki yan temalar sunlardir: “Gergek bilgi arayigindan kopyalamaya
gecilmesi” (f=2), “kusak catismasi/dijital go¢menler” (f=1), “Internetteki bilgilerin kontrol
edilmesi gerektigi” (f=1), “Internette ayak izlerimizin (footprint) oldugu” (f=1).

Mizah Unsuru ve Kullanici imaji

Bu baslik altinda karikatiirlerdeki mizah unsuru ve teknolojileri kullanan kisilerin
imajlar1 detaylandirilmistir.

Calismada mizah unsuru agirlikli olarak “Iletisimsizlik/hayatin ve dolayisiyla iletisim
bicimlerinin degismesi’dir (f=35). Bu bulgu yeni iletisim teknolojilerinin hayatimiza dahil
olmasiyla sosyal yasamimizin ve iletisim bi¢imlerimizin nasil farklilastigina ve kimi
asamalarda iletisimsizligin de hayatimiza dahil olduguna isaret etmektedir. Onu “bagimlilik”
takip etmektedir (£=22). Internet ve teknoloji bagimlihgi giinliik hayatimizda siirekli
karsilastigimiz ve medyada da tartisilagelen bir olgu haline gelmistir. Calismada 19 karikatiir
“bilgi verme amacgh gorsel” tiirlindedir. Bu nedenle giildiirmekten ¢ok konu hakkinda
diisiinmeyi tesvik etmektedir.
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Tablo 3: Mizah unsuru

Mizah unsuru Frekans | Yiizde
Tletisimsizlik/Hayatin ve dolayisiyla iletisim bicimlerinin degismesi 35 35
Bagimhihik 22 22
Bilgi verme amach gorsel 19 19
internete iligkin tabirler 15 15
Uygulamalar/Oyunlar/Sosyal ortamlar 5 5
Diger 4 4
Toplam 100 100

Ana temalar ve mizah unsuruna gore anlamli bir sekilde farklilagsmaktadir (X?=159,184;
p<0.05). “Dyjital yurttaglik ana temal1 karikatiirler agirlikli olarak “bilgi amacli”dir. “Dijital
diinyaya iligkin tabirler” ana temasinda olan karikatiirlerin mizah unsuru agirlikli olarak
“iletisimsizlik/iliski bigimlerinin/hayatin degismesi”dir. “Internete iliskin tabirler”i (f=15)
mizah unsuru olarak kullanan karikatiirlerde giinlik hayatta siklikla kullanilan ifadeler
bulunmaktadir. Ornegin “baglanmak, profil fotografi, sosyal medyada toplanmak, etkinlige
“belki katilirrm” diye cevap vermek, uyku modunda kalmak, takip etmek, hacklemek,
kopyalamak, tiklamak, sayfaya gommek, tweetlemek, begenmek, like atmak, selfie ¢cekmek,
mesaj ¢cekmek, e-mail takilmak, iliski durumu belirtmek, kanala abone olmak, yediklerini
paylagmak, tweet saati, sifre paylasmak, arkadas bulmak, dijital saat, dijital ayak izleri, link
yollamak, yer bildirimi yapmak, durum bildirimi yapmak, takip etmek, durum giincellemesi
yapmak, arama motorunda aramak, story yapmak, sosyal medya uzmani, Facebook’tan
eklemek” bu tiir tabirlere Ornek olarak verilebilir. Ayrica ‘“uygulamalar/oyunlar/sosyal
ortamlar” mizah unsuru olarak 6n plana ¢ikan diger bir unsurdur (f=5).

Diger kategorisindeki mizah unsurlari sunlardir: “Profil fotografi” (f=2), “bildirimler”
(f=1), “6zbenligin begenilerle saglanmas1” (f=1).

Tablo 4: Kullanici imajt

Imaj Frekans | Yiizde
Baglmh/interneti siirekli kullanan 61 56,5
Duyarl/Sorgulayan/Bilgili/Girisimci 30 27,8
Magdur/Muhtag¢/Utangac 8 7,4
Tembel/Sahte/Saldirgan 6 5,6
Asik 3 2,7
Toplam 108 100

Calismada kullanict imaj1 agirlikli olarak “bagimli/interneti siirekli kullanan” bir imaj
sergilemektedir (f=61; %56,5). Bagimliliga ve internet teknolojilerinin hayatimizin her alanina
yayilmasina isaret eden karikatiirlerin agirlikli olmasi kullanici imajinin bu sekilde agirlik
kazanmasini beraberinde getirmistir. Onu “duyarli/sorgulayan/bilgili/girisimei” kullanici imaji
izlemektedir (f=30; %27,8). Bu kullanic1 imaj1 agirlikli olarak “dijital vatandasligin nitelikleri”
(f=13) ve “dijital diinyaya iliskin tabirler” (f=9) ana temali karikatiirlerde kullanilmistir.
Dolayisiyla dijital yurttaghk kavraminin bagimlhiligin 6tesinde daha bilingli ve farkindalik
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sahibi  bir  kullanict  imaji  algisin1  beraberinde  getirdigi  tespit  edilmistir.
“Tembel/sahte/saldirgan” kullanici imaji izleyen diger imajlardir (£=6; %5,6). Ozellikle
internetten 0dev hazirlarken kopyalama yapan, profil fotografi ile sahte bir imaj sunan,
bagkalarinin kisisel haklarina saldiran kullanicilarin resmedildigi de tespit edilmistir. Onu ask
iligkilerinin internetle olan baglantisin1 yansitan ve kullanici imajinin “asik” seklinde
sekillendigi karikatiirler izlemektedir (=3).

Gorsel Konusu ve Tutum

Bu baglik altinda karikatiirlerdeki gorsellerin konusu ve dijitallesmeye iligkin tutum
detaylandirilmistir.

Tablo 5: Gorsel konusu

Gorsel konusu Frekans | Yiizde
Bilgisayarlar 38 19
Yetiskinler 38 19
Cocuklar 32 16
Telefon 18 9
Emojiler/cizgi karakterler 16 8
Ebeveynler 15 7,5
Hayvanlar 15 7,5
Sevgililer 9 4,5
Semboller 8 4
Yashlar 6 3
Diger 5 2,5
Toplam 200 100

Caligmada gorsel konusu agirlikli olarak “bilgisayarlar” ve “yetiskinler”dir (f=76;
%38). Bu bulgu, bilgisayar kullaniminin artmasi ile bilgisayarlarin, yetigkinlerin hayatinda yeni
iletisim teknolojilerinin degisim yapmasiyla beraber de yetiskinlerin daha ¢ok islendigini
gostermektedir. Izleyen diger gorsel unsur “cocuklar’dir (f=32; %16). Ozellikle siber
zorbalik/internete yasanan kotli olaylar”a iliskin yan temalarda cocuklar daha fazla
resmedilmistir (f=6). “Telefon” izleyen diger 6nemli gorsel unsurdur (f=18; %9). Ozellikle
2000’11 yillardan sonra cep telefonu kullanim oranlarinin artmasi ve ayrica telefonla internetten
hemen hemen her tiirlii islemin yapilabilir hale gelmesi telefonu belki de bilgisayarlardan daha
fazla hayatimiza dahil etmistir. Bu nedenle ¢aligmadaki anahtar kelimelerle birlikte “telefon”
icerikli karikatiirler de 6nemli oranda ¢alismaya dahil olmustur. “Emojiler/cizgi karakterler”
(f=18; %9) de izleyen diger 6nemli gorsel unsurdur. Sembollerle iletisimin giderek daha fazla
agirhk kazandig1 giiniimiizde karikatiirler de bu durumdan etkilenmistir. Insan figiirlerinin
yerini emojiler, ¢izgi karakterler almisg, onlarla verilen mesajlarin mizahi unsuru arttirabilecegi
distintilmistiir. “Ebeveynler” izleyen diger 6nemli gorsel unsurdur (f=15; %7,5). Ebeveynlerin
dahil oldugu icerikler agirlikli olarak “dijital oyun bagimliligi/bagimlilik” ana ve “yeni iletisim
teknolojilerinin hayatimizin her alanina dahil olmas1” yan temalidir. “Hayvanlar”, “sevgililer”,
“semboller” ve “yaglilar” izleyen diger 6nemli gorsel unsurlardir.

Diger kategorisindeki gorsel unsurlar sunlardir: “Ogretmenler” (f=2), “oyunlar” (f=1),
“politikacilar” (f=1) ve “antik karakterler” (f=1).
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Tablo 6: Dijitallesmeye iliskin tutum

Tutum Frekans | Yiizde
Olumsuz 51 51
Notr 39 39
Olumsuz 10 10
Toplam 100 100

Calismada dijitallesmeye iliskin tutum agirlikli olarak “olumsuz”’dur (f=51). Onu “notr”
tutum izlemektedir (f=39). Dijitallesmeye tamamen olumlu bir tutumla yaklasan sadece 10
karikatiir bulunmaktadir. Bu 10 karikatiiriin 6’simnin ana temas: “dijital yurttasliga iliskin
tabirler’dir. Olumsuz tutuma sahip olan karikatiirlerin ana temalar1 agirlikli olarak (f=23)
“dijital oyun bagimliligi/bagimlilik” seklindedir. “Notr” tutuma sahip olan karikatiirlerin ana
temasi ise agirlikli olarak “dijital diinyaya iligkin tabirler” seklindedir (f=23)

Sonug¢

Giderek hayatimizin bir parcast ve uzantisi haline gelen yeni medya yasam
pratiklerimizi degistirmis; dijital temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evirimi
gibi Ozellikleriyle iletisim ve is alanlarimizi da ele gecirmistir. Dijitallesmeye uyum
saglayamayan kisilerin hayatinin giderek daha da zorlastigi giiniimiiz diinyasinin bu hizh
degisiminin olast sonuglari alanyazinda tartisilmaktadir.

Her toplumsal degisim gibi bilgi ve iletisim caginda yeni iletisim teknolojilerinin
yayilmasiyla meydana gelen degisiklikler de karikatiirlere konu edilmistir. Bu ¢alismada tam
da bu tespitten hareketle dijitallesme unsurunun karikatiirlerde nasil temsil edildigi irdelenmeye
caligilmistir.

Bu bakis acis1 dogrultusunda yapilan analiz sonucunda karikatiirlerin ana temalarinin
agirlikli olarak “dijital diinyaya iliskin tabirler”, “dijital bagimhilik” ve “dijital yurttasligin
nitelikleri” tizerinde durdugu sdylenebilir. Dijital diinyaya iliskin tabirler hayatimiza ne kadar
dahil oldugu konustugumuz dil iizerinden aktardigimiz kelimelerle ortaya c¢ikmaktadir.
“Baglanmak, uyku moduna ge¢cmek, arkadas aramak, bulmak, durum giincellemek,
tweetlemek, hacklemek, katilim bilgisi paylagmak, sosyal medyada toplanmak, like atmak™ gibi
pek cok tabir giinliik dilde giderek daha ¢ok kullanilir hale gelmistir. Dilin kiiltiir ile iliskisinin
biiyiikliigi diisiiniildiigiinde bu durum ciddi bir kiiltiirel farklilasmay1 beraberinde getirmistir.

“Dijital bagimlilik” ya da “teknoloji bagimliligi” kavramlar1 sosyoloji, psikoloji,
iletisim alanlar1 gibi temel alanlarda yogun olarak tartigilir hale gelmistir (Irmak ve Erdogan,
2016; Yengin, 2019). Dolayisiyla incelenen karikatiirlerde de dijital bagimliligin agirlikli
olarak olumsuz bir bakis acistyla verildigi sOylenebilir. Bilgisayara ya da telefona bagimli bir
sekilde yasayan yetigkin ve ¢ocuklarin resmedildigi karikatiirlerde “disar1 ¢ikmak”™ kelimesini
bile “disarda ama yine internete bagl olmak™ seklinde algilamak isteyen kullanicilara siklikla
yer verilmistir. Dolayisiyla karikatiirlerin isaret ettigi temel elestiri noktas: “bagimlilik”tir.

“Dijital yurttaghik™ olgusu ise ti¢lincii sirada agirlik kazanan ana temadir. Bu kavram
internet teknolojilerinin bilingli kullanilmasi ve tehlikeler konusunda farkindaligin artmasi
amaciyla ozellikle egitim alaninda ¢alisan uzmanlarin irdeledigi ve yaymaya calistig1 ilkeleri
barindirmaktadir. S6z konusu ana tema genellikle “nétr” bir tutumla irdelenmistir. Interneti
daha verimli kullanmak ve internetten gelecek tehlikelerin 6niinii almak bu ilkelerin temel ¢ikis
noktasidir. Irdelenen Karikatiirlerde de bilgi amagli bir iislupla bu ilkelere deginilmektedir.
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Calismada incelenen karikatiirlerin yan temast agirlikli olarak “yeni iletisim
teknolojilerinin hayatin her alanma yayilmasi”dir (£=86; %74,1). Ozel iliskilerde, evde, okul
Odevlerinde, bireysel gecirilen zamanlarda, aligveriste yani giindelik hayatin her alaninda
internete baglilik hali siklikla resmedilmistir. “Gergek iletisimin azalmasi” yan temasi da
elestirel bir iislupla yinelenen 6ne ¢ikan yan temalardandir. Insanlarin evlerine misafir
geldiginde bile internet ortaminda kaldiklari, gergegi yansitmayan profil fotograflari, birlikte
yemege c¢ikan ama telefondan baska yere bakmayan yetiskinler, evde ailesi ile iletisim
kurmayan gengler, yasli akrabalarinin 6limiinii internetten 6grenen aile bireyleri gibi pek ¢cok
figiir bu yan tema altinda islenmistir

“Siber zorbalik/Internette maruz kalinan kotii olaylar” yan temas: da karikatiirlerde
siklikla islenmektedir. Ozellikle ¢ocuklar ve genglerin bu karikatiirlerin yan temas1 oldugu
ortaya ¢ikmistir. Mahremiyet ihlali ve siber zorbaligin 6niine gegilmesi gerektigi mesaj1 veren
karikatiirler agirlikli olarak ““dijital yurttaglik” ana temasinda birlesmektedir.

Karikatiirlerde mizah unsuru agirlikli olarak “Iletisimsizlik/iletisim bigimi ve hayatin
degismesi” seklindedir. Onu “bagimlilik” izlemektedir. Internet ortaminda yemegini paylasan
insanlar, tuvaletteki goriintiisiinii paylasan insanlar karikatiirlere yansimis ve elestirilmistir.
Aldig1 begenilerle kisiligini besleyen, web sitesi yoksa kendini yoksul hisseden insanlar
resmedilerek dijitallesmenin insan egosunu doyurma iglevine dikkat ¢ekilmistir. Yine “internet
tabirleri” de mizah unsuru olarak agirlik kazanmaktadir.

Kullanici imaj1 agirlikl olarak “bagimli/internet diinyasina agina” bir imaj sergilemekte,
onu “duyarli/sorgulayan/bilgili/girisimci” kullanici imaj1 izlemektedir. Farkindalik sahibi olan
kullanict imaj1 agirlikli olarak “dijital vatandasligin nitelikleri” ana temali karikatiirlerde
kullanilmistir. Dolayisiyla dijital yurttaslik ilkelerinin bagimliligin 6tesinde daha bilingli bir
kullanict imaj1 algisini beraberinde getirdigi sdylenebilir.

Gorsel unsur agirlikli olarak “bilgisayarlar”, “yetiskinler” ve “gocuklar”dir. Yeni
iletisim teknolojileri deyince akla daha ¢ok bilgisayar gelse de “telefonlarin” da giderek daha
fazla kullanildig: ve karikatiirlere yansidigi soylenebilir. Ancak basat olarak bilgisayar basindan
ayrilamayan kullanict gorseli agirlikli olarak islenmistir.

Karikatiirlerin dijitallesmeye yonelik tutumu %51 oraninda negatif, sadece %10
oraninda pozitiftir. Dolayisiyla karikatiirler dijitallesmeye yonelik elestirel bir tutum i¢indedir.
Yanstyan temel sorunlarin “bagimlilik”, “iletisimsizlik”, “sanallik”, “siber zorbalik”, “kisisel
bilgilerin desifre edilmesi” “mahremiyet ihlali” konular1 ¢cer¢evesinde sekillendigi sdylenebilir.
Karikatiirlerden yansiyan en olumlu fikir ise dijital yurttaslik ilkelerinin yerlesmesinin nemine
isaret etmektedir. Dolayisiyla yeni iletisim teknolojilerini bilingli kullanmak, mahremiyet
ihlaline, siber zorbalia izin vermemek, giivenli sifreler belirlemek, ¢ocuklar1 sanal ortamda
karsilastiklar1 kotii olaylara iliskin olarak ebeveynleriyle iletisime gegme konusunda uyarmak

bilgi verme amagl karikatiirlerin temel 6nerilerindendir.
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Ek-1: Kodlama Cetveli
TEMA

YA

couhrwhdE Z o0k~ whE

Dijital yurttagin nitelikleri

Dijital diinyaya iligkin tabirler

Dijital oyun bagimliligi/bagimlilik
Siber zorbalik/siber sorunlar

Dijital diinyadaki bilginin kazandirmasi
Diger

TEMA

Sifrelerin zor olmasi gerektigi

Siber zorbalik/Internette maruz kalian kétii olaylar
Kisisel bilgilerin paylagilmamasi gerektigi
Internetin hayatimizin her alanina yayilmasi
Gergek iletisimin azalmasi

Diger

MiZAH UNSURU

IR AN

Bilgi igerikli karikatiir

Internete iliskin tabirler (Uyku modu, baglanmak vb.)
Iletisim bicimlerinin/hayatin degismesi/iletisimsizlik
Bagimlilik

Uygulamalar/oyunlar/sosyal medya

Diger

KULLANICI iMAJI

oukwnN

7.

Duyarli/sorgulayan/bilgili
Tembel

Bagimli/Internet diinyasina asina
Sahte

Utangag/Mahgup
Magdur/Muhtag

Diger

GORSEL KONUSU

Cocuklar

Bilgisayarlar

Emojiler

Ebeveynler

Sevgililer

Yaglhlar

Oyunlar

Telefon

Cizgi film karakteri/cizgi karakterler

. Ogretmenler
. Yetiskinler

. Semboller

. Hayvanlar
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14. Diger

YENI MEDYAYA ILISKIN TUTUM

1. Olumlu
2. Olumsuz
3. Notr




