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Bir Sosyal Medya Araci Olan Instagram ve Algilanan Sosyallesme: Boksér Ornegi

Ayse Demir

0Oz: Sosyallesmenin kaynaginda ortamda bulunan sosyal etkenler yatmaktadir. Bu
etkenler, cevrimici 6grenme ortamlarinda katilimcilarin birbirileri hakkinda bilgi
sahibi olmalarina ve her bir katimciya iliskin topluluk tarafindan paylasilan kanilar
(glvenilir, kizgin, anlayish vb.) gelistiriimesine firsat sadlayan yapilardir.
Dolayisiyla sosyal medya platformlarinda sosyallesme her gecen gin &énem
kazanmaktadir. Bu galismanin amaci, boksoérlerin demografik 6zellikleri temelinde
bir sosyal medya araci olan instagrami kullanim sirelerine ve paylasimlarina iliskin
gorisleri dogrultusunda algiladiklari sosyallesmenin incelenmesidir. Arastirmaya,
Istanbul’da bulunan yildizlar, gengler ve biyiikler kategorisinde yer alan 22’si
kadin (%22) ve 78'i erkek (%78) olmak Uzere toplam 100 Boksdér katilimci
cevrimici ankete goénilli olarak katilmistir. Arastirmada “Cevrimici Ogrenme
Ortamlarinda Algilanan Sosyallesme” 8lcedi kullaniimistir. Olcek 5’li likert tipi
puanlamaya sahip, 10 madde ve tek alt boyuttan olusmaktadir. Anket sorularina
verilen cevaplarin dagihmi frekans analizi ile ve algilanan sosyallesme 6lgeginin
demografik bilgilere ve instagram hakkindaki dilstncelere gore degisimi ise
bagimsiz gruplarda t testi ve tek yonll varyans analizi ile incelenmistir. Analizler
%95 guven dlzeyinde SPSS 20.0 yazilimi ile incelenmistir. Elde edilen veriler
dogrultusunda, katihmcilarin instagram ile ilgili dusincelerine bakildiginda
yarisindan fazlasinin (%64,6) instagramda takipci sayisinin fazlaliginin 6nemli
olmadidini ve yine yarisindan fazlasinin (%56) bedgeni almanin édnemli olmadigini
belirttigi gortlmustiar. Katihmcilarin %85’inin  cevresinde instagramda gunlik
rutinleri ya da faaliyetleri disinda daha gdsterisli paylasimlar oldugu belirlenmistir. Sayfa | 1616
Katilimcilarin %63’Unln instagram hesabinin kendisini ve c¢evresini tam olarak
yansitmadigini distndidgld; %64’anin kendisinin ya da cevresindekilerin sahte
Instagram hesabi oldugu; %57,6'sinin instagramda bazi insanlardan etkilendigini
dliistind(iglu ve son olarak %71’inin instagramin kisilerin taninmasinda etkili bir arag
oldugu ve buna inananlarin algilanan sosyallesme dizeylerinin daha ylksek oldugu
sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Algilanan Sosyallesme, Instagram, Boksor

Abstract: Social factors in an environment lay the ground of socialization. These
factors are conceived of structures that allow participants to have information
about each other in online learning settings and that initiate developing opinions
(reliable, angry, sympathetic, etc.) shared by the community about each
participant. In this context, it is not prudent to assert that social media platforms
are increasingly becoming hosts for socialization. Ultimately, this study aimed to
explore boxers’ views on perceived socialization, times spent, and shares on
Instagram based on their demographic characteristics. A total of 100 boxers, 22
females (22%) and 78 males (78%), competing in the classes of stars, youth, and
adults in Istanbul participated in our study online. We collected the data using the
“Scale of Perceived Socialization in Online Learning Environments,” which is a 5-
point Likert-type scale consisting of 10 items within a single subscale. We
examined the distribution of the responses to scale items using frequency analysis
while performing an independent samples t-test to analyze the variation in the
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scale scores by demographic characteristics of the participants and their opinions
on Instagram. All statistical analyses were performed using SPSS 20.0 at a 95%
confidence interval. The results revealed that more than half of the participants
consider the number of followers (64.6%) and likes (56%) on Instagram
negligible. Also, 85% of the participants see more flashy posts on Instagram out
of daily routines or activities. Besides, 63% of the participants think that their
Instagram account does not fully reflect themselves and their social milieu, while
64% of them or those around them have fake Instagram accounts. Moreover, we
determined that 57.6% think being influenced by some people on Instagram.
Finally, 71% perceive Instagram to be an effective tool in the publicity of people,
and we found that those believing it had higher perceived socialization levels.

Key Words: Perceived Socialization, Instagram, Boxer

GIRIS

Klresellesme ile birlikte iletisim ve bilgisayar teknolojisinde yasanan
gelismeler kullanici sayilari ile birlikte iletisim aracglari sayisinda ciddi bir
artis gdstermistir. Internetin cok genis kitlelere ulasmasi ve buna bagl
olarak bircok yeniligi ve uygulamayl da beraberinde getirmistir. Yeni
medyanin olusturdugu en oOnemli yeniliklerden biri de sosyal medya
siteleridir. Her kitleye hitap edebilmesi ve kitlelerin duygu, distncelerini bu
sosyal medya araclari ile paylasabilmesi bu paylagsimlar sonrasi gerisayfa | 1617
donisler alabilmesi, fotograf ve video paylasabilmesi gibi 6zellikleri ile
sosyal medya hesaplari her gegen gin daha fazla gok tercih edilen bir arag
haline gelmistir.

Sosyal medya hem erisilebilir hem de 6lceklenebilir iletisim araclari
Uzerinden meydana gelen sosyal etkilesim ve paylasim alanidir. Bagka bir
ifade ile sosyal medya, bireylerin duygularini, gézlemlerini, distncelerini,
tecribelerini aktarabilmek ve bireyler arasi iletisim kurmak igin kullandiklari
cevrimicgi platformlar olarak tanimlanmaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012).
Sosyal paylasim siteleri, ayni zamanda ortak zevklere ya da ayni amacglara
sahip olan kullanicilarin bir araya gelmesine de olanak saglamaktadir. Bu
dogrultuda birbirlerini tanimayan bir grup insanin ilgilendikleri konular ile
ilgili gbrus yapabilir ve birbirleri ile hizli ve etkili iletisim kurabilmeyi
saglamaktadir (Bekaroglu, 2011).

GlUnumizde yayginligi ve butlncill olmasi agisindan her gegcen gln
daha da cok popllerlik kazanan yeni medya araclarinin 6zellikle instagramin
bireylerin sosyallesme Uzerindeki etkisi oldukca 6nem kazanmaktadir.
Instagram, 2010 yili sonunda Kevin Systrom ve Mike Krieger adli iki
girisimci tarafindan bir fotograf paylasim uygulamasi olarak kurulmus ve
her gegen gln poptuler olmasi ile Facebook tarafindan 2012 yilinda 1 milyar
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dolar gibi oldukca yliksek bir rakama satin alinmistir. Sonraki yillarda
instagramin 35 katina ¢iktigi séylenmektedir (Ergirel, 2015). Kullanicilarin
istedikleri fotograflari ve videolarini hizh bir sekilde paylasiimasi, bu
paylasimlarin bedeni ve yorum almasi, popller hashtag’ler ile dikkat
cekmesinin yani sira son vyillarda canli yayinlar yapilabilme &zelliklerin
eklenmesi de instagram kullanim oranini her gecen gin arttirmaktadir.
Bugln gunlik periyotta yaklasik 500 milyon aktif kullanicisi olan
Instagramin rakiplerini geride biraktigi ve hizla blyimeye basladigini
sdyleyebiliriz (teknoted.com, 2020).

Sosyallesme kavrami cevrimici 6grenme platformlarinin bir boyutu
olarak ilk defa sosyal etkilesimi ve ortak amaglari bir arada tutan ayni
zamanda sosyal ve teknik yapilari tanimlamak amaciyla kullaniimistir
(Preece, 2000). Cevrimici 6grenme birliginin basarisini iki unsur
belirlemektedir. Bu unsurlardan birincisi kullaniglihk, katimci-araytz
etkilesimini dizenleyen ve ikincisi ise katilimci-grup etkilesimini dizenleyen
sosyallesmedir (Preece, 2007).

Sosyallesmenin kaynadinda o platformda bulunan sosyal etkenler yer
almaktadir (Volet ve Wosnitza, 2004). Sosyal etkenler, cevrimici 6grenme
ortamlarinda katilimcilarin birbirleri hakkinda bilgi sahibi olmalarina ve her
bir katihmciya iliskin katihmcilar tarafindan paylasilan fikirlerin
gelistiriimesine ve tartisiimasina olanak taniyan isleyislerdir. Sosyal
etkilesim alani, kullanicilar tarafindan paylasilan degerler, normlar, inanglar,
kurallar, kabuller, idealler ve kendilerine rol model aldiklarinin meydana
getirdigi iliskiler platformudur ve sosyallesme de bu ortamin alani
olusturabilen ya da olusumunu kolaylastirabilen gtcudlr (Kreijns, 2004).
Sosyal etkilesim alaninin olusturdugu glg, toplulugun sosyal etkilesim
sayisindaki artisi, etkilesimin kalitesini ve strdurebilirliligini belirlemektedir
(Kreijns vd., 2002).

Sosyal etkilesim alanlarinin genis alanlara yayillmasi, cevrimigi
6grenme platformlarinda verimlilik ve slrekliligin artmasi ile bu ortamlara
olan gliven, bagliik, doyum, uyum saglama ve etkin katilim gibi unsurlari
yani sosyallesme boyutunu dnemli ilgi alani olarak 6n plana gikarmaktadir
(Bardakgli, 2010). Bu da algilanan sosyallesmeyi beraberinde getirmektedir.
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Bu badglamda calismanin amaci; Instagram kullanan boksoérlerin
demografik dzellikleri temelinde bir sosyal medya araci olarak Instagramda
algilanan sosyallesme, kullanim surelerine ve paylasimlarina iliskin
gbrislerinin incelemesidir.
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YONTEM
Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu calismanin amaci, boksérlerin demografik 6zellikleri temelinde bir
sosyal medya araci olan instagrami kullanim sirelerine ve paylasimlarina
iliskin gorisleri dogrultusunda algiladiklari sosyallesmenin incelenmesidir.

Arastirma, hedef kitle agisindan boksoérlerin, odaklanilan degisken
acisindan Instagram ve algilanan sosyallesme ve bunlara iliskin katilimci
goruslerini kapsamaktadir. Katilimcilarin sosyallesme unsurlarina ydnelik
algilarinin cevrimici 6grenme topluluklari Gzerine etkilerinden biri de
instagramdir. Son vyillarda kullanici sayisinda 6énemli bir artis saglayarak
glinden glne popdlerligini arttiran Instagramin bireyin goérinGrlGguni
arttirma ve kendi benligi Gzerinden yeni bir imaj olusturma noktasinda araci
oldugu ifade edilebilir. Bu arastirmada sosyal aglarin hayatimizda oldukca
yer isgal etmesi nedeniyle Instagram kullaniminda algillanan sosyallesme
surecine odaklanilmistir.

Arastirmanin Onemi

Dijitallesen dinyada sosyal medya bireylerin glndelik yasaminin
neredeyse birer parcasi haline gelmektedir. Yasanan gelismeler dahilinde
kimi sosyal aglar popdlerligini vyitirirken kimileri de kullanici sayilarini
guinden glne arttirmaktadir. Bu paylasimlar Instagramin gin gectikce
popdulerligini ve kullanici sayisini artirdigini da gozler 6nliine sermektedir.
Gorlindrligun popdlerlik kazandigr ginimuizde kayit altina alinan fotograf
ve videolarin Instagram sayesinde aninda paylasilabiliyor olunmasi ve
yapllan paylasimlara diger kullanicilar tarafindan kisa sire igerisinde geri
bildirimin yapilmasi adin kisa slrede sevilmesine katki saglamistir
(Karacgelik, 2019). Bir diger yandan Instagramin fotograf ve video
paylasimlarinin yoruma acilmasi, dogrudan mesajlasma ve farkli fotograf
filtrelerinin kullanicilara sunulmasi bireylerin bu ag icinde kalmasina ve
popdulerliginin artmasina neden olan etkenlerdendir. Bu baglamda bireyler
sosyal ag aracihdi ile algiladiklari sosyallesme farkh olabilmektedir.
Arastirmadan elde edilecek sonuclarin bu baglamda, literatire katki
saglayabilecegi disinilmektedir.
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Arastirmanin Hipotezleri

H1- Instagramin algilanan sosyallesme U(izerine etkisi boksdrlerin
cinsiyetine gore degismektedir.

H2- Instagramin algilanan sosyallesme Uzerine etkisi boksdrlerin
yasina gore degismektedir.
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H3- Instagramin algilanan sosyallesme Uzerine etkisi boksdrlerin
egitimlerine gore degismektedir.

H4- Instagramin algilanan sosyallesme U(zerine etkisi boksdrlerin
bulunduklar kategoriye gére degismektedir.

H5- Instagramin algilanan sosyallesme Gzerine etkisi boksérlerin boks
yaptigi yila gére degismektedir.

H6- Instagramin algilanan sosyallesme U(izerine etkisi boksdrlerin
instagram kullanma slirelerine goére degismektedir.

H7- Instagramin algilanan sosyallesme U(zerine etkisi boksdrlerin
paylasimlarina gore degismektedir.

H8- Instagramin algilanan sosyallesme Uzerine etkisi boksdrlerin
takipci sayisina verdigi 6neme gore degismektedir.

HO9- Instagramin algilanan sosyallesme U(izerine etkisi boksdrlerin
instagramda begdeni alma sayisina goére degismektedir.

Arastirmanin Modeli

Arastirma Istanbul’da bulunan boksérlerin bir sosyal medya araci olan
instagrami kullanim sdrelerine ve paylasimlarina iliskin gdérisleri
dogrultusunda algiladiklari sosyallesmeyi belirlemek ve anlamlandirmak igin
nicel arastirma ydntemlerinden betimsel nitelikli tarama modeli
kullaniimigtir.
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Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Istanbul’da bulunan yildizlar, gengler ve
blylkler kategorisinde yer alan boksérler olusturmaktadir. Arastirmanin
evreninden kolayda 6rneklem yéntemi ile 22'si kadin ve 78’i erkek olmak
Uzere toplam 100 Boksdr katilimciya gevrimici anket uygulanmistir.

Verilerin Toplanmasi

Bu calismada veri toplama araci olarak c¢evrimici anket ydntemi
kullanilmistir. Anketin ilk béliminde katiimcilara ydnelik demografik
sorular yer alirken ikinci bélimde ise “Cevrimici Orenme Ortamlarinda
Algilanan Sosyallesme” dlgedi kullanilmistir. Algilanan Sosyallesme Olgegi
Kreijns ve arkadaslar (2007) tarafindan &grencilerin BDOO ortamlarinda
sunulan sosyallesme olanaklarina iliskin algi dizeylerini ortaya koymak
Uzere gelistirilen ve Bardakcl (2010) tarafindan Tirkge uyarlamasi yapilan
dlcek 10 madde ve tek alt boyuttan olusmaktadir. Olgekteki maddeler icin
5'li likert 6lcedi kullaniimistir.
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Verilerin Analizi

Anket sorularina verilen cevaplarin dagihmi frekans analizi ile
incelenmistir. Algilanan sosyallesme 0lcedinin demografik bilgilere ve
instagram hakkindaki disincelere gore degisimi bagimsiz gruplarda t testi
ve tek yonli varyans analizi ile incelenmistir. Analizler %95 glven
dlzeyinde SPSS 20.0 yazihimi ile incelenmistir.

BULGULAR

Katilmcilara ait demografik bilgilerin dagilimi frekans analizi ile
incelenmigstir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgilerinin Dagilimi

n %
Erkek 78 78,0
Cinsiyet Kadin 22 22,0
Total 100 100,0
18 yas alt 26 26,5
19-25 34 34,7
35+ 15 15,3
Total” o8 100,0
Ilkokul 1 1,0
Ortaokul 4 4,0
i Lise 42 42,0
Egitim Durumu —— -
Universite 48 48,0
Lisansustu 5 5,0
Total 100 100,0
Gengler 18 18,0
Hangi  Kategoride | Y'ldizlar 11 11,0
Yer Aliyorsunuz? Blyukler 71 71,0
Total 100 100,0
1 yildan az 7 7,0
1-3 vl 19 19,0
Kag  Yidir  Boks |46 Yl 23 23,0
Yaplyorsunuz? 7-9 vil 22 22,0
10 yil ve Gzeri 29 29,0
Total 100 100,0
Haftada 2 saat ve
Son bir haftayi|daha az 11 11,0
dikkate aldiginizda
Haftada 3-4 saat 12 12,0

* Katilimcilardan sadece 98’i yasini belirtmis olup iki tanesi yas sorusunu cevapsiz birakmistir.

USBAD Uluslararasi Sosyal Bilimler Akademi Dergisi - International Journal of Social Sciences
Academy, YiIl 3, Year 3, Sayi 7, Issue 7, Aralik 2021, December 2021.
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Instagram kullanma | Haftada 5-6 saat 13 13,0
sureniz nedir? Glinde 1-2 saat 28 28,0
Glnde 3-4 saat 26 26,0
Glnde 5-6 saat 10 10,0
Total 100 100,0

Kadinlarin cinsiyete goére dagilimi incelendiginde erkeklerin orani
%78, kadinlarin orani ise %?22'dir. Yas gruplarina gore dagiim
incelendiginde 18 yas alti kisilerin orani %26,5, 19-25 yas grubu kisilerin
orani %?34,5, 26-35 yas grubu kisilerin orani %?23,5 olup 35+ yas grubu
kisilerin orani %15,3'tir. Egitim durumuna goére dadihm incelendiginde
ilkokul mezunu olanlarin orani %1, ortaokul mezunu olanlarin orani %4, lise
mezunu olanlarin orani %42 olup Universite mezunu olanlarin orani %48,
lisanslUstl mezunu olanlarin orani ise %5tir. Katiimcilarin %18’i gencler,
%11'i yildizlar, %71’i ise buyUkler kategorisinde yer almaktadir. Boks
yapma suresi dagilimi incelendiginde 1 yildan az sire ile boks yapanlarin
orani %7, 1-3 yil slre ile boks yapanlarin orani %19, 4-6 yil sure ile
yapanlarin orani %23, 7-9 yil sire ile yapanlarin orani %22, 10 yil ve Gzeri
sure ile yapanlarin orani %29’dur. Son bir haftallk zaman diliminde
instagram kullanma siiresi dagilimi incelendiginde; haftada 2 saat ve daha
az stre ile kullananlarin orani %11, haftada 3-4 saat kullananlarin orani Sayfa | 1622
%12, haftada 5-6 saat kullananlarin orani %?13tir. Ginde 1-2 saat
kullananlarin orani %28, gliinde 3-4 saat kullananlarin orani %26, glinde 5-
6 saat kullananlarin orani ise %10’dur.

Tablo 2: Katilimcilarin Instagram ile Ilgili Diistincelerinin Dagilimi

Evet Hayir

n % n %
Sizce instagram da takipgi sayisinin o o
fazlaligr dnemli midir? 35 35,4% |65 65,0%
Sizce instagram da bedeni almak . o
Cevrenizde instagramda gunlik
rutlnlerl_l.'nn Yeya faaliyetlerinin disinda 85 85.0% |15 15,0%
daha gosterisli paylasimlar yapan var
mi?
Instagram hesabinizin sizi, cevrenizi
tam olarak vyansittigini  distntyor |37 37,0% |63 63,0%
musunuz?
Siz ya da cgevrenizde sahte instagram 0 o
hesabi kullanan birileri var mi? 64 64,0% |36 36,0%
Bazi insanlarin instagram da sizi 0 o
etkiledigini diisiiniiyor musunuz? 58 58,0% |42 42,0%
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Sizce instagram Kkisilerin taninmasinda

etkili bir arag midir? 71,0%

29

29,0% |

Katihmcilarin  %35,4’'l0 instagramda takipci sayisinin fazlaliginin
onemli oldugunu, %44'l ise instagramda bedeni almanin énemli oldugunu
belirtmigtir. Katilmcilarin  %@85’inin  gevresinde instagramda gunliuk
rutinlerinin  veya faaliyetlerinin disinda daha gdsterisli paylasimlar
yapanlarin oldugunu belirtmistir. Katiimcilarin %237’si kendi instagram
hesaplarinin kendilerini tam olarak yansittigini disiinmektedir. Kendisi ya
da cevresinde sahte instagram hesabi kullananlarin orani %64, bazi
insanlarin instagramda kendilerini etkiledigini didstnenlerin orani %58,0
olup, Instagramin kisilerin taninmasinda etkili bir arac oldugunu
duslnenlerin orani %71'dir.

Tablo 3: Instagramin Yeni Bir Kimligin Yaratilmasinda Etki Derecesi

n %
Sizce instagram yeni bir | Hig etkili degildir 3 3,0%
kimligin  yaratilmasinda | Etkili degildir 9 9,1%
ne derece etkilidir? Kismen 43 43,4%
Etkilidir 20 20,2%
Oldukga etkilidir 24 24,2%

Katilimcilara gore instagramin yeni bir kimligin yaratilmasinda etki
derecesi hakkindaki gorisleri dagilimi incelendiginde; hic etkili olmadigini
belirtenlerin orani %3, etkili olmadigini belirtenlerin yerine %9,1, kismen
etkili oldugunu belirtenlerin orani %43,4'tlr.

Tablo 4: Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme Olcedi Maddelerine Verilen
Cevaplarin Dagilimi

Kesinlikle Kismen Kesinlikle

katilmiyorum | Katilmiyorum | katihyorum | Katiliyorum | katiliyorum

n % N % n % n % n %
1. Bu cgevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
grup 9 9,0 14 14,0 |34 |34,0 |31 |31,0 |12 |12,0

arkadaslarimla
kolayca iletisim

kurmama

Sayfa | 1623
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2. Bu cgevrimigi
6grenme
ortaminda
(Instagramda)
kendimi yalniz

hissetmiyorum.

6,1

24

24,2

46

46,5

20

20,2

3,0

3. Bu cevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
grup
arkadaslarim
hakkinda iyi bir
izlenim
edinmeme
olanak

saglamaktadir.

4,0

19

19,2

51

51,5

23

23,2

2,0

4. Bu cevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
kendiliginden
gelisen gindelik
sohbetlere izin

vermektedir.

5,0

8,0

44

44,0

36

36,0

7,0

5. Bu gevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
yuksek
performansh bir
grup
olusturmamiza
olanak

saglamaktadir.

3,0

22

22,0

42

42,0

27

27,0

6,0

6. Bu cevrimigi

6grenme ortami

3,0

17

17,0

55

55,0

21

21,0

4,0
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(Instagram)
grup
arkadaslarimla
iyi calisma
iliskileri
gelistirmeme
olanak

saglamaktadir.
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7. Bu gevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
kendimi
icerisinde
bulundugum
grubun Uyesi
olarak
tanimlamama
olanak

saglamaktadir.

6,1

13

13,1

50

50,5

24

24,2

6,1

8. Bu c¢evrimigi
6grenme
ortaminda
(Instagramda)
kendimi  rahat

hissetmekteyim.

5,0

21

21,0

39

39,0

28

28,0

7,0

9. Bu cevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)
ders
glrevleriyle
iliskili olmayan
sohbetlere izin

vermektedir.

3,0

16

16,0

35

35,0

36

36,0

10

10,0

10. Bu cevrimigi
6grenme ortami
(Instagram)

grup Uyeleriyle

3,0

18

18,0

41

41,0

32

32,0

6,0
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yakin
arkadashklar
kurmama
olanak

saglamaktadir.

“Bu cevrimici 6grenme ortami (Instagram) grup arkadaslarimla
kolayca iletisim kurmama olanak saglamaktadir.” Ifadesine kesinlikle
katilmiyorum cevabi verenlerin orani %9, katilmiyorum cevabi verenlerin
orani %14, kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani %34'tir. Katiliyorum
cevabi verenlerin orani %31 olup kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin
orani %?12'dir.

“Bu c¢evrimici 6grenme ortaminda (Instagram’da) kendimi vyalniz
hissetmiyorum.” ifadesine kesinlikle katilmiyorum cevabi verenlerin orani
%6,1, katilmiyorum cevabi verenlerin orani %?24,2, kismen katiliyorum
cevabi verenlerin orani %46,5tir. Katiliyorum cevabi verenlerin orani
%?20,2 olup kesinlikle katiliyorum cevabi verenlerin orani %3'tur.

“Bu c¢evrimigi 6grenme ortami (Instagram) grup arkadaslarim
hakkinda iyi bir izlenim edinmeme olanak saglamaktadir” ifadesine sy ¢, | 1626
kesinlikle katilmiyorum cevabi verenlerin orani %4, katilmiyorum cevabi
verenlerin orani %19,2, kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani
%51,5tir. Katiliyorum cevabi verenlerin orani %23,2 olup kesinlikle
katillyorum cevabi verenlerin orani %?2'dir.

“Bu cgevrimici 6grenme ortami (Instagram) kendiliginden gelisen
gundelik sohbetlere izin vermektedir” ifadesine kesinlikle katiimiyorum
cevabi verenlerin orani %5, katilmiyorum cevabi verenlerin orani %8,
kismen katillyorum cevabi verenlerin orani %44'tir. Katiliyorum cevabi
verenlerin orani %36 olup kesinlikle katiliyorum cevabi verenlerin orani
%7'dir.

“Bu cevrimici 6grenme ortami (Instagram) yiksek performansh bir
grup olusturmamiza olanak saglamaktadir” ifadesine kesinlikle
katilmiyorum cevabi verenlerin orani %3, katilmiyorum cevabi verenlerin
orani %22, kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani %42’dir. Katiliyorum
cevabi verenlerin orani %27 olup kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin
orani %6'dir.

“Bu gevrimici 6grenme ortami (Instagram) grup arkadaslarimla iyi
calisma iliskileri gelistirmeme olanak saglamaktadir” ifadesine kesinlikle
katilmiyorum cevabi verenlerin orani %3, katilmiyorum cevabi verenlerin
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orani %17, kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani %55'tir. Katiliyorum
cevabi verenlerin orani %21 olup kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin
orani %4'tar.

“Bu c¢evrimici 0grenme ortami (Instagram) kendimi igerisinde
bulundugum grubun {yesi olarak tanimlamama olanak saglamaktadir”
ifadesine kesinlikle katilmiyorum cevabi verenlerin orani  %6,1,
katilmiyorum cevabi verenlerin orani %13,1, kismen katiliyorum cevabi
verenlerin orani %50,5tir. Katilyorum cevabi verenlerin orani %24,2 olup
kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin orani %6,1'dir.

“Bu cevrimici 6drenme ortaminda (Instagramda) kendimi rahat
hissetmekteyim” ifadesine kesinlikle katilmiyorum cevabi verenlerin orani
%5, katilmiyorum cevabi verenlerin orani %21, kismen katiliyorum cevabi
verenlerin orani %39'dur. Katillyorum cevabi verenlerin orani %28 olup
kesinlikle katiliyorum cevabi verenlerin orani %7 dir.

“Bu gevrimici 6grenme ortami (Instagram) ders gorevleriyle iliskili
olmayan sohbetlere izin vermektedir” ifadesine kesinlikle katilmiyorum
cevabi verenlerin orani %3, katilmiyorum cevabi verenlerin orani %16,
kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani %235'tir. Katiliyorum cevabi
verenlerin orani %36 olup kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin oranisayfa | 1627
% 10'dur.

“Bu cevrimici 6grenme ortami (Instagram) grup Uyeleriyle yakin
arkadashklar kurmama olanak saglamaktadir” ifadesine kesinlikle
katilmiyorum cevabi verenlerin orani %3, katilmiyorum cevabi verenlerin
orani %18, kismen katiliyorum cevabi verenlerin orani %41'dir. Katiliyorum
cevabi verenlerin orani %32 olup kesinlikle katillyorum cevabi verenlerin
orani %6'dir.

Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme
Olceginin Demografik Bilgilere Gore Degisimi

Cevrimici 6grenme ortaminda algilanan sosyallesme 6lcedinin
demografik bilgilere gbére ortalamalari ve bu ortalamalar arasindaki farkin
anlamli olup olmadiginin tespiti icin yapilan bagimsiz gruplarda t testi ve tek
yonll varyans analizi sonuclari verilmistir.
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Tablo 5: Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme Olgegdinin Demografik
Bilgilere Gore Dedgisimi

bayfa | 1628

Algilanan
Sosyallesme v
Std. P P
Ortalama
Sapma
Erkek 31,73 5,80
Cinsiyetiniz? 1,119 0,266
Kadin 30,14 6,27
18 yas alti 33,38 4,81
19-25 31,59 6,77
Yasiniz? 1,928 0,130
26-35 29,57 5,72
35+ 30,27 5,62
IIkokul 35,00
Ortaokul 25,25 8,66
Egitim Durumunuz? Lise 32,26 5,14 1,778 0,140
Universite 31,35 6,11
Lisansustu 28,40 6,19
Gengler 33,28 3,23
Hangi Kategoride Yer
Yildizlar 33,00 6,78 1,921 0,152
Aliyorsunuz?
Blytkler 30,65 6,20
1 yildan az 29,57 6,95
1-3 yil 33,32 6,42
Kag Yildir Boks
4-6 yil 31,96 7,08 1,018 0,402
Yaplyorsunuz?
7-9 vil 31,23 4,92
10 yil ve lzeri 30,21 4,90
Haftada 2 saat ve
30,64 4,99
daha az
Son bir haftayr dikkate|Haftada 3-4 saat 30,33 4,54
aldiginizda Instagram | Haftada 5-6 saat 29,46 5,59 0,85 0,518
kullanma sireniz nedir? Glnde 1-2 saat 31,32 6,10
Glinde 3-4 saat 32,23 4,98
Glnde 5-6 saat 33,90 9,61

Analiz sonuglarina

gore; Cevrimigi

6grenme ortaminda algilanan

sosyallesme o6lgegi, cinsiyet, yas, egitim durumu, kategori, boks yapma
suresi ve instagram kullanma slresine gbére anlamli dlzeyde farkhlik
gbstermemektedir (p>0,05).
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Ortaminda

Cevrimici 6grenme ortaminda algilanan

Algilanan

Sosyallesme

gruplarda t testi ve tek yonll varyans analizi sonuglari verilmistir.

sosyallesme 6lgeginin
Instagram hakkindaki dlislUncelere gére ortalamalari ve bu ortalamalar
arasindaki farkin anlamli olup olmadiginin tespiti icin yapilan bagimsiz

Tablo 6: Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme Olcedinin Instagram
Hakkindaki Duslincelere Gore Dedisimi

bayfa | 1629

Algilanan
Sosyallesme
t/p P
Std.
Ortalama
Sapma
Sizce instagram da takipgi|Evet 32,63 5,95
sayisinin  fazlali§i  énemli | Hayir 1,506 |[0,135
30,77 5,85
midir?
Sizce instagram da bedeni|Evet 31,80 6,39
0,621 0,536
almak énemli midir? Hayir 31,05 5,54
Cevrenizde instagramda | Evet 31,18 6,16
gunlik  rutinlerinin  veya|Hayir
faaliyetlerinin disinda daha -0,818 |0,415
. . 32,53 4,21
gosterigli paylasimlar yapan
var mi?
Instagram hesabinizin sizi, | Evet 31,43 5,62
gevrenizi tam olarak | Hayir
. 0,068 0,946
yansittigini dasunuyor 31,35 6,12
musunuz?
Siz ya da cevrenizde sahte | Evet 31,52 6,03
Instagram hesabi kullanan | Hayir 0,305 0,761
31,14 5,76
birileri var mi?
Bazi insanlarin instagram da | Evet 32,32 5,47
sizi etkiledigini dusUnUyor |Hayir 1,782 0,078
30,19 6,37
musunuz?
Sizce instagram  kisilerin | Evet 32,44 5,69
taninmasinda etkili bir arag|Hayir 2,9 0,005*
28,79 5,73
midir?
Hig etkili degildir 31,00 1,00 1,797 0,136




Bir Sosyal Medya Araci Olan Instagram ve Algilanan Sosyallesme: Boksdr Ornedi

Ayse Demir
Etkili degildir 27,56 6,09
Sizce instagram yeni bir
. Kismen 30,81 5,20
kimligin yaratilmasinda ne
Etkilidir 32,35 4,93
derece etkilidir?
Oldukga etkilidir 33,21 7,54

Analiz sonuglarina goére; “Instagram Kisilerin taninmasinda etkili bir
aractir” ifadesine katilm durumuna goére anlamh duzeyde farklihk
gosterirken (p<0,05), diger ifadelere katihm dizeyine gére anlaml farkhlik
gostermemektedir. Instagram kisilerin taninmasinda etkili bir arag oldugunu
disunenlerin ortalamasi bu ifadeye katilmayanlardan anlamli derecede
daha yuksektir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Bu calismada bir sosyal medya araci olan instagramin algilanan
sosyallesme Uzerine etkisinin belirlenmesi amacglanmistir. Bu dogrultuda
boksér érnedi secilmis; Istanbul’da bulunan boksérlerin bir sosyal medya
aracl olan instagramda algilanan sosyallesme (zerine bazi degiskenler ile
iliskisini belirlemek ve anlamlandirmak icin toplam 100 katilimciya gevrimigi
demografik veri formu ve “Cevrimici Orenme Ortamlarinda Algilanan
Sosyallesme” 0lgegi uygulanmistir. Elde edilen veriler analiz edilerek

bulgulara ulasiimistir. Sayfa | 1630

Yapilan calismada katilimcilarin %78’inin erkek, %?22’sinin kadin
oldugu; %?26,5'inin 18 yas alti, %34,7’'sinin 19-25 yas arasi, %23,5'inin 26-
35 yas arasl, %15,3'inlin de 35 yas Ustinde oldugu; %1’inin ilkokul,
%4'Unun ortaokul, %42'sinin lise, %48'nin Universite ve %5’inin lisansilstu
mezunu oldugu; %18’inin gengler, %11‘inin yildizlar, %71’inin blyUkler
kategorisinde oldugu; %?7’'sinin 1 yildan az stredir, %19’unun 1-3 yildir,
%?23'Undn 4-6 vyildir, %?22’sinin 7-9 yildir ve %?29’unun 10 yil ve Uzeri
stredir boks yaptigi; son bir haftayi dikkate aldiklarinda %11’inin haftada 2
saat ve daha az, %12'sinin haftada 3-4 saat, %13’Unln glnde 1-2 saat,
%?28‘inin gliinde 1-2 saat, %26’sinin gliinde 3-4 saat ve %10’unun gude 5-
6 saat Instagram kullandigi belirlenmistir.

Katilimcilarin instagram ile ilgili distincelerine bakildiginda yarisindan
fazlasinin (%64,6) instagramda takipcgi sayisinin fazlahidinin 6nemli
olmadigini ve yine vyarisindan fazlasinin (%56) bedeni almanin énemli
olmadigini  belirttigi gorulmuistir. Katihmcilarin  %85’inin  gevresinde
instagramda gunltk rutinleri ya da faaliyetleri disinda daha gosterisli
paylasimlar oldugu belirlenmistir. Katiimcilarin %63’Uniin instagram
hesabinin kendisini ve cevresini tam olarak yansitmadigini disindigu;
%64'Unln kendisinin ya da c¢evresindekilerin sahte Instagram hesabi
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oldugu; %57,6'sinin instagramda bazi insanlardan etkilendigini distindigu
ve son olarak %71’inin instagramin kisilerin taninmasinda etkili bir arag
oldugunu belirttigi sonucuna varilmistir. Bu calismaya paralel olarak ayni
Olgegin kullanildigi baska bir calisma olan Blyikoztlrk (2021) bir sosyal
medya araci olarak instagramda benlik insasini ele almistir. 18 yas ve Ustu
331 kisi Uzerinde 0dlcek uygulayan Bilyukdztirk (2021)'de bu calismaya
paralel olarak katilimcilarin yarisindan fazlasinin (%87,7) instagramda
takipgi sayisinin fazlaliginin 6nemli olmadigini ve yine yarisindan fazlasinin
(%71,4) bedgeni almanin énemli olmadigini belirttigini saptamistir. Ayrica
yine bu calismaya paralel olarak Katilimcilarin %74’Gnin gevresinde
instagramda gunltk rutinleri ya da faaliyetleri disinda daha gosterisli
paylasimlar goérddgl; %49,6'sinin instagram hesabinin  kendisini ve
gevresini tam olarak yansitmadigini distindtgl; %60,9'unun kendisinin ya
da cevresindekilerin sahte Instagram hesabi oldugunu belirlemistir.

Katilimcilara gore instagramin yeni bir kimligin yaratilmasinda etki
derecesi hakkindaki gorusleri dagilimi incelendiginde gogunlugu olusturan
grubun (%43,4) kismen etki ettigini disindlgl; %24,2'sinin oldukca etkili
oldugunu disinurken; %3'Undn  hic etkili olmadigini  distndigu
belirlenmistir. BlyUkoztirk (2021) benlik insasi (zerinde durdugu
calismasinda katiimcilarin %80’inin instagramda yeni bir benlik yarattigini Sayfa | 1631
dlsindigldnd belirlemistir.

Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme Olgedi
maddelerine verilen cevaplara bakildiginda her bir maddeye cogunlugun
(madde 1: %34, madde 2: %46,5, madde 3: %51,5, madde 4: %44,
madde 5: %42, madde 6: %55, madde 7: %50,5, madde 8: %39, madde
9: %35 ve madde 10 %41) kismen katildigi goérilmektedir. Yani
katilimcilarin; Bu c¢evrimici 6drenme ortaminin (Instagram) grup
arkadaslariyla kolayca iletisim kurmalarina kismen olanak sagladigi; Bu
cevrimici 6grenme ortaminda (Instagramda) kendilerini kismen vyalniz
hissettikleri, Bu cevrimici 0grenme ortaminda (Instagram) grup
arkadaslarinin hakkinda iyi bir izlenim edinmesine kismen olanak sagladigi,
Bu gevrimici 6grenme ortaminin (Instagram) kendiliginden gelisen glindelik
sohbetlere kismen izin verdigi, Bu ¢cevrimici 8grenme ortaminin (Instagram)
ylksek performansh bir grup olusturmasina kismen olanak sagladigi ve Bu
cevrimici 6grenme ortaminin (Instagram) grup arkadaslariyla iyi galisma
iliskileri gelistirmesine kismen olanak sagladigi, bu cevrimici 6grenme
ortaminda (Instagram) kendini icerisinde bulundugu grubun Uyesi olarak
tanimlamasina kismen olanak sagladigi; bu gevrimici 6grenme ortaminda
(Instagramda) kendisini kismen rahat hissettigi; Bu cevrimici 6grenme
ortaminin (Instagram) ders gdérevleriyle iligkili olmayan sohbetlere kismen
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izin verdigi; Bu cevrimici 6grenme ortaminda (Instagram) grup Uyeleriyle
yakin arkadasliklar kurmasina kismen olanak sagladigi soylenebilmektedir.

Cevrimici 6dgrenme ortaminda algilanan sosyallesme 6&lgeginin
instagram hakkindaki dusincelere gore degisimine dair yapilan analiz
sonucunda ise; “instagram kisilerin taninmasinda etkili bir aractir” ifadesine
katihm durumuna goére anlamh dizeyde farkllik gorilirken diger ifadelere
katihm dlzeyine goére anlamh dizeyde farkhlik olmadigi gértlmustir. Buna
gore instagramin Kkisilerin taninmasinda etkili bir ara¢ oldugunu
disltnenlerin ortalamasi bu ifadeye katiimayanlardan anlamli derecede
daha daha yuksek bulunmustur. Yani instagramin kisilerin taninmasinda
etkili bir arac oldugunu disinenlerin algilanan sosyallesme dizeyleri, etkili
olmadigini disliinenlere gore daha yiksektir.

“Cevrimici Ogrenme Ortaminda Algilanan Sosyallesme Olcegi”
Kreijns, Kirschner, Jochems ve Buuren (2007) tarafindan bilgisayar destekli
ortaklasa 0grenme ortamlarina yodnelik olarak gelistirilen Algilanan
Sosyallesme Olcedi’nin Tirkceye ve cevrimici 6renme ortamlarina ydnelik
uyarlamasidir. Uyarlama Bardakg tarafindan yapilmistir (Bardakgi, 2010).
Tlrkgeye uyarlanmasi sonrasinda 6lgcegin kullanildigi calismalara rastlamak
mevcuttur. Ornedin Yetik (2011), “gevrimici 6z dizenleyici 6§renme
ortaminda farkli denetim odaklarina gore sunulan metabilissel rehberligin
o0gretmen adaylarinin 6z dizenleme becerilerine ve 6z yeterlik algilarina
etkisi” icin 6lgedi kullanirken, Ozonur (2013), “sanal gerceklik ortami olarak
ikincil yasam (second Life) uygulamalarinin tasarlanmasi ve bu
Uygulamalarin internet tabanl uzaktan egitim 6grencilerinin 6grenmeleri
Uzerindeki etkilerinin farkli degiskenler agisindan incelenmesi” hususunda
Olcedi kullanmistir. Ancak bu calismalarin higbirisinde 6lcek maddelerine
katilimcilarin  katilma durumu tek tek degerlendiriimemis ve/veya
Instagram kullanma durumu ele alinmamistir. Ote yandan bu calismalarda
katihmcilarin demografik 6zellikleri ile algilanan sosyallesme 6lcedi puanlari
karsilastirmasi yapilmamistir. Bu baglamda calismanin bulgulari literatir
icin 6ncul 6zellik tagimaktadir.

Diger taraftan bu calismada instagramin kisilerin taninmasinda etkili
bir arac oldugu ve buna inananlarin algilanan sosyallesme dizeylerinin daha
ylksek oldugu belirlenmistir. Literatlirde algilanan sosyallesme dizeyleri ve
bunun sosyal medya araglari ya da dodgrudan instagramda Kkisilerin
taninmasiyla ilgili etkili bir arac olmasini ele alan herhangi bir calismaya
rastlanmamistir. Genel olarak instagrami sosyallesme baglaminda ele alan
(Code, 2015; Delafrooz vd., 2019) ya da instagramin Grin taninirhigr ya da
marka adinin 6n plana ¢ikmasinda etkili bir arag oldugunu belirten (O’Brien,

Sayfa | 1632
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2016; Ho ve Teo, 2020) calismalar olsa da; instagramin Kkisilerin
taninmasinda etkili bir arag oldugunu distGnmenin “kisi” baglamindaki
durumunu ele alan ve bunun algilanan sosyallesme dlzeyi ile iligkisini
inceleyen calisma gorilmemistir. Bu baglamda bu konuda daha fazla
calisma yapilmasi énerilmektedir.
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GENISLETILMIS OZET: Teknolojinin gelisimi ile birlikte iletisim arac
sayllarinda ciddi bir artis meydana gelmis ve buna bagli olarak internet bircok
uygulamayi da hayata kazandirmistir. Yeni medyanin en fazla kullanilan sosyal
medya hesaplarindan birisi de instagramdir. Bireylerin kendilerini ifade edebilmesi,
fotograf veya video paylasabilmesi, bu paylasimlara bagli olarak geri dénusler
alabilmesi hatta artik canli yayinlar yapilabilme 6zelligi ile en fazla tercih edilen bir
sosyal medya programidir. Sosyal medyanin kolay erisilebilir bir alan olmasi ayni
zamanda ortak zevklere sahip ya da ayni amaca hizmet eden bireylerin bir araya
gelmesini de saglamaktadir. Bircok yeni medya araglari gibi instagramin da
bireylerin sosyallesmesinde etkisi oldukca fazladir. Sosyallesme ise yeni medya
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araglari ile birlikte c¢evrimici 6grenme platformlarinin bir boyutu olarak
sosyallesmeyi de oldukga etkilemektedir. Cevrimici 6grenme ortamlari bireyler bir
araya gelerek birbirleri hakkinda bilgi sahibi olmalarina ve her bir katilimciya iliskin
fikirler ya da bireyler kazanmasina yardimci olur. Bu platformlarda olusturulan
glici ise sosyal etkilesimin artis sayisi, kalitesi ve devamhligi belirlerken bu
ortamlara olan given, baghlik ve uyum gibi unsurlari yani sosyallesme boyutunu
on plana cikarmaktadir. Bu badglamda calismanin amaci; Instagram kullanan
boksoérlerin demografik 6zellikleri temelinde bir sosyal medya araci olarak
Instagramda algilanan sosyallesme, kullanim slrelerine ve paylasimlarina iliskin
gorislerinin  incelemesidir. Arastirma, hedef kitle acisindan boksdérlerin,
odaklanilan dedisken agisindan Instagram ve algilanan sosyallesme ve bunlara
iliskin katilmci géruislerini kapsamaktadir. Katilimcilarin sosyallesme unsurlarina
yonelik algilarinin gevrimigi 6grenme topluluklari Gzerine etkilerinden biri de
instagramdir. Arastirma Istanbul’da bulunan boksérlerin bir sosyal medya araci
olan instagrami kullanim slrelerine ve paylasimlarina iliskin gdérisleri
dogrultusunda algiladiklari sosyallesmeyi belirlemek ve anlamlandirmak igin nicel
arastirma ydntemlerinden betimsel nitelikli tarama modeli kullanilirken
arastirmanin  evrenini Istanbul’da bulunan vyildizlar, gencler ve biyikler
kategorisinde yer alan boksérler olusturmaktadir. Arastirmanin evreninden
kolayda 6rneklem ydéntemi ile 22’si kadin ve 78’i erkek olmak Uzere toplam 100
Boksdr katilimciya gevrimici anket uygulanmistir. Bu galismada veri toplama araci
olarak gevrimici anket yontemi kullaniimistir. Anketin ilk bolimunde katilimcilara Sayfa | 1635
yonelik demografik sorular yer alirken ikinci bélimde ise 10 madde ve tek alt
boyutu olan “Cevrimici Odrenme Ortamlarinda Algilanan Sosyallesme” 6lcegi
kullanilmistir. Anket sorularina verilen cevaplarin dagilimi frekans analizi ile
incelenmistir. Algilanan sosyallesme 0Olgedinin demografik bilgilere ve instagram
hakkindaki distincelere goére dedisimi bagimsiz gruplarda t testi ve tek yonliu
varyans analizi ile incelenmistir. Yapilan calismada katilimcilarin %78’inin erkek,
%22'sinin kadin oldudu; %26,5'inin 18 yas alti, %34,7'sinin 19-25 yas arasi,
%23,5'inin 26-35 yas arasi, %15,3'Unlin de 35 yas Ustlinde oldugu; %1’inin
ilkokul, %4’'Gnun ortaokul, %42’sinin lise, %48'nin Gniversite ve %5’inin lisansistu
mezunu oldudgu; %?18’inin gengler, %11’inin yildizlar, %?71’inin buyukler
kategorisinde oldugu; %7’sinin 1 yildan az siredir, %19’unun 1-3 yildir, %23’lnln
4-6 yildir, %22’'sinin 7-9 yildir ve %29’unun 10 yil ve Uzeri slredir boks yaptigi;
son bir haftayi dikkate aldiklarinda %11’inin haftada 2 saat ve daha az, %12’sinin
haftada 3-4 saat, %13’Unln glnde 1-2 saat, %28’inin glinde 1-2 saat, %26'sInin
glinde 3-4 saat ve %10’unun giide 5-6 saat instagram kullandi§i belirlenmistir.
Katilimcilarin instagram ile ilgili dislncelerine bakildiginda yarisindan fazlasinin
(%64,6) instagramda takipgi sayisinin fazlaliginin 6énemli olmadigini ve yine
yarisindan fazlasinin (%56) bedeni almanin o6nemli olmadidini belirttigi
goérilmustir. Katilimcilarin %85’inin gevresinde instagramda glnluk rutinleri ya da
faaliyetleri disinda daha gosterigli paylasimlar oldugu belirlenmistir. Katilimcilarin
%63’lUnlun instagram hesabinin kendisini ve cevresini tam olarak yansitmadigini
dislindigu; %64’Gnian kendisinin ya da gevresindekilerin sahte Instagram hesabi
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oldugu; %57,6'sinin instagramda bazi insanlardan etkilendigini diisindigi ve son
olarak %71'inin instagramin kisilerin taninmasinda etkili bir arac oldugunu belirttigi
sonucuna varilmistir. Katilimcilara goére instagramin yeni bir kimligin
yaratilmasinda etki derecesi hakkindaki gorisleri dagilimi incelendiginde
cogunlugu olusturan grubun (%43,4) kismen etki ettigini disindigul; %?24,2'sinin
oldukca etkili oldugunu dislnirken; %3’Gnidn hig etkili olmadigini distindigu
belirlenmistir. Katihmcilarin; Bu c¢evrimici 6grenme ortaminin (Instagram) grup
arkadaslariyla kolayca iletisim kurmalarina kismen olanak sagladigi; Bu gevrimigi
0grenme ortaminda (Instagramda) kendilerini kismen vyalniz hissettikleri, Bu
cevrimici 6grenme ortaminda (Instagram) grup arkadaslarinin hakkinda iyi bir
izlenim edinmesine kismen olanak sadladigi, Bu cevrimigi 6grenme ortaminin
(Instagram) kendiliginden gelisen glindelik sohbetlere kismen izin verdigi, Bu
cevrimici ©6grenme ortaminin (Instagram) vylksek performansh bir grup
olusturmasina kismen olanak sadladigi ve Bu cevrimici 6grenme ortaminin
(Instagram) grup arkadaslariyla iyi calisma iliskileri gelistirmesine kismen olanak
sagladigi, bu cgevrimigi 6drenme ortaminda (Instagram) kendini igerisinde
bulundugu grubun Uyesi olarak tanimlamasina kismen olanak sadladigi; bu
cevrimici 6grenme ortaminda (Instagramda) kendisini kismen rahat hissettigi; Bu
cevrimici 6grenme ortaminin (Instagram) ders gorevleriyle iliskili olmayan
sohbetlere kismen izin verdigi; Bu ¢evrimici 6grenme ortaminda (Instagram) grup
dyeleriyle  yakin arkadagliklar ~ kurmasina kismen olanak  sadladig
soylenebilmektedir. Calismada instagramin kisilerin taninmasinda etkili bir arag Sayfa | 1636
oldugu ve buna inananlarin algilanan sosyallesme dlizeylerinin daha yliksek oldugu
belirlenmigtir. Literatlirde algilanan sosyallesme diizeyleri ve bunun sosyal medya
araglari ya da dogrudan instagramda kisilerin taninmasiyla ilgili etkili bir arag
olmasini ele alan herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Bu baglamda bu konuda
daha fazla calisma yapilmasi dnerilmektedir.

EXTENDED ABSTRACT: Continuous development in technology and the
internet has brought a significant increase in the number of communication tools.
Accordingly, the internet has introduced many communication applications to daily
life. In general, social networking sites are easily accessible media, which enable
people with common interests or serving the same purpose to come together. In
this context, Instagram can be shown among popular social networking sites. It is
the most preferred networking site since it allows people to express themselves,
share photos or videos, receive comments on their shares, and even create live
streams. Like many new media tools, Instagram has a great impact on the
socialization of individuals. Socialization, on the other hand, attracts people more
as a dimension of online learning platforms together with new media tools. Online
learning environments help individuals come together, learn about each other, and
discuss ideas of one another. The power in these platforms is largely determined
by the increase in the number, quality, and continuity of social interactions,
highlighting the factors such as trust, commitment, and harmony, namely
socialization. Ultimately, this study aimed to explore boxers’ views on perceived
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socialization, times spent, and shares on Instagram based on their demographic
characteristics. In other words, the research aimed to uncover the views of boxers
(target population) on Instagram and perceived socialization on Instagram (focus-
of-interest variables). Instagram can also be conceived as a tool through which
participant perceptions may be explored on socialization in online learning
communities. The target population of this descriptive survey research consisted
of boxers competing in the classes of stars, youth, and adults in Istanbul. We
selected the sample using convenience sampling and administered an online
questionnaire to a total of 100 boxers (22 females, 78 males). In this study, we
collected the data using an online questionnaire booklet. While there was a
demographic information form in the first part of the booklet, the second part
included the 10-item "“Scale of Perceived Socialization in Online Learning
Environments.” The distribution of the responses was shown as frequency. We
compared the groups using an independent samples t-test and one-way analysis
of variance (ANOVA) by their demographic characteristics and opinions on
Instagram, respectively. In the study, 78% of the participants were males. Among
them, 26.5% were under 18 years, 34.7% were 19-25 years, 23.5% were 26-35
years, and 15.3% were over 35 years. Regarding educational attainment, 1% had
a primary school, 4% had a secondary school, 42% had a high school, 48% had
an undergraduate, and 5% had a postgraduate degree. About one-fifth of the
participant (18%) were enrolled in youth class, 11% were doing sports in stars
class, and 71% were adult athletes. A small part of the participants (7%) had been Sayfa | 1637
boxing for less than one year, 19% for 1-3 years, 23% for 4-6 years, 22% for 7-
9 years, and 29% for ten years or more. In the last week, 11% used Instagram
for 2 hours or less a week, 12% for 3-4 hours a week, 13% for 1-2 hours a day,
28% for 1-2 hours a day, 26% for 3-4 hours a day, and 10% for -6 hours a day.
The results revealed that more than half of the participants consider the number
of followers (64.6%) and likes (56%) on Instagram negligible. Also, 85% of the
participants see more flashy posts on Instagram out of daily routines or activities.
Besides, 63% of the participants think that their Instagram account does not fully
reflect themselves and their social milieu, while 64% of them or those around them
have fake Instagram accounts. Moreover, we determined that 57.6% think being
influenced by some people on Instagram. In addition, 71% perceive Instagram to
be an effective tool in the publicity of people, and we found that those believing it
had higher perceived socialization levels. Finally, the majority (43.4%) of the
participants thought Instagram has an influence on the creation of a new identity.
We concluded that this online learning environment (Instagram) partly allows the
participants to communicate with their group friends easily; they feel partly alone
in this online learning environment; this environment allows their groupmates to
get a good impression about them; this environment partly allows spontaneous
conversations; this environment partly enables them to form a high-performing
group; this environment partly enables them to develop good studying
relationships with their group friends; this environment partly enables them to
define themselves as a group member; they feel partly comfortable in this
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environment; this environment partly allows conversations out of course
assignments; this environment partly allows them to establish close friendships
with group members. Overall, we discovered that Instagram is an effective tool in
getting to know people, and those believing in it have higher perceived
socialization levels. To the best of our knowledge, no study has in the literature
has explored perceived socialization on social media tools or directly on Instagram.
Hence, further research is needed to elaborate on this subject.
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