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INNOVATION IN CULTURAL HERITAGE PRODUCTS: THE
EXAMPLE OF KITCHENWARE MADE OF COPPER
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OZET: Kiiltiirel mirasin 6nemli bir 6gesi olan bakir mutfak esyalar1 kullanimi ikame iiriinlerin ortaya
cikmasiyla birlikte azalmaya baslamistir. Bununla birlikte giiniimiizde bir¢ok isletme ve uluslararasi iine
sahip as¢ibasi tarafindan bakir iiriinlerinin hala kullanilmaktadir. Bakir mutfak esyalari {ilkemizin en 6nemli
kiiltiirel miras kaynaklarindan biri olarak kabul edilmekte olmasina ragmen, yenilik¢i fikirlerin ve
calismalarin eksikligi sebebiyle diinyada pek fazla bilinmemektedir. Bu c¢alismanin amaci iilkemizde
kaybolmaya baslayan bakir mutfak esyalari sektoriiniin sorunlarini irdelemek yoluyla yeniden diinya
pazarlarina sunmak icin gelistirilebilecek stratejileri ortaya koymaktir. Calisma alandaki uzmanlara ve
aragtirmacilara yol gosterme niteligi tasidigindan dolayr O6nemli bir arastirmadir. Nitel yOnteminin
kullanildig1 arastirma olgu bilim tasarimi ile kurgulanmistir. Bakirdan yapilan mutfak egyalar1 konusunda
iretim ve tliketim yonleriyle uzman olan esnaf ve zanaatkdrlar ile akademisyenlerin yer aldigi
katilimcilardan derinlemesine miilakat yontemiyle elde edilen bilgiler ¢alismacilar tarafindan kodlanarak
bulgulara ulagilmistir. Arastirmanin sonucunda iiriin temelli yenilikgiligin var olan1 gelistirmek ve yeni
irtinler kesfetmek bagliklar1 altinda iki stratejisi kullanilarak bakir mutfak esyalari sektoriiniin diinya
¢apinda pazarlarda tanmirliginin arttirtlabilecegi ortaya ¢ikmaistir.

Anahtar sozciikler: Kiiltiirel miras, yenilik¢ilik, mutfak zanaatlari, bakir egyalar.

ABSTRACT: The use of copper utensils, which is an important element of cultural heritage, has begun to
decline with the emergence of substitute products. However, copper products are still used by many
businesses and internationally renowned chefs today. Although copper kitchenware is considered one of the
most important cultural heritage resources of our country, it is not well known in the world due to the lack
of innovative ideas and studies. The aim of this study is to examine the problems of the copper kitchenware
sector, which has begun to disappear in our country, and to reveal the strategies that can be developed to
present it to the world markets. The study is an important research as it guides the experts and researchers in
the field. The research, in which the qualitative method was used, was designed with a phenomenological
design. The findings were obtained by coding the information obtained by the in-depth interview method
from the participants, including the tradesmen and artisans and academicians who are experts in the
production and consumption aspects of kitchenware made of copper. As a result of the research, it has been
revealed that the recognition of the copper kitchenware sector in the worldwide markets can be increased by
using two strategies of product-based innovation under the headings of developing existing products and
discovering new products.
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GIiRiS

Glinlimiizde bilimsel ve teknolojik gelismelerle birlikte artan rekabet ortami yasam
sartlarini degistirmis, bu degisim insanlarin {iretim ve tiikketim tercihlerini de etkilemistir.
Gelisen teknolojiye ayak uyduramayan geleneksel el sanatlari, eskisi gibi toplumda
kullanilmadiklari, hediyelik esya veya Ozlem objesi olarak goriildiikleri icin eski
onemlerini kaybetmeye baslamiglardir (Ath, 2010; Koca ve Cagman 2012; Tanrisevdi ve
Kurnaz, 2018).

Son yillarda kiiltiirel miras iirlinlerine verilen Onemin artmasi ve ge¢miste
kullanilan esyalarin giliniimiizde yeniden birer {irlin olarak insan hayatina girmesi ile
kiiltiirel mirasin canlandirilmaya calisildi1 goriilmektedir (Celiker, 2011; Ozdemir,
2004). Kiiltiir ve Turizm Bakanhig1 ve il miidiirliikkleri araciligiyla gergeklestirilen Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras kapsamindaki {riinlerin korunabilmesi amaciyla caligmalar
yapilmaktadir. Boylelikle topluluklarin, grup ve bireylerin somut olmayan kiiltiirel miras
kapsamindaki iriinlerin degerlerini koruyabilmek, Onemini arttirmak ve gelecekteki
nesillere aktarmak amaciyla yapilan ¢aligmalarin sayis1 artmistir (Tiirker ve Celik, 2012;
Arioglu ve Atasoy, 2015; Capar ve Yenipinar, 2016; Celepi, 2016; Kurucu, 2018;
Rzayeva, 2019; Giiripek, 2020).

Literatiir incelendiginde bakirciligin yapisal sorunlart (Ural, 1999; Yavuz, Akbulut
ve Sik, 2019) ile ekonomik ve politik sartlarda bu meslegin azalmasina neden olan
faktorler iizerinde duruldugu (Koskli, 2005; Olmez ve Kiling, 2011), ancak kiiltiirel
mirasin yeniden sekillendirilerek daha farkli ¢alisma alanlarimin ve pazarlarin ortaya
cikarilmasina yonelik calismalarin eksikligi goze ¢arpmaktadir. Bu eksiklik ile birlikte
alan yazina katkida bulunmak adina bakirdan yapilan mutfak esyalarinda yenilikgilik
konusunun irdelendigi ¢alismalara ihtiya¢ duyuldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Bu caligmanin amaci, Tiirkiye’deki bakir mutfak esyalarinin diinya standartlarinda
gelistirilip tekrar tanmitiminin saglanmasi ve kaybolmaya baslayan kiiltiirel miras
tirtinlerinin kullanim alanlarmin yeniden ortaya ¢ikartilarak, ekonomiye katilmasi, farkli
islevler kazandirilarak farkli pazarlara tanitilmasi konularinda bir yol haritasi ortaya
koymaktir. Calisma bakirciligin tekrar glinlimiiz sartlarina uyarlanmasi, yeni ve 6zellikli
irlinlerin {iretilerek diinyada nis pazar béliimlerine hitap edilmesi, kiiltiirel turizme
yonelik bir ¢ekim unsuru yaratilmasi ve gelecek kusaklarin yok olmak {izere olan kiiltiirel
miras 0gelerini tanimasi ve kullanmasi agisindan faydali olacag diisiincesi ile yapilmistir.

URUN TEMELLI YENILIKCILIK

Giintiimiizdeki pazarlama stratejilerinin basinda, pazara sunulan biitiin iirlinlerin
marka ve hizmetlerinin anlam kazanmasi, tiiketicilerin davranislarinin anlasilip, iiriinlerin
kullanicilar acisindan onaylanmasi gelmektedir (Deniz ve Ercig, 2016). Bununla birlikte
tiiketiciler satin alma kararmi nasil verdikleri, onlar1 satin almaya iten unsurlarin neler
oldugu gibi sorulara verilen cevaplar modern pazarlama anlayisinin temelini
olusturmaktadir (Koker ve Maden, 2012). Yeni iiriinlere olan talebin boyutu, yeniliklerin
kabul edilmesi ve yayilmasina bagl olarak bazi insanlar1 yeni {irlinleri kabul etmeye daha
istekli hale getirmekte, digerlerini ise yenilikleri takip etmekte ve yenilik arayisina dogru
yonlendirmektedir (Aydin, 2009). Bireyleri Yenilige dogru siiriikleyen sebeplerin basinda
isletmelerin Orglitsel basar1 ve pazarda lider olabilmek icin misafir memnuniyetine
beklenen cevabi verebilme ihtiyaci gelmektedir (Demirel ve Segkin, 2008). Bu durum
yeniligin ve yenilik¢iligin 6zgiin tanimlarinda da kendini géstermektedir.

Uluslararas: anlamda yenilik, orgiitlerin gelistirmeye g¢alistigi mamul, siire¢ ya da
bir yonetim islevini organizasyona yonelik olarak iyilestirme calismalar1 olarak ifade
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edilebilir (Basaran ve Keles, 2015:107). Bir iirliniin siirdiiriilebilir olmasi, rekabetcilikte
istlinlik kazanmasi ve bu istiinliigli koruyabilmesi i¢in yeniligin yarattig1 degisime ve
farkliliga ihtiyaci oldugunu savunan Elgi (2006) yapmis oldugu caligmada yeniliklerin
yarattig1 degisimi radikal ve artimsal olarak siniflandirilmaktadir. Radikal yenilikler; daha
once denenmemis iiriin ve hizmetlerin gerceklestirildigi ileriye dogru atilan adimlardan
olugmaktadir. Artimsal yenilik ise; adim adim yapilan birden fazla gelistirme ve
iyilestirme faaliyetlerini i¢ceren ¢alismalar olarak belirtilmistir (Alan ve Yeloglu, 2013:19).
Yeni olarak kabul edilen bu iiriinlerin agizdan agza iletisim yoluyla tanitilmasinda etkili
olan tiliketiciler, iirtinlerin pazara girmesinde ve kabul gorerek satilmasinda kolaylik
saglamaktadirlar (Biilbiil ve Ozogul, 2014:44). Ciinkii yenilik¢i anlayisina sahip olan bu
gruplar yeniligi sevmekte, yeni olan seyleri denemekten hoslanmakta ve farkli olma
arzusuyla iriinleri ilk deneyen ve diger bireylerin tiiketimini yonlendirebilen kisiler olarak
adlandirilmaktadirlar (Ercis ve Tiirk, 2014:76).

Alan yazinda lizerinde en ¢ok durulan yenilikg¢ilik tiirlerinden bir tanesi {iriin
temelli yenilik¢ilik anlayisidir. Yeni veya gelistirilmis bir {irlinii satin almaya karsi
egilimleri 6n plana ¢ikarmaktaki amag¢ triini sifirdan icat edebilmek veya mevcut
iiriinlerin  6zelliginin gelistirilerek tanitabilmektir (Kambar, 2016:80). Uriin temelli
yenilikgilik iirlinlin 6zelliklerine gore su sekillerde siniflandirilmaktadir:

Sifirdan Uriin Gelistirme (Inovasyon); giiniimiiz piyasasinda yasanan rekabet sonucu
artan {riin ¢esitliligi ve bu {iriinlerin yerine getirilen, ayn1 zamanda topluma yarar
saglamak amaciyla Tretilen {iriinlerin gelistirilerek piyasaya siiriilmesi anlamina
gelmektedir (Tiftik, 2020:182).  Yenileme — yenilenme anlamina da gelen inovasyon,
tilkketicilerin daha once karsilasmadigl ve imalatcilar tarafindan kesfedilemeyen iiretim
yonteminin bulunmasi, bu {irlinlin var olmayan imalat {rlinleri arasinda piyasasinin
olusturulmasi amaciyla yararlanilan faaliyetler seklinde ag¢iklamaktadir (Adabali, 2015:7).

Mevcut Uriinleri Degistirmek; kiiresel rekabet ve teknolojide yasanan degisim sonucunda
ortaya ¢ikan misafir tercihlerindeki degisiklikler giinden giine daha karmasik, istemci ve
rekabetci hale gelmektedir. Bu degisiklikler misafir odakli iiriin gelistirmeyi glindeme
getirmekte oldugundan dolay1 isletmeler sifirdan bir {iriinii pazara sunmak yerine mevcut
iiriinlerde degisiklige gitme yolunu se¢mektedirler (Yalgin, 2009:289). Mevcut firiinleri
degistirmek var olan bir {iriiniin daha once hi¢ bilinmeyen bir pazara siiriilmesiyle veya
daha oOnce denenmis ve basarili olmus iiriinlerin benzerinin gelistirilerek tekrardan
iiretilmesi siireci olarak ifade edilmektedir (Altug, 2017:21). Bir baska tanimda ise,
iriiniin faaliyet alanini genisletip teknik Ozelliklerinde kiiciik degisiklikler yapmak,
boylece daha iyi, kaliteli ve iistiin 6zelliklerde iirtine yeni bir kullanim olusturmak siireci
seklinde ifade edilmektedir (Taskin ve Kahraman, 2016:539).

Kiiltiirel Mirasta Uriin Yenilik¢iligi

Yenilikgilik, bir fikir ve uygulamanin pazarlanabilir bir {irline ya da hizmete
dontstiiriilmesi siireci olarak anlagilmaktadir. Gilinlimiizde kiiltiirel miras {irtinlerini
gelecege yonelik gelistirebilmek, kullanicilarin isteklerine gore tasarlayabilmek igin
yapilan girisimlerin hedef gruplara gére uygun olmasi gerekmektedir (Alaca, 2017).
Hayatimiza giren moda kavrami sonucunda, kiiltiirel miras iirtinleri kendini yenileme ve
stirdiiriilebilirligini saglayabilmek amaciyla, gecmisten giiniimiize tekrardan incelenmesi
buna gore ekonomikligi, kullanim kolayligi, 6zlem ve giiven alanlarinda topluma yonelik
olarak tasarlanmasi siirdiiriilebilirlik ag¢isindan olduk¢a o6nemlidir (Ergezer, 2020).
Kesifciligin kiiltiirel gelenegin kdkleri {lizerinde oldugunu savunan ve kiiltiirel mirasin
biitiiniiyle korunmasi, insanlarin deneyim ve 6zlemlerinin gelistirilerek gelecek nesillere
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aktarilabilmesi icin {iriin kesif¢iliginin biitiin ¢esitleriyle korunmasi 6énemli bir husustur
(Karadeniz, 2015). Bununla birlikte, tiiketiciler pazarlama faaliyetlerinin kilit noktasi
oldugundan, iiriinlerde tatmin duygusu saglanan bireyler zamanla sadik bir misafir haline
geleceklerdir (Kara, 2013). Bu temele bagli olarak yenilenen iriinlerin ¢ekiciliginin
arttirilmasi, pazara sunulmadan Once hedef maliyetlerinin yapilmasi yenilikgilik
caligmalarini iist seviyeye tasimada dnemli olarak goriilmektedir (Alagoz, Yilmaz ve Ay,
2005). Kazanci st seviyelere tasimak icin iirlinlerin istihdam yaratabilme, misafirlerin
isteklerine cevap verebilme, sosyal anlamda katma deger yaratarak kamu destegi alma
gibi siiregleri Uriinlerin yenilik¢i pazarlama stratejileri olarak belirtilmektedir (Yavuz,
2010).

Kiiltiirel miras triinleri insanlarin kendini kiiltiirel alanda ifade etme bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir (Capar ve Yenipinar, 2016). Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Teskilat1 ortak olan kiiltiirel degerlerin yasatilabilmesi amaciyla diinya tizerinde belirli
Olgiitlere dayali el ve halk sanatlarini belirlemektedirler, glinlimiize kadar Unesco
tarafindan belirlenen ve Tiirkiye’nin de dahil oldugu bu iilkelere “Diinya Zanaat Ve Halk
Sanatlar1 Ulkeleri Unvan1” verilmistir ( Yal¢in, 2016; Gozgeg, 2017; Kiipeli, 2017). Bu
iilkeler kiiltiirel miraslarinda yer alan el sanatlarin1 yeniden ortaya ¢ikarmak i¢in degisik
calismalar yapmaktadirlar. Ornegin; Japonya (Kanazawa) 2011 yilmin nisan ayimnda el
sanatlar1 alaninda faaliyet gosteren isletmelerinin satisini genisletmek ve el isciligi
bilgilerini yaymak igin “Kazanawa Isletmeleri Yatirrm Ajansini” kurmus bir taraftan
ekonomik faaliyetler yiiriitiiliirken diger taraftan marka yaratmaya ¢alisilmistir. Bununla
birlikte Kanazawa “Halk Sanat Merkezi” olusturulmus ve yilin her aninda sanat
faaliyetlerini silirdiirmek icin uygun ortamlar ile bu sanatlar sergilemek i¢in “21. Yiizyil
Cagdas Sanat Miizesi” kurularak modern sanat ve zanaat koleksiyonu sergilenmeye
baglamistir. Edebiyat alaninda yaratici sehir unvanma sahip olan Iowa City, kentin
iiniversitesine bagli olarak “Uluslararast Yazarlik Programi” yiiriitmekte ve bunun
yaninda programin kurucusuyla birlikte yarismalar diizenlemektedir. Misir’in Aswan
Kenti ise; piramitlerin haricinde bdlgede yasamig olan Nubi halkinin 6nemli madenlerden,
palmiye agacglarindan ve kilden yaptiklari el isciliklerinin tanitimi i¢in “Nubi El Isciligi
Festivali” diizenlemektedir. Kizilderililerin dokuma, ¢omlek ve dans uygulamalarinin
giiniimiizde tanitimi i¢in Birlesik devletlerdeki Santa Fe kenti “Uluslararas1 Halk Pazari,
Geleneksel Ispanyol Somiirge Pazar1 ve Kizilderili Pazar1” olusturmus ve iilkenin
iiniversitesinin baslatti1 proje ile liriinlerin tanitim1 yapmis ve pazar ekonomisine katki
saglamigtir (Akin ve Bostanci, 2017; Zogal ve Emekli, 2017; Yalgin, 2016).

ALAN YAZIN TARAMASI

Insanoglunun dogada kesfettigi ilk metallerden biri bakirdir (Ehsani ve Yazici,
2016). Anadolu’da yapilan kazilarin sonucunda bakir isciliginin ilk &rneklerine M.O.
7000-2000 yillar1 arasinda rastlanmaktadir (Kosklii, 2005). Bakirin islenmesiyle bakircilik
sanatinin yaygin olarak yapildigi tarih Oncesi ¢aglardan giliniimiize Anadolu’da cesitli
medeniyetlerin yasamis oldugu ve kendi kiiltiirlerini, yapmis olduklar1 el sanatlarina
yansittiklar1 goriilmektedir (Oz, 2019). Kiiltiirel miras iiriinlerinden olan Tiirk el sanatlart
Orta Asya’dan Anadolu’ya goglerle tasinmis ve burada degisik kiiltiirlerle etkilesime
girerek degisim gecirmistir (Oransay, 2012). Bakirin islenmesiyle baglayan bakircilik
sanatinin yaygin olarak yapildigi Anadolu’da da gesitli desen ve motiflerin kullanilmis
olmasit Anadolu insanmin el is¢iligindeki becerisini yillardir gdstermeye devam
etmektedir (Ozkul, 2019; Ozer, 2020). Tiirk kiiltiiriinde 6nemli izler birakan bakircilik
sanatinin silah yapimindan tdérenlerde kullanilan esyalara, mutfak ve siis esyalarindan
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sikke yapimina (Yavuz vd., 2019), elektrik- elektronikten, ulasim sanayisine, endiistriyel
sanayisinden, mobilya, insaat ve kuyumculuk sektdriine (Ozkul, 2019) kadar birgok
alanda kullanildigini belirtmistir.

Eskiden oldukca yaygin kullanilan bakirin giiniimiizde yasanan degismeler ve
modernlesmenin etkisiyle dnemini kaybetmeye basladig1 goriilmektedir (Olmez ve Kiling,
2011). Ozellikle mutfak esyalarinda tarihi ¢ok eskilere dayanan bakirdan yapilan tencere,
tava, sahan, kazan ya da siirahi gibi iirlinlerin yerini plastik, cam, aliiminyum ve porselen
gibi iiriinler almaktadir (Kosklii, 2005). Ozellikle bakirdan yapilan mutfak esyalarinin
yeni, ucuz, ergonomik ve kullanim kolaylig1 saglayan iiriinlere karsi tiretimde oldukc¢a
sinirlt  kaldiklari, glinimiiziin  hizli  tiiketim aligkanliklarina cevap veremedigi
bilinmektedir. Bununla birlikte bakirin mutfak esyalarinda kullaniminin zehirlenmelere
sebep oldugu konusunun yeni {iriinleri pazarlayanlar tarafindan eksik ve yanlis bilgilerle
yayilmasi bakir1 bu iriinler karsisinda dayanamayacak derecede zayiflatmistir. Ayrica
bazi tireticiler, gerek yeni iiriinlerle rekabet edebilmek gerekse karlarini maksimize etmek
amaciyla fabrikasyon tipi seri iiretim yapma c¢abasina girismisler ancak bakirin gozden
diismesini engelleyememislerdir. Seri ve hizli iiretim yaklagimi bakirin geleneksel tiretim
yapisini ve piyasadaki bakirdan yapilan mutfak esyalarini kalite bakimindan bozdugu i¢in
giintimiizde Tiirk bakircilik ustalarinin azaldig1 goriillmektedir (Erarslan, 2009: 376).

Bu degisimler sonucunda insanlarin ihtiyaclarim1i  karsilayabilmek ig¢in
gelistirdikleri el sanatlarinin (Ozciire ve Yavuz, 2006), korunmasi ve tanitilmasinda en
biiyiik araci hediyelik esya sektorii ve turizmden faydalanilmaktadir (Yilmaz, 2018). Tiirk
el sanatlar1 {rlinleri arasinda yer alan bakircilik ve bakircilik sanatinin da diinyada
tanitilmasi, korunmasi ve pazarlanmasinda kiiltiir turizmi biiyiik kolaylik saglamaktadir
(Oz, 2019). El sanatlarmin unutulmasmi ele alan Altintas (2016) yapmis oldugu
calismada, artan niifus ile beraber ithal mallara taninan kolayliklar sonucunda iiriin
cesitliligi ve moda kavramina Onem verilmesi gerektigine deginmistir. Kiiltlirel miras
mesleklerin korunup, kaybolmasinin 6nlenmesi i¢in Arslan, Caglar ve Giirbiyik (2017),
yapmis olduklar1 ¢aligmada Tiirkiye’de yiiriitiilen “Bir Usta Bin Usta” projesinin turizm
potansiyelinin az oldugu bolgelerde de uygulanmasi gerektigini bu sayede ustalar ile geng
kusaklarin bir araya gelerek mesleklere olan ilgilerinin artabilecegi fikrini ¢aligmalarinda
savunmuglardir. Er ve Kara (2019) ise, el sanatlarinin eskisi kadar deger gérmemesinin
nedenini pazarlama sorunu olarak goérmiis ve toplumda duyarlilik olusturulmasi ile el
sanatlarinin kesif¢i endiistride kullanimina tesvik edilmesi ustalarimi tekrar iiretime tesvik
edecegi goriisiinii belirtmistir. Bakirin giiniimiizde yok olmasina kars1 ¢ikan Ozkul (2019),
calismasinda, bakirciligin yok oluyor gibi gosterilse de, bugiin 6nemini hala korumakta
oldugunu savunmaktadir. Yapilan akademik c¢alismalar, giiniimiizde bakirin siislemeye
elverisli olmasiyla daha c¢ok dekor olarak kullamildigim1i  bakir islemeciliginin
stirdiiriilebilmesi i¢in ekonomik agidan katki saglanmasi gerektigini, giinlimiizde sayili
kalan bakirci ustalarinin gecim kaygist giitmeden ekonomik anlamada desteklenmesi igin
meraklilarina bakirciligin tanitilmasi gerektiginin 6nemini agiklamaktadirlar.

YONTEM

Bu c¢alismanin amaci, Geleneksel Tirk el sanatlarindan el isciligi ve bakirdan
yapilan mutfak esyalarinin diinya standartlarinda gelistirilip tekrar tanitiminin saglanmasi
ve kaybolmaya baslayan kiiltiirel miras iiriinlerinin kullanim alanlarinin yeniden ortaya
cikartilarak, ekonomiye katilmasi, farkli islevler kazandirilarak farkli pazarlara satilmasi
konularinda sorunlar1 ve Onerileri ortaya koymaktir. S6z konusu amacin ¢ok yonlii bir
bicimde kurgulanmasina bagli olarak c¢alismada cevabinin arandigi iki temel soru
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bulunmaktadir. Bu sorular “kaybolmaya baslayan kiiltiirel miras iiriinlerinde yenilik¢iligin
onilindeki engeller nelerdir? Kiiltiirel miras {riinlerinde nasil bir yenilik¢ilik stratejisi
uygulanmalidir?” seklinde belirlenmistir. Arastirmanin kiiltiirel miras triinlerindeki
yenilikgiligi kesifci bir bakis agisiyla islemesi siirecinde bakir imalatgilar1 ve iirlinlerinde
bakirdan yapilan mutfak esyalarini kullanmaya devam eden tiim ara mamul iireticilerinin
yani stra bakir tirtinlerinin kullaniminda uzman olan akademisyenler ile yliz ylize internet
iizerinden ¢evrimi¢i miilakatlar yapilmisg, alinan cevaplar igerik analizine tabi tutulmustur.

Nitel arastirmalarda yontemin nicel arastirmalarda oldugu gibi rakamlara baglh
giivenirlik ve gegerlilik gibi kanitlar1 bulunmadigindan dolayi, nitel arastirma yapan
akademisyenlerin ¢aligmalarinin giivenilir oldugunu ispatlama ihtiyaglar1 farkli bir bakis
acistyla ele almmaktadir. Ispat etme asamasinda konun degeri, titizlik ve zenginlik,
samimiyet, giivenilirlik, aciklik, 6nemli katki, etik ve anlamli tutarlilik gibi faktorler nitel
arastirmanin siiphelerden uzak olabilmesi noktasinda onemli bir 6lgiit toplulugu olarak
ifade edilmektedir (Tracy, 2010). Yontem boliimde arastirmanin nitel karakteri gz oniine
alimarak desen kurgulama ile tartisma boliimleri arasindaki stireglerde verilen kararlarin
0zglnliigii net bir bicimde agiklanmaya calisilmistir. S6z konusu 6zgiin kurgu; tasarim,
orneklem grubu, aragtirmacinin rolii, veri toplama araglar1 ve verilerin analizi {izerine
yapilandirilmistir.

Arastirmanin Tasarim

Bu calismada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel aragtirma, karmagsik
yapilart ¢oziimleyerek faydali sonuglar yaratmak icin titiz ve metodolojik ydntemler
gerektiren bir sorgulamaya yonelir bir degerler dizisi olarak tanimlanmaktadir (Nowell,
Norris, White ve Moules, 2017:1). Sorgulamanin 6zenli bir bi¢imde yapilabilmesi igin
nitel aragtirmalarda tasarimin yaklagimmin net bir bigimde anlatilmasi c¢aligmanin
giivenilirligini saglamada en etkin OSlgiitlerden biridir. Bu calisma sorgulanan kavramin
dogas1 ve anlamini ¢alismaya katilan bireylerin neyi ve nasil deneyimledikleri iizerinde
bir kurgulama gergeklestirildiginden dolayr (Moustakas, 1994; Genger, 2020:232)
Fenomenolojik (Olgu bilim) yaklasim ile tasarlanmistir. Olgu bilim, felsefi bir bakis agis1
olmasi1 acisindan psikoloji, sosyoloji ve sosyal hizmetler gibi sosyal bilimlere ait bilim
dallarinda yapilan nitel arastirmalarda siklikla kullanilmaktadir (Creswell ve Poth, 2018).

Arastirmada kaybolmaya ve unutulmaya baslayan el is¢iligi ve emek yogun bir
calisma tarzina sahip bakir esyalarin mutfak alaninda yeniden sekillendirilerek
kullanilmasima yonelik bir yol haritasi ortaya c¢ikarilmak amaglanmaktadir. Bu amaca
uygun olarak bakircilik meslegini icra eden ve bu konuda bilgisi olan farkli disiplinlere ait
bireylerin bu olguyu is yasaminda ve disinda deneyimledikleri 6zgilin siireclerin
aciklanmasi aragtirmanin tasarim ilkesini olusturmaktadir (Annells, 1999). Olgu bilim
arastirmaya katilan bireylerin 6znel deneyimleri ve konu hakkindaki yorumlarina
odaklanmay1 saglayan bir yaklasim oldugundan dolay:1 (Hesse-Biber ve Leavy, 2006),
arastirmacilar alan yazindan edindikleri bilgileri miilakatlar yoluyla elde edilen bulgularla
harmanlayarak sonuca ulasmaya ¢alismislardir.

Orneklem Grubu

Bu calismada &rnekleme teknigi olarak “Amacli Ornekleme” se¢ilmistir. Amagh
ornekleme olgu bilim deseninde tasarlanan arastirmalarda siklikla kullanilmakta olup, bir
olguya yonelik sorunlar ve ¢Oziim Onerileriyle ilgili bilgilerin farkli fikir gruplarina
yonelik bireyler tarafindan alinmasini kolaylagtiran bir tekniktir (Small, 2009).
Calismanin amacina bagli olarak orneklem grubu bakirdan yapilan mutfak esyalarinin
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iiretimi ve tiiketimi ile ilgili olan meslek gruplar1 olarak belirlenmistir. Bu ¢alisma bakir
tiretimine ve tiiketimine dahil olan farkli esnaf gruplar1 ve akademisyenlerden olusan
toplam 16 birey ile gercgeklestirilmistir. Olgu bilim desenindeki arastirmalarda kalite
faktorii katilimcilardan elde edilen bilgilerin belirlenen sorunun tam olarak gerceve igine
almasiyla saglanmaktadir. Bu noktada calismanin giivenirliginin saglanmasi da 6nem
kazanmaktadir. Giivenilirlik konusunda o6ne c¢ikan ilk husus orneklem biiyiikligiidiir.
Aragtirilan olgunun yeterince agiklanmasiyla belirlendigi olgu bilim desenindeki nitel
arastirmalarda Orneklem sayisinin genellikle 5 ila 30 birey arasinda oldugu
bildirilmektedir (Crouch ve Mckenzie, 2006; Creswell ve Poth, 2018). Olgu bilim
arastirmalarinda konunun agiklanmasi oOlgiitiine bagli olarak en az 12 katilimcinin
orneklem icin yeterli olacagi savunulmaktadir (Giorgi, 2009; Gentles, Charles, Ploeg ve
McKibbon, 2015). Giivenilirlik konusunun bir diger 6nemli hususu ise verilerin olguyu
aciklama miktaridir. Olgu bilim yaklagimim1  kullanan c¢alismalarda doygunluk
(Saturasyon) bir kriter olarak kabul edilmediginden dolay: (Gill, 2020:306), arastirmanin
derinligi 6n plana ¢ikmaktadir (Van manen, 2016). Derinlik olgu lizerinde fikir beyaninda
bulunan bireylerin aragtirmanin amagclarini en iyi sekilde yansitma derecesi olarak ifade
edilebilir. Bu caligmada esas olarak bakir mutfak esyalarmin iiretimi ve tiiketimi
konularinda uzmanlagmis esnaf bireylerle miilakat yapilmistir. Calismanin derinligini
arttirmak amaciyla bakirdan yapilan mutfak esyalariin iiretimi ve tiiketimi konularinda
uzmanlasmis birer akademisyen miilakatlara dahil edilmistir.

Arastirmacilarin Calismadaki Rolii

Bir nitel arastirmada kalite faktoriinii iist diizeye ¢ikaran ve arastirmacilarin
konuya bakis agilarini yetkinlikleriyle orantisini ortaya koyan onemli Olgiitlerden bir
tanesi arastirmaci-konu uyumu olarak belirtilmektedir (Marshall ve Rossman, 2016). Bu
durum caligmay1 yiirliten akademik bireylerin konu ve arastirilan olguyu ne kadar
tanidiklarinin bir gostergesi olup, konuyu calisma becerilerinin de aktarilmasi agisindan
onem kazanmaktadir. Calismanin ilk yazari as¢ilik mesleginde uzun yillar deneyime sahip
ve bakirdan yapilan mutfak esyalarmi halen kullanmakta olup, bu konuya yonelik bir
koleksiyon meraki bulunmaktadir. Calismanin ikinci yazari ise; yiyecek ve icecek
isletmelerinde deneyim kazanmis ve aym alanda lise Ogretmenligi gorevini
siirdiirmektedir. Bakirdan yapilan mutfak esyalarimi ¢ocukluk yillarindan itibaren aile
cevresinde  kullanmasit  neticesinde  deneyimlemistir.  Calismay1  gerceklestiren
arastirmacilarin bakirdan yapilan mutfak esyalarimin iiretimi ve tiiketimi konularinda
gecmiste edindikleri deneyimler neticesinde bu arastirmayi yapmaya kabiliyetli olduklari
sOylenebilir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Calismada derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak 6nceden hazirlanan sorular
katilimcilara  yonlendirilmigtir. Caligmada cevabmnin arandigr iki temel soru
bulunmaktadir. Bu sorular “kaybolmaya baslayan kiiltiirel miras {iriinlerinde yenilik¢iligin
onilindeki engeller nelerdir?” ile “kiiltiirel miras tirlinlerinde nasil bir yenilik¢ilik stratejisi
uygulanmalidir?” seklinde belirlenmistir. Arastirmanin olgu bilim desenindeki bireylerin
Ozgiin fikirlerine ulasma prensibiyle birlikte bakirdan yapilan mutfak esyalarinin
tireticileri ve tliketicileri olarak faaliyet gdsteren esnaf gruplarina yonlendirilmistir.
Arastirmanin derinligini zenginlestirmek amaciyla iki farkli akademisyen miilakatlara
dahil edilmistir. Sorularin belirlenmesinde ikincil verilerin yani sira uluslararasi bakir
mutfak esyalar1 konusunda uzman olan biri sef olmak iizere iki fiireticiden destek
alinmistir. Buna gore arastirmada 6 adet temel soru bulunmaktadir. Ancak katilimcilarin
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konu ile ilgili goriis ve oOnerilerini 6zgiirce ifade edebilmeleri icin eklemek istedikleri
noktalar1 ifade etmeleri i¢in bir agik u¢lu soru daha eklenmistir. Miilakatlarin
baslangicinda ¢alismanin konusunu ve amacini i¢eren bir metin katilimcilara okunarak,
miilakata katilimlar1 konusunda onay alinmigtir.

Arastirmaya ilk olarak Dumlupmar Universitesi Etik Komisyonundan “Etik Kurul
Raporu” alinarak baslanmistir. Calismaya fayda saglayacagi diisiiniilen katilimcilarla 20
Agustos 2021 ile 15 Eyliil 2021 tarihleri arasinda gerek ¢evrimigi gerekse yiiz yiize olarak
yapilan miilakatlar ile devam edilmistir. Yaklasik iki hafta siiren miilakatlarda
katilimcilarin 6ncelikle ¢alismaya katilmaya ve seslerinin kaydedilmesine yonelik teyitleri
alinmig, sonrasinda arastirma sorulari okunarak cevaplamalari istenmistir. GOriismeler
kayit altina alinarak, analize tabi tutulmustur. Calismaya katilan 16 kisi ile ilgili yapilan
miilakatlarin ortalama siiresi 28 dakika olarak gerceklesmistir. Goriismeler diiz yazi
seklinde yazildiktan sonra analize hazir hale getirilmistir. Analiz kismindaki kodlamalar
arastirmacilar tarafindan yapilmis, kodlama tablolar1 arasindaki farklar belirlenerek
tartisilmis ve ortaya c¢ikan temalar tiizerinde fikir birligi saglanmistir. Kodlamalar
esnasinda kodlama tablolar1 arasindaki farkin belirlenmesi konusu nitel arastirmalarda
kalitenin ve gilivenilirligin belirleyicisi durumundadir. Bu ¢alismada olgu bilim deseninde
bulunan ve yontem konusunun basinda da verilen konun degeri, titizlik ve zenginlik,
samimiyet, giivenilirlik, agiklik, 6nemli katki, etik ve anlamli tutarlilik gibi faktorler nitel
aragtirmanin siiphelerden uzak olabilmesi acisindan dikkate alinmistir (Tracy, 2010). Bir
takim nitel calismalarda yer alan Kappa, Pearson ve bunun gibi rakamsal ifadeler yoluyla
elde edilen giivenilirlik ispatlamalart olgu bilim desenine her zaman uyumlu sonuglar
vermediginden dolay1 tercih edilmemislerdir (Belotto, 2018:2626). Bunun yerine
kodlamalarin ilk katilmcidan elde edilen veri setinden baslayarak kodlama tablolarinda
elde ettikleri sonuglar1 karsilastirmak suretiyle tartismalari ve en anlamli kategoriye
ulagmalar1 yoluyla ¢alismanin devam ettirilmesi en glivenli metot olarak goriilmektedir
(Tracy, 2019). Calismada ortaya cikarilan bulgulardaki kategoriler kodlama tablolar
arasindaki uyumun tam olarak gerceklestigi noktasinda bir giivenirlik saglanmistir
(O’Connor ve Joffe, 2020). Elde edilen bulgular katilimcilarin gériisleriyle desteklenerek
arastirmanin amag ve hedeflerine uygun bir bi¢cimde agiklanarak yorumlanmistir.

BULGULAR

Bu arastirmanin bulgulari, arastirmanin amaglarina gore belirlenmis ve demografik
bulgular ile miilakata goniillii katilan katilimcilarin goriisleri olmak tizere iki boliimde
incelenmistir. Demografik bulgular asagidaki tabloda gosterilirken altina agiklamalar
verilmistir. Miilakattan elde edilen bulgular, aragtirmanin analizi sonrasinda ortaya ¢ikan
faktorler, arastirmanin sorunu ve ¢oziimii kategorileri altinda incelenmis, katilimcilarin
goriigleriyle desteklenmistir.

Demografik Bulgular

Arastirmanin kapsaminda yapilan goriisme Oncesi, miilakata goniillii olarak katilan
katilimeilarin  demografik 6zellikleri hakkinda bilgiler elde edilmis ve tablo 1°de
katilimcilara ait cinsiyeti, yasi, meslegi, unvani ve bakir iiriinlerini kullanim durumlarina
gore bilgiler verilmigtir.
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K1 Erkek 54 Bakir Uriinleri Imalatcist Esnaf Evet
K2 Erkek 37 Kalayci Esnaf Evet
K3 Erkek 77 Kalayci Emekli Esnaf Evet
K4 Erkek 76 Helvaci Emekli Esnaf Evet
K5 Erkek 68 Lokantact Emekli Esnaf Evet/ Hayir
K6 Erkek 59 Deri Islemecisi Emekli Esnaf Evet/ Hayir
K7 Erkek 77 Kalayci Emekli Evet/ Hayir
K8 Erkek 76 Yemenici Ustast Emekli Esnaf Evet/ Hayir
K9 Erkek 75 Badi Ustasi1 Emekli Esnaf Evet/ Hayir
K10 | Erkek 60 Kasap Esnaf Evet
K11 | Erkek 46 Akademisyen Dogent Doktor Hayir
K12 | Erkek 45 Kiiltiir ve Sanat Uzman Etiit- Proje Miidiirii Hayir
K13 | Erkek 48 Bakir Uriinleri Imalati Esnaf Evet
K14 | Kadin 28 Asc1 - Akademisyen Ogretim Gorevlisi Evet
K15 | Erkek 72 Leblebi Imalatcist Esnaf Evet
K16 | Erkek 43 Leblebi Imalatcist Esnaf Evet

Katilimcilarin demografik bulgulari incelendiginde, 15 bireyin erkek, 1 bireyin ise
kadin oldugu tespit edilmistir. Calisma bakirdan yapilan mutfak iirlinlerini kullanan
profesyoneller tlizerinde yapildigindan dolay1r konunun uzmani olan ustalarin genelde
erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin egitim durumlarina bakildiginda biiyiik bir
boliimiiniin ilkokul ve lise mezunu oldugu iki katilimcinin da lisansiistii derecelerinin
oldugu bulgularina ulasilmistir. Konunun uzmani olan ustalarin ¢irakliktan yetisme
olduklari, yaslar1 ve dahil olduklart mesleklerin yogunlugundan dolay: egitime daha az
onem verdikleri sdylenebilir. Katilimcilarin meslek gruplar1 arastirmanin amacina bagl
olarak bakirin kullanildigr meslek gruplarindan imalata yonelik olanlar ve aragtirmaya
yonelik olanlar seklinde dagilim gostermistir. Meslek gruplarina yonelik bulgular
gecmiste imalat sektoriinde ¢alisanlarin yarisinin gegmiste ¢ok fazla kullanilan zanaatlara
yonelik meslekleri siirdiirmekte oldugunu gdstermektedir. Miilakata katilan bireylere
mesleklerinde ya da giinlik hayatlarinda halen bakirdan yapilan mutfak esyalarini
kullanim durumlar1 sorulmustur. Mesleki yonde ¢ok biiyiik bir oraninin bakirdan yapilan
irlinlerle c¢alismakta oldugu, giinlilk hayatlarinda ise bazen kullandiklar1 bulgularina
rastlanmustir.

Miilakattan Elde Edilen Bulgular

Caligmanin miilakati sorunlar ve ¢oziimler olmak iizere iki boliime ayrilmistir.
Aragtirmada ortaya ¢ikan bulgular alt faktorlere gore agiklanmustir.

Degisim ve Rekabet: Calismanin sorunlarina yonelik sorulardan ilki mutfak
esyalarindaki degisim ve fabrikasyon iiriinlerin yayginlagsmasi sonucu olusan rekabet
faktorii olarak adlandirilmistir. Degisim ve rekabete yonelik alt sorunlardan ilki “kullanim
seklinin degismesine” olarak belirlenmistir. Katilimcilarin ifadelerinde belirttigi gibi
bakirdan yapilan mutfak esyalari pisirme veya sunumda kullanilirken ikame {iriinlerin
ortaya c¢ikmasi bu egyalarn turizm alaninda hediyelik esya, bakir iirlinleri
koleksiyonculugu ve antikacilik gibi alanlarin bir 6gesi durumuna getirmistir. Bununla
birlikte 60’11 ve 70°1i yillarda iilkemizdeki kapali ekonomide iiretilen mal ve hizmetlerin
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korumacilik esasina dayanmasi sebebiyle 90’larin ortasinda baslayan tam rekabete geciste
sorunlar yasandigi bilinmektedir. Bununla birlikte s6z konusu iirlinler halen uluslararasi
pazarlarda 6zgiin ya da yenilik¢i tasarimlariyla mutfak esyasi olarak kullanilmaktadir.
Ulkemizde hizli tiiketim bilincinin ¢ok kisa bir siirede yayginlasmasi ve teknolojinin
insanlara refah ve mutluluk getirecegi diisiincesinin hakim olmasi bu triinlerin sunumda
ve deger yaratmada kaliciliginin azalmasina neden olmaktadir. Kullanim seklinin
degismesi faktoriine iliskin katilimcilarin goriisleri asagida verilmistir:

KS5: Ilk zamanlar bakirlar ¢ok giizeldi. Icerisinde pisen yemek saglikliydi, lezzetliydi tabi
zamanla bakwr mutfaklardan atilip ¢elik tencerelere dondiik. Bunlarda bakir tencerelere
gore daha sorunsuz. Kalay zamani geldi zehirler derdi yok. Cift tabanli olduklar: igin
daha pratik, zamandan tasarruf ediyorsun

K6: Bakir hayatimizdan ¢ikmad: mutfaklarimizdan ¢ikti simdi gidip bir baksan Antep’e
Maras’a oralarda daha bakircilar carsist var ama oralarda da bu bakir iiriinlerinin
minyatiirleri ¢ikti. Iste camilerin minareleri, cesmelerin kulplar: taki ve siis gibi kiiciik
kiictik 6rnekleri var.

K12: Ihtiya¢ kaybi. Kullanimiyor yani. Ge¢miste kaptan kacaktan, canaktan, bardaktan
her sey bakirdandi. Tercih ediliyordu. Kullaniliyordu yani. Simdi seramik ¢ikti porselen
¢tkti, plastik bilmem ne ¢ikti. Giinliik hayatta kullanilmamaya baslandi. Suan sadece siis
esyast olarak tercih ediliyor.

Kl11: Azalma gosterince iste bakirculik turistik alana kayryor taki da, yiyecek icecek
sektoriinden artik ¢ikmaya baslamis. Lokantaya gittigim zaman gériiyorum daha ¢ok
gosteri sov amagh yani kullanim amagly degil de sov amach kullaniliyor. Hediyelik esya
amagl kullamiliyor.

K2: Bunu kullananlar var, koleksiyon yapanlar da var. Kullanma amaciyla degil adam
evinin bir kosesini sark késesi yapryor

K14: Yani yemek yapmak olarak kullanmiyorum aslinda ama dedigim gibi onceden yerel
halktan, koyliilerden toparlamis oldugum kaplart bana hediye ettiler bende onlari
kalayladim ve siis esyasi olarak vitrinimde kullaniyorum ancak kahvelerin yaninda lokum
sunumu yaparken kullantyorum

Degisim ve rekabet faktoriiniin ¢alismanin katilimcilari tarafindan tizerinde durduklart bir
diger alt sorunu ise “yasam standartlarinin degismesi” olarak belirlenmistir. Bu durumun
temelde kadinlarin ¢alisma yasamina daha fazla katilmasiyla birlikte ev isleriyle gecirilen
zamanin azalmasi dolayisiyla ortaya ¢ikmakta oldugu sdylenebilir. Bu durumda bireyler
yemek pisirmeye daha az vakit ayirmakta ve beslenme faktoriinlin lezzet, estetik ve
sunum gibi 6gelerine verilen 6nem azalmaktadir. S6z konusu neden; yemekleri daha hizli
pisiren, kullanimi ve temizlenmesi daha az zahmetli olan ¢elik, dokiim ya da seramikten
yapilan pisirme aletlerinin bakirdan yapilanlara gbére daha fazla kullanilmasini
tetiklemektedir. Katilimcilarin goriisleri arasinda tekrar eden mutfak esyalarindaki
cesitlilik ve artis ile insanlarin hizh tiikketime gegmesi sorununun disinda diger faktorlerde
maddeler halinde asagida verilmistir:

K1: Insanlar kari koca ¢alistig1 icin ¢abuk olan ve hazirlanabilen yemeklere yoneliyor.
Bakirin igerisindeki yemegi de agir agwr pisireceksin ama c¢elikte, aliivyon da birden
pisireceksin bes dakikada ¢orba, bes dakikada sebzeli yemek

K8: Millet kalayla ugrasmak istemiyor. Kalay da bakirda ¢ok pahaliydi. Yeni ¢ikan
camlara plastiklere bak dyle degil yagland: yika, kirildi at, yandi at, simdi milyonculara
git gesit ¢esit kap kacak insanlar ceplerini diisiinmek zorunda, ne yapsinlar? Ucuz ucuz
kaplarla islerini gériiyorlar.
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K16: biz insanoglu hazir tiiketime yoneldik hele su son zamanlarda hizli-yemek tarzi hazir
tiriinler yeni nesli tamamen evde yemek pisirmemeye yoneltti ve evdekiler hazir yemek
kiiltiiriine alistiklar: icin bakiri ondan dolayi ¢ikarttilar

Fabrikasyon ikameler: Katilimcilar “Ucuz ve kullanimi kolay mallarin ortaya
¢itkmast, bakir {iriinleri yeni iiretilen tirlinlerin kullanimina gére zor ve pahali” oldugunu
belirtmislerdir.  Fabrikasyon olarak iiretilen mutfak firiinlerinin kullanimmin kolay,
zamandan ve enerjiden tasarruf ettigi ayni zamanda gorsel olarak doyum sagladigina
deginilirken, goriis belirtenlerin bir kismi ise bakirin ve zehirlemesini dnlemek igin
kullanilan ~ kalayin artan hammadde maliyetlerinin  kullamimi  azaltmasindan
yakinmaktadirlar. Bununla birlikte K6 ve K7 tarafindan belirtildigi gibi, fabrikasyon
ikamelerin ¢ok ¢esitli renk ve modellerde iiretim yapmasi iirlinden sikilan bireylerin daha
yeni ve teknolojik anlamda daha kuvvetli olanina yonelmesini de saglamaktadir. Bakir
iirinlerin belirli araliklarla kalaylanmasi gerektigi i¢in kullanilmasimin zahmetli oldugu
savunulmasina ragmen, K14 ise; kuru iriinlerin servisinde sunumun ahengini sagladigi
icin halen bakirdan yapilan triinleri kullandigin1 da belirtmistir. Arastirmada yiiz yiize
yapilan goriismelerde bireylerin konuda katilimcilarin goriisleri agagidaki maddelerde
belirtilmistir:

K6: Sanayi ne zaman gelisti, iste o zaman eski hayatimizdan ¢ikti. Bakir yerine c¢esitli
renklerde kap kacaklar ¢ikni diidiiklii gibi yemegi daha kisa siirede pisiren ocaktan ve
zamandan tasarruf saglayan, gérsel olarak da daha modern durumdalar. Stk olan
kisacast giiniimiiz insaninin istegine gore yeni ve ¢egit ¢esit olan o kaplardan kullaniyor
ne kalay derdi var nede ayn: tavayr émiir boyu kullanma. Eskiden kalaya verilen para ile
simdi bir yemek takimi alvyorsun kirilinca git degistir.

K7: Bakir pahali e simdi birde fabrikalar yenilerini ¢ikartti. Bu nedenle kalayidan ve
derdinden adam kurtulmus oldu. Hem cesit artti. Hem ucuzluk oldu.

K11: Bakirin daha kiymetli bir malzeme olmast iste gelisen teknolojiyle birlikte degisik
sektorlerde kullanilmaya baslanmasi, bakira olan ihtiyaglar, bakir kaplardan vazgegilme
sebepleri arasinda ama bakir kaplardan vazgegilme sebebinin en temelinde kalay iginin
bakir1 temizlemesi ve kalay isinin devamli yapilma ihtiyacimin duyulmasindan kalayin
cabuk deforme olmasidir. Yani tizerine her temizlikte atmasi veya dokiilmesi iste kiiciiciik
bir nokta oldugu zaman ne olmasi i¢inde yiyecek tuttugun zaman malzemeyi zehirlemesi.

K14: Kalay ¢ok pahali, yiiksek miktarlar da kalay yaptirdim ve tek bir kigi var suan
Kiitahya da Ulu camiinin orada bir amca var gerisi hani ¢ok arastirdim goremedim. O
yiizden kiyamiyorum servis etmeye sadece boyle dedigim gibi leblebi gibi lokum gibi kuru
seyleri koyuyorum ama oyle bir ¢oziim olsa ben bir¢ok yemegimi onlarla servis ederdim.

K15: Fabrikasyon kizim, simdi her sey fabrikasyon, daha basit daha kolay ¢ok fazla
yapulyor. Bakir elde yapilan bir sey ¢ok zor elden ¢ikacak bir sey degil. Maliyeti de fazla,
bakirin maliyeti de fazladir, kalay oyle. Fabrikasyona yenik diistiik yani

Spekiilasyonlar: Sorunlara yonelik bulgular incelenirken bakir {riinlerin
hayatimizdan ¢ikmasina yonelik bir diger etkenin spekiilasyona yonelik soylemler oldugu
anlagilmistir. Bireylerin bakir esya kullanimindan uzaklagmasinin énemli bir sebebi 70’li
yillarda gilindelik yasamda goriilen aligkanliklarin degisimine yonelik reklamlarda yeni
iriinii yliceltmeye yonelik sdylemlerin derecesinin denetlenmemesinden kaynaklaniyor
olabilir. O yillarda gorsel ve yazili medyada yapilan reklamlarin nihai basar1 olgiitii bir
iriiniin satigin1 kolaylastirarak ikna etme ve ekonomik fayda saglama yetenegi olarak
ifade edildigi i¢in (Steward, 1992) ikame edilen firlinler ile ilgili olumsuz ve algaltict
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sOylemlerin normal olarak kabul edildigi bilinmektedir. Bu durumun bakirdan yapilan
mutfak esyalarinin ¢ok hizli bir bicimde insan hayatindan ¢ikmasinin sebeplerinden en
onemlisi bakirin zehirledigine yonelik sdylemler olabilir. Miilakata katilan katilimcilarin
goriigleri sonucunda bakir Triinlerinin diizenli temizlik ve bakimlarinin yapilarak
kullanilmasmin insan sagligmma zararli olmadigi ancak bireylerin bunun bilincinde
olmadigi sorunu fark edilmistir. Bu durum arastirmaya katilan bireyler arasinda su
sekillerde ifade edilmistir:

K6: Kalaylanmis bir bakir kapta pisirilen yemek ¢ok zahmetli ama lezzeti harikayken,
gliniimiize bakacak olursak bir diidiikliide pisirilen yemegin zahmeti az ama lezzeti yok
biri birini gétiiriiyor teknolojik yasam bize kullan at kiiltiiriinii gelistirdi. Moda diye bir
sey yaratti. Insanlart bu yol iizerinde siiriikliiyor

K7: Simdi plastigi cami ne ararsan var. Bu fabrikasyon yok mu ya bizleri bitirdi. Bizim
gibi el zanaatkarlar hep isi birakti. Adamlar para kazanamadi. Simdi her seyde ¢esit ¢cok
da eskisi gibi hayatin tadi yok mesela yemekler bizim zamanimizdaki gibi lezzetli degil
saglik yok saglik

K12: Giiniimiiz teknolojisine bakinca ben bunun tekrardan mutfaklarda kullanilacag
konusunda ¢ok da umutlu degilim c¢iinkii ¢cok fazla ¢esit var bakir tiriinleri ne derecede yer
alwr bilmiyorum fakat bakir siis ve dekor amaclt kullaniliyor. Bakin yillar oncesinde bu
konularda ¢alisma yaparken ufak da olsa bakirciliga da el attik el atmadik degil ve ¢ok
zayif bir profili var ve giinliik hayatin herhangi bir tarafini doldurmuyor. Hi¢bir sekilde
doldurmuyor. Ustelik pahali da bir kanit yani kalipta hacimde, sekil verilmesi esnasinda
bir yanlis oldugu zaman siz bunu eritmek zorundasiniz

K16: Ashinda kendini bilen saghgini diisiinen saghkl tiriinler tiiketmek isteyen saglikli
tiiketimi tercih eden insanlarin bakira yoneldigini goriiyorum ben zaten.

Katilimcilar ile yapilan miilakatta spekiilasyonlar sorununun ortaya g¢ikmasinin
altinda “bakirin zehirlemesine yonelik, ¢eligin daha saglikli oldugu” sorunu belirtilmistir.
Reklam etiginin ¢ok kullanilmadigi zamanlardan itibaren uygulanan ve bakirin
zehirlemesine yonelik reklamlarin bugiin ¢ok siki denetlendigi géz Oniine alindiginda
gecmiste yapilan hatalarin giiniimiizde diizeltilmesi gerektigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
Zira yapilan ¢alismalarda Bakirdan yapilan mutfak esyalarmin gerekli temizlik, bakim,
kalaylama ve onarim faaliyetleri uygulandigindan kullanimlarinin insan sagligina zararh
olmadigini kanitlar nitelikte bulgular vardir. Katilimcilarin goriisleri asagida maddeler
halinde belirtilmistir.

K1: Bakir zehirlemez, bakir aliiminyum ve ¢elik tiretimi yapan firmalar satis yapabilmek
icin bakirt yerden yere vurdular. Yani rekabet.

K6: Bir donem Amerika miswr yagim iiretti bunu satabilmek icin de bizlerin kullandigi
ay¢icegi yagini yerden yere vuran reklamlar, propagandalar iste inlii bilim adamlar: ¢ikti
miswr yagir ¢ok faydali zeytinyagi kilo aldiriyor damarlart tikvyor diye tir tirlii tirlii
soylemler ortaya ¢ikti. Kisaca kendi tiriiniinii pazarlayabilmek igin onu ¢ok cici gésterip
3. Diinya iilkelerine ya da geri kalmus iilkelerine pazarlamak. Bize yutturmalari yani

Kl11: Celigin daha diisiik fiyatlara elde edilebilir olmasi. Camin ¢itkmis olmasi, camin
yiyecek sektoriinde kullanilmaya baglamis olmasi, bu gibi sebepler iste Aliiminyumdan
malzemelerin kullanilmaya baslanmasi ki aliivyonda zehirliyor ama aliiminyumdan
malzemelerin kullaniimaya baglanmasi bazilart diyor ki iste siirtmeye ¢izmeye daha
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dayanikli malzemeler iste yeni bir malzeme ¢ikartmis profesyonel uzmanlar igin falan
diyor. Temizlemesi kolay. O yiizden sektor bakir mutfak esyalart isinden vazge¢mistir.

Pazar ve talep yaratma: yapilan miilakat goriismesinin sonucunda bakir
rtinlerinin hayatimizdan ¢ikmasi etkenleri arasinda Pazar ve talep yaratma sorunu
belirtilmistir. Giinlimiizde uluslararasi bilinirligi olan bakir mutfak esyalarii iireten
firmalar pazarlarin1 ascilara ve profesyonel calisan isletmelere yonelik olarak
kurgulamaktadirlar. Ancak Tiirkiye’de fretilen {riin modelleri genellikle Osmanl
doneminde kullanilan ¢ift sapli sahanlar, tencere, tepsi ve giigiimler gibi kullanim alani
siirlt olan bakir esyalardir. Bu esyalar1 uluslararasi arenada satmak ve Pazar bulmak
olduk¢a zor oldugundan yabanci firmalarin {iriin modellerine ve tasarimlarina yonelmek
daha dogru bir yaklasim olacaktir. Bu sorunlarin alt bileseni olarak yeni {iriin gelistirme,
talep yaratma ve tanitim kavramlarina deginilmistir. Sorunlarla ilgili katilimcilarin vermis
oldugu goriisler altta belirtilmistir.

Kl1: Asagi yukari bakwr sanati otuz yildir bitmis vaziyette. Ama bakiwr tiriinlerinde
c¢omlekten hari¢ Osmanli samdanlart var, Osmanlit Selcuklu dénemlerine ait benzetme
alemler (camilerin iizerinde bulunan ay yildizlar) var onlari ¢alistyorum, samdanlar var
giigiimler var ama artik bu tirtinlerin minyatiir olanlarini yapmaya basladik. Hediyelik
lizerine ¢alisiyoruz.

K16: Ben diikkani ilk a¢tigim zamanlarda burada bakirdan kahve fincanlar sattik ama
sonra tirtiniin arkasint devamliligini bulamiyorsunuz. Usta yok simdi her iirtinii bulma
sansin olmuyor. Burada da bir kiiltiir olustu herkes simdi kimde ne varsa aynisimi almak
istiyor, aymisini bulamadigin zaman iste atryorum farkl bir desen oldugu zaman vatandasg
diyor ki e ben onun aynisindan istiyorum. Béyle olunca da biz biraz daha geri plana ittik
bu olayr ama bak ben burada satim bak baya sattim. Tiirk insani bu tiir konularda
kullanima acik bence insanlar onu kullanmaz bunu kullanir diye bir mantik yok. Sadece
uriinii daha saghkl bir kapta daha uzun siireli muhafaza ediyorsa kadinlar bence onu
tercih ediyor

K14: suan birka¢ restoranda bakir kaplar kullanilyyor ama o bakir kaplarin boyutunda
porselen tabak yaptirmislar icerisine porselen tabak yerlestirmisler. Sen disaridan
geldiginde goriiyorsun yemek bakir kapta geliyor ama tabii ki oranin dolasimi fazla ya
misafir giris cikisi ¢ok fazla bakiri zedelememis oluyor émriinii uzatmis oluyor. Igcinde
porselen tabak var tabi buda benin tavsiye etmedigim bir sey ama bakirin hayatimiza
girme asamast igin tabi ki ¢oziim yolu olabilir.

Tamtim ve Pazarlama: Calismanin bulgular arasinda katilimcilarin birgogunun
onemle iizerinde durduklar bir diger konu da bakirdan yapilan mutfak esyalarinin tanitimi
ve pazarlamasi konusunda hatali ya da eksik yapilan aktiviteler iizerinedir. Ulkemizde
yapilan ve Ozellikle tiim diinyada biiyiik ilgi goren dizi filmlerden bir tanesi Osmanli
doneminde gecen bir yapittir. Bununla birlikte diinya c¢apinda tekstilden otomasyona
kadar ¢ok genis alanda marka olan bir¢ok Tiirk mali iirlin bulunmaktadir. Ancak bu
iriinlerin kullanilarak diger iiriinlerin tanittminin yapilmasi stratejisinin pek fazla tizerinde
durulmadigr goriilmektedir. Yurt disi1 pazarlara uygun sekilde iriinler iretilebilir ise,
tanitim ve pazarlama alaninda istenilen sonuglara ulasmak miimkiin olacaktir. Tasarlanan
yenilik¢i tirtinlerin yurt iginde ve uluslararasi mecralarda ticarilestirilmesi siirecinde
tanitim ve pazarlama c¢alismalarinin konu ile ilgili devlet ve o6zel kuruluslarca
desteklenmesi katilimcilarin iizerinde durduklar1 bir diger husustur. Calismaya katilan
bireylerin konu tizerindeki fikirleri altta gosterilmektedir:
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K10: Bakin bence milli egitim bakanliginin bu ise ciddi anlamda egilmesi lazim agag yas
iken egilir atasoziinii uygulamasi lazim birilerinin gelip o sanati ve sanat¢iyt bir yerlere
gotiirmesi gerekmiyor. Kiitahya gecesi olur, Ankara da ya da Istanbul da veya baska
sehirlerde olur ben bu ustalar: gotiireyim bir gorsiinler kendilerini tanitsinlar. Uriinlerini
sergilesinler diye diisiiniilmesi lazim. Yoksa bir insana bunlar:t gostermeden bir seyler
astlamak ¢ok da kolay degil. Ciinkii giintimiizde bizim en biiyiik giiciimiiz ekran iste bu
televizyon olur sosyal medya olur tek giiciimiiz bu. Insanlar buralardan goriiyor. En ¢ok
da buralarda ogreniyor.

K12: yeter ki siz uluslararasi alanda herhangi bir sekilde bir tammirliga bir gériiniirliige
sahip olun. Elinizdeki kanit bakircilik da olsa, semercilik de olsa ne bileyim yorgancilik
da olsa bir sekilde bir Ar-ge bir inovasyonla giindelik hayatta kullanilabilir hale
getirilmesi miimkiin Soyle soyleyeyim pazarimi buldugunuz her seyi satarsiniz. Pazarini
bulabilmek i¢inde iyi bir saha ¢alismast yapilmasi gerekir

K16: Burada siirdiiriilebilirlik ¢ok onemli insanlar gordiigiinii alir, gordiigiinii
uygulamaya koyar ama simdi bu tiriinii gordii arkas1 gelmedi bir daha gérmedi yani o
zaman kullanamaz ¢iinkii ~ digerlerine ulasim daha basit reklama gerek yok
surdiiriilebilirlik icin iyi bir yer konum olmall iste atiyorum. Tavsanli da giizel ve canli bir
verde vatandas swrf bakir tiriinlerinin oldugu bir yer acilmis olsa bence ¢ok giizel ¢alisir
ama bakwr olmali sadece bakirin yanminda bor cam veya c¢elik tencere veya hazir cezve
olmamali sirf bakir iizerine olursa ¢alisir

K7: Belediyenin ise el atmasi, Tekrardan bakirct ¢arsisi kursa ya da el sanatlari evleri
olsa oralarda bizler gidip ¢irak yetistirsek hem millet is bulur hem de eskiden kullanilan
bakirin daha modern seklini yapmis oluruz. Reklaminin ¢ok iyi yapilmas: lazim. Bu ise
kafa yormast yapmay: istemesi lazim

K9: atolyeler kurulsa ya da Tavsanlimiza el sanatlart ¢arsisi kurulsa dimi ne giizel olur.
Oralarda sergilense eskiden kullandigimiz el emegi iiriinler. Sergiler olsa. Gengler
ziyarete geldigi zaman diyecekler ki bu da neymig? Birde bunu gercekten merak ederlerse
ustalarmma kadar ulasacaklar.

K10: diziler belki bu konuda ¢ok onemli rol oynuyor, Benim torunum var 8 yasinda
kizimin kizi, Tozkoparan filmini seyretmeye baslamis. Gegen hafta ben bunu ok ve yay
talimi yaptirmaya gotiirdiim. Demek ki insanlar gordiiklerinden etkileniyor

KI12: bu sizin networkiiniiz ile alakali. Yani sizin tiyesi oldugunuz aglarla, icinde
bulundugunuz pazarla, hedef kitlenizle, iliskilerinizle, tamdiklarimizla, yazistiklarinizla
alakali bir durum

K14: iste halk egitim merkezlerinde ya da ¢iraklik egitim merkezlerinde bence kesinlikle
bu kadar nesli tiikenmisken bakircilik sanatinin da buralara dahil olmali, genglere
sevdirilmeli, fuarlar yapilmal, Kiitahya nin bir ydresel yemek kitabt yok, eger yoresel
yemek kitabt olursa bu yemeklerin ¢ekiminde dikkat c¢ekmesi i¢cin bakir kaplar
kullanilabilir. Bunun disinda tamtim giinleri yapiulabilir yani bakircilik tamitim giinleri,
belediyenin kendisine ait sokaklar var mesela, ben bir yemek programina ¢iktim, bu tarz
programlarda kiiltiir miidiirliigiiyle ilgili iste yerel yonetimlere bunlarin bilgisini
arttirilabilir. Bu tarz iste gerek sosyal medyadan, gerek iste bu tarz programlardan
bakircilik da 6n plana ¢ikmasi igin bu tarz ¢alismalarda bulunulabilir.

Etkin olmayan projeler: Yapilan ¢alismada, miilakata goniillii katilan
katilimcilarin goriisleri sonucunda sorunlar belirlenmis, bu sorunlara ¢6ziim Onerileri
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arasinda “egitim ve projeler” ve bu projelerin alt bilesenlerinden ilk olarak “etkin olmayan
projeler” goriisii ortaya ¢ikmistir. Turizm ve hediyelik esya statiisiinde goriilen bakir
mutfak esyalarinin “ge¢misten geleni korumak ve gelecek nesillere aktarmak™ hedefi ile
yapilan projeler iirlinlerin ayni tasarimlar {izerinde ger¢eklesmesini ve yurt disi pazarlarda
boy gostermesine yonelik projelerin iiretilememesine yol agmaktadir. Uriinlerin yeni
tasarimlarla farkli amaclara gore ihtiyaglar1 karsilayacak sekilde tasarlanmasina yonelik
projelerin iiretilmemesi buradaki etkinligin azalmasina yol agmaktadir. Projelerin etkin
olmamasina yonelik katilimcilarin ifadeleri altta goriilmektedir:

K11: markalagmaya ve profesyonellesmeye gitmek taleplere uygun arz yapmak gerekiyor,
yani ben bunu iiretiyorum, sen bunu al devrini ¢oktan kapattik yani. Sen ne istiyorsun
sana ne tireteyim devrindeyiz su anda. O yiizden aslinda bakirciligimiz 6lmez, ama biz ne
yapamiyoruz, ¢caga gore bicim degistiremiyoruz. Isteklere cevap veremiyoruz.

K12: bakiri giintimiizde uyarlamak istiyorsaniz yeni bir endiistri olusturmaniz lazim.
Bakirdan fiize uglari mesela, bakirdan aya giden araglar yapilmali, bakirdan cep
telefonlari iiretilmeli yani demem o ki bakirt hayata gegirmekse amag, bu ¢cagda yasayan,
bu ¢agda tercih edilen teknolojiye, bu ¢agin hassasiyetlerine, cevap verilecek sekilde
yapmaniz lazim ki tercih edilsin.

K6: Eski iiriinlerin sergilendigi el sanatlari ¢arsisi olsa ya da miizemiz var onun
icerisindeki ¢egit artsa halkin ilgi odagi haline gelebilecek reklamlar tamitimlar yapilsa
eskiye olan merak artar. Sosyal medyada bi akim bashyor eskiye doniis adam eskiden
kullanilan seyleri geri doniisiimle degisik sekilde kullaniyor ¢ekip paylasiyor

K8: Fabrikalar yenilerini bir ¢ikardr bizim is de bakwr isi de kaybolup gitti. Talep
kalmadi. Kimse kullanmiyor artik. Antikacilar hari¢

Devam eden goriisme esnasinda sorunlara verilen ¢oziim Onerilerinin arasinda “
ustalarin korunmasi, yeni ¢iraklarin egitimi” fikri ortaya atilmistir. Konuyla ilgili olarak
katilimcilarin goriisleri asagida belirtilmistir.

K1: Kuvvetli bir destek lazim bize. Kime olursa olsun c¢inicilere de bakircilara da destek,
biitiin el sanatlart yapan herkese deviet olarak destek gerek. Devam etmeli bu meslek
mesela bir Osmanli samdanindan yaptigimiz objeyi o kadar memleket gezdim hi¢hir yerde
rastlamadim. Degisik bir tasarim, hayal kurmanin baslangicidur.

K2: Ozenti vok ki, halk egitim merkezlerinde kurslar acilabilir, sizden bizden sonra gelen
nesil bu meslegi bilmeyecek. Eleman yetismiyor, eleman sikintisi var, gengler bu isi
istemiyor soyle soyleyeyim herkes masa bag: istiyor, elim yag olmasin iistiim bagim
batmasin istiyor. Bakirciligi alt sinif olarak goriiyorlar.

K6: Kiiltiir Turizm Bakanlig1 buna el atmig durumda yani eski geleneksel el sanatlarinin
tekrardan canlandiriimasina onem veriyor. Bazi ustalarin yaptiklar: islerde falan eger
hak ediyorlarsa o ustalara ‘“‘devlet sanat¢is1” unvani veriliyor. Ayni zamanda ona verdigi
yetkide usta ogreticilik belgesi, fuarlara katilma, Tiirkiye’yi dis iilkelerde temsil edebilme
geleneksel el sanatlarini tabi boyle imkanlarda veriyor. Ama bunlara istinaden halka
agtk miizeler yapilabilir buralarda halk ziyaretleri esnasinda el sanatlar: gorsel anlamda
gortip taniyabilirler ancak bunlar bence yeterli degil bu tarz el sanatlarinda kurslarin
mutlaka olmast gerek. Kaybolmak iizere olan mesleklerle ilgili kurslar, iste Kiiltiir Turizm
Bakanhigi olur Halk Egitim olur veya 6zel kurslar olabilir bu tarz kurslar agilirsa

K7: Bunu tekrardan genglere tanitabilmek icin ustasini bulmak lazim. Ustamiz kalmadi ki.
Bir usta yetisebilmesi icin en az 2 yil kap yikamasi gerek. Simdi kim yapacak hani
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genclerde oyle sabir. Ogrenme azmi. Hepsi masa basi olsun. Destek yok destek millet
para kazanamayinca birakip gitti

K9: Oncelikle sahip ¢ikilmali.  Bizler arkamizda destek olan birilerinin varligim
hissedince elimizden ne geliyorsa seve seve yapariz. Ya bizleri tanmitmak igin ne
gerekiyorsa sergi olur, miize olur, kurs olur. Yetkililer mesleklerimizi tanitmak igin el atsa
ben valla kosa kosa gelirim

K11: Su anda ev kadinlar: ¢cocuklar issiz onlara kurs agiliyor. Ingiltere’den gelen ustalar
ders veriyor ama piyasaya siiriilmiiyor, yarim yapuliyor.

Yenilige kapali Diisiinceler: Bakir iiriinlerinde yenilik ve degisim acisinda
yapilabileceklerle ilgili sorunlara bakildigi zaman katilimcilarin bu iiriinlerde kullanimin
kolaylig1 ve degisimin gerekli oldugu iizerinde durulmus fakat zanaatkarlarin degisime
kapali oldugu sorunu dile getirmislerdir. Bu durumun en 6nemli sebebi bakirdan yapilan
mutfak esyalarinda iiriin temelli yenilikgilik faaliyetinin yani sifirdan yeni ve ihtiyaglara
cevap verecek, katma deger yaratan bir {iriin gelistirme faaliyetinin hi¢ yapilmamasi
olarak agiklanabilir. Zanaatkarlarin ayni iiriin ve hizmetlerin ¢evresinde doniip dolasarak
fabrikasyon ve ikame mallar ile kisithi pazarlarda rekabet edememeleri kar paylarini
azaltmis olabilir. Ustalar genelde iiretime odaklandiklarindan ve yeni fikirlerin
ticarilestirme siireclerinde etkileri olmadigindan dolay1 isteklerini kaybettikleri de
sOylenebilir.

K2: Bizimkiler kendini yenilik¢i yonde gelistiremiyor. Uriine celikten ekleme yapalim,
degisiklik yapalim, siis egyasina yoneliyorlar. Bir nakig ustast ¢cocuk yasta baslar, deseni
kafasinda cizer, hi¢ baska bir seye bakmadan ayni deseni yillardir isliyorlar. Bakirdan
tekrar sahan tava cezve yok ya onlar olmaz ciinkii bu kap kacaklarin ¢esidi modeli ¢ok
fazla. Hindistan, Fransa belki Italya bilmiyorum, o iiriinler fabrikasyon iiriinlere giriyor.
Pahali iiriinler ama meraklist var. Bizimki el islemesi tiriinler

K13: Gaziantep 'te ¢ekicle bakira desen verecek usta ararsan bulamazsin, yeni ustalar
yetismiyor. Bin kisiye egitim verildi elle tutulan bakira desen verecek bir adam
bulamazsin.

SONUC VE TARTISMA

Bu c¢alismanin amaci, Geleneksel Tirk el sanatlarindan el isciligi ve bakirdan
yapilan mutfak esyalarinin diinya standartlarinda gelistirilip tekrar tanitiminin saglanmasi
ve kaybolmaya baglayan kiiltiirel miras iriinlerinin kullanim alanlarinin yeniden ortaya
cikartilarak, ekonomiye katilmasi, farkli islevler kazandirilarak farkli pazarlara satilmasi
konularinda sorunlar1 ve onerileri ortaya koymaktir. Caligmanin bulgularinda Birbirleriyle
sebep ve sonug iligkisini barindiran yedi kategoriye ulasilmistir. Calismanin amacina bagh
olarak bakirdan yapilan mutfak egyalarinin iiretim ve tiikketim yonlii sorunlar tartisilarak
yenilikg¢ilik stratejileri ile ilgili 6neriler belirlenmistir.

Diinyada oldugu gibi iilkemizde de yirminci yiizyilin ikinci yarisindan itibaren
pazarlama fonksiyonuyla desteklenen kapitalizmin iiretim ve tiikketim aligkanliklarindaki
yaratti@i degisimler bireylerin mal ve hizmet kullannominda hiz, maliyet, ergonomi ve
teknoloji gibi Olciitleri 6n plana almasini saglamistir. Kapali ekonomiden tam rekabet
sartlarina gegiste lilkemizde uygulanan korumaya yonelik politikalar bazi {irtinlerin
uluslararasi pazarlardaki rekabet edebilme oOzelliklerini engellemistir (Onaran, 2000:4;
Altinok ve Tuncer, 2013:67). Bununla birlikte driinlerin tim diinya pazarlarinin
ihtiyaglarina cevap verecek sekilde tasarlama, pazarlama ve ticarilestirme gibi stratejiler
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uygulanmadigindan dolay1 bir takim 6zgiin iriinler yerlerini daha ergonomik ikamelere
biraktig1 goriilmiistiir (Oztiirk, 2005:67; Yavuz, vd., 2019:167). Bu baglamda kiiltiirel
mirasin bir ¢iktis1 olan bakir mutfak esyalari, s6z konusu Olgiitler ve sagladig1 faydalar
acisindan yeni ¢ikan iriinlerin ¢ok gerisinde kalmistir. Celik, aliiminyum veya titanyum
gibi malzemelerden iiretilen yeni iriinlerin pazarlanmasi noktasinda eski iiriinlere olan
talebi yeni tiriinlere gekme stratejisi ile bakir kullaniminin zararl olduguna yonelik olarak
yapilan yanli ve eksik bilgi verme hareketleri de bakirin mutfak esyasi olan konumunu
hediyelik esya statiisiine sokmustur (Karagel, 2014; Ornek, 2020). Degisim karsisinda dik
bir durus sergileyemeyen bakir mutfak esyalar1 sektoriiniin, liriinlerin teknik 6zelliklerini
yeni tasarlayacagi iriinlerle birlikte ortaya cikararak tekrardan satig arttirict pazarlama
faaliyetlerine yonelmesi, bulundugu durumdan kurtulmasi igin etkili bir strateji olarak
Onerilebilir.

Alan yazinda yapilan arastirmalarda bakirin hala diinyanin yetenekli sefleri
tarafindan en ¢ok tercih edilen mutfak esyasi olmasi yeni ¢ikan iirlinlerin bakirdan yapilan
mutfak esyalarinin lezzet ve profesyonel kullanim kolayliklarim1 bertaraf edemedikleri
irdelenmistir. Seflerin bakir tercihinin en 6nemli sebebi ise; Bakirdan yapilan arag ve
gereglerin pisirme islemi boyunca 1s1y1 esit olarak dagitma yetenegi, ocaktan Alindiktan
sonra ¢ok cabuk sogumasi, bir yemegin yanma olasilifini en aza indirmeye yardimci
olmasindan dolayidir (Almanza, Nelson ve Vester, 2005:2). Giiniimiizde bakirdan yapilan
biiyiik 1sitma kazanlari diinya ¢apinda biiylik markalarin siit, sarap, veya peynir gibi
irlinlerinin imalatinda kullanilmaktadir (Kovaci¢, Le$nik, ve Vrsi¢, 2013). Bununla
birlikte Osmanli mutfaginin konu edildigi tiim etkinliklerde uluslararasi otellerde bakirdan
yapilan mutfak esyalarinin kullanimi oldukg¢a popiiler durumdadir (Karaosmanoglu,
2010). Ayrica {ilkelerin yerel mutfaklarinda bakirdan yapilan geregler ile pisirilen ¢ok
saylda yemek bulunmaktadir (Verissimo, Oliveira ve Gomes, 2005; Cekal ve Dogan,
2021). Bu orneklerden hareketle bakir mutfak esyalarmin uygun kullanim, kalaylama,
temizleme ve bakim kurallarina riayet edilmesi neticesinde tehlikeli olmadigina yonelik
yapilan c¢aligmalar bakira yonelik gerceklestirilmis eksik bilgiye dayanan pazarlama
faaliyetlerinin yeniden canlandirilmas: ve dogru bilginin yayilarak tekrar tanitiminin
arttirllmasi onerilmektedir.

Glinlimiizde gelismis iilkelerde profesyonel mutfaklar ile artizanal gida
tireticilerinde kullanilmak iizere devam eden bakir esyalar tiretiminin tilkemizde turizme
yonelik hediyelik esya statiisiine gegmis durumdadir. Bunun sebebi var olan {iriinlerde
diinya capindaki markalarin kullanim kaliplarina uygun bir desen gelistirilmemis olmasi,
halen ge¢cmisteki Tiirk mutfag: prensiplerine dayali kap ve gereglerin imal ediliyor olmast
seklinde aciklanabilir. Avrupa ve Birlesik devletlerde 6zellikli restoranlara ya da artizanal
gida {ireticilerine imalat yapan markalar tiim diinyada kabul goérmiis standartlara sahip
olan Avrupa tipi tencere ve tavalarin iiretimini yaparken, bizim firmalarimiz halen sahan,
kazan ve helvahane tencere gibi uluslararasi kullanimi siirli olan iiriinlerin imalatini
yapmaktadirlar. Bu durum {iretilen mallar1 talep ve pazar olusturmada kisitl bir duruma
getirdigi soylenebilir. Bu sebeple yeni tirlinlerin ticarilestirilmesi siirecinde ortaya ¢ikan
pazar ve talep yaratma faaliyetlerinin yenilik¢i bir bakis agis1 ve teknolojik buluslarla
arttirilmasi Oneri olarak verilebilir.

Ulkemizde iiretimi yapilan geleneksel tipte bakir mutfak esyalarinin tanitim ve
pazarlamaya yonelik faaliyetlerinin eksikligi kiiltiirel miras toplu bir {iriin seklinde ele
alinmamasindan kaynaklanmaktadir. Yurt digindaki fuar ve organizasyonlar ile diinyanin
dort bir yaninda izlenen Tiirk yapimi dizilerde geleneksel bakir tirtinleri genellikle servis
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veya sunum aract olarak kullanildigindan dolay1 bu iiriinlerin pisirme ve hazirlik icin
kullanilmadig1 imaj1 verilmektedir. Bu durum bakirdan yapilan mutfak esyalarinin turiste
yonelik hediyelik esya statiisiinde algilanmasini artirmaktadir. Devlet ve 6zel kurumlarin
yardimiyla bu firiinlerin yenilenmesi ve yeni iiriinlerin diinya ¢apinda tanitilmasi igin
faaliyetlerde bulunulmasi tanitim ve pazarlama konusunda onerilebilecek bir stratejidir.

Bulgularda ortaya ¢ikan ve katilimeilarin iizerinde fikir belirttikleri sonuglardan bir
tanesi de mevcut Uriinlere yonelik ya da yenilikgi {iriinlerin desen ve kesif ¢calismalari i¢in
kurgulanan ¢iraklik egitimi ve projelerin etkin olmamasi ile sayilar1 oldukca azalan bakir
ustalarinin yenilikgilige bakis agilarinin siirli olmasi hususlarindadir. Verilen egitimlerin
sadece geleneksel cirak yetistirmeye odaklanmasi, geleneksel liretim sistemlerinin ve is
yapma tarzlarinin iizerinde 1srarci olunmasi, var olan triinlerde yenilik¢i ve kesifci bakis
acilarinin goz ardi edilmesi gibi faktorlerin yeni neslin kiiltiirel mirasin iiriinlerine olan
ilgisini azalttig1 sdylenebilir. Bunun yaninda her zaman ayni kalip ve model iizerinde
calisan ustalarin, yeni ¢ikan ikame iriinlerin basarist karsisinda yenilik¢ilik ve pazarlama
noktalarinda rekabet edemeyisi dolayisiyla islerine karsi motivasyon eksikligi yarattiginin
da alt1 ¢izilmelidir. Kurgulanan projelerde ise geleneksel ¢irak yetistirmeye yoOnelik
fikirlerin, is alan1 ortaya ¢ikarma, pazarlama, tanitim, satis ya da e-ticaret gibi girisimciligi
Ozendiren noktalarla harmanlanmasi gen¢ kusaklarn ilgisini meslege yonlendirerek
(Ozciire ve Yavuz, 2006) projelerin siirdiiriilebilirligini saglamada etkin bir ydntem
olacaktir. Bu baglamda onerilecek olan strateji eski ustalar ile teknolojinin birlestirilmesi
neticesinde ortaya c¢ikarilacak ve ticarilestirilecek tiriinlerin arastirma ve gelistirme
faaliyetlerinin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi yoniinde olacaktir.

Arasgtirmanin  sektdre yonelik Onerisi Uriin temelli yenilik¢iligin var olani
gelistirme ve yeniden iirlin gelistirme noktalarinda iki strateji iizerinde odaklanilmasi
yoniinde olacaktir. Uluslararas: alanda bakirdan mutfak esyalari1 imalati yapan firmalarin
gelistirdikleri {irtinlerin disin1 bakirdan, igini ise ¢elik, seramik ve bunun gibi sagliga
uygun materyallerden yapmalart mevcut bakir esyalarda iizerinde mevcut iirlinlerin
ozelliklerinin arttirilarak tekrar ticarilestirilmesi acisindan iilkemizde bu alanda calisan
sektore yonelik paydaslara onerilecek bir yoldur. Bu yolun yani sira bakirdan yapilan
mutfak esyalarinin gastronomiyi iginde barindiran tiim Oncelikli sektorlere uygun
iirlinlerin tasariminda kullanilmasi da Onerilebilir. Son yillarda yayginlagmaya baslayan
kamp malzemeleri, yat ve tekne imalat¢iligi ya da ergonomik ev mutfaklar1 gibi nis
pazarlardaki ihtiyaglar1 gidermek iizere 6zgiin tasarimlar yapilarak ticarilestirilebilir.

Caligmanin sonucunda ortaya ¢ikan yedi bulgunun ortak noktasi iilkemizde yeni
irlinlerin gelistirilmesi ya da yeniden iirlin kesfedilmesi silireglerinde pazarlarin ve
tilketicilerin ihtiyacin1 belirleme, ilgili iriinlere yonelik fikir gelistirme, tasarim ve
ticarilestirme konularinda biiyiik eksiklik oldugu yoniindedir. Bu eksikligi gidermenin en
etki yolu imalatgi, kasif ve akademisyen iliskisini gozden gegirerek 6zgiin bir uygulamali
egitim anlayisinin tamimlanarak, uygulamaya konmasi olarak &nerilebilir. Ileride bu
alanda arastirma yapmak isteyen c¢alismacilara ise yenilik¢i egitim fikirlerinin
tasarlanmasindan iirlinlerin ticarilestirilmesine ve siirdiiriilebilirligin saglanmasina kadar
olan tiim stireclerin nasil uygulama alani bulacagi konularinin yani sira yenilik¢i fikirlerin
bakirdan yapilan mutfak esyalar1 sektoriine uygulanmasina yonelik calismalar ile
pazarlama ve tanitim olanaklart ile ilgili aragtirmalar yapmalar1 6nerilmektedir.
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