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DESTINASYON MARKALASMASINDA GASTRONOMI
TURIZMININ ETKisi_NiN il\{QELENMESi: IZMIR iLi
ORNEGIi ™
INVESTIGATION OF THE EFFECT OF GASTRONOMY TOURISM ON
DESTINATION BRANDING: THE CASE OF IZMIR PROVINCE

Cihat KARSLI®, Aykan CANDEMIR @

Oz: Gastronomi ve gastronomik fiiriinler son yillarda destinasyonlarin
pazarlanmasinda daha yaygin olarak kullanilmaktadir. Bir kentin yerel mutfagi,
yemek kiltiiri ve gastronomik kimligi yerli ve yabanci ziyaretcileri kente
cekebilmektedir. Destinasyonlar  boylelikle taninmakta, farklilasmakta ve
markalagma yolunda ilerlemektedir.

Tiirkiye farkli kiiltiirlerin bir arada yasadigi ve bu sayede her bir kentinin kendine
6zgii mutfaga sahip oldugu bir iilkedir. Izmir kenti de tarihi boyunca farkl kiiltiirlere
ev sahipligi yapmasi sonucunda kendine 6zgii bir mutfaga sahip olmus ve niifusu
bakimindan Tirkiye’nin {igiincli biiyiik kentidir. Gastronomi ve gastronomi turizmi
acisindan oldukga elverisli ve ¢ekici bir destinasyondur. Dolayisiyla bu ¢alismanin
amact da destinasyon markalasmasinda gastronomi turizminin etkisini Izmir
ornegiyle degerlendirmektir.

Bu amagla, bu ¢alismada nitel aragtirma tekniklerinden biri olan yar1 yapilandirilmis
goriigmeler ile arz yonlii bir paydas analizi gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler
icerik analizi ile incelenmistir. Arastirma sonucunda Izmir destinasyonunun
markalasmasinda gastronomi turizminin etkisi kanitlanmis fakat bu etkinin izmir’de
giiniimiizde yeterli diizeyde ve gii¢lii olmadig: ortaya ¢cikmuistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Destinasyon, Destinasyon
Markalagmasi, Pazarlama

Abstract: Gastronomy and gastronomic products have been used more widely in the
marketing of destinations in recent years. Local cuisine, food culture and
gastronomic identity of a city can attract local and foreign visitors to the city. Thus,
destinations are recognized, differentiated and on the way to branding.

Turkey is a country where different cultures live together and each city has its own
unique cuisine. The city of Izmir, as a result of hosting different cultures throughout
its history, has had a unique cuisine and is the third largest city in Turkey in terms
of population. It is a very convenient and attractive destination in terms of
gastronomy and gastronomy tourism. Therefore, the aim of this study is to evaluate
the effect of gastronomy tourism on destination branding with the case of Izmir.

For this purpose, in this study, a supply-side stakeholder analysis was carried out
with semi-structured interviews, which is one of the qualitative research techniques.
The obtained data were analyzed by content analysis. As a result of the research, the
effect of gastronomy tourism on the branding of Izmir destination has been proven,
but it has been revealed that this effect is not sufficient and strong in Izmir today.

Keywords: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Destination, Destination Branding,
Marketing
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JEL: Z30, M3
1. Giris

Diinya’da son donemlerde yasanan ekonomik, sosyal, teknolojik ve politik
gelismeler turizm sektoriinde tiiketim kaliplarinin degismesine neden olmaktadir.
Insanlarin zevkleri, ihtiyaglar1 ve istekleri degistikce Kitle turizmi olarak bilinen
deniz, kum ve giines turizmine alternatif olarak 6zel ilgi gruplarina yonelik yeni
turizm tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda 6zellikle spor, saglik, kiiltiir, din ve
gastronomi turizmleri son yillarda yogun olarak talep edilmektedir.

Yakin zamana kadar sadece deniz, kum ve giines turizmi olarak bilinen kitle turizmi
eglence veya kiiltlirel aktivite olarak goriiliirken, gidanin turizme katkist biiyiik
6l¢iide goz ardi edilmekteydi. Son yillarda bu durum degismektedir. Gastronomi ve
gastronomik iriinler destinasyonlarin pazarlanmasinda giderek daha yaygin olarak
kullanilmaktadir. Gastronomi ve yoresel yemekler bir destinasyona deger katarken,
ayn1 zamanda destinasyonun siirdiiriilebilir rekabet giiciine de katkida bulunmaktadir
(Akdag ve Uziilmez, 2017: 302). Bir destinasyonun mutfak miras1 turistik bir
tiriindiir ve turizm pazarinda onemi giderek artmaktadir. Dolayisiyla zengin bir
mutfak mirasina sahip destinasyonlar giiniimiizde daha fazla tercih edilmektedir. Bu
zengin ve koklii mirasa sahip destinasyonlar benzer destinasyonlardan farklilasarak
gastronomik unsurlartyla birlikte markalagsmaktadir (Ekerim ve Tanrisever, 2020:
2292).

Destinasyonlarin markalagsmasinda sahip olduklar1 benzersiz ve kendilerine 6zgii
kimliklerinin yani1 sira farkli unsurlar da etkili olabilmektedir. Bu ¢alismada da bu
unsurlardan birisi olabilecegi diisiiniilen gastronomi turizminin etkisi irdelenmistir.
Dolayisiyla bu calismanin amact destinasyon markalagmasinda gastronomi
turizminin etkisini Izmir 6zelinde incelemek ve degerlendirmektir. Calisma
kapsaminda Izmir, sahip oldugu zengin kiiltiirel miras1, dogal giizellikleri ve cografi
konumundan dolay1 kitle turizmi kapsaminda yerli ve yabanci turistlerce gogunlukla
tercih edilen destinasyonlardan birisi oldugu i¢in tercih edilmistir. Bunun yani sira
Ege ve dzellikle Izmir mutfaginin birbirinden farkli kiiltiirlerin etkilesimi sonucunda
ortaya ¢ikan, oldukca zengin bileske bir mutfaga ve gastronomik bir kimlige sahip
olmasi da bir diger tercih sebebidir.

Ote yandan konuyla ilgili alanda yapilan ¢alismalar incelendiginde gastronomi
turizmi ile destinasyon markalasmasi iliskisini inceleyen caligmalar yok denecek
kadar azdir. Bundan dolay1, Izmir destinasyonu &zelinde oldukca yeterli sayida ve
alaninda uzman paydaslarla gergeklestirilen bir ¢aligma olarak literatiirde 6nemli bir
boslugu dolduracag: distiniilmektedir. Ayrica calismada, turizm ve gastronomi
turizmi sektorlerinde yer alan paydaslarin “gastronomi ve gastronomi turizmi”,
“Izmir mutfagt ve Izmir mutfaginin  gastronomik kimligi”, ‘“destinasyon
markalagmasinda gastronomi turizminin etkisi”, kategorilerinde algilari literatiirle
karsilastirlmistir. Elde edilen bulgular ¢ergevesinde izmir’de gastronomi turizminin
gelistirilmesine yonelik ¢dziim Onerilerine de yer verilmistir.

Calismada sirastyla gastronomi ve gastronomi turizmi, destinasyon markalasmasi
konularina ve alanda yapilan ¢aligmalara yer verilmistir. Calismanin son bdliimiinde
ise ¢alismanin amaci dogrultusunda nitel arastirma yontemi kapsaminda konuyla
ilgili paydaslarla yari-yapilandirilmis goriismeler gergeklestirilmistir. Elde edilen



DESTINASYON MARKALASMASINDA GASTRONOMI TURIZMININ... 275

veriler igerik analiziyle incelenmistir. Elde edilen bulgular ¢ergevesinde sonug ve
degerlendirmelere yer verilerek dnerilerde bulunulmustur.

2. Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

Yerlesik hayata gegen insanoglu kendini farkli goéstermek amaciyla ¢esitli
sembollerden faydalanmistir. Alfabeler, para birimleri, 6l¢ii birimleri vs. bu
sembollere ornek olarak verilebilir. Yeme igme, mutfak ve mutfak kiiltiirii de
zamanla toplumlari birbirinden ayirt eden semboller olarak insanoglunun hayatinda
yer almistir.

Hem Avukat hem de politikaci olan Fransiz, Jean Anthelme Brillat-Savarin (1755-
1826) gastronomi iizerine ilk resmi g¢alismayr gerceklestirmistir. Fransiz yazar
Joseph Bercholux, La Gastronomie ou 'Homme des champs a table (Gastronomi ya
da Tarladan Sofraya Insan) adli eserini 1801 yilinda yayinlayarak “gastronomi”
kavramim ilk defa kullanmustir. 1825°’te J.A. Brillant Savarin tarafindan “La
Physiologie du gout” yayimlanmis ve “Tat Fizyolojisi” olarak literatiirdeki yerini
almistir. Gastronomi kelimesi 1835 yilinda resmilestirilerek Fransiz akademisi
sozlugiindeki yerini almistir (Giirsoy, 2014).

“Gastronomi” kelimesi, Yunanca “gastro” (mide, karin) ile “nomos” (kanun ya da
yonetim) sozciiklerinden meydana gelmistir (Blank, 2003: 102). Gastronomi,
benzersiz bir deneyim sunarak ziyaretgilerin ihtiyaglarini karsilayan ve ziyaretgiler
lizerinde anlamli ve olumlu etkiler birakan bir mutfak turizmi olarak
tanimlanmaktadir. Dolayistyla da bazi destinasyonlarda turizmi gelistirmeye yonelik
stratejilerin gelistirilmesi i¢in 6nemli bir ara¢ olarak goriilmektedir (Lu ve Hu, 2021:
1). Gastronomi, bilinmeyen 6zgii tiriinleri kesfetmeyi, segmeyi, gruplandirmay1 ve
benzersiz tariflere doniistiirmeyi igermektedir (Garci’a, 2022: 108). Gastronomi bir
kentin, bdlgenin ve iilkenin geleneksel yemeklerini, malzemelerini, kiiltiiriinii temsil
etmektedir. Boylece yerel iiriinlerin tanitimina ve destinasyonun olumsuz imajimni
degistirebilecek bir mutfagin basarili  bir sekilde gelistirilmesine katkida
bulunmaktadir (Castillo-Villar, 2020: 517).

Gastronomi turizmi ise, yerel yasamin ayrilmaz bir parcasint olusturmakta ve bir
bolgenin tarihi, kiltiirii, ekonomisi ve toplumu tarafindan sekillendirilmektedir.
UNWTO (Diinya Turizm Orgiitii), (2022) gastronomi turizmini, ziyaretginin seyahat
ederken gida, ilgili triinler ve faaliyetlerle baglantili deneyimi ile karakterize edilen
bir turizm tiirli olarak tanimlamaktadir. Gastronomi turizmi bolge, halki, kiiltiirii ve
mirasi ile dogrudan bir baglant1 kurarak ziyaret¢i deneyimini zenginlestirecek dogal
bir potansiyele sahiptir. Gastronomi turizmine olan ilgi, bolgesel kimligin, ekonomik
kalkinmanin ve geleneksel mirasin tanitilmasindan dolayi son yillarda oldukga
artmaktadir. Diinya ¢apinda giderek daha fazla destinasyon, kendilerini gastronomi
turizmi destinasyonlar1 olarak konumlandirmaya g¢aligsmaktadir (Umedovna, 2021:
239).

Yiyecek ve igecekle ilgili olarak isin ticaretinden ziyade, yerel kiiltiirii kesfetmek ve
otantik deneyimler aramak gastronomi turizminin tanimyla iliskilendirilmektedir
(izmir Il Kiiltir ve Turizm Miidiirliigii, 2022). Gastronomi turizmi, gastronomi
destinasyonunda tarih, insan ve yerel kiiltiirle ilgili yemeklerin arkasindaki hikayeyi
gormek isteyen kisilere yonelik gerceklestirilmektedir (Koufadakis vd., 2020: 85).
Ziyaret edilen destinasyondaki yeme igme deneyimi ve destinasyon hakkinda
edinilen bilginin yan1 sira gastronomi turizminin bir baska ¢iktis1 da yerel
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gelenekleri ve kiiltliri anlamaktir (Sthapit vd., 2020: 19). Dolayisiyla gastronomi ve
gastronomi turizmi, ziyaret edilen destinasyon ve destinasyonun yemek kiiltiirii
hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen ziyaretcilere destinasyonu tanitmanin en iyi
yoludur (Komaladewi vd., 2017: 270).

3. Destinasyon Markalasmasi

Destinasyonlar, turistlere entegre bir deneyim yasatarak, destinasyon markasi altinda
tilketilen turizm triinleri ve hizmetlerinin bilesimini sunmaktadir. Leiper (1990)
destinasyonlarin “insanlarin seyahat ettigi ve belirli 6zellikleri veya karakteristikleri
icin bir siire kalmay1 tercih ettikleri cazibe merkezi yerler oldugunu vurgulamistir.
Ayrica destinasyonu; seyahat deneyimlerine, kiiltiirel gegmisine, ziyaret amacina,
psikografik ve demografik Ozelliklere dayanarak tiiketicilerce objektif olarak
yorumlanmasi yapilabilecek bir kavram olarak ifade etmislerdir (Buhalis, 2000:
100).

Bir turizm destinasyonunun en etkili tanimlarindan biri, Goeldner ve Ritchie (2003)
tarafindan yapilmigtir. “Turizm destinasyonu, ziyaretginin ¢esitli seyahat
deneyimlerine sahip oldugu belirli bir cografi bdlgedir”. Turizm destinasyonlarmin
mekansal dogasinin altin1 ¢izen diger tanimlardan biri Framke'nin (2001) verdigi
“turizm destinasyonu, mekansal ve kiiltiirel 6zellikleri igeren (ulagim, konaklama,
yiyecek-igcecek ve en az bir olaganiistii etkinlik ya da deneyim) genis bir anlam ifade
etmektedir. Dolayisiyla destinasyonlar tiiketicilere bircok deneyim sunan turizm
iiriinlerinin bir bilesimi olarak goériilmektedir.

Uluslararasi sinirlar tizerindeki artan gecisler turizm sektoriiniin hizla biiyiimesine
ve turizm gelirinin artmasina neden olmaktadir. Kiiresel gevre daha rekabet¢i hale
geldikge, schirler, bolgeler ve iilkeler gibi destinasyonlar da kendilerini
farklilastirmaya daha fazla ihtiyag duymaktadir. Boylece geleneksel pazarlama
tekniklerini mekanlara uygulamak gittik¢e daha popiiler hale gelmektedir (Baker ve
Cameron, 2008: 81). Bir sehri, bolgeyi ya da iilkeyi tanitirken yaygin olarak taninan
bu tekniklerden biri markalasmadir (Caldwell ve Freire, 2004: 52; Hankinson, 2010:
302). Turizm baglamindaki turistik yerlerin markalanmasi destinasyon markalasmasi
olarak adlandirilmaktadir (Hankinson, 2007: 243).

Destinasyon markalagmasi, pazardaki diger rekabet¢i destinasyonlardan farkli olarak
benzersiz bir kimlik ve kisilik gelistirmek amaciyla ortaya c¢ikmig bir siiregtir
(Marzano, 2006: 1). Turizm kapsaminda bir destinasyonun markalastirilmasi uzun
stireli, karmasik ve siyasi bir faaliyet olarak degerlendirildigi igin ortaklasa
caligilarak hareket edilmesi gerekli goriilmektedir (Yasarsoy ve Oktay, 2020: 236).

Dolayistyla bir destinasyon markalastirilirken destinasyonla ilgili marka planlama ve
analizleri ile stratejik arastirmalara 6nem verilmelidir. Destinasyon markalasmasi
stirecinde aktif bir sekilde rol alan isletmeler, gesitli kurum ve kuruluslar ile siyasi
otoritelerle gerekli isbirlikleri olusturularak o6zverili bir sekilde ¢alismalar
yiriitiilmelidir. Giiniimiizde markalagsma siirecini tamamlamis destinasyonlar, diger
rakip destinasyonlara gore oncelikli olarak tercih edilmektedir. Bu dogrultuda sadik
hedef kitlelerini de olusturarak “marka destinasyonlar” olarak varliklarini
stirdiirmelidirler.

4. Alanda Yapilan Calismalar

Gastronomi, turizm destinasyonlarini deneyimlemenin merkezinde yer aldig1 igin
giderek daha 6nemli hale gelmektedir. Deneyim ekonomisinin yiikselisiyle (Pine &
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Gilmore, 2011) gastronomi, basarili destinasyon markalama stratejilerinin temel
unsurlarindan biri haline gelmektedir. Bu nedenle gastronomi, turizme temel bir
destek olma roliinii, bir¢ok destinasyonu ziyaret etmek icin temel bir neden haline
doniistiirmiistiir. Gastronomi, turistlere destinasyonda “tadarak” yerel kiiltiirle
dogrudan baglant1
markalagmasi i¢in onemlidir. Dolayisiyla destinasyon markalasmasinda gastronomi
turizminin roli ve 6nemi de giderek artmaktadir. Bu baglamda ge¢mis yillara ait
gerceklestirilen calismalar Tablo 1°de gosterilmektedir.

kurulmasina olanak

tanidig1

icin turizm destinasyonu

Tablo 1: Alanda Yapilan Calismalar

- . : Bolge/Ulke
Yazar(lar) Tiirii Yontemi ve Dénemi Bulgular
Yaman ve Destinasyon markalagtirma biiyiik
Seckin Makale | Dokiiman Tiirkiye Onem tagimasi gereken ve {izerinde
(2022) Analizi (2017-2022) | durulmasi gereken bir konu olarak
gOrilmiistiir.
Uziilmez . . W Yoresel mutfaklarin  gastronomi
(2021) Makale | Literatie (TsulflggeNzlgfnl) turizminin  siirdiirilebilirligine
katki sundugu vurgulanmustir.
Destinasyon markalagmasinda
ilban vd. . Tiirkiye-2019 | tamitim faaliyetlerinin, gastronomik
(2021) Makale i‘:}gﬂ‘;e' (Mayis gekiciliklerin, tarihi ve killtiirel
Kasim) glizelliklerin ~ 6nemli  faktorler
arasinda yer aldig1 tespit edilmistir.
Suna ve Gaziantep  ilinin  gastronomik
Alvarez Makale | Anket Gaziantep/ kimliginin destinasyonun marka
(2021) Calismast Tiirkiye-2021 | kimligi {izerinde degisen bir etkiye
sahip oldugu sonucuna ulagilmigtir.
Michelin yildizli restoranlarin, bir
Hanzek ve . destinasyonun gastronomisini
Susi¢ (2020) Makale Goriisme I;(;rzx(/)atlstan- tanitmada ve destinasyon markasi
olusturmada etkili oldugu sonucuna
ulagilmistir.
flgenin  gastronomi vb. birgok
Mesci ve . Akgakoca/ yonden zengin oldugu ve tanitim
Bakir (2020) Makale i?]t;;:?:el Diizce/ faaliyetlerinin tamamlanmasiyla
Tiirkiye-2020 | marka destinasyonlar arasinda yer
alabilecegi sonucuna ulagilmistir.
Bafra’da  gastronomik  iiriinler
Kaya ve Makale Bafra/Samsun | gastronomi  turizmi  agisindan
Keles (2019) Gérilisme [Tirkiye- onemli goriilmils ve destinasyon
2019 markalasmas1  siirecine  katk1
saglayabilecegi ifade edilmistir.
Kocabag Tez Anket Gaziantep/ Ka}lhmglarm sevhrin . n?arka}
(2019) Calismast Tiirkiye-2019 dege.rml.oh.Jm.Iu degerlendirdikleri
tespit edilmigtir.
Yemek deneyimi olusturan
Erkmen Makale | oot istan‘pul/ unsurlarin tiketici  temelli
(2018) Calismast Tiirkiye-2018 | destinasyon marka denkligine etkisi

degerlendirilmistir.
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Bozcaada’y ziyaret eden turistlerin

Aydogdu vd. Makale Bozcaada/ destinasyon segimlerinde
(2016) Anket Canakkale/ | gagtronomi turizminin, 6nemli bir
Calimast Tiirkiye-2016 | cekim giici olusturdugu sonucuna

ulagtlmugtir.
Nevsehir mutfagr diger turistik
Aslan vd. : kiciliklerin arkasinda kalmakla

Makale - Nevsehir/ gekicl

(2014) Goriisme Tiirkiye-2014 | birlikte yoresel yemeklerin

tanittmma  daha fazla Onem
verilmesi gerektigi vurgulanmustir.

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

Son yillarda gergeklestirilen arastirmalardan da anlasildigi {izere “gastronomi ile
destinasyon markalagmasit iligkisi”, “destinasyonlarin markalasmasi noktasinda
gastronominin énemi”, “destinasyon tercih etmede gastronominin ya da gastronomi
turizminin etkisi” vb. arastrmalar daha c¢ok gergeklestirilmektedir. Dolayisiyla
dogrudan “‘gastronomi turizmi ve destinasyon markalagsmasi” iligkisini inceleyen
calismalar yok denecek kadar azdir. Bu ¢aligma gastronomi turizmi ve destinasyon
markalagmasi iligkisini inceleyen ilk caligmalardan olmasi agisindan 6nemli ve
degerli goriilmektedir. Bu calisma Izmir destinasyonunun markalasmasinda
gastronomi turizminin etkisini ortaya koyarak, gerek gastronomi turizmi ve
destinasyon markalasmas1 konulariyla ilgilenenler agisindan gerek de Izmir
destinasyonunda gastronomi turizminin gelisimi acisindan faydali bir kaynak
olacaktir.

5. Yontem

Destinasyon markalasmasinda gastronomi turizminin etkisini {zmir &zelinde
degerlendirmek amaciyla gergeklestirilen bu ¢alismada nitel aragtirma yonteminden
yararlanilmigtir. Nitel aragtirma, farkli bir bakis agist ile bir olay veya durumun
sebeplerini ve nasil gergeklestiklerini incelemektedir. Bu tiir arastirmalarda
orneklem sayisi da diisiiktiir. Ayrica nitel aragtirmada veriler gézlem ve goriisme
gibi yontemlerle toplanmaktadir (Akarsu ve Akarsu, 2019). Bu ¢aligmada da nitel
aragtirma yontemi kapsaminda Izmir destinasyonunda gastronomi turizmi arz
kaynaklari tesislerinden olan restoranlar, lokantalar, gida isleme tesisleri, iiretim ve
tadim tesisleri, gastronomi miizeleri vb. yerlerdeki yetkili kisiler, Universitelerin
Turizm Fakiiltelerinde gorevli akademisyenler, gastronomi turizmi konusunda
caligmalar1 olan yazarlar, turizm ve gastronomi ile ilgili dernekler, yerel yoneticiler,
rehberler ve gurmeler ile yari yapilandirilmig goriismeler gergeklestirilmistir.

5.1. Calismanin Amaci ve Orneklem Sec¢imi

Calismanin amaci, Izmir kentinde tarihsel siire¢ icerisinde yerlesmis olan zengin
gastronomi kiiltiirii ile birlikte, Izmir destinasyonunun markalagsmasinda gastronomi
turizminin etkisini belirlemektir.

Calismanin amaci dogrultusunda nitel veri toplama araci olan “gdriisme” tiirlerinden
“yari-yapilandirilmis  goriismeler” teknigi tercih edilmistir. Goriisme nitel
arastirmalarda ¢okca tercih edilen bir yontem olmakla birlikte insanlarin tutumlarini,
duygularini, goriis ve davraniglarini ortaya ¢ikarmak igin kullanilmaktadir. Yari-
yapilandirilmis goriisme tiiriinde, arastirmaci sorular1 dnceden hazirlamakla birlikte
goriisme sirasinda katilimciya da esneklikler saglanmaktadir. Gerekli goriiliirse
sorularin yeniden diizenlenmesine ya da goriigiilen konu iizerinde tartigma firsati1 da
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sunmaktadir (Ekiz, 2015). Dolayisiyla paydaslarin diisiincelerini ve fikirlerini
rahatlikla ifade edebilmeleri saglanmig ve goriisme sorulari disina da ¢ikilarak
aragtirmayla ilgili farkli boyutlar da ele alinmistir. Ayrica arastirmanin amacina
uygun olarak “kartopu” ya da “zincir 6rnekleme yontemi” kullanilarak sektorde aktif
olarak faaliyet gosteren paydaslar ile yiiz yiize goriismeler gerceklestirilmistir.
Gortsiilen kisilerin referanslariyla yeni katilimcilar 6nermeleri istenmistir. Bu stire¢
bu sekilde ilerleyerek bilgi kaynagi agisindan zengin bir drneklemin olusturulmasini
sagladigt (Yildirim ve Simsek, 2016) icin tercih edilmistir.

5.2. Veri Toplama Siireci ve Verilerin Analiz Edilmesi

Veri toplama siirecinde dncelikle goriisme sorulari hazirlanarak bir goriisme formu
olusturulmustur. Goriisme formunda agik uglu sorular bulunmaktadir. Sorular
literatiir taramasi sonucunda uzman destegi alinarak hazirlanmistir. Arastirma
dahilinde paydaslarla gerceklestirilen gorismeler 60 dakika ile 120 dakika
araliginda siirelerle degisiklik gostermektedir. Arastirma dahilinde 16 paydas ile
goriigiilmiistir. Goriismelerde orneklem biylikliigi konusunda Kuzel’in (1999)
standart bes ve sekiz arasindaki katilimcinin yeterli sayida oldugu degerlendirmesine
gdre bu saymin oldukca uygun oldugu degerlendirilmistir. Ayrica Ege Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler, Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan
(06.01.2021 tarihli ve 740 protokol sayill) arastirmanin etik agidan uygunlugunu
gosteren karar belgesi de tiim paydaslarin bilgisine sunulmustur.

Gorlismeye katilan paydaslar belirlenirken mesleki profilleri incelenerek 6zellikle
gastronomi ve gastronomi turizmi konusunda caligmalar gergeklestiren ve bu
sektorlerde aktif olarak gorev yapan paydaslar tercih edilmistir. Aragtirma
sonucunda paydaslarin isimleri ve kurumlar1 dahil edilmeden her paydasa bir kod
verilmis ve gorevinin niteligi de belirtilmistir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2: Paydaslara Ait Bilgiler

Paydaslar Paydaslarin Gorevi
P1 Isletmeci-Restoran
P2 Isletmeci-Restoran
P3 Akademisyen

P4 Akademisyen

P5 Yazar

P6 Yazar

P7 Dernek Yoneticisi
P8 Dernek Yoneticisi
P9 Miize YOneticisi
P10 Yerel Yonetim
P11 Arastirmaci

P12 Otel

P13 Rehber

P14 Arastirmaci

P15 Acente

P16 Gurme

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.
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Elde edilen bulgular “Igerik Analizi” yontemiyle degerlendirilmistir. icerik analizi,
yaziya dokiilmiis goriisme metinleriyle baglayan bir siireci ifade etmektedir. Elde
edilen verilerin daha detayli bir sekilde incelenmesini gerektirmektedir. inceleme
sonucunda bu verileri en iyi sekilde agiklayan kod, kategori ve temalara ulagilmaya
caligilmaktadir.  Igerik  analizinde oncelikle yaziya dokiilen metinlere
odaklanilmaktadir. Veri setinde ozellikle tekrarlanma sikligi yiiksek olan ve
katilimeinin daha ¢ok vurguladigi konudan ya da olaydan kodlar ¢ikarilmaktadir. Bu
kodlardan da kategorilere, kategorilerden de temalara ulagilmaktadir. Dolayisiyla
birbirleriyle benzerlik gosteren ve iliskili olduklart tespit edilebilen kodlar,
belirlenen kategoriler ve temalar kapsaminda toplanarak ya da bir araya getirilerek
degerlendirilmektedir (Merriam ve Grenier, 2019). Son olarak da elde edilen
bulgular yorumlanmaktadir.

Aragtirma kapsaminda ses kaydi alinan goriigmeler hicbir degisiklik yapilmadan
dogrudan yaziya aktarilmistir. Olusturulan bu yazili ifadeler biitiinsel bir anlam
¢ikarilmasi amaciyla defalarca okunmustur. Okumalar sonucunda verilerden anlamli
biitiinlere ulasilmis ve kod isimleri olusturulmustur. Olusturulan kodlarin
birbirleriyle iliskileri incelenmis ve birbirine benzeyen kodlardan kategoriler elde
edilmistir. Kategorilerden de temalara ulagilmistir. Son olarak da olusturulan kodlar,
kategoriler ve temalar baglaminda degerlendirmeler ve yorumlamalar yapilmstir.

Nitel arastirmalarda 6nemli bir baska husus gegerlik ve giivenirligin saglanmasi
agsamasidir. Bu baglamda Guba ve Lincoln (1981) tarafindan olusturulan ve
“inandiricilik  (credibility)”, “aktarilabilirlik (transferability)”, “gilivenilebilirlik
(dependability)” ve “onaylanabilirlik (confirmability)” basliklarini iceren gegerlik ve
giivenirlik modeli olciitleri takip edilmistir. Oncelikli olarak arastirmada
inandiricihigr  artirmak i¢in  goriismeler sonucunda elde edilen bulgularin
dogrulugunu teyit etmek amactyla paydaglarla tekrar degerlendirilmistir. Arastirma
yonteminde Orneklem sayisi, veri toplama yontemi ve zamam hakkinda bilgiler
verilerek aktarilabilirlik olgiitiiniin saglanmasina dikkat edilmistir. Arastirmanin
tasarimi detayli olarak anlatilarak, bulgularn ve yorumlarin tutarli bir siirecin
sonunda ortaya c¢iktig1 giivenilebilirlik Ol¢iitiiyle ifade edilmistir. Verilerin
onaylanabilirligini artirmak i¢in bir genelleme yapmadan bulgularin paydaslarin
birikim ve diisiincelerinden ortaya c¢iktigi belirtilmistir. Ayrica, gerceklestirilen
goriismelerde arastirmaci ile paydas arasinda karsilikli giiven ortami saglanmasina
Ozen gosterilmistir. Gorligmelerin biiyiik bir kismi paydaglarin kendilerini rahat
hissettikleri igyerlerinde gergeklestirilmeye 6zen gosterilmistir. Kartopu ya da zincir
ornekleme yonteminin tercih edildigi arastirmada bulgular &zellikle dogrudan
alintilarla aciklanmaya c¢aligilmistir. Arastirma kapsaminda olusturulan kodlar,
kategoriler ve temalar farkli arastirmacilarin goriisleri de alinarak diizenlenmistir.

6. Bulgular

Ik olarak icerik analizi sonucunda ulasilan kodlardan “kavramlar” temasi altinda
“gastronomi” ve “gastronomi turizmi” kategorileri elde edilmistir. Sonrasinda
“Izmir gastronomi turizmi potansiyeli” temasi altinda ii¢ kategori olusmustur: “Izmir
mutfag”, “Izmir mutfagmin gastronomik kimligi” ve “destinasyon markalagmasinda
gastronomi turizminin etkisi” seklindedir.

6.1. Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

Bu boliimde elde dilen kodlar, kategoriler ve Ana Tema Tablo 3°te gosterilmektedir.
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Tablo 3: Paydaslarin Gastronomi ve Gastronomi Turizmi Kavramlarma iliskin

Algilarn
TEMA KATEGORILER | KODLAR PAYDASLAR
Yemek ve Kiltiir P1, P15, P9, P4,
P3
Kent Kimligi P16, P10
Turizm ile Baglantili P5, P9
Kiiltiirlerin Ortak Uriinii | P13, P1, P9
] Yasanmig ve Yasanan P4, P13
Bolgesel, Endemik Bitki | P10, P5
Tirleri
Yemek Bilimi, Yemek P6, P15
Sanati
Pigirme Stilleri P5
Ozgiin Sunum P1
Seyahat Amaci Yemek ve | P1, P15, P6, P16
Yemek Kiiltiirii
Bolgeyle Biitiinlesme P5, P1
KAVRAMLAR Tatil Amagli Turizm'den | P15, P2
Farkli
Bolgesel/Yoresel Tanitim | P13, P10
Farkli ve Ozel Bir Turizm | P9
Tiiri
Tarih, Mimari, Arkeoloji, | P9
GASTRONOMI | Doga, Agro-Turizm vs.
TURIZMI Farkli Arayislar Sonucu | P4
Son Donemlerde Yogun | P4
Tercih Edilme
Destinasyonu Dolaysiz P13
Tanima
Kaliteli ve Katma Degeri | P2
Yiiksek
Turizm'de Butiklesme P2
Destinasyon P9

Markalagmasi

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

Oncelikle paydaslar, gastronominin 6zellikle “yemek ve kiiltiir” ile yakindan iliskili
oldugunu, gastronomi turizminin ise “seyahat amacinin yemek ve yemek kiiltiiri”
oldugunu ifade etmislerdir:

P1l: “Gastronomi en basit tanimiyla yemek ve kiiltiir arasinda iligki kurup bunu
ozgiin sunumlarla servis etmektir. Gastronomi Turizmi ise iilkenin veya bolgenin

kiltiiri,

”

tarihi,
tammlama...

iklimi,

mutfagi, pisirme teknikleri vb hepsini kapsayan bir
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P5: “Gastronomi, gergekten ¢cok onemli bana gore turizmin bir numarali elementi...
Gastronomi turizmi denildiginde aklima, o iilke veya bolgeyle biitiinlesen, o bolgeye
has malzemeler, pisirme teknikleri, soslar vb. geliyor.”

Gastronomi turizminin tatil amagli gergeklestirilen turizm faaliyetlerinden ayirt
edilmesi gerektigi P15 tarafindan dile getirilmistir:

“Yeme i¢cme kiiltiirii ve gastronomi odakli turizm... Tatil amagl gergeklestirilen
turizm bir gastronomi turizmi degil, eger bir turist daha evden ¢ikmadan ya da
evden ¢ikarken planini ve programini yeme i¢me ve kiiltiirler iizerine yaptiysa bu bir
gastronomi turizmidir.”

P13, gastronominin kiiltiirlerin ortak bir iiriinii oldugunu, gastronomi turizmini ise
bolgenin ya da yorenin tanitimindaki etkisini ifade etmistir:

“Bir bélgeyi yerel olarak tanimlamanin en u¢ noktalarindan birisidir. Gastronomi
icin yiizlerce yildir gelisen bir¢ok kiiltiir bir araya geliyor, Izmir’in yerlileri, Balkan
gocmenler, Ermeniler, Rumlar, ftalyanlar, Levantenler, Museviler, gelmig Lzmir’de
yasamig ve buradaki yemekler bu kiiltiirlerden etkilenmis. Gastronomi turizmi ise bir
bolgeyi tanitmanin en giizel yollarindan bir tanesi ve dogru bir is aslinda...”

Gastronominin, pek ¢ok seyle ilgisi oldugunu belirten P9, gastronomi turizmini
diger turizm tiirlerinden ayr1 6zel bir turizm tiirii olarak gérmektedir:

“Gastronomi dedigin zaman burada yetistirilen bitkisinden, ge¢mis kiiltiirlerinden,
insan eglencelerine kadar hepsini tammlayan bir kavram... Ben gastronomi
turizmini her seyin iizerinde goriiyorum. Onun i¢inde arkeoloji var, doga var, agro-
turizm var.”

Gastronomi turizmi boyutunda 6zellikle bdlgenin gastronomik kimliginin 6n planda
olmasi gerekliligi belirtilmistir:

P10:“Benim igin gastronomide en onemli sey, bizde yapilan sey... Anadolu’nun
icinden ¢tkmis yemek tiirleri olsun ve mevsimsel sebzelerle yapilsin.”

Gastronominin kiiltiirlerle i¢ ice oldugunu belirten P4, gastronomi turizminin farkli
arayislar i¢cinde olan turistler tarafindan talep edildigini vurgulamistir:

“Gastronominin iginde bir¢ok sey var ama hepsinden onemlisi yasanmis ve
yasanan kiiltiirler var, gastronomi turizmi ise ozellikle bir farklilik, bir ézgiinliik
arayisi icinde olan turistlerce son donemlerde c¢ogunlukla tercih edilmeye
baslanmistir.”

Gastronomi turizminin pek ¢ok avantaji oldugunu belirten P2, turizmde &zellikle
butiklesmenin 6n planda olmasi gerektigine dikkat cekmektedir:

P2:”Deniz, kum ve giines tatil anlayisi yavas yavas yerini daha kaliteli ve kdrlt olan
gastronomi turizmine birakmali. Bu anlayisi sektordeki paydaslar da anlamaya
basladilar. Turizmde butiklesme ve artizan yaklasimin ¢ok daha karli oldugu
anlagiliyor. Izmir bu noktada gercegin farkinda ve marka olma yolunda da
hamleleri var.”

Gastronomi ve gastronomi turizmi konularinda paydaslarin degerlendirmeleri genel
olarak literatiir ile uyumludur. Paydaglarla goriismeler sonucu elde edilen bulgular
sonucunda gastronomi ve gastronomi turizmi tanimlar1 sirastyla soyledir:
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Gastronomi, yemek ve kiiltiirle yakindan iliskili olarak, kentlere bir kent kimligi
sunmasinin yani sira, ge¢misten giiniimiize yagamis ve yasamakta olan kiiltiirlerin
bolgeye 6zgii ortak tiriinlerinin pisirme stilleri ve 6zgiin sunumlart sonucu ortaya
¢tkan bir yemek bilimi veya yemek sanatidir.

Gastronomi Turizmi ise, yemek ve yemek kiiltiiriinii tanimak amaciyla destinasyonla
biitiinlesmenin yasanabildigi, tatil amagli turizmden farkli olarak bélgesel ve yoresel
tamtimlarm on planda oldugu, tarih, mimari, arkeoloji, doga, agro-turizm vb. ile
birlikte pazarlanabilen farkli ve ézel bir turizm tiviidiir. Farkli arayislar icerisinde
olan turistlerin son dénemlerde yogun olarak tercih ettikleri gastronomi turizmi,
destinasyonu dolaysiz olarak tanima imkani sunmasi, katma degeri yiiksek olmasi ve
turizmde butiklesmeyi yayginlastirmast sonucunda destinasyonlara markalasma
firsati sunabilen bir turizm seklidir. Dolayisiyla gastronomi ve gastronomi turizmi
konularinda paydaslarin onemli diizeyde bilgi sahibi olduklari sonucu ortaya
cikmustir.

6.2. izmir Mutfag ve izmir Mutfaginin Gastronomik Kimligi

[zmir gastronomi turizmi potansiyeli temas: altinda Izmir mutfagi ve Izmir
mutfaginin gastronomik kimligi kategorisi ve kodlar1 Tablo 4’te yer almaktadir.

Tablo 4: Paydaslarin izmir Mutfagi ve izmir Mutfagimin Gastronomik
Kimligine Yonelik Degerlendirmeleri

TEMA KATEGORILER | KODLAR PAYDASLAR
Modern ve Zengin Mutfak P16, P11, P4
Medeniyetler/Go¢ Mutfagi P1, P11, P15, P12
Zeytinyag1 Kiiltiiri P1,P7, P9
Deniz Mahsulleri ve Ozgii P8, P15
Uriinler
iZMiR MUTFAGI Sokak ve Firin Lezzetleri P7, P8
Akdeniz Kimligi P15, P11
Yenilebilir Ot Kiiltiirii P7, P15
[zmir Déneri/Kebabi P7, P8
Gastronomi Turizmine P1
IZMIR Elverigli
GASTRONOMI Multi-Kiltiirel (Anadolu- P12, P11, P4
TURIZMI Ege)
POTANSIYELI Zeytin ve Zeytinyagi P9
Yerel Saraplar P9
Deniz Mahsulleri Cesitliligi | P7, P15
IZMIR 5 [zmir Tulumu ve Loru P9
MUTFAGININ —
G ASTRQNOMiK Hamur isleri P8
KIMLIGI Yerel Ot Yemekleri P7, P11
Mezeler P11
Yoresel Ev Yemekleri P8
Sokak ve Firin Lezzetleri P7
Ozgii Yemekler ve Tatlilar | P7, P11
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Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

[zmir’in Tiirkiye’nin en zengin mutfaklarindan birisi oldugu goriisii tim paydaslarca
ifade edilmistir. Ayrica [zmir’in gastronomik kimligi de en genis siurlari ile yine
paydaslar tarafindan literatiirle benzer olarak ortaya konulmustur:

P1:“Izmir ¢ok giizel bir mutfaga sahip, yillarca bircok medeniyete ev sahipligi
yapmus, Her seyden énemlisi zeytinyagi gibi bir kiiltiire sahip olmasidir.”

P7:“Izmir mutfag1 deyince sokak lezzetleri, boyoz, kumru, kokore¢ ve gevrek gibi
Izmir’e 6zgii atistrmaliklar gelir. Ege denizine kst itibariyla, balik ve deniz
mahsulleri 6n plandadir. Et yemekleri icinde Izmir’in adi ile amilan Izmir kifte ile
birlikte Tire kifte, Odemis kéfte siralanabilir. Son olarak da yenilebilen otlar ve
zeytinyagh yemekler yer almaktadir.”

P8: “Izmir de genelde sahil kisimlar: balik agirlikli, kemeralti tarafi dénerci, sulu
yemekler ve ayakiistii mutfagi...”

P9: “Basta zeytin ve zeytinyagi olmak iizere dogal olan her sey Lzmir mutfaginda
var.”

P11:*“Balkan yemekleri, Girit mutfagi, ben bu bolgenin lezzetini ¢ok begeniyorum.
Musevi mutfagi da var ayrica inanilmaz.”

P4:“Izmir’de go¢ mutfagi var. 4-5 degisik mutfak tiirii var. Balkan mutfag,
Levanten mutfagi, Yahudi mutfagi ve Ege mutfagi var. Bir de Izmir’in hep 8500
yillik tarihinden gelen bir kendi mutfagi var.”

P15:“Izmir mutfagimn agwrlikli Akdeniz kimligi var deniz iiriinleri iizerine kurulu.
Sebze yemekleri vs. ile toplanan yenilebilir otlar... Bunun yaninda Balkan
mutfagindan baglayan bir go¢ mutfagi var.”

P12:“Izmir’in gastronomik kimligi, tek kelimeyle multi-kiiltiirel. Ne tam Anadolulu
ne tam Egelidir.”

P16: Lzmir mutfagi tartismasiz diinyanin en zengin mutfagidir. Izmir mutfaginin
zenginliginin en onemli nedeni, onceden yasamis ve halen yasamakta olan bélge
insanlaridir.”

Aragtirma bulgularma gére, Izmir modern ve zengin bir mutfaga sahiptir. Tarih
boyunca bir¢ok medeniyetin mutfagini (Rum, Ermeni, Sefarad, Kiirt, Arap, Suriye,
Kirim, Girit) biinyesinde barmdirmistir. Akdeniz kimligine sahip izmir, basta zeytin
ve zeytinyagi olmak lizere, deniz mahsulleri, 6zgii triinler, sokak ve firin lezzetleri,
yenilebilir otlar1 ve izmir doneri/kebab ile gastronomi turizmine elverisli saghikli bir
mutfaga sahiptir. Literatiirde de benzer sekilde Erdogan ve Ozdemir (2018)
calismalarinda etnik kokeni farkli toplumlarin olusturdugu izmir’in gastronomisinin
saglikli, lezzetli ve olduk¢a zengin oldugu sonucuna ulagmiglardir.

Multi-kiiltiirel bir yaptya sahip olan Izmir mutfagi zeytin ve zeytinyagi, yerel
saraplari, deniz mahsulleri, Izmir tulumu ve loru, hamur isleri, yerel ot yemekleri,
mezeleri, yoresel ev yemekleri, sokak ve firin lezzetleri, 6zgli yemekleri ve tatlilari
ile oldukga zengin bir gastronomik kimlige sahiptir.
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6.3. Destinasyonun Markalagsmasinda Gastronomi Turizminin Etkisi

[zmir gastronomi turizmi potansiyeli temas1 altinda olusan bir diger kategori de
Izmir destinasyonunun markalagmasinda gastronomi turizminin etkisidir. Tablo 5’te
kodlartyla birlikte verilmistir.

Tablo 5: izmir Destinasyonunun Markalasmasinda Gastronomi Turizminin

Etkisi
TEMA KATEGORILER KODLAR PAYDASLAR
Markalasma P2, P11, P5, P9,
Yolunda/Markalagamamig | P16, P7
Urla, Alagati ve Tire P2, P9, P16
Miizeler ve Restoranlar P11
Tarladan Sofraya, Organik | P14
ve Dogal
Ekolojik Trend: Uretildigi | P14
Yerde Tiiketilmek
Izmir: Deniz-Kum- P5
Giines=Ucuz Tatil
Yerli Turist Daha Bilgili P7
Gastronomi+ P16
o . Destinasyonun Tarihi
IZMIR _ | DESTINASYON Gastronomi+Tarih+Doga+ | P16
GASTRONOMI | MARKALASMASINDA | Tarm+Tip
TURIZMI 1 GASTRONOMI Kalifiye Personel P2
POTANSIYELI | TURIZMININ ETKISI _
Yerel Gastronomik P16
Tanitimlar
Tesisler P11
Gastronomik Cesitlilik ve | P5
Cekicilik
Ekonomik ve Tarimsal P9
Yonden Zenginlik
Benzer Destinasyonlardan | P9
Farklilasma
Benzer Destinasyonlarla P9
Rekabet Edebilme
Turizmi Tiim Aylara P5
Yayarak Kent Ekonomisini
Giiglendirme

Kaynak: Yazar(lar) tarafindan olusturulmustur.

Paydaslarin tamami bir destinasyonun markalagmasinda gastronominin ve
gastronomi turizminin oldukca etkili oldugunu ifade etmistir. Izmir’in sahip oldugu
gastronomik {riinler potansiyeline gore heniiz tam anlamiyla markalagamadigini
fakat markalasma yolunda ilerledigini vurgulamislardir. Ayrica, Urla, Alagati ve
Tire ilgelerinin gastronomi turizmi agisindan turistlerin ilgisini ¢ektigini ve
markalagma siirecinde 6n plana ¢ikan ilgeler oldugunu belirtmislerdir:

P2:  “Izmir’in tamami icin su asamada gastronomi turizmi agisimdan
markalagmadan soz edemeyiz. Fakat Urla, Alacati ve Tire gibi bazi ilgeler ve
ozellikle buralardaki sefler, markalagma yolunda ¢cok emek sarf ediyorlar.”
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Pl1: “Izmir gastronomi turizmi yoniinden zengin fakat suan tam olarak
markalasmis bir sehir degil. Markalasma orani ¢ok yiiksek bir sehir olacagini
diistintiyorum. Markalasmas1 asamasinda gastronomi ve gastronomi turizmi
kapsaminda basta miizeler, restoranlar vb. yerlerin sayilar: daha da artirilmalidir.”

P9: “Urla, Alacati, Tire vb. bolgeler su an degerli bolgelerdir. Insanlar zeytinyag
sarap tadimi yapmaya geliyor. Urla’da yéresel yemek yiyor, Alacati’ya, Tire’ye
gidiyor orada yenilebilir otlarla yapilan yemekleri yiyor. Markalasma bu sekilde
olacak baska tiirlii olmaz. Ozellikle bu bélgeler de markalasma suan olusmus
durumdadir. Bence Izmir’de gastronomi agirlikli turizmin en hizla gelisecegi yerler
buralar suan...”

Glinltimiizde kitle turizminin ucuz bir turizm oldugunu belirten P5, bu turizm tiiri
yerine dzellikle gastronomi turizminde sayisiz avantajlara sahip oldugumuzu fakat
bu avantajlar1 degerlendiremedigimizi belirtmistir:

P5:“Gastronomi turizmi bir destinasyonun markalasmasinda ¢ok etkilidir. Katma
degeri yiiksek bir turizm yapabiliriz. Ozellikle Akdeniz ¢anaginda yapilan deniz, kum
ve giines denilen kitle turizmi ucuz bir turizmdir. Herkes yapabilir bunu... Bizim
bunun ¢ok dtesinde ozellikle gastronomi ve gastronomi turizmi agisindan
yapabilecegimiz sayisiz seyler var.”

Gastronomi turizmi kapsaminda P14 o6zellikle diinyadaki yeni ekolojik trendden
bahsederek organik ve dogal yiyeceklerin 6nemini vurgulamistir:

Pi14: “Artik diinyada ekolojik trend, iiretildigi yerde tiiketilmek iizerinedir.
Yiyeceklerin de organik ve dogal olmast arzu ediliyor. Ayrica dogal gidanin hemen
yani basinda oldugu lokantalar restoranlar agiliyor.”

Izmir’i ziyaret eden yerli turistlerin yabanci turistlere gore daha bilgili oldugu da
vurgulanmustir:

P7: “Izmir’e gelen turistler gastronomi amag¢h ¢ok gelmiyor maalesef. Ciinkii
Izmir’in gastronomisi tam anlamiyla taninmig ve 6n plana ¢ikmis degil. Izmir daha
cok giinesi, denizi ve kiiltiirel varliklariyla Efes, Bergama buna benzer antik
kentleriyle one ¢ikan bir yer. Turistler de bunlari gormeye geliyorlar. Ama bunun
yaninda da Lzmir mutfagini tam ve dogru sekilde bildiklerini soyleyemeyecegim.
Yerli turistler Izmir gastronomisi konusunda daha bilgililer...”

Markalasmaya  yardimct  olmasi  asamasinda  gastronomi ile  birlikte
pazarlayabilecegimiz zenginliklerimizden de bahsedilmistir:

P16: “Gastronomiyi ve gastronomi turizmini yeni yeni benimsemeye baglyoruz. Bu
baglamda almamiz gereken ¢ok yol var. Bu is i¢in bence olmazsa olmaz kesinlikle
destinasyonun tarihidir. Gastronomiye eslik edecek sey tarihtir ve dogadir. Mesela,
Urla dogayla birlikte gastronomiyi pazarlyor, markalasma yolunda hizla ilerliyor
ve ismini duyuruyor.”

Paydaslardan elde edilen bulgulara gore Izmir’de kent merkezinde destinasyon
markalagmast baglaminda gastronomi turizminin etkisi yok denecek kadar azdir.
[zmir'e gelen ziyaretgiler ozellikle kent merkezini gastronomi sehri olarak
bilmemekte ve tanimamaktadir. Ayrica yerli turistler yabanci turistlere gore daha
bilgilidir, dolayistyla yabanci turistlere Izmir yeterince tanitilamamaktadir. Fakat
Izmir’in ézellikle Urla, Alagat1 ve Tire ilgeleri gastronomi ve gastronomi turizmi
anlaminda markalasma yolunda hizla ilerlemektedir. Ozellikle bu ilgelerde
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giinlimiizde ekolojik trend olarak goriilen, iretildigi yerde tiiketilmek tizerine
faaliyet gosteren isletmelerin ve tesislerin sayisinin giderek artmasi ve turistlerce ilgi
gormesi destinasyon markalagmasinda gastronomi turizminin Onemini ortaya
koymaktadir. Bu durumun yani sira tarimsal yonden zengin olan bu ilgelerin
tarladan sofraya, organik ve dogal iiriinlerle kendilerini tanitmalar1 ve ziyaretgilerine
bu ortami yasatmalar1 da bir diger dnemli noktadir. Bakirc1 vd. (2017) yoresel iiriin
festivallerinin gastronomi turizmine etkisini inceledigi Urla 6rneginde de ilgenin ¢cok
cesitli ve zengin yoresel {irtinleriyle ve her yil diizenlenen “Enginar Festivali”, ile
yerli ve yabanci ziyaretgileri bolgeye c¢ekerek ilgenin gastronomi turizmi
destinasyonu olarak markalagmasina katki sundugunu tespit etmislerdir. Altintas ve
Hazarhun (2020) ‘Tire Pazar’ ‘Urla Uretici Kadmn Pazarr’, vb. pazarlarin da hem
Tire’ye hem de Urla’ya gastronomi ve gastronomi turizmi yoniinden yerli ve
yabanci ziyaret¢i ¢ekebilme potansiyeline sahip oldugunu belirtmislerdir. Ayrica,
Erdogan ve Ozdemir (2018) de benzer sekilde hem Alagat1 Ot Festivalinin hem de
Urla Enginar Festivalinin Alagati, Urla ve Izmir igin gastronomi turizmi ve
destinasyon markalagsmasma aracilik ettigini vurgulamislardir. Dolayisiyla bir
destinasyonun markalagsmasinda gastronomi turizmi oldukga etkilidir ve gastronomi
turizminin  gelismesiyle birlikte  destinasyonlar benzer destinasyonlardan
farklilasmakta ve rekabet edebilme yetenekleri de artmaktadir.

7. Sonug¢

Diinyanin dort bir yanindaki turizm yetkilileri, artik gastronomi turizmi potansiyelini
yerleri, kentleri, bolgeleri ve hatta tiim iilkeleri tanimlayip tanitabilen giiclii bir arag
olarak kabul etmektedir. Kiiresel egilimler, gastro turistlerin kisisel gelisimlerine ve
sosyal statiilerine katkida bulunabilecek yeni yiyecek ve iceceklere olan ilgilerini
tatmin etmek i¢in daha katilimer bir tatil deneyimi tarzi aradiklarini gostermektedir.
Dolayistyla turistlerin davranislarinda da degisiklikler yasanmaktadir. Turistlerin
giinlimiizde artik "pasif gozlem" den "etkilesim ve katilim"a gecis yaparak, sadece
seyirci olmaktan ziyade yerel halkla ve onlarin yasam tarzlariyla iletisim kurmay1
sectikleri de goriilmektedir. Dolayisiyla destinasyonun sahip oldugu yerellik,
turizmde siirdtrilebilirligi gelistirme potansiyeline de sahiptir. Bu seyahatler
sonucunda, gastronomi ve gastronomi turizmiyle birlikte, yerel ekonomi
giiclendikge, destinasyonun 06zgiin olmasinin yolunu agmakta ve destinasyonun
markalagmasini saglamaktadir.

Bu caligma ile [zmir destinasyonunun markalasmasinda gastronomi turizminin etkisi
oldugu fakat bu etkinin heniiz markalagma diizeyinde yeterli ve giiglii olmadig:
sonucu ortaya ¢ikmistir. Dolayistyla gegmisten giiniimiize birgok kiiltiiriin yagadigi
ve halen yasamakta oldugu Izmir destinasyonunda, kiiltiirleraras: etkilesim
sonucunda ortaya ¢ikan zengin bir gastronomi mirasi var olmakla birlikte bu miras
gastronomi turizmine eslik edecek sekilde kullanilamamaktadir.

Bulgulara ek olarak paydaslar Izmir’in dzellikle Urla, Alagat1 ve Tire ilgelerinin
gastronomi ve gastronomi turizmi anlaminda markalagsma yolunda hizla ilerledigini
vurgulamiglardir. Ozellikle bu ilgelerde giiniimiizde ekolojik trend olarak gdriilen,
iretildigi yerde tiikketilmek {izerine faaliyet gosteren isletmelerin ve tesislerin
sayisinin giderek artmasi ve turistlerce ilgi gdrmesi destinasyon markalagmasinda
gastronomi turizminin dnemini ortaya koymaktadir. Bu durumun yani sira tarimsal
yonden zengin olan bu ilgelerin tarladan sofraya, organik ve dogal iiriinlerle
kendilerini tanitmalar1 ve ziyaretcilerine bu ortami yasatmalar1 da bir diger 6nemli
noktadir. Ayrica Urla igin “Urla Enginar Festivali’nin, Alacati i¢in “Alacat1 Ot
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Festivali’nin ve Tire i¢in de “Tire Pazari”nin yerli ve yabanci turistler icin bir
gastronomik ¢ekicilik olusturdugu da unutulmamalidir. Dolayisiyla  bir
destinasyonun markalagsmasinda gastronomi turizmi oldukea etkilidir ve gastronomi
turizminin  gelismesiyle birlikte destinasyonlar benzer destinasyonlardan
farklilasmakta ve rekabet edebilme yetenekleri de artmaktadir. Literatiirde flban vd.
(2021) benzer sekilde destinasyonlarin markalagmasinda gastronomik zenginliklerin
etkili oldugunu ve destinasyonu diger destinasyonlardan bir adim 6ne ¢ikardigini
vurgulamiglardir.

Elde edilen bulgular gercevesinde hem gastronomi hem de gastronomi turizmi izmir
igin bir gekim kaynag1 gorevi gorecektir. Gastronomi araciligiyla izmir daha da
cekici hale gelebilecek ve ziyarete gelen yerli ve yabanci turistler Izmir'e 6zgii
tatlar1 deneyerek Izmir hakkinda bilgilendirilmeleri saglanabilecektir. Gastronomi
turizmi hareketlerinin gerceklesmesi konusunda belirli bir zaman1 bekleme durumu
olmayacagi icin her déonem uygulanabilmekte ve 6zellikle yaz donemi disinda da
Izmir’deki turizm etkinliklerinin canlandirilmasina ve artmasina katki saglayacaktir.
[zmir’in kendini gelistirmesine ve kalkindirmasina siirekli olarak destek verebilecegi
gibi ozellikle yerel diizeyde kiigiik ciftcilere, gida {ireticilerine, tatil beldelerine,
butik isletmelere ve yerel ekonomiye de ekonomik anlamda o6nemli katkilar
saglayacaktir.

Izmir’in gastronomi turizmi agisindan avantajlar1 ve sorunlarmin ortaya konulmasi
sonucunda gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik ¢6ziim 6nerilerini sunmak
kolaylagmaktadir. Gergeklestirilen degerlendirmeler sonucunda Izmir’de gastronomi
turizminin gelistirilmesine yo6nelik ¢6ziim Onerileri kapsaminda uygulanmasi
gereken stratejilerin, yerine getirilmesi gereken gorevlerin ve tanitima yonelik
faaliyetlerin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir. Bu baglamda kamu sektoriine, 6zel
sektore ve aragtirmacilara yonelik ¢6ziim Onerileri sunulmustur.

7.1. Kamu Sektoriine Yonelik Coziim Onerileri

e Izmir Biiyiiksehir Belediyesi onciiliigiinde gastronomi turizmi igin atilacak
adimlar1 belirlemek igin toplanti, ¢alistay vb. diizenlenmeli ve basta
acenteler ile rehberler olmasi kosuluyla konuyla ilgili diger paydaslar
(izmir Valiligi, Ilge belediyeleri, Izmir Ticaret Odasi, Ege Bélgesi Sanayi
Odast, Izmir Turist Rehberleri Odasi, Izmir Otel Pansiyon ve Iscileri Odasi
vb. odalar, Tiirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB), Universiteler ve
Gastronomi Boliimleri, Mutfak Akademileri, Ege Gastronomi Turizmi
Dernegi, yiyecek ve icecek isletmeleri ve esnaf) birbirleriyle etkilesim
igerisinde olmalidir.

e Yerel yoneticiler, sektor temsilcileri ve paydaslar bir araya gelerek izmir
mutfagi konulu ortak bir bildiri yayinlanabilir. Gegmisten giiniimiize Izmir
mutfagr detayll olarak tamtilabilir ve Izmir mutfaginm bilesenleri
hikayeleriyle anlatilabilir. Ayrica Izmir mutfagmi olusturan yoresel
lezzetler nasil tiiketilmeli veya ne zaman tiiketilmeli vb. bilgilerle etkili bir
sunum yapilarak bir farklilasma saglanabilir. Dahasi bu ortak bildiri igin
halkin onay1 da alinarak standart bir bildiri seklinde sunulabilir ve kent
genelinde uygulanabilir. Bildiride yer alan uygulamalar1 yerine getiren
isletmeler de ddiillendirilebilir. Béylelikle gegmisten beri var olan Izmir’e
ozgii, Izmir’le biitiinlesmis geleneklere sahip cikilabilir. Bu sayede de
gastronomi anlaminda bir marka kent olusumu saglanarak gastronomi
turizminin gelistirilmesine katkida bulunulabilir.
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Gastronomi turizmini gelistirmek ve ziyaretgileri destinasyona gekebilmek
amacityla destinasyonun dogasi, mimarisi ve kiiltiirii korunmalidir.

[zmir’de kentin gastronomisi ile tarihi birlikte pazarlanmalidir.

Gastronomide, diinyada en 6nemli trend olan ve turistlerin yogun ilgisini
ceken “tarladan sofraya” projelerine agirlik verilmeli, “toplum destekli
tarim” vb. uygulamalar yayginlastirilmalidir.

Gastronomi ve gastronomi turizminde benzer destinasyonlarla rekabet
edebilmek ve daha ¢ok ziyaret¢i ¢ekebilmek amacryla “gastronomi tarihi ve
miizesi” veya “gastronomi miizesi” vb. miizeler yapilmalidir.

Giiniimiizde insanlarin etkilesim icerisinde oldugu o&zellikle yerli ve
yabanci basinda sosyal medya ve dijital ortamlardaki tanitim faaliyetlerine
agirlik verilmelidir. Bu baglamda pazarlama iletisim c¢aligmalar1 ve
kampanya planlamalarinin yani sira, tanitim filmleri, fuarlar, festivaller,
kongreler de diizenlenerek hem gorsel hem de isitsel mecralarda yer
alinmasi saglanmalidir.

Gastronomi turizmi konusunda uzman ve yetkili paydaslarca izmir mutfag
tanitim giinleri ve egitimleri diizenlenmelidir.

7.2. Ozel Sektore Yonelik Coziim Onerileri

Izmir’de faaliyet gosteren ozellikle seyahat acenteleri yerli ve yabanci
turistlerin ilgisini ¢ekebilecek gastronomi turlart gerceklestirmelidir. Bu
turlarda Izmir’in tamtimina yénelik olarak gesitli etkinlikler ve aktiviteler
yer almalidir. Yoresel yemekler yapan restoranlara, sarap ve zeytinyagi
tadim yerlerine, miizelere ve yiyecek, icecek {iretimi yapan tesislere yonelik
rotalar olusturulmalidir.

Izmir’de yerli ve yabanci turistleri agirlayan oteller meniilerinde 6zellikle
Izmir mutfagimi yansitan ve turistlerin ilgisini c¢ekebilecek gastronomik
lezzetlere yer vermelidir.

[zmir’de yasamis ve yasamakta olan tiim kiiltiirlerin her birini ayr1 ayri
temsil edecek restoran/lokantalar vb. agilmalidir.

Acilmasi kararlastirilan restoran/lokantalar aile bireylerinin c¢alisabilecegi,
butik tarzda, kiiciik aile isletmeleri seklinde olmasina dikkat edilmelidir.

Agilan restoran ve isletme sahipleri/esnaf gastronomi turizmi anlaminda
basarili restoran ve isletmeleri gidip yerinde gérmeli ve bu baglamda
diizenlenen egitimlere de aktif olarak katilmalidir.

Restoran, lokanta, vb. isletmelerde mekan yonetimine agirlik verilerek,
gelen turistlerin kendilerini rahat ve huzurlu bir ortamda hissedebilmeleri
saglanmalidir.

Isletme sahiplerine, galisanlara veya esnafa iletisim, beden dili ve yabanci
dil konularinda uzmanlarca egitim destekleri saglanmalidir. Ayrica
restoran, lokanta vb. yiyecek icecek isletmelerinde calisanlar da dis
goriiniim, hijyen vb. konulara gereken 6zeni gostermelidir.
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e Yerli ve yabanct turistler i¢in bir hatira olmasi amaciyla hazirlanacak olan
hediyelik esyalar da Izmir kiiltiiriinii yansitmalidir.

7.3. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

e Konuyla ilgili gelecekte daha fazla sayida yerli ve yabanci ziyaretgiler ve
paydaslarla kapsamli aragtirmalar gergeklestirilebilir.

e Ogzellikle bu caligmada vurgulanan ve destinasyon markalasmasinda
gastronomi turizminin etkisini giderek artirarak markalagma yolunda hizla
ilerleyen Urla, Alacati ve Tire ilgelerinde benzer c¢aligmalar
gerceklestirilebilir. Bu ilgeler ya da bdlgelerin hangi adimlari atarak ya da
neleri dogru bir sekilde yaparak bu konuma geldigini arastirmak 6zellikle
Izmir kent merkezinde gastronomi turizminin gelistirilmesine y&nelik
ipuglar1 da verecektir.

e Ayrica yine gelecekte yapilacak benzer ¢aligmalara bolge halkinin da dahil
edilmesi onerilmektedir.
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