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Prof. Birsen CEKEN"*'%, Ogr. Gér. Ahmet FUTTU 2
Oz

Sanayi devrimiyle beraber gelisen kurumlarin markalasma ve tanmirlik ¢abasi, kurumsal kimligin var
olmasini saglamistir. Onceleri islevsellik agisindan tek basina bir logo kurumlar icin yeterli iken, zamanla
ortaya ¢ikan yeni tanitim mecralari, yeni tanitim materyalleri ihtiyaglar1 dogurmustur. Thtiya¢ duyulan bu
materyaller hem teknolojiye hem de hedef kitleye uygun olarak degisiklikler gostermistir. Uygulama
alanlarinda da farkliliklar ortaya ¢ikmis, grafik tasarim bu sorularin hemen hepsine cevap olarak gelismis
ve uyum saglamigtir. Grafik tasarimin bir alt disiplini olan illiistrasyon ise 6zellikle hikaye anlaticilig
Ozelligi ile 6ne cikarak, gorsel iletisimin vazgegilmez bir aract olmustur. Ciinkii tanitim ihtiyaci olan her
kurumun ya da kisinin bir hikdyesi vardir. {lliistrasyon, aciklayicilig1 ve siisleyiciligi bir arada uyumlu bir
sekilde kullanarak dikkat ¢ekici gorselleri iiretmekte, boylece kurumlarin ihtiyag duyduklart gorsel kimligi
etkili bir sekilde yansitabilmektedir. Kurumlarimn, basili kurumsal kimlik materyalleri haricindeki gorsel
tanitim alanlarina da ihtiyact vardir. Duvar ve cam gibi ylizeylere uygulanan illiistrasyon ¢aligmalari hem
kurumda 6zgiin bir ortam olusturmakta hem de kurumun kimligi, vizyonu ve misyonu hakkinda bilgi
verebilmektedir. Kurumsal mekanlarin ihtiyag duydugu tasarim ¢6ziimleri kapsaminda kullanilan
illiistrasyonlar bu ¢alismanin arastirma konusudur. Sonug kisminda, illiistrasyonun, bir ifade ve iletisim
bi¢imi olarak mekanlarda kullanimimin, kurumlara nasil bir etkisi oldugu ve kurumun hedef Kitlesi ile
arasindaki iletisime katkisi tartistlmistir. Yapilan uygulamalarin, kendilerinden sonraki ¢aligmalart nasil
etkileyeceginden bahsedilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal illiistrasyon, kurumsal alan, grafik tasarimi
Makale Tiirii: Arastirma
Abstract

The branding and recognition efforts of corporations that emerged during the industrial revolution were
ensured establishing corporate identity. While a single logo initially sufficed for functional, with the appear
of new presentation channels necessitated the creation of new materials. These materials have evolved in
response to technological advancements and the preferences of the target group. Differences have also
emerged in the practice areas, and graphic design has developed and adapted in response to almost all of
these questions. Illustration, as a sub-discipline of graphic design, has become an indispensable tool in
visual communication, particularly due to its storytelling capabilities. Because every corporation or
individual seeking to make publicity has a story to tell. By using harmoniously explanatory and ornamental
elements, illustration creates remarkable visuals that effectively reflect the desired visual identity of
corporations. Corporations also require visual presentation areas other than printed corporate identity
materials. Applying illustrations to surfaces such as walls and glass not only establishes a distinctive
environment within the corporation but also communicates information about its identity, vision, and
mission. This study focuses on exploring the use of illustrations within design solutions for corporate
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spaces. In the conclusion part, how the use of illustration in spaces as a form of expression and
communication has an impact on corporations and its contribution to the communication between the
corporation and its target audience are discussed. Furthermore, the potential influence of these practices on
future studies is mentioned.

Keywords: Corporate illustration, corporate space, graphic design

Paper Type: Research
Giris

Markalagma, genellikle modern diinyanin bir olgusu olarak kabul edilse de tarihsel olarak
bakildiginda oldukca eskiye dayandigi goriilmektedir. insanoglu yiizlerce yildir amblemler ve
imza niteligi tasiyan isaretler kullanarak kendilerini tanimlamaktadirlar. Bilinen tarih boyunca
tasarim c¢aligmalarinin gogu gorsel kimligi iletmek ile ilgili olmustur. Markalasmanin tarihi eski
aile armalarina ve hatta hiyerogliflere kadar uzanmaktadir. Eski ¢aglardaki iilkelerin ve sehir
devletlerinin kendilerini tanimlamak i¢in kullandiklar1 bayraklarindaki renkler ve sekiller (Sekil
1), bu medeniyetler tarafindan kullanilan metal paralarin {izerlerine bastirdiklari isaretler,
krallarin, devlet yoneticilerinin, soylu kisilerin ve tiiccarlarin anlagmalar ve yazismalarda
kullandiklar1 bireysel miihiirleri dahi ilk kurumsal kimlik 6rnekler arasinda sayilabilirler. Aile ve
sosyal smif armalar1 toplumda statii belirtisi idi. Belirli bir renk ve sekil dizisi, belirli bir soylu
aileyi ya da sosyal smifi temsil etmekteydi. Bu goriintii setleri birbirlerinden farkli birer sekil ve
gorsel olugturmak icin kullaniliyordu. Bir nevi logo idiler. El sanatlari tiriinleri iireten sanatgilar
eserlerinin {izerine kendi miihiirlerini isleyerek marka olusumunun Onciileri olmuslardir (Becer,
2015, s. 193). Orta Cag’da isyerleri tabelalarinda kullanilan resim ve gorseller de logolarin ilk
ornekleri arasinda sayilabilir. Gutenberg’in matbaay1 icat etmesiyle birlikte basili materyallerin
iiretimi yaygin hale gelmeye basladi. Bu siirecte matbaacilar ve yazarlar ¢aligmalarinin
miilkiyetini saglamaya c¢alisirken olusturduklari kisisel sembolleri modern logo tasarimi igin
zemin hazirladi. 15. yiizyilin sonlarina gelindiginde, ¢esitli matbaacilar eserlerini tanimlamak igin
logolar kullanmaya baglamiglardir. 1600’lerde, gazeteler tarih sahnesine ¢iktiginda,
kurumsallagma ¢abasi i¢inde olan markalardan elde ettikleri reklam gelirleri sayesinde varliklarini
siirdiirmiislerdir.

Sekil 1. Karamanogullar beyligi bayragi (Solda), Osmanli Devleti armasi (Sagda)

Kaynak: (https://tr.wikipedia.org)

Sanayi devrimi ile birlikte gelen seri iiretim imkanlar1 modern markalagmanin niini
acmistir. Bu donemde insan giicline dayali sanayinin gelismesi kirsaldaki ¢ogunluk niifusun,

1933



Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi / Cilt: 26, Say1: 4, Aralik 2024, 1932-1948
Afyon Kocatepe University Journal of Social Sciences / Volume: 26, No: 4, December 2024, 1932-1948.

sehirlere dogru kanalize olmasini da beraberinde getirdi. Yeni is giicii yeni is imkanlarina kapilar
acti. Fabrikalarda isci olarak calisan bu gog¢ dalgasi yeni ihtiyaglarin dogmasina sebep oldu.
Sanayi devrimi, belki de tarihte ilk defa orta sinif diye adlandirilan bir grubun ortaya ¢ikmasini
saglad. Ik defa toplumun iist kademelerinde yer almayan insanlar harcayabilecekleri bir paraya
sahip oldular. Halkin alim giiciinii karsilamak icin perakende satis yapan is yerlerinde artis
meydana geldi. Dogal olarak igletmeler biiyiidiikge markalasma da gelisim gosterdi.

20. ylizy1l itibari ile markalagma olduk¢a 6nemli bir hale geldi. Sirketler 6zelinde rekabet
ve taninirlik cabasi olarak yiikselen markalasma, kurumlar ve kisilerinde tanitim ihtiyacini
gidermek i¢in kullanmaya baslamasiyla ¢agin bir gereksinimi olmustur. Hizmet standartlarini
belirleyen kurumsallasma kurumsal kimligi de beraberinde getirmistir. Kurumsal kimlik alaninda
uzmanlasan tasarim stiidyolar1 da bu ve benzeri ihtiyaglardan dogmustur (Becer, 2015, s. 176).

1. Yontem

Bu aragtirmada kurumsal mekanlarin ihtiya¢ duydugu tasarim ¢oziimleri kapsaminda
illistrasyonun konumu sorgulanmistir. Arastirmanin  teorik altyapist nitel arastirma
yontemlerinden literatiir taramasi yontemi ile olusturulmustur. Arastirmanin genel amaci
dogrultusunda kurumsal kimlik, logo ve illiistrasyon kavramlarinin tarihsel gelisimi incelenmis
ve bu gelisim siireci 6rneklerle anlatilmigtir. Nihayetinde kurumsal kimlige katki saglamasi
acisindan illiistrasyonun roliiniin sorgulandigi arastirmada farkli 6rnekler incelenmistir. Bir ifade
aract olarak illiistrasyonun kullanim alanlari hakkinda literatiir arastirmasi yapilarak kurumsal
illiistrasyonlar ve alan uygulamalarinin yurti¢ci ve yurtdisi drnekleri incelenmis, elde edilen
bilgiler aragtirmaya dahil edilmistir. Yapilan uygulamalar ile ilgili gerek teorik gerekse de gorsel
veri toplama asamasinda, dokiiman inceleme teknigi tizerinden, ilgili kurum, kurulus ve
sirketlerin sosyal medya ve internet sayfalari ile kurumsal kimlik kilavuzlari incelenerek uygun
ornekler secilmis ve aragtirma icerisinde sunulmustur. Ayrica ¢alismalari tireten tasarimcilarin
kisisel arsivleri ve ¢evrimigi portfolyolar1 da arastirmaya katki saglamistir. Elde edilen bilgiler,
gorseller esliginde okuyucuya sunularak kurumsal illiistrasyon alan uygulamalari hakkinda
farkindalik olusturulmaya g¢aligilmigtir. Aragtirma sonunda Konya’da bulunan Sille Baraj Parki
Isletmeleri i¢in yapilan kurumsal illiistrasyon uygulamasi rneklerinin yorumlamalari yapilarak
gorselleri sunulmustur.

2. Giiniimiizde Kurumsal Kimlik Tasarimi

Kurumsal kimlik, bir sirketin is tanimina ve is anlayisina, sundugu hizmet diizeyine ve
yenilik istegine karsilik gelen 6zelliklere gore ele aldig1 gorsel materyallere ve davranma bigimine
verilen addir (Ambrose ve Harris, 2014, s. 134). Bir kurumun kisisel ve karakteristik 6zelliklerini
yansitan, akilda kalici ve kurumu diger kurumlardan ayiran o6zelliklerinin tasarimsal olarak
belirtilmesidir. Her kurum bir¢ok 6geyi i¢ine alan bir kimlik gelistirir ve kendine has ortak deger
ve kriterlerini olusturur. Kurumun vizyon ve misyonuna, kiiltiir ve imajina goérsel bir kisilik
kazandiran kurumsal kimlik, kurumun temel degerlerinden farkli diisiiniilemez. Bu sayede her
kurum, kendisini diger kurumlardan ayiran belirli farkliliklar olusturur ve kurum igi birlestirici
faktorler olarak, belirlemis oldugu bu normlari kullanarak hedef kitlesinin zihninde yer edinmeye
caligir.

Kurumsal kimlik ele aldig1 gorsel materyallerin tamami ile kuruma art1 deger katacak
sekilde hizmet eder. Kurumsal kimlik temel olarak isim, amblem, logo, kurumsal renkler,
kurumsal yazi karakteri, ¢esitli matbu evraklar (zarf, antetli kagit, fatura vb.) (Sekil 2), tanitim ve
etkinlik faaliyetlerinde kullanilan gesitli geregler (flama, masa istii takvimi, vb.) gibi gorsel
materyallerden olugmaktadir. Ancak kurumsal kimlik sadece gorsel materyallerden olugmaz.
Gorsel materyallerin yani sira, kurum g¢alisanlarinin tavir ve davraniglarini da belirler. Kurum eger
iriin Ureten bir isletme ise, iriinlerin ambalaj tasarimlarini, taniim ve sunum gorsellerini de
kapsar. Hatta mimari ve i¢ mimari yapiya da yansir ¢iinkii kurum kendisine ait olan tiim
materyaller ile bir biitiindiir ve bu biitiiniin sinirlarin1 kurumsal kimlik ile belirler. (Leblebici,
2009, 5.13)
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Sekil 2. Alexandria Universitesi kurumsal kimlik materyalleri

Kaynak: (www.behance.net/nouranelwishy)

Ister bireysel bir girisim ile olusmus olsun isterse de ortak bir amaci veya eylemi
gerceklestirmek icin bir araya gelen insanlarin olusturdugu bir yap1 olsun, kurumlarin bireysel
hedeflerin disinda ve OGtesinde amaglari vardir. Bir kurumun varligini siirdiirebilmesi igin
toplumun ihtiya¢ duydugu bazi mal, hizmet ve fikirleri liretmesi ve satmas1 gerekir. Kuruluslar
her zaman c¢evre ile olumlu ve giiglii bir etkilesime sahip olmalidir. Bu olumlu etkiyi
olusturabilmekte kurumsal yapin tim kurum tarafindan benimsenerek hedef Kkitleye
yansitmasiyla miimkiindiir (Kaya, 2006, s. 28).

3. Grafik Tasarimda Bir Anlatim Araci Olarak Illiistrasyon

Betimleyici resim olarak kisaca tanimini yapabilecegimiz illiistrasyonun kelime kdkeni,
anlam1 “anlasilir yapmak™ olan, Latince “lustrare” kelimesinden gelmektedir. (Becer, 2015, s.
210). Gegmisi oldukca eskiye dayanan illiistrasyon, tarih boyunca insanlarin kendilerini ifade
etme bigimlerinden biri olarak varligini siirdiirmistiir. Ele aldigir konular itibari ile oldukga
cesitlilik gosteren illiistrasyon temel olarak hikaye anlatici 6zelligi ile 6ne ¢ikmaktadir.

[lliistrasyon, sdz ya da yazi ile aktarilan metinlerin veya olaylarm, nesnelerin ve
diisiincelerin resimsel olarak aktarilmasinin sonucudur. Gorsel aktarim sirasinda diisiincede,
yorumlamada, uygulamada ve teknikteki 6zgiinliik illiistrasyondan beklenen 6zelliklerdir. Bir
konu barindirma ve mesaj verme 6zelligi illiistrasyonu resimden ayiran temel 6zelliktir. Tletmek
istedigi mesaji, etkili, anlasilir ve uygun bir kompozisyon halinde izleyiciye sunmasi gerekir. Bu
agidan ele alindiginda dogada olugmasi veya insanlar tarafindan kurgulanmasi miimkiin olmayan
kompozisyonlara sahip olmalidir (Sari, 2006, s. 3). Kompozisyon kurmadaki 6zgiirliigii sayesinde
fotograf makinasi ile elde edilemeyen goriintiileri meydana getirir. illiistrasyon, sahip oldugu
uygulama yetenegi ve cesitliligi sayesinde pek ¢ok gorsel ¢oziimleme miimkiin hale gelmektedir
(Sekil 3). Siisleme, sadelestirme, abartma, eglendirme, sasirtma, esinlendirme yonleri ile hikayeci
ve betimleyici anlatim iislubunu desteklemektedir. Ayrica bilgilendirme, yorumlama, agiklama,
yonlendirme, tesvik etme gibi yonleri ile de egitim alaninda etkin bir sekilde kullanilmaktadir
(Ersan ve Bayraktar, 2021, s. 1362).
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Sekil 3. Illiistrasyon ¢aligmasi, Jung Gi Kim

superani kim

Kaynak: (https://superani.com/kim)

[lliistrasyon iireten sanatcilara illiistratdr denilmektedir. Her illiistrator kendi tarzina
sahiptir ve illiistratorlerden, aktarilmak istenen konuyu kendi tarzlar ile ele almalar1 beklenir.
Boylece zgiin calismalar ortaya ¢ikar. illiistratdr ancak kendi yorumlamasi ile dzgiinlesebilir.
[liistratér giiglii bir imge meydana getirerek verilmek istenen mesaji cagdas bir anlatim yoluyla
ortaya koyabilir. Insanlik tarihi boyunca ¢aga ayak uydurarak, siirekli yenilenen ve gelisim
gosteren bu mecra birgok iiretim ¢esitliligine sahiptir. Geleneksel {iretim ydntemlerinin yaninda
teknolojik gelismelere bagl olarak ortaya cikan dijital iiretim olanaklar1 da mevcuttur. Devamli
olarak gelismekte ve yenilenmekte olan illiistrasyon iiretim araglar1 arasindan kendilerine has
iiretim teknikleri gelistirebilmektedirler. Bunun i¢in hem geleneksel yontemlerle hem dijital
iiretimle hem de bu iki mecray1 uyumlu bir sekilde bir araya getirerek kendilerine has bir iislup
ortaya koyabilirler (Wigan, 2012, s. 9).

Agiklama, orneklendirme ya da siisleme ve daha birgok amagla yapilan illiistrasyon
calismalarinin ister geleneksel ister dijital isterse de karigik tekniklerle yapiliyor olsun oldukca
cok cesidi bulunmaktadir. Diger goriintiileme yontemlerinin islevsel olmadig1 alanlarda sik¢a
bagvurulan illiistrasyon kullanim yerleri ve amaglar1 agisindan da cesitlilik gostermektedir.
(Ambrose ve Harris, 2014, s. 113)

[lliistrasyon, sahip oldugu yetenekler acisindan degerlendirildiginde ¢ok yonlii bir iiretim
alamdir. Urettigi iiriin resim olarak degerlendirildiginde sanatsal bir disiplin oldugu sdylenebilir.
Bir fikrin belirli bir anlatimla iletilmesi ve gorsellestirilmesi yonii ile de degerlendirildiginde ise
grafik tasarimi ve iletisim alanina daha yakin oldugu gézlemlenebilir. Nihayetinde birden gok
disiplinle i¢ i¢edir. Farkli alanlar aras1 gegislerin, disiplinler arasi arastirmalarin ve ¢alismalarin
arttign glinlimiiz diinyasinda ¢ok keskin farkliliklardan bahsetmek pek miimkiin olmayabilir.
Etkilesim halinde olan disiplinler birbirlerini ¢ekmekte ve ihtiyaglara gore sekillenmektedirler.
Disiplinler arasi1 ¢alisabilirliginden bahsettigimiz illiistrasyon da ihtiyaglar ve imkéanlar dahilinde
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stirekli kendini giincellemekte, farkli alanlara isler tireterek yeni yollar agmaktadir. Tarih boyunca
insan ihtiyaclarina gore ilerleyen ve gelisen illiistrasyonun ¢aga ayak uydurmasi adeta yetenegi
gibidir. Illiistrasyon tiirlerine bakildiginda, ne kadar ¢ok alanda iiretim yapabildigi goriilecektir
(Ceken ve Ersan, 2019, s. 322).

Teknoloji ile dogrudan baglantiya sahip olan illiistrasyon, hizla gelisen giiniimiiz
diinyasinda olduk¢a popiiler bir hale gelmistir. Bilgisayarlarin donanimsal 6zelliklerinin
gelismesi, kullanilan yazilimlarin ¢esitlenmesi ve zenginlesmesi sayesinde illiistrasyon tiretim
araclarinda yeni bir mecra ortaya ¢ikmustir. Artik ¢izimler, eskizden son dokunusa kadar tamamen
bilgisayar ortaminda da olusturulabilmektedir. Cizim tabletleri aracilig1 ile illiistratoriin kalem
kabiliyeti dijital ortama aktarilabilmektedir. Dijital illiistrasyonlar, Adobe Photoshop, Procreate,
Corel Painter, Adobe Illustrator, Autodesk Sketchbook gibi farkli yazilimlar ile gerek vektor
gerek piksel tabanli olarak ¢esitli mecralara uygun sekilde iiretilebilmektedir (Sekil 4). (Ceken
vd, 2018, s. 170)

Sekil 4. Dijital illiistrasyon ¢alismasi, David Bonazzi
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Kaynak: (https://www.behance.net/dbonazzi246b32)

[lliistrasyonun kullamm alanlar1 her gecen giin artmaktadir. Teknolojik gelismeler
sayesinde illlistrasyonun iiretim alaninda yenilikler oldugu gibi kullanildig1 alanlarda da yenilikler
ortaya ¢ikmustir. Onceleri, genellikle kitap, dergi, afis gibi basili mecralarda karsilasilan
illiistrasyon, dijital mecralar basta olmak {izere, insanlarin giinliik kullandiklar1 esyalara varincaya
kadar, artik hayatin hemen her yerinde kendisini gostermektedir. Kullanildig1 pek ¢ok alandan
biri de mimari mekanlara ait duvarlar ve cam yiizeylerdir (Dag, 2015, s. 24).

Mimari tasarimin sanatla i¢ ige olmasi, mekansal bir kimlik i¢inde kavramsal bir biitiinliik
saglamaktadir. Bu kavramsal biitiinliiglin gerceklestirilmesinde grafik tasarim, mekénin anlamsal
boyutunu derinlestirilmekte, bilgi aktarimini saglamakta ve mekana kimlik kazandirmaktadir.
Bilgi aktarimi giicii sayesinde, ¢cevresel ve mekénsal tasarim kimliginin olugsmasi agisindan, grafik
tasarim etkili bir disiplindir. Gostergebilimin etkisi ile gorsel ve algi odakli bir tasarim yaklagimi
benimsenerek mekanlarda farkindalik olusturulmakta, mekanlarin ¢ekici ve ayricalikli bir his
vermesi saglanmaktadir. Modern mimarinin sadeligi, grafik tasarimin ifade giiciine olumlu
manada katki saglamaktadir. Tasarlanan mekanlarda mesaj iletimini artirmak igin farkl
yontemlerden faydalanilmakta, grafik tasarimin alt disiplinlerinden olan illiistrasyon, grafik
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tasarimin gorevini listlenerek marka imaj1 aktarimimda 6nemli bir rol oynamaktadir (Kutlu, 2015,
S. 41).

3.1. Kurumsal illiistrasyon ve Ornek Uygulamalar

Marka olusumlari, kurum tarafindan iiretilen {iriiniin ya da hizmetin kisilik kazanarak,
rakiplerinden veya emsallerinden ayrilmasini saglar. Marka, ¢cogu zaman, kurumun taninirliginin
oniine gecse de diger kurumlardan ayrilmak i¢in kullanilan temel unsur olabilmektedir. Taninirlik
arttikga marka belli bir kalite seviyesini ifade etmeye baslar. Tiiketici kurumu marka iizerinden
degerlendirir ve bu durum satin alma egilimini etkiler (Ambrose ve Harris, 2014, s. 149).

Kurum ya da marka kimligini yansitmak i¢in genellikle tek bir grafik isaret (logo) yeterli
olarak kabul edilegelmistir. Kurumun temel degerlerini yeteri kadar yansittig1 diisiiniilen bu logo
kurumsal kimlige ait biitlin materyallerde ve kuruma ve markaya ait ¢esitli alanlarda
kullanilmaktadir. Birgok kurum, kurumsal kimligi bu agidan ele almaktadir. Ancak teknolojinin
getirdigi yenilikler kurumlarin kullandig1 materyalleri, hizmet standartlarini, sunum yontemlerini
de etkilemistir. Bu etkilesim dogrultusunda yeni tanitim materyalleri ihtiyaglar1 ortaya
¢ikmaktadir. Tanitim olanaklarinin arttig1 giiniimiiz diinyasinda kurumlar nezdinde o6zellikle
markalar, hitap ettikleri insan gruplan igin farkli iglevlere sahip, esnek ve ¢ok yonlii iletigim
kanallar1 tercih etmek durumunda kaldilar. Yeni ihtiyaclar yeni ¢oziimler gerektirdiginden,
kurumlar ve markalar farkli tanitim arayislarina girmis ve bu arayislarin bir kisminda
illistrasyona yer vermislerdir (Twemlow, 2011, s. 112).

Sekil 5. Ambealaj illiistrasyonu ¢aligmasi, Anna Kuptsova
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Kaynak: (https://www.behance.net/anniko_story)

Kurumsal illiistrasyonlar kurumu ya da kuruma ait hizmeti konu alan illiistrasyon
tiirleridir. Uygulama alanlaria gore cesitlilik gosterse de genel olarak belirli bir hedef kitleye
hitap etmesi gerekir. Logo ve kurumsal kimlik tasarimlarindan, kurumsal web sitelerine, basin
yayin ilanlarindan kuruma ve markaya ait {irlinlerin ambalajlarina varincaya kadar genis bir
iiretim alanina sahiptir (Sekil 5). Cesitli kurumsal kimlik materyallerinde de kullanilarak kuruma
ve markaya hizmet edebilir (Wigan, 2012, s. 158). Bilindigi iizere illiistrasyonun en temel 6zelligi
betimleme yapmasidir. Ele aldigi konuyu ilgi ¢ekici bir hale getirerek insanlara sunmasi gerekir.
Kurumsal illiistrasyon, 6zellikle hik&ye anlatic1 6zelligi ile kuruma ve markaya nemli katkilarda
bulunabilir. internet ve teknolojinin imkan sagladig1 farkli mecralarda marka kendisini temsil
edebilmektedir. Sosyal medya bu mecralarin basinda gelmektedir. Kurumlar ve markalar
kendilerine ait sosyal medya hesaplarinda kendi hikayelerini, kiiltiirlerini, mesajlarini rahatlikla
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hedef kitlesine ulastirabilmektedir. Illiistratif ¢dziimlemeler kullanarak, yaz ile verebilecekleri
mesajdan ¢ok daha fazlasini verebilmektedirler (Sekil 6).

Sekil 6. Kurumsal illiistrasyon 6rnekleri, Tarihi Medrese Kahvehanesi’nin sosyal medyasi.
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Kaynak: (https://www.instagram.com/tarihi_medrese_kahvehanesi)

Kurum veya markanin kendisini ifade etme yolu olarak illiistrasyonu tercih etmesinin
sebebi liriin ve tiiketici arasinda bag kurma istegidir. Gorsel iletisimin amaci, her zaman, mesaji
hizl1 bir sekilde ilgili kitleye ulastirmak olsa da 6zellikle cagimizin hizli tiikketim aligkanligi, yazil
kaynaklar1 okuma aligkanliginin daha da 6telenmesine sebep olmustur. Bu da gorsel iletisimin
onemini arttirmistir. Illiistrasyon, logo ve sembollerden farkl1 olarak, kurum ve marka hakkinda
ayrintili bilgi vermeyi saglamaktadir. Kurumsal illiistrasyon, yukarida bahsedilen sosyal
medyadan farkli olarak kurum ve markaya ait diger iletisim kanallarinda da kendisini gosterir.
Etiket, ambalaj, karakter ve maskot tasarimi bu kanallardan bazilaridir. Kuruma ait araglarin
markaya ait illiistrasyonlar ile kaplanmasi da etkili iletisim kanallar1 arasindadir (Sekil 7).

Sekil 7. Arag tlizerine giydirilmis illiistrasyon ornegi

Kaynak: (https://www.behance.net/shimmy)

Tim bu mecralarda illistrasyonun kullanilmasi, hedef kitle ile olan iletisimi
giiclendirmekte, kurum veya markanin insanlarin akillarinda bir yer edinebilmesini saglamak
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amachdir. Anlattig1 hikayeler aracilig1 ile insanlarla duygusal bir bag kurmaya calisir. Bu ¢abanin
viicut buldugu uygulama alanlarindan biri de kurumlara ait mekanlarin duvar ve cam yiizeyleridir.
(Giirgan ve Ilhan, 2018, s. 131) Elbette farkli iletisim mecralar1 farkli {iretim ve uygulama
yontemleri gerektirmektedir. Teknolojinin getirdigi kolayliklarla birlikte tasarimlar bilgisayar
ortaminda yapilabilmektedir. Tasarimi yapilan caligsmalar baski tiretim makinalar1 aracilig ile
duvar kagitlar1 ya da folyolar iizerine baski alinarak ilgili yiizeye uygulanabilmektedir.

3.2. Kurumsal Illiistrasyon Alan Uygulamalari

Gorsel algilama kisiden kisiye degiskenlik gosterebilmektedir. Insanlarin deneyimleri,
psikolojileri, sosyal ve kiiltiirel yapilar1 algilama yetilerini olumlu veya olumsuz yonde
etkileyebilmektedir. Insanlar bir kisim bilgileri ¢evresel uyaricilar vasitasiyla alirlar. Diger
algilama cesitlerine nazaran en faal ve hizli olan insan 6zelligi gorsel duyu ile elde ettigi algidir.
Icinde bulunulan mekan ya da cevre, insanlar ile 6nce gorsel yolla iletisime ge¢mektedir.
Mekaénsal illiistrasyonlar, eger dogru ¢ozliim Onerileri getirilebilmigse, mekéan ile kisi arasinda
kurulacak gorsel iletisimde kuruma iliskin bilgi aktariminin etkili bir aract olacaktir. Mekana
uygulanan gorsel ¢oziimleme islevselliginin yan1 sira 6zglin bir gorsel zenginlik katacaktir.
[liistratif uygulamalarm bir diger avantaji ise evrensel bir anlatim giiciine sahip olmasidir. Farkli
dil ve kiiltirden olan insanlarin rahatlikla anlayabilecegi ortak bir anlatim dili
olusturabilmektedir. Bu sayede mekan kimligini ve mesajlar1 iletmede, diger gorsel disiplinlere
gore daha etkilidir. Mekan ve kullanici arasinda estetik ve kuvvetli bir bag olusturabilir (Kutlu,
2015, s. 49).

Mekanlara uygulanan illistrasyonlar, mekanlarda bulunan yo6nlendirme de yardimci
olabilirler. Genelde firmalar tarafindan, marka kimligini iletmek igin siparis edilen kurumsal
illiistrasyonlar, iki boyutlu ortamda tasarlanip ii¢ boyutlu mekanlara giydirilerek bilgilendirme
tasarmmi olarak kullanilabilirler. illiistratérler, kurumsal illiistrasyonun uygulanacag: alana gore,
mimar, i¢ mimar, peyzaj mimari, endiistri tasarimcilar1 ve farkli disiplinlerden tasarimcilarla is
birligi yaparak pek ¢ok farki 6lgekte, 6zgiin projeler tiretebilmektedirler (Wigan, 2012, s. 63).

Kurumlarda, gorsel kimligin yansitilmasinda yardime1 unsur olarak tercih edilen afis ve
reklam panolar1 i¢in ayrilan alanlara duvar ve cam yilizeylerde eklenmistir. Kuruma ait
mekanlardaki duvar ve cam yiizeylerine uygulanan kurumsal illiistrasyon ¢alismalari, kurumlarda
6zgiin ve etkileyici ortamlar olugsmasini saglamaktadir. Ayrica kuruma ait motiflerin yer aldig
icerikler sayesinde, mekanda bulunan kisilere, kuruma ait bilgiler vermektedir.

Arastirma konusu olan kurumsal illiistrasyon alan uygulamalar1 6rnekleri asagida
verilmistir. Ele aliman 6rneklerden ilki Sekil 8’de goriilen, tasarimct Elorm Senah tarafindan,
Hollard Ghana sirketi i¢in yapilmis kurumsal illiistrasyon 6rnekleridir. Hollard Ghana, Gana’da
bulunan bir sigorta sirketidir (Hollard, 2022). Sirket, kurumsal olarak illiistrasyonlari kullanan bir
kurumdur. Elorm Senah’tan da kendilerine gorsel olarak katki saglayacak bir caligma talep
etmislerdir. Tasarimcinin kendi ifadesi ile; yapilan ¢alismalarda Gana’nin sembolizmi ve kiiltiirel
varliklar esin kaynaklar1 olmustur. Bu esin kaynaklar ile olusturulan ilham panosundan yola
cikarak ilgili yiizeyler i¢in eskizler ¢alisilmistir. Eskiz agamasinda kesfedilen motifler yeniden
yorumlanarak modern ve markaya uygun formlara donistiiriilmiistiir. Elde edilen tasarim 6geleri,
tasarimcinin kendi anlat1 Gislubu ile birleserek 6zgiin illiistrasyonlar olugmasini saglamis ve sirket
icin essiz gorsel materyaller iiretilmistir (Senah, 2022). Yapilan kurumsal illiistrasyon ¢aligmalar1
kurum iginde birden ¢ok yilizeye uygulanarak, kurumda 0Ozgiin mekanlar olusturulmasi
saglanmigtir. Aymi zamanda kurumsal kimligin bir pargasi haline gelerek kurumun arag
giydirmeleri, internet sitesi gibi farkli mecralarinda kullanilmisgtir.
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Sekil 8. Kurumsal illiistrasyon ¢aligmasi, Paul Senah.
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Kaynak: (https://www.behance.net/Paulsenah)
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Sekil 9. Kurumsal illiistrasyon uygulama drnekleri, Paul Senah.
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Kaynak: (https://www.behance.net/Paulsenah)

Sekil 10’da Snorri Eldjarn tarafindan Marel firmasi i¢in yapilan kurumsal illiistrasyon
calismasina yer verilmistir. Izlanda merkezli Marel, gida iiretiminde ihtiya¢ duyulan, gida isleme
ekipmanlarini, sistemlerini ve yazilimlarini tireten bir firmadir (Marel, 2022). Uluslararasi ¢alisan
firmanin tasarimcidan istegi, ofisleri i¢in firmanin degerlerini ve ofis hayatin1 anlatan bir
kurumsal illiistrasyon calismasi olmustur. Hem kurumsal yapinin i¢inde hem de daha sonraki
pazarlama projelerinde kullanabilecekleri bir ¢aligma yapan Eldjarn, Marel firmasinin kurumsal
yapisina uygun, igeriginde kurum kiiltliriinii barindiran bir kurumsal illiistrasyon tiretmistir.
Oncesinde, pazarlama materyallerinin bir pargasi olarak hig illiistrasyonlar1 kullanmamis olan
firma icin, gorsel kimlik de olusturabilecek bir stil yaratmasi gerekmis. Renkler i¢in marka
kimliginden yararlanan tasarimci, illiistrasyonu tamamlayabilmek i¢in birkag ek renk tonunu da
dahil etmistir. illiistrasyon {islubunun biraz teknik olmasi gerektigini ama yine de karakterlerin
canli ve gesitli bir sekilde gostermesinin 6nemli oldugunu belirten tasarimei, firma icin ideal bir
kurumsal illiistrasyon iiretmeyi basarmistir (Eldjarn, 2021).
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Sekil 10. Kurumsal lilliistrasyon uygulama érnegi, Snorri Eldjarn

Kaynak: (https://www.behance.net/snorrieldjarn)

Sekil 11'deki ¢alisma, tasarimci Yavuz Selim Dogan tarafindan Sporjinal adli ulusal bir
firmanin Konya'daki subesi i¢in 6zel olarak tasarlanmigtir. Sporjinal, ¢esitli markalara ait spor
kiyafetlerini ve iiriinlerini satan bir magazadir ve tasarim, bu magazanin i¢ mekaninda kurumun
ruhunu yansitacak duvar giydirme ¢alismalarini igermektedir. Calismada, spor {iriinleri satan bir
magazanin canli ve enerjik atmosferini yansitmak amaciyla dikkat cekici renkler ve sportif
hareket gorselleri kullanilmigtir. Tasarimda, dekoratif ¢izgilerle birlestirilen spor yapan ve hareket
halindeki figiirlerin yer aldigi kompozisyonlar olusturulmustur. Bu figiirlerin dinamikligi ve
enerjisi, magazanin hareketli ve aktif bir ortam sunma amacini desteklemektedir. Sporjinal'in
duvar giydirme calismalarinda kullanilan illiistrasyonlar, sadece iiriinlerin sergilenmesi degil,
ayn1 zamanda firmanin ruhunu ve degerlerini de yansitmayi1 hedeflemektedir. Bu sekilde,
miisterilere sadece iriinlerin sunuldugu bir alan degil, ayn1 zamanda Sporjinal'in enerjik ve
dinamik kimliginin de hissedildigi bir atmosfer sunulmaktadir. Duvarlarda kullanilan
illiistrasyonlar, magazanin miisterilerine hareketli bir ortamda spor yapma motivasyonu ve
heyecani saglamaktadir. Bu tasarim 6rnegi, kurum atmosferini olumlu yonde etkileyen ve
kurumsal kimlikle biitiinliik saglayan illiistrasyonlarin etkisini gostermektedir. Duvar giydirme
calismalari, Sporjinal'in miisterilerine benzersiz bir deneyim sunmak i¢in kullanilan bir iletisim
aracidir. Tasarimin, miisterilerin magazaya olan ilgisini artirmasi ve satiglart desteklemesi
beklenmektedir.
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Sekil 11. Kurumsal illiistrasyon uygulama 6rnekleri, Yavuz Selim Dogan.

Kaynak: (https://www.instagram.com/marker_lines/)

4. Sille Baraj Parki i¢in Yapilan Uygulama

Ele alman son 6rnek, Konya’da bulunan Sille Baraj Isletmeleri icin iiretilmis olan
kurumsal illiistrasyon ¢aligmalaridir. Selguklu Kent Hizmetleri ¢atisi altinda hizmet veren kurum,
Konya’nin tabiat parklarindan biri olan Sille Baraji ve ¢evresinde hizmet vermektedir. Baraj
parkta doga yiiriiylsleri, izci kamplari, bisiklet turlart gibi cesitli doga etkinlikleri
yapilabilmektedir. Sille Baraj Isletmeleri kurumu, yapilan etkinlikleri siirdiiriilebilir kilmak,
denetlemek, desteklemek ve etkinlikler igin gerekli teghizatlarin temin edilebilmesi igin “Bisiklet
Evi” ad1 verilen bir mekan olusturmustur (Selguklu Kent Hizmetleri, 2021). Bolgede bulunan,
kuruma ait iki farkli mekan icin kurumsal illiistrasyon calismalar1 talep edilmistir. illiistrasyon
calismalarindan ilki Bisiklet Evi igin yapilmistir. Bisiklet Evi, genel olarak yukarida belirtilen
etkinliklere hizmet verecegi i¢in yapilan illiistrasyon ¢alismasinda esin kaynagi yine bu etkinlikler
olmustur. Bisiklet turlari, doga yiiriiyiisleri ve sporlar1, kamp etkinlikleri gorselleri incelenmis,
edinilen bilgi ve gorsel kaynaklar ile uygun bir kompozisyon olusturulmustur. Kompozisyonda
bahsi gecen etkinliklerin hepsine yer verilmis ve Sille Baraji merkeze alinarak tasarim
stirdiiriilmiistlir. Uygulanacak alanin genisligi yaklasik 10 metre oldugu i¢in kompozisyonun bu
genis alan1 doldurmasi planlanmistir. Eskizler yapilirken tasarimda yer alacak her unsur tek tek
ele alinmis ve belli bir siralama ile kurgulanmistir. Sagdan sola dogru diisiiniilen kompozisyonda
giindiiz ve gece bir arada ifade edilmeye calisilmistir (Sekil 12). Bisiklet ve doga turlar1 gibi
etkinlikler giindiiz yapilabildiginden kompozisyonun saginda yani giindiiz tarafinda, ¢adir kampi1
gibi etkinlikler de solda yani gece tarafinda yer almaktadir. Biitiinsel olarak bakildiginda
panoramik bir gorsel elde edilmis ve mekanin hizmet verdigi ilgili etkinliklerin tamami
illiistrasyon caligmasi ig¢inde konumlandirilabilmistir. Her bir unsurun ayri ayri tasarlandigi
calisma nihayetinde folyolara basilarak mekanin cam yiizeyine uygulanmistir. Uygulama
sayesine, Bisiklet Evi’nde 6zgiin bir ortam olusmus ve disaridan bakildiginda mekan hakkinda
aciklayici bilgi olusturacak bir unsur elde edilmistir (Sekil 13).
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Sekil 12. Kurumsal illiistrasyon ¢aligmasi, Ahmet Futtu.

Caligmanin ikinci kismi ise yine Sille Baraj Parki igerisinde bulunan market igin
yapilmistir. Kurumsal illiistrasyon uygulamasi yapilabilecek, mekana ait iki farkli cephe s6z
konusudur. Sekil 14’te goriildiigii lizere ilk olarak marketin 6n cephesinde bulunan yedi farkli
cam ylizeye uygun olabilecek bir tasarim yapilmasi planlanmistir. Markette satilan iiriinlerin
illiistratif olarak yeniden yorumlandigi bir ¢alismanin uygun oldugu diisiiniilerek her bir cam i¢in
ayr1 Urilin secilmistir. Yedi farkli {iriiniin her biri etkili, dikkat ¢ekici ve canli renkler kullanilarak
yeniden yorumlanmustir. Ozgiin bir iislupla illiistre edilen iiriinlerin isimleri de tarza uygun
tipografiler ile tasarima dahil edilerek 6n cephe kompozisyonlari tamamlanmistir. Sekil 15°te
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goriilen marketin diger cephesinde bulunan alana ise farkli bir ¢aligma tasarlanmistir. Markette
satilan iriinlerin yani sira Sille Baraj Parki’nda piknikte yapilabildigi vurgulanmak istenmistir.
Bu sebeple baraj parkta piknik yapmakta olan bir aile gérseli olusturulmustur. Illiistrasyona Sille
Baraj1 ve dogasi da dahil edilmistir. Bisiklet Evi’nde yapilan illiistrasyonun iislubu bu ¢aligma
icinde benimsenerek bir biitiinliikk olusturulmasi planlanmistir. Gorseller baskiya hazir hale
getirildikten sonra folyolara ¢iktilar alinmis ve ilgili yiizeylere giydirilerek kurumsal aidiyet
kazandirilmaya ¢alisilmistir.

Sekil 14. Kurumsal illiistrasyon uygulama 6rnekleri, Sille Baraj Parki.
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Sonuc ve Oneriler

Gorsel kimlik tasarimlari tarih boyunca ¢esitli olusumlarin, kurumlarin, markalarin ve
insanlarin kendilerini dogru bir sekilde ifade etmesine yardimei1 olmuslardir. Ozellikle sanayi
devriminden sonra dne ¢ikan taninirlik ihtiyaci kurumsal kimlik materyallerine olan ihtiyaci da
beraberinde getirmistir. Thtiya¢ duyulan gorsel kimlik materyallerinin hemen hepsi grafik tasarimi
ile iretilmektedir. Teknolojinin gelismesi ile oldukca cesitlenen kurumsal kimlik uygulama
alanlarina, kurumlara ait mekanlarin cam ve duvar yiizeyleri de eklenmistir. Bilgisayar ortaminda
hazirlanan tasarimlar, teknolojinin el verdigi imkanlar sayesinde genis yiizeylere rahatlikla
uygulanabilir hale gelmistir. Biiyiik 6lcekli caligmalar sayesinde mekanlarda biitiinlik ve
devamlilik hissi olugsmaktadir. Kurumsal kimligin yansidigi alan uygulamalar ile kurumlar
kendilerini kolay ve etkili bir sekilde ifade edebilmektedirler.

Grafik tasariminin alt disiplini olarak kabul edilen illiistrasyonun siisleme ve bezeme gibi
ozellikleri kullanilarak kurumsal gorseller olusturulabilmektedir. Yapilan ¢alismalara bilgi verme
amaci da eklendiginde kurumun kendisini ifade giicii artmakta, hedef kitlesine ulagmasi
kolaylasmaktadir. Yapilan kurumsal illiistrasyon ¢alismalarindaki dogru gorsel ¢oziimlemeler ile
kurum ve hedef kitle arasinda olumlu bir etkilesim olusturulmaya caligilmaktadir. Bu sayede
kurumun kimligi, tarihi, kiltiirii, vizyonu ve misyonu hakkinda agiklayici bilgi verilebilmektedir.
[liistrasyonlar olusturulurken yapilan arastirmalarda, kurumlara uygun gorsel ve kavramsal bilgi
edinimi saglanmalidir. Bdylece tasarima baglarken zihinlerde olusan soyut fikirler belirginleserek
0zgiin illiistrasyonlara doniisebilmektedirler. Tasarim yapilan mekanin konseptine ve kimligine
uygun olarak stilize edilen figiirler ve objeler dikkat cekici gorseller olusturmak icin gerekli
hammaddeyi saglamaktadir. Illiistrasyonlar yapilirken benimsenecek iislubun dikkatle segilmesi
gerekmektedir. Kuruma ve mekana uygun olarak segilen iislup kurumun iletigimine olumlu katk1
saglamaktadir. Tasarim sonrasinda ilgili alanlara uygulanan kurumsal illiistrasyonlar, farkl
mekan deneyimleri sunarak kurumlarda 6zgiin ortamlar olusmasini saglayacaktir.

Arastirmada verilen ornekler incelendiginde kurumsal biitiinliik agisindan kurumsal
illiistrasyonun ne kadar etkili bir iletisim giiciine sahip oldugu goézlemlenebilmektedir. Giincel
imkanlardan faydalanilarak hayata gecirilen projeler kendilerinden sonra gelecek olan galigmalar
icin 6rnek alinacak rol modeller olabilecek ve bu sayede tasarimcilar daha genis diisiinerek yeni
projeler iiretebileceklerdir. Ozgiin ve yaratict projeler iiretilmeye devam ettikge kurumsal
illistrasyonun tercih edilmesinde artis olacagi 6ngoriilebilir.
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ETIK ve BILIMSEL iILKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu galigmanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara ve bilimsel atif gésterme
ilkelerine riayet edildigini yazarlar beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Afyon Kocatepe
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi’nin higbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale
yazarlarina aittir.

ARASTIRMACILARIN MAKALEYE KATKI ORANI BEYANI
1. yazar katki orani : %50
2. yazar katki oran1 : %50

1948



https://www.hollard.com.gh/general/about-us
https://marel.com/en/about-marel
https://selcuklukenthizmetleri.com/%20hizmetlerimiz/sille-baraj-isletmeleri
https://selcuklukenthizmetleri.com/%20hizmetlerimiz/sille-baraj-isletmeleri
https://www.behance.net/gallery/%20154434061/Hollard-Ghana-Murals-2022
https://www.behance.net/gallery/%20154434061/Hollard-Ghana-Murals-2022

