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QSSyal medya ortamlarindan maddi gelir elde etmenin yollar1 ve kosullari geleneksel medyada var olan
yontemlerden oldukga farklidir. Her bir sosyal medya platformunun benzer kriterleri olmakla birlikte, platform
bazinda énemli farkliliklar da bulunmaktadir. Ozellikle habercilik gibi disiplin gerektiren bir is modelini sosyal
medya platformlar1 lizerinden siirdiirmeye calismak, sozii edilen kriterlerle birlesince habercilere ayrica
birtakim sorumluluklar getirmektedir. Ciinkii sosyal medya platformlarinin temel Kkriter, yonlendirme ve
aciklamalarina riayet etmeden is modelinin kendi igerisindeki tutarliligi ve gegerliligi ne kadar dogru olursa
olsun basarili olmak bir hayli zordur. Bunun aksine is akisi tutarsiz ve uygunsuz bicimde yapilmasina ragmen
platform kriter, kural ve agiklamalarina bagl olarak yapilmasi basariy: getirebilmektedir. Bu nedenle bir sosyal
medya platformu iizerinde is modeli gelistirmek amacinda olan bir olusumun oncelikle ilgili sosyal medya
platformunun politikalarini, yayin anlayisini, kural ve agiklamalarini iyi bir sekilde takip etmesi gerekmektedir.
Bu bilgiler 1s18inda bu makale c¢alismasinda YouTube platformu 6rneklem olarak belirlenmis ve platform
tizerinden habercilik yapabilmek ve maddi gelir elde edebilmek i¢in gerekli kosullarin neler oldugu YouTube
ilke ve politikalar1 cercevesinde incelenmistir. Nitel arastirma yontemi ile tasarlanan bu ¢alismada YouTube ilke
ve yayin politikalari incelenecek veri olarak belirlenmis ve betimsel analize tabi tutulmustur. Calismanin amaci
YouTube yayin ilkelerinin habercilik pratiklerinin gereklilikleri acisindan incelenmesidir. Ayrica YouTube ilke ve
politikalarinin liberal ekonomi politik ilkelerle ne kadar ortiistiigliniin incelenmesi de bir diger amactir. Sonug
olarak, YouTube politikalar ile kiiresel medya mantiginin maddi gelir elde etme kosullarinin 6nemli derecede
ortilistiigli anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, YouTube, Habercilik, SEO, Ekonomi Politik.
Abstract

Especially when trying to maintain a disciplined business model such as journalism through social media
platforms, journalists are faced with certain responsibilities. It is because, no matter how accurate and valid the
business model may be, it is very difficult to achieve success without adhering to the basic criteria, guidelines,
and explanations provided by social media platforms. Conversely, even if the workflow is inconsistent and
inappropriate, it can still succeed if it aligns with the platform’s criteria, rules, and explanations. Therefore, an
organization aiming to develop a business model on a social media platform should first follow the policies,
publication understanding, rules, and explanations set forth by the relevant social media platform. Based on
this information, the YouTube platform was determined as a sample for this qualitative research study and the
study examines the necessary conditions for journalism and earning financial income on the platform within
the framework of YouTube principles and policies. The study utilizes a qualitative research method and applies
descriptive analysis to investigate YouTube’s broadcasting principle regarding the requirements of journalism
practices. Furthermore, the study seeks to evaluate the degree of concurrence between the principles and
policies of YouTube and those derived from liberal political economies. The findings indicate significant overlaps
between YouTube policies, the global media logic, and the conditions for earning financial income.

Keywords: Social Media, YouTube, Journalism, SEO, Political Economy.
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Giris

Sosyal medya yasamin bir¢ok alaninda oldugu gibi, habercilik alaninda da baskin ve
belirleyici olmaya devam etmektedir. Geleneksel olarak bilinen medya kuruluslarinda
daha ¢ok yayin yonetmeninden muhabirlere dogru evirilen bir hiyerarsik yapi
mevcuttur. Geleneksel olarak giindem toplantilar1 gilinlik, haftalik ve aylik periyotlarla
diizenlenmekte ve haber ortaminin (bunlar ¢ogu zaman gazete ve televizyonlardir)
sonraki muhtemel kararlari ve eylem planlari belirlenmektedir. Haber liretimi tarafindaki
bu is akisina paralel olarak kuruluslarin finans ve reklamcilik birimleri de bulunmakta,
haber kurulusunun reyting ve tirajina gore ve bu cergcevede reklam veya sponsorluk
anlasmalar gerceklestirilmekte ve temel {riin satislar1 da saglanarak, haber mecrasi
ekonomik acgidan ayakta tutulmaktadir. Bu tip geleneksel habercilik biciminde daha emek
yogun ve saha odakl bir iiretim siireci yasanmaktadir. Haber kaynaklari daha sabit kisiler
olmakta (6rnegin devlet kurumlarinda, 6zel kuruluslarda, temsilciliklerde vb. taninan ve
muhabirlerle birebir iletisim icerisinde olan kisiler bulunmakta), ¢alisan haberciler is
akislarindaki gorevlerine uygun bigcimde ticretler almaktadir.

Sosyal medya tamamiyla olmasa bile biiylik bir oranda bu klasik yapiy1 yap1 sokiime
ugratmistir. Sosyal medya tizerinden tipki kuruluslar gibi, bagimsiz olarak yer alan kisiler
de (profesyonel olup olmadigina bakilmaksizin), diledikleri konularda, giindeme iliskin
ya da iliskin olmayan yazili, gorsel, isitsel tiirde haberler (sosyal medya terminolojisi ile
icerikler) tiretmeye baslamistir. Temel maddi gereklilikleri ve materyalleri tedarik eden
ve cogunlukla birka¢ kisiden olusan ekipler bagimsiz bir sekilde habercilik faaliyetlerini
sirdirmeye devam etmektedir. Internete gecisle birlikte web ortamma kayan
habercilik, 6nce blog haberciligi ile daha 6znel degerlendirmeler barindirarak yazili ve
nihayetinde sosyal medya platformlarinin gelismesiyle gorsel ve isitsel bicimi ile ciddi
bir artis yasamistir.

Kiiresel capta etkili ve en bilinen sosyal medya platformlarinin basinda YouTube yer
almaktadir. Onceleri yazili da olsa sosyal medya platformlarinda artmaya baslayan
habercilik deneyimleri, YouTube'un gelisimi ile video igerik olarak da iiretilmeye
baslamistir. Haberin tiim izleyici kitleleri tizerinde ne kadar etkili oldugunu gézlemleyen
ve anlayan bu kiiresel medya sirketleri, 6zellikle haber igeriklerine yonelik yeni
uygulamalar baslatmis, yeni kararlar almis ve dijital ortamlarini habercilik pratiklerinin
gerektirdigi kriterler ve gereklilikler 6lceginde yenilemislerdir. YouTube da 6rnegin saghk
ve fitness, yemek, cocuklar, spor, futbol gibi alanlarda haber konulari icin kanal kurulmasi
esnasindaki stratejinin ne olacagina yonelik agiklamalar bulunmaktadir. Ek olarak
YouTube’da maddi gelir elde etmenin yollarinin neler oldugu da yine YouTube Creators
lizerinden ayrintili olarak agiklanmaktadir.

YouTube platformunun habercilik pratiklerini ne sekilde etkiledigi konusunda bazi
calismalar gerceklestirilmistir. Uzunoglu ve Uyar, (t.y. s. 2) gerceklestirdikleri arastirmada
Tirkiye’de YouTube tlizerinden yayin yapan toplamda 10 bagimsiz kanalin 30 konuklu
programini, katilimcilar1 ve bu katilimcilarin siyasi parti temsil etme durumlarini
incelemistir. Tok (2021) ise gerceklestirdigi calismada, YouYube tlizerinden 554 video
haberi icerik analizine tabi tutarak bu iceriklerin daha ¢ok TV ve ajans goriintiilerinden
olustugu ve gazetelerin YouTube ortamina 6zel icerik liretmekte yetersiz kaldiklar
sonucuna ulasmistir. Zinderen (2021) gerceklestirdigi arastirmasinda bireysel olarak
gazeteciler tarafindan acilan ve YouTube ortaminda aktif icerik tiretiminde bulunan
YouTube haber kanallarina yonelik bir icerik analiz yapmistir. “Yillik tahmini kazang ne
kadardir?” gibi bir sorunun da yer aldigi bu arastirmada bir dizi arastirma sorusu ve yapilan
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coziimlemeler ile YouTube platformundaki habercilik pratikleri haritalandirilmistir. Bulut
(20204, s. 727), gerceklestirdigi calismasinda YouTube ortaminin yapisini, habercilik
konusundaki 6zelliklerini, gazetecilerin bagimsiz olarak bu platformdan yayincilik yapip
yapamayacaklarini ele almistir. Calisma sonucunda YouTube’'un gazeteciler icin popiiler
bir mecraya doniismeye basladigi belirtilmistir.

Colak ve Zinderen’in kaleme aldiklar1 arastirmada ise (2023, s. 249), ana akim medyada
calisan 10 gazeteci ile ¢cevrimigi gértismeler yapilmis ve iki YouTube kanalinin videolar:
incelenmistir. Bu yolla, YouTube’un habercilik i¢in alternatif bir ortam olup olamayacagi,
platformun genel yapisi, haberleri, platformun ziyaretcileri ve bu platformu kullanan
haberciler cercevesinden degerlendirilmistir. (Karaduman, 2022, s. 35), Ciineyt Ozdemir
tarafindan gergeklestirilen YouTube yayimcligini ele almis ve Ciineyt Ozdemir’in haber
videolarinda goze ¢arpan keyfilik, 6znellik, kendiligindelik gibi durumlarin hedef kitlesi
tarafindan anlamlandirilmasina katki sagladigi sonucuna ulasmistir.

Peer ve Ksiazek, (2011, s. 45), YouTube’daki 882 videonun icerik analizini yapmislardir.
Cogu haber videosunun geleneksel prodiiksiyon uygulamalarina (6r. diizenleme teknikleri,
ses kalitesi) bagh oldugunu, ancak genel icerik standartlarindan (6r. kaynak kullanimi)
koptugunu ortaya koymuslardir. Hanson ve Haridakis (2008), yaptiklarn arastirmada,
tniversite o6grencilerinin YouTube sitesindeki haber icerigini nasil goriintiilediklerini ve
paylastiklarini ele almiglardir. Arastirmaya gore, haberleri daha geleneksel bir formatta
izleyenler, bunu 6ncelikle bilgi amaciyla tercih etmekte; komedi ve hiciv formatlarindaki
haberleri izleyenler ise oOncelikle eglence icin tercih etmektedirler. Lopezosa ve
digerleri (2020) ise YouTube ile ilgili calismalarinda, SEO stratejilerinin, kullanilan SEO
stratejilerinden bagimsiz olarak ¢ogu izleyiciyi ¢cekme egiliminde olan, ytliksek kaliteli
yayinlar olmayan veya popiler konulari ele almayan videolara uygulandiginda daha etkili
oldugunu ortaya koymuslardir.

Goruldugi gibi YouTube ve habercilik pratiklerini ele alan ¢alismalarin birg¢ogu
YouTube’un habercilik i¢in uygun bir platform olup olmadigini, alternatif bir haber
mecrasl olup olamayacagini veya YouTube platformu tlizerinde yayimlanan igeriklerin
teknik ozelliklerini incelemislerdir. YouTube'un ekonomik 6zelliklerine kismen deginen
calismalar olsa da gergeklestirilen literatiir taramasinda, ekonomik modeli YouTube’un
ilke ve politikalariyla ve ekonomi politik diisiinceyle ele alan ¢alismaya rastlanilmamistir.
Bu ¢alisma habercilik olgusunu YouTube’'un yayin ilkeleri/politikalar1 ve ekonomi politik
perspektifle ele almas1 bakimindan diger ¢alismalardan ayrilmaktadir ve bu farkhilhik
arastirmanin 6zgiin degerini isaret etmektedir. Bu ¢calisma YouTube platformu lizerinden
habercilik patiklerinin gelir modeli olusturmasinda olasi kosullarini irdelemek ve
literatiire bu anlamda katki sunmak i¢in gergeklestirilmistir.

Bu baglamda bu makaledeki temel arastirma sorusu, YouTube platformunda habercilik
yaparak maddi gelir elde etmenin temel kosullarinin ne gibi politikalar ile miimkiin
olabilecegidir. Bu kapsamda YouTube platformunun i¢ dinamikleri incelenmistir.
Arastirmanin 6rneklemi YouTube platformu, analize tabi tutulan temel veri ise YouTube
Creators’un yazili metinleridir. Bu inceleme makalesi, haber kanallar1 6zelinde YouTube’da
ekonomik olarak var olabilmenin kosullarini platformun ilgili, yonlendirme, agiklama ve
kurallar1 tizerinden degerlendirmekte ve elestirel ekonomi politigi de irdeleyerek aslinda
kiiresel medya mantiginin maddi gelir elde etme hedeflerinin) ne kadar ortiisebilecegi
konusunu ele almaktadir.
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Sosyal Medya ve Haberin Sosyal Medyada Varolusu

Gazetecilik ve habercilik kosullar1 ve uygulanma bigimleri teknoloji ve toplumun
doniistimiine bagh olarak degisimler yasamasina ragmen, degismeyen bir mesleki
tanimlamas1 bulunmaktadir. Loosen ve Schmidt, (2012) gazeteciligi, toplumu stirekli
olarak inceleyen ve raporlayan bir sosyal sistem olarak ele almaktadir. Ancak bu
gazeteciligin geleneksel bir tanimlamasini ifade etmektedir. Giintimiizde gazeteciligin
en etkin oldugu alan ge¢cmiste oldugu gibi gazete ve televizyon eksenli habercilik degil,
sosyal medya haberciligidir. Bu b6liim de sosyal medyada haber iiretimi ve tiiketimi
iligkisi tizerinde durmaktadir. Bu iliski ekonomik kosullari ile degerlendirilmistir.

Sosyal medyada haber tretimi geleneksel kitle iletisim araclari ile karsilastirildiginda
oldukca farkli yontem ve tekniklerin devreye girdigi bir siire¢ olarak sekillenmektedir. Bu
stirecte belki de 6n plana ¢ikan en 6nemli degisimlerden biri geleneksel medyada izleyici
veya okuyucu pozisyonunda olan izler kitlenin sosyal medya haberciliginde faal bir
sorumluluk tistlenmesi ve haber liretim siirecine dogrudan veya dolayh olarak katkida
bulunmasidir. Bu yoniiyle sosyal medya platformlar1 medya sirketleri ve gazeteciler i¢in
toplumun genelini kapsayan veya mikro diizeyde hedef kitleler belirlenerek habercilik
yapilabilecek ortamlar sunmaktadir. Sosyal medya platformlar: tizerinden haber tiretimi
gerceklestirebilmek icin su yollar1 izlemek faydali olacaktir (Kalsin, 2016, s. 355-356).

o Ilgili haber, sitelerindeki kamu yorum alanlarinin yan sira Facebook ve Twitter gibi
sosyal aglardaki olaylara ve diistincelere iliskin olabilir.

e Sosyal medyanin kendi biinyesinde olan 6zelliklerden biri sohbettir. Diisiincelerin
paylasilmasi agisindan sohbetler 6nemli kanallardir ve kullanilabilir.

e Hikayeyi gelistirmek ve dogrulamak i¢in ilgili kitleden bilgi istenebilir.
e Bu ilgili kitle ortaya ¢ikan gorisler, gercekler ve hatta yalanlar ile ilgili olarak
habercilerle etkilesime gecebilir ve hikayeye destek saglayabilir.

e Haberciler bu kitleyi dinlerken, gozlerken veya sohbete katkida bulunurken baska
tip insanlar sohbete katilip ¢ikabilir ve bu da hikayeyi genisletebilir.

e Haber igeriklerini ve teyit amacgh olarak YouTube, Twitter ve Facebook gibi baslica
sosyal paylasim siteleri gozden gegcirilebilir ve 6nemli olan konulara dair arastirma
icin kaynak olarak kullanilabilir.

Sosyal medya platformlarini habercilik amaciyla kullanabilmek yukaridaki maddelerle
simirll degildir. Ornegin Lietsala ve Sirkkunen de sosyal medya sitelerinin bes temel
ozelliginin oldugunu belirtmektedirler. Bunlardan ilki, icerik paylasimi icin uygun
alanin olmas. Ikincisi, sosyal medya platformlarinin sosyal etkilesime dayali olmas.
Ugiinciisii, sosyal medyadaki katihmcilarin tiim igerigi olusturabilmesi, paylasabilmesi
ve tartisabilmesi. Dordiinciisii, tiim iceriklerin diger harici aglara da baglanti olarak
verilebilmesi. Besincisi ve sonuncu o6zellik ise, siteye aktif olarak katilimda bulunan
tiyelerin kendilerine ait hesaplarinin olmasidir (Lietsala ve Sirkkunen’den akt. Caliskan
& Mencik, 2015, s. 5). Yani kullanicilar ayn1 zamanda birer kimlige (bazen anonim de
olsa) sahiptirler. En azindan platform tizerindeki kimligi ile kimlerin ne konularda neler
soyledikleri acik¢a goriilebilmektedir. Hermida'ya gore (2012, 311) ise Sosyal medya,
katilim, agiklik, konusma, topluluk ve baglanti 6zellikleri ile tanimlanir. Sosyal medyanin
merkezinde yer alan Web 2.0 teknolojileri, herhangi bir merkezi koordinasyon olmaksizin
internet tizerinden baglanti kurmak ve is birligi yapmak ve ortak menfaatler ¢cercevesinde
bir altyap: saglar. Araclar ve hizmetler, bloglar, wikiler, medya paylasim hizmetleri ve
sosyal ag sitelerinden olusur.
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Sosyal medyanin gazetecilik/habercilik bakimindan etkin kullanimina bakildiginda
gazetecilerin de 6zgiin rollerinin bulundugu goériilmektedir. Bircok durumda gazeteciler,
kisisel bir marka gelistirme, diger gazetecileri takip etme ve onlarla sohbet etme
firsatini degerlendirme, sosyal medyay1 daha dnce ve hevesli bir sekilde kullanma gibi
konularda isverenlerinden ¢ok daha girisimci olmuslardir. Gazeteciler ayn1 zamanda yeni
kaynaklar bulma ve olaylar1 arastirma ve insanlarin gercekten begenecegi calismalar
gerceklestirme asamalarinda da daha etkin aktorlerdir. Ancak bu 6ncii rolleri onlara
farkli ve yeni sorumluluk alanlar1 da getirmistir. Bircok gazeteci icin sosyal medyada
olmak aynm1 zamanda asi/kizgin Kkitlelerin elestirilerine maruz kalmak ve gliniin her
saatinde baska bir platformu yonetme zorunlulugu hissetmek anlamina gelmektedir
(Lewis & Molyneux, 2019, s. 2580). Ciinkii sosyal medya her aninin yonetilmesi gereken
bir ortamdir. Geleneksel habercilikteki tek kanalli ve tek yonli iletisim dogasi, sosyal
medyanin gazetecilik mesleginin pratik alanina doéniistiiglinde, meslek bir anda coklu
ortama kaymis olmaktadir.

Gazeteciligin kendisi hem profesyonellerin olan hem de olmayanlarin katkilariyla,
kullanicilarin giinliik medya deneyimlerinde pargalanmis, her yerde mevcut ve koklesmis
hale gelir (Hermida, 2012, s. 311). Katimcilarin katildig, sekillendirdigi ve yon verdigi
bir alan olmaktadir sosyal medya. Nitekim Kaplan ve Haenlein de sosyal medyay1 Web
2.0'in ideolojik ve teknolojik temelleri lizerine insa edilen ve kullanic1 tarafindan
olusturulan icerigin olusturulmasina ve degis tokusuna izin veren bir grup Internet
tabanli uygulama olarak tanimlamaktadir. (Kaplan & Haenlein, 2010, s. 61). Jenkins’e
gore ise (2006, s. 3) katilimc1 bir medya ortaminda, farkli rollere sahip medya treticileri
ve tliketicilerinden bahsetmek yerine, artik onlar1 hi¢birimizin tam olarak anlamadigi
yeni bir dizi kurala gore birbirleriyle etkilesime giren katilimcilar olarak gorebiliriz.
Sosyal medya ve paylasim, izleyicilerin haberlere erisme ve haberlerle etkilesim kurma
seklini de sekillendirmektedir. Bu ortamda siradan yurttaslar baglantilar ve haber
icerikleri dneren, sohbetleri tesvik eden ve kolaylastiran kisiler haline gelmistir (Morin,
2008). Buna kisaca etkilesimlilik de denilebilir. Etkilesimliligin anlik denecek kadar hizli
yapildig1 sosyal aglar ise kiiresellesen diinyada icine herkesin kolaylikla dahil olabildigi
hatta sosyal hayatin yerini alabilen alanlar haline gelmislerdir. Ancak sosyal aglar sosyal
hayattan daha farkli dinamiklerle islemektedir (Kesgin, 2021, s. 113).

Sosyal medya, gazeteciler icin bir dizi kavramsal ve pratik meseleyi giindeme
getirmektedir. Neyin haber degeri olup olmadigina karar veren profesyonel gazetecinin
kurumsal giliciinii sorgulayarak, haber treticisi ve tiiketicisi arasindaki iligkiyi
degistirmektedir (Hermida, 2012, s. 310). Ornegin Twitter’daki gercek zamanh mesajlar,
Facebook’ta gorgu tanigl olan hesaplar, Flickr'daki fotograflar veya YouTube’daki cep
telefonu videolari, profesyonel gazeteciler olay yerine, saatler hatta glinler sonra gelene
kadar, yerinden bilgi ihtiyacin1 karsilamaktadirlar. 2009’da Iran’da oldugu gibi yabana
mubhabirlere getirilen kisitlamalar veya 2010’da Haiti'de oldugu gibi iletisim hizmetlerinin
¢okmesi, haber medyasinin sosyal medyaya yonelmesine neden olmustur. Gazetecilerden
gelen haberlerin yani sira izleyicilerden gelen materyallerin dahil edilmesi, medya
profesyonellerinin hikayeleri veya konulari ele almak i¢in kullanicilarla is birligi yaptigi,
mevcut haber toplama yontemini gelistirdigi ve ciktilar gelistirdigi bir gazetecilik bigcimi
ortaya ¢cikmistir. Sosyal medyanin 6zellikleri, haberciligin uzman gazeteci olmayan biiytik
bir grup tarafindan ustlenilebildigi bir yap: ortaya ¢ikararak, haberlerin kitle kaynakh
olmasini kolaylastirmaktadir (Howe, 2008). Gazetecilerin, bir olay yasandig1 zaman, ilk
izlenimlerini sosyal medya araciligiyla paylasmalari durumu yayginlasmistir. Bir uygulama
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olarak gazetecilik, olaylarin kesin bir sunumunu iiretmekten ziyade, izleyicilerin bilginin
nasil degerlendirildigini, sorgulandigini ve neredeyse gercek zamanl olarak diizeltildigini
gorebilecegi gecici ve yinelemeli bir stire¢ haline gelmistir (Hermida, 2018, s. 503).

Haberlerin ¢oklu ortamlarda paylasilabilmesi, bilgi parcalarin1 daha tutarh bir biitiin
halinde toplayan ve sosyal medyadaki igerik selini toparlamak i¢in tasarlanmis yeni dijital
formatlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Strekli giincellenen canli bloglar veya
canli sayfalar, son dakika haberlerine yanit olarak BBC ve The New York Times gibi 6nde
gelen haber kuruluslar tarafindan yaygin sekilde kullanilmistir. Canli sayfalar, bilgileri
metin ve gorsel-isitsel formatlarda, en son giincellemeler basta olmak {lizere kronolojik
sirada sunmaktadir. Bu format, gazetecilerin ikincil kaynaklardan gelen bilgileri eleyip
onceliklendirdigi ve gercek zamanliya yakin bir sekilde izleyiciye sundugu, genellikle geri
bildirimlerini de dahil ettigi geleneksel habercilik ile bir ¢esit kiiratorligi birlestirmistir
(Thurman & Walters, 2013, s. 83).

Sosyal medyanin habercilikte bu denli etkili bir ortam haline gelmesinde kuskusuz sosyal
medya ekonomisinin de etkisi belirleyici olmustur. Medya ekonomisinin en temel maddi
gelir dayanagi da reklamdir. Bu nedenle reklamciligin sosyal medya ile iliskisi goz 6niinde
tutulmahdir. Ozellikle Google ve Facebook, birincil dagiim kanallarin ve dijital reklam
gelirlerinin giderek artan derecede ve 6nemli bir kismini kontrol ettikleri icin, haberlerin
kamusal gorinirligu ve ekonomik uygulanabilirligi tizerinde daha etkili bir kontrol
uygulamaktadir. Bu durum, biiytik izleyici ve okuyucu kitlelerini kacirmanin endisesini
yasayan bir haber medyasini ortaya ¢ikarmistir. Genel olarak sosyal medya, izleyicilerin
ve sosyal medya sirketlerinin, haber siireclerini, haber kuruluslarinin sahip olmadig:
platformlara kaydirarak haber uretimi ve dagitimi tizerindeki giic ve kontrollerini
tekelinde tuttuklar: bir kanal olarak elestirilmektedir (Lewis & Molyneux, 2019, s. 2583).
Ancak surasi bir gercektir ki giinimiiz ve gelecegimizin haberciliginin isleyisi ve is
modelleri sosyal medyadan bagimsiz olmayacaktir. Bu gerceklikle hareket eden medya
sirketleri is modellerini sosyal medyanin olanak ve gereklilikleri ile optimize ettigi oranda
sektore tutunabileceklerdir.

Ancak internet merkezli haberciligin gelecegi acisindan yapilmasi muhtemel tespitlerden
biri Freedman’inki olarak gosterilebilir. Freedman’a gore (Freedman, 2020, s. 91) internet
ile haber kaynaklarinin gesitliligini arttirmak, haber kapsaminin 6zgiirliik ve kalitesini
gelistirmek ve haber saglayicilan ile Kkitleler arasindaki etkilesimi derinlestirmek
miimkiindii. Ama yine de bugiiniin zorlu ekonomik kosullar1 géz oniline alindiginda
internet, sayisi diisiis halinde olan bazi uzman haber organizasyonlarinin, bircok alanda
faaliyet gosteren haber ve enformasyon gruplarinin ve bedava ¢alisanlar ordusunun igerik
lirettigi ve bir avu¢ asalak (haber kuruluslarindan bazi haberleri secerek kendi erisim
ortamlarinda okuyuculara sunan platformlar) toplayicinin gelecekteki haber tekelini
elinde bulundurdugu bir yapiya dogru evirilmektedir.

Youtube’da Bir Haber Kanallarinin Olusabilmesi icin Gerekli Ekonomik Kosullar

YouTube platformu tizerinden haberciligin sekillenmesinde en 6nemli etkenlerin basinda
algoritmalar gelmektedir. Bu algoritma kullanicilarin hangi tiir icerikleri gorebilecegini
ve hangilerine ulasabileceklerini belirleyen sanal bir sistemdir. Diger sosyal medya
ortamlar1 lizerinde gerceklesen algoritmalara benzer olarak, hedef kitlelerine erismek
istedikleri tiretimleri gostermeye 6n ayak olmaktadir. Ancak algoritmalarin tek islevi bu
degildir. Bu algoritmalar ayni zamanda platform tizerindeki diger boliimlerde goriinecek
olan igeriklerin hangileri olacaklarin1 da sekillendirmektedir. YouTube algoritmalarinin
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calistigl 6 ana bolim bulunmaktadir. Aramalarda ilgili algoritmalar, arama neticesinde,
tavsiye edilen video akisinda, ana sayfada, giindem (trend) listesinde, abone bilgisinin
bulundugu sayfada ve kullanicilara gelen bildirimlerde devreye girmektedir. Amacg bir
hayli nettir. YouTube’da iki farkli arama ve kesif yontemi yer alir. Bunlar, hedef kitlenin
gormeyi arzu ettigi icerikleri bulmalarina 6n ayak olmak ve kalici kullanicilarin begeni ve
takdir durumlarini en makul asamaya ¢ikartmaktir (Gtirsoy, 2021).

YouTube algoritmasi, platform tlizerindeki tiim faaliyetlerin ve izlemelerin sadece yiizde
30’una dogrudan miidahale etmemektedir. Bunun disindaki kisim bu algoritmalarin
kararlar1 ile belirlenmektedir. Pew Research Center’in gercgeklestirdigi arastirmanin
bulgularina gore, izleyicilerin 5’te 4’(i, strekli olarak YouTube tarafindan tavsiye edilen
icerikleri ziyaret etmektedir. Algoritmanin en temelde 2 hedefinden so6z edilebilir:
Izleyicilerin gérmek istedigi en dogru igerige ulasma ve insanlarin video seyretmeyi
sirdiirmesini kalict hale getirmek. Yani algoritma, video performanslar1 kadar,
kullanicilarin davranislarini da yakindan izlemektedir. Tavsiye iceriklerini ¢alisir kilmak
iki asamanin yerine getirilmesini gerektirmektedir. Oncelikle, icerikler bagsarim analizi
bulgularina gore puanlanir ve siralanir. Sonra ise, platform zerinde hareket halindeki
bireylerin dijital ayak izlerine, gecmis aliskanliklarina ve benzer kullanicilarin benzer
tercihlerine gore eslestirilmektedir. Buradaki ana hedef, bir izleyici icin izlemek isteyecegi
belirli icerikleri belirlemek ve segcmek seklindedir. Ciinkt platformun amaci, insanlarin
maksimum siire platform tlizerinde vakit gegirmelerini ve dolayisi ile daha fazla reklam
gelirini elde etmeyi miimkiin kilmaktadir (Yeni Is Fikirleri, 2021).

Pew Research Center'in 2018'de gerceklestirdigi bir c¢alismaya gore (Akt. Kiling,
2018), YouTube’da vakit gecirdikce icerik tavsiyelerindeki videolarin stireleri artis
gostermektedir. Diger bir deyisle onerilen video igerikler, kullanicilarin o an izledikleri
video iceriklere gore siire olarak daha uzun olmaktadir. Diger yandan tavsiye edilen
video icerikler ise genel olarak cok izlenen videolar icerisinden se¢ilmektedir. Tavsiye
edilen popiler videolarin ytizde 95’inden fazlasi, 50 bin izlenmeden daha ¢ok bir izlenme
oranina sahip olan video iceriklerdir. Ve sadece %36’s1 1 milyondan az goriintiilenen
video iceriklerdir. Bu da demek oluyor ki video igerigin kalitesi, konusu, ¢ekim
tekniklerinin basarisi, sanatsal veya amator olusu vb. nedenler izlenmeyi arttiran birincil
faktorler degildir ve oneriler listelerinde goriinmeleri sansi sadece %5’tir. Bu sonuglar
15181nda sdylenebilir ki 6ncelikli amaglardan biri kullanicilarin kaliteli video igeriklere
ulasabilmesi degildir.

Tim YouTube algoritmasinin isleyis mantig1 anlasilsa ve buna gore haber iiretilmeye
baslansa bile YouTube gerek bu algoritmanin daha etkin kullanilmasi ve gerekse de
haber yayincilarinin daha basarili sonuglar elde etmelerini saglamak icin 12 maddeden
olusan bir rehberi YouTube Creators Haber Kanallar1 (YouTube, 2023b) boéliimiinde
aciklamaktadir. Buna gore habercilerin sirasi ile dikkat etmeleri gereken basliklar su
sekildedir:

Sohbet baslatin: Gergekligini koruma: bu baslik altinda oOnerilen temel sey siradan
kullanicilar1 birer sadik takipcilere dontistirmektir. Burada YouTube bu amaci
edinebilecek Kkisi veya gruplar1 “tutarli, samimi ve bag kurabilir” olarak tanitmaktadir.
Youtube bu sonuca icerik tireticilerinin deneyimleri sonucunda ulastigin1 aktarmaktadir.
Buna gore oncelikle taninir kisilerin yeteneklerinden faydalanmaysi, tutarli olmay, diger
kanallarla ortak ¢alismalar yapmay: kitle ile etkilesime gecmeyi 6nermektedir. YouTube’a
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gore (2023a) “Izleyicilere dogrudan hitap edip harekete gecirici mesajlar vermek;
abonelik, begeni, yorum ve paylasim sayisini artirabilir”

Kitlenizi hedefleyin: Nis, genis ve mevcut kitle: YouTube’a gore herkese ulasmak miimkiin
degildir. Bu nedenle belirli, spesifik kesimlere ulasacak tutarli formatlar olusturmak
gerekmektedir. Mevcut Kkitle ile de en ¢ok etkilesim kurulan web sitesi ya da diger sosyal
medya mecralar1 lizerinden ulasmaya devam etmeyi onermektedir. YouTube bunun
icin 4 temel alt basamak belirlemistir. Bunlar; icerikleri YouTube disinda tanitmak,
yeni formatlar gelistirmek, ulasilan ag1 genisletmek ve trafik kaynaklarini izlemektir.
YouTube bunun i¢gin “YouTube Analytics’te kanalinizin demografi verilerini goriintiileyin
ve her bir videonun istediginiz kitleyi nasil topladigin1 6grenin” seklinde bir tavsiyede
bulunmaktadir.

Paylasilabilir icerikler olusturun ve bu iceriklere yeniden hayat verin: YouTube’a gore basligi
ve meta acgiklamasi eksik bircok haber bulunmaktadir. Bu haberlere diizgiin basliklar ve
gerekli meta aciklamalar verilerek hazir hale getirmek gerekmektedir. Ilgi cekici gérseller
eklemek muhakkak elzemdir. Yine deneyimlere gore, goz alici kiiciik gorseller ve bashklar
olusturmak, kendini izleyicinin yerine koymak ve baglanti kurmak, duygulara seslenmek
one cikan fikirlerdir.

Diger kanallarla ortak ¢alisma ve ¢apraz tanitim yapin: Partner bir kanal var ise her
iki kanal icin de faydali konseptler bulmak gerekmektedir. Boylelikle her hedef kitle
iki kanalin da takipgilerine doniisebilecektir. Bunun icin kaynaklar1 arastirmak, her
iki kanalda da ¢apraz tanitim yapmak, kitapliklara (arsivler) yeniden hayat vermek,
icerikleri ortak marka haline getirmek, markay: yenilemek ve video tanitimlar yapmak
yeni takipciler kazanmanin baslica yollaridir.

Icerik secin ve bir konu uzmani haline gelin: YouTube’a gore belirli konularda uzman ve
guvenilir olmak asil amaglardan biri olmalidir. Bunun i¢in benzer kanallarin igeriklerinden
esinlenilebilir. Yani maksimum deger i¢in uygun videolar1 se¢mek, YouTube kanal
mantigina gore dlizenlemek ve 6ne ¢ikarmak ve gerekli yerlerde asil kaynaklara referans
gostermek baslica alt basamaklardir.

Erigebilirlik icin baglam sunun: YouTube, haber kanallarinin basarili olabilmesi igin
arama motorlari ve kesfetten gelen izleyiciler i¢cin baglam sunmanin elzem oldugunu dile
getirmektedir. Bunun icin kitlenin ilgisini ¢ekmek, mobil cihazlar icin optimize yapmak
(gorsel ve iceriklerin diger mecralarda nasil goriindiigi kontrol edilmelidir) ve son
gelismelerle ilgili haberleri 6ne ¢ikarmak baslica alt basamaklar olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Diger bir deyisle glincel meseleler ile ilgili baglantili haber videolar ¢ekmek, izlenirligi
arttiran bir etmen olmaktadir.

Kitleyle etkilesim kurun: YouTube’a gore izleyiciler ile kisisel iliski kurma ve onlara 6zel,
en cok ilgilendikleri konular hakkinda haberler hazirlamanin kanal lizerinde olumlu
bir etkisi olacaktir. Bunun i¢in kanal ziyaretcilerini karsilamak (gerekirse bir fragman
ile kanalin ayricaliklarindan bahsetme yontemi ile), takipgilerin katkilarini igerikleri
lizerinde etkin hale getirmek (geribildirimleri haberlere dahil etmek ve harekete gecirici
mesajlar vermek) ve hayranlar icin videolar hazirlamak (tepki ve katkilar i¢in ayrica
videolar) baslica asamalar olacaktir.

Televizyonu sosyal hale getirin: Goériintiileyenlerle aranizdaki duvart kirma: YouTube’a
gore izleyiciler ile diger hayranlar arasinda bir bag kurmak ve farkli araclar1 devreye
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sokmak topluluklarin kanalla birlikte hareket etmesini saglayabilir. Bunun i¢in ¢ok
platformlu bir goriintileme deneyimi gerceklestirmek (es zamanli olarak farkh
mecralarda ortak yayinlar), hayranlari izlemeye tesvik etmek (6rn. hashtaglar ile gercek
zamanli katilim) ve hayranlarin igerik olusturmalarini ve kullanici merkezli icerikleri 6ne
cikarmak (kullanicilarin olusturduklar en iyi 6érnekleri videolarda 6ne ¢ikarmak) etkili
olacak asamalardir.

Gtincel ve eskimeyen igerikler arasinda denge kurun: YouTube’a gore bir haber kanalinin
sadece gilincel olaylar1 aktarmasi basari sansini yaratmayabilir. Bazi olaylar ¢ok dikkat
cekse de bir siire sonra izleyiciler ilgisini kaybedebilir. Bu nedenle video haber arsivinde
degerini ve ilgiyi hicbir zaman kaybetmeyecek iceriklerin de bulunmasi ve bu iki haber
tiiri arasinda bir denge saglanmasi gerekmektedir. Bunun icin, poptler konulardan
faydalanmak ve yeni bakis agilar1 getirecek (6rnegin bu bir haber bir y1l sonra da aranacak
bir sey olabilmeli mi) icerikler liretilmesi gerekmektedir.

Son dakika haberlerini hizlica optimize edin: Haberciler video haber tliretmekte hizli
davranmalidir. Bunun yaninda YouTube kesif ve arama ilgisine yonelik olarak da video
haberler optimize etmelidir. Bunun igin, YouTube’u yayincilik is akisina dahil etmek
(trend ve yuksek profilli konulara yonelme), fark yaratmak (ilgi c¢ekici ve yiiksek
cozunurlikli videolar gekilmesi) ve ayrintilara 6nem vermek yapilabilecek oncelikli
adimlardir. YouTube, bu durumu “Belirli konumlari, tarihleri, trend terimleri ve diger
ilgili anahtar kelimeleri meta verilerinize (basliklar, agciklamalar ve etiketler) eklemek”
seklinde agiklamaktadir.

Bir haber yayini boslugunu kapatmak igin canlt yayin yapin: YouTube’a gore haberler en
fazla canli etkinlikler kismindan izlenmektedir. Ozellikle bir haber konusunda tek kaynak
iseniz bu durum daha fazla izleyici ve takip¢i cekme konusunda ¢ok 6nemli bir etkendir.
Bunun i¢in, etkinlikten 6nce (tanitim amach), etkinlik sirasinda, her yerde paylasarak,
yayin ile sohbeti ayn1 anda siirdiirerek ve etkinlikten sonra seklinde canli yayinlar yapmak
temel asamalardir.

Ise yarayan seyleri daha cok yapin: Haberciler bazen mevcut bir popiiler marka ile uyumlu
uzun video haberler veya belgesel biciminde videolar da tiretmektedir. YouTube’a gore,
belgesel veya uzun bicimli videolar1 birka¢ bolim halinde yayinlamak, asagidakilere
olanak saglayabilir:

e Bir videonun kapsadigi alani artirma;
e Abone feed’inde gézden kacgirilmasi zor bir¢ok video olusturma

o Icerigin, YouTube aramasinda ve ilgili goriintiilemelerde rastgele bulunma olasihigini
artirma

e Bir yerine birka¢ videodan maddi gelir elde etme.

YouTube’un yayincilik anlayisi ve pratikleri geleneksel haberciligin bazi alanlarda oldukga
etkili bir bicimde doniismesine 6n ayak olmustur. Kanal agabilme ve yayincilik faaliyetleri
icin yeni olanaklar saglama, kullania1 tiirevli igeriklerin artisi, feedback imkanlari,
etkilesimlilik, tekrarlanabilirlik, anindalik bu donlisimiin yasanmasindaki bazi1 temel
dayanaklaridir. Gazete haberciliginden ziyade televizyon haberciligine benzeyen YouTube
haberciligi, tipk: televizyonda oldugu gibi konuk davet edebilme, uzman, siyasetci ve
sanatcilarin kanuk edilebilmesi olanaklarini genisletmistir. Bu yontiyle giincel ve gii¢li
diyalog kanallarinin olusabilmesine de katki sunmaktadir (Bulut, 2020, s. 564). Bu
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yonuyle etkilesimli bir platform olan YouTube biiyiik ve kiiresel medya kuruluslarinin da
dikkatini cekmekte, bu platformda haberciligi olan egilim artmaktadir.

Youtube’un Ekonomisi ve Platform Uzerinden Maddi Kazanc Kosullari

YouTube insanlarin kendilerinin ¢cekmis olduklar1i amatdér veya profesyonel videolar:
paylasabilme, baskalarinin olusturmus olduklar1 video icerikleri de seyredebilme
olanagi saglayan bir sosyal medya platformudur. Bu olusum 2005’te Paypal'in eski
calisanlar1 Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan olusturulmus, video
paylasma amaciyla da 2006 yilinda yayin Google tarafindan 1,65 milyar dolara satin
alinmistir. Kurucular tarafindan YouTube'un ifade o6zgoriligi, firsat esitligi, bilgi
ozgurligl ve ait olma ozgirliigii seklindeki 4 ilke temel ilkeler olarak belirlenmistir
(Taner & Yiikeii, 2019, s. 1384).

Internet sitesinde “YouTube is anlamina gelmektedir” ifadesi yer almaktadir. Buna gore
videolarla olusturulan duygu, gii¢ ve eglence unsurlari kullanilarak insanlarin islerini ya
da markalarini giiclendirebilmektedir. Platform yonetimine gore, bu mecray1 pazarlama
faaliyetleri i¢in tasarlamak, insanlar1 hayran haline getirebilmekte ve boylelikle potansiyel
miisteriler kazanmak olas1 hale gelmektedir. Platformun is gelistirmede oneriler
sunmak i¢in hazirladig1 tanitic1 video icerikte, deneyim kazanmis Kisiler bu platformun
is planlamalarini gelistirmede olumlu etkilerinden s6z etmekte, basarili olmada
YouTube’un dogrudan katkilarindan bahsetmektedir. Ayrica platformun global baglamda
bir reklam olanagi sundugunu da vurgulamaktadirlar. Bunun sonucunda yeni miisteriler
ve hedef Kkitleler bulmanin daha kolay oldugunu, kisilere dogrudan ulasmanin olanaklh
hale geldigini ve video iceriklerin siirecteki kolaylastici etkilerinden s6z etmektedirler
(Baslar, 2013,s. 2013, 781).

Bu asamalarda YouTube, en ¢ok da izleyici kitlesinin duygularina hitap edilmesini
onermektedir. Dijital medya ortamlarinda katilimc tirevli igerikler ve kisiler ile medya
platformlarinin etkilesimleri asamasinda bireylerin duygulari, istekleri ve hisleri
(heyecanlar1 seklindeki) oldukc¢a kiymetlidir ve bu unsurlar finansal anlamda kar
elde etmek icin sermaye kuruluslar1 tarafindan metalastirilmaktadir (Hansen, 2004).
Kullanicilarin duygu ve duygu temelli eylemleri ve eylemleri araciligi ile ortaya ¢ikmis
olan icerikler, tiretimler ve etkilesimler dijital ortamlarda dolasima sokularak maddi getiri
elde edilebilmektedir (Erdogan, 2020, s. 749). YouTube’un nicelik olarak her zaman “daha
fazla”y1 istemesi ve tesvik etmesinin temelinde maddi kazang hedefleri bulunmaktadir.

YouTube’un kendisi de tiim alanlarda oldugu gibi haber yayincilar i¢in de birtakim
oneri ve telkinlerde bulunmaktadir. Ekonomik anlamda basar1 kriterinin saglanmasini
hedefledigini belirten YouTube Yayinciya Iliskin Bilgi Panelinden bu konuys iliskin
birtakim bilgiler vermektedir. Bu kisim su sekilde 6zetlenebilir:

Bir devlete ait olan veya resmi bir kurulus tarafindan fonlanan haber kuruluslarinda
yer alan video iceriklerin bulundugu ara ytuzde, yayincilarla ilgili bilgiler yer verilebilir.
Bu kisimda finans desteginin nasil saglandigina iliskin agiklamalar yer alabilir ve daha
detayl aciklamalarin yer aldig1 baska ara yiiz ve web sayfalarina baglantilar verilebilir. Bu
arayuze bilgi paneli denilmektedir. Bu panel ayn1 zamanda platform tizerinden izlenen ve
takip edilen haber video icerikleri ve kaynaklar1 hakkinda da detayli bilgiler icermektedir.
Aslinda bu ara yuizln igerisinde yer alan a¢iklamalar genel olarak Vikipedi ve baz1 baska
bagimsiz kaynaklara dayanmaktadir. O nedenle bu kisimdaki bilgi ve agiklamalar YouTube
menseli olarak kabul edilmemektedir (YouTube, 2023a).
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Ancak platform uizerindeki kanal her ne konuda yayin yapiyor olursa olsun YouTube'un
uyulmasini istedigi birtakim politikalar bulunmaktadir. Bu politikalara uyulmadigi
takdirde, kanal ne kadar ¢cok aboneye ya da izlenme sayisina sahip olsa da kati
yaptirimlar uygulanmaktadir. YouTube YouTube Kanal Para Kazanma Politikalari sekmesi
altinda kendi i¢ ekonomik politikalarin1 agiklamaktadir. Buna goére YouTube asagidaki
bilgileri aktarmaktadir.

YouTube temel olarak platformun yayin ilkeleri ve maddi gelir elde etme politikalarina
uyulmasini kesin kez 6nermektedir. YouTube platformunda bulunan Topluluk Kurallari,
Hizmet Sartlari ve Telif Hakki ilkeleri ve Google AdSense kriterleri maddi gelir elde etmek
icin oncelikli olarak uyum saglanmasi gereken kurallar1 6zetlemektedir. Bu politikalar
YouTube platformunun yayincilik ilkeleri, platform tizerinden haber yayincilig
gerceklestirmek isteyen tiim yayina tiirleri icin gecerlidir (YouTube is Ortagi Programi’na
basvuru esnasinda veya YouTube Shorts Fonu’'ndan yararlananlar icin dahil). Burada
uyulmasi gereken en 6nemli kurallardan biri reklam veren sirketlerin anlayis ve bakis
acilarina uyumluluk saglayabilmektir. Zaten YouTube'un inceleme yapmasinin temel
nedenlerinden biri, uiretilen haber igeriklerinin bu uyumlugu saglayip saglamadigidir
(YouTube, 2023a). Aslinda kurulus felsefesinde her ne kadar 6zgiirliik ilkesi esas alinmis
olsa da, platform tizerindeki yayincilik faaliyetleri siki bir denetime, yaptirimlara ve sert
liberal politikalara baglh olarak stirdiiriilmektedir.

YouTube yine bu baslk altinda, ekiplerinin yayinlar1 ve kanallar1 nasil ve hangi
basliklar altinda denetlediklerini de aktarmistir. YouTube genel olarak kanallarin en
iyi video igeriklerini analiz ettigini, genel kriterlere uygunlugunu denetledigini, ancak
kanal igerisinde yayinlanan her video icerigi ise degerlendirme imkaninin olmadigini
soylemektedir. Bu nedenle bir kisa yol olarak platform ilizerinde yayimlanan video
iceriklerin konusunu, izleyicilerin en ¢ok ilgi gosterdikleri (izledikleri) icerikleri, kanala
yuklenen en son videolari, genel izlenme stresi icinde en 6n plana ¢ikan video icerigin
hangisi oldugunu ve video igeriklerin icermesi gereken bilgileri (baslik, resimler ve diger
bilgilendirmeler vs.) kontrol ettigini agciklamaktadir (YouTube, 2023a).

YouTube’un tiim denetleme siireclerinden gecildiginde, maddi kazan¢ saglanabilecek
belirli ve sayil1 yontem bulunmaktadir. Bu yollardan birisi YouTube Is Ortagi Programr’dir.
YouTube bu program iizerinden nasil maddi gelir elde edilebilecegini ilgili sayfada
(YouTube, 2023a) agiklamaktadir. Buna gore kanal ve hesap sahipleri, YouTube’da
asagidaki ozellikleri kullanarak maddi gelir elde edebilecektir:

e Reklamcilik geliriyle

» Kanal tyelikleriyle: Kanal iiyelerinin ihtiyaclarina cevap veren igerikler tiretilirse, bu
tiyeler diizenli 6demeler yapabilmektedir.

e Uriin rafi: izleyiciler markali iiriin paylasimlarini inceleyebilir ve bunlar1 satin
alabilir.

e Stiper Chat ve Siiper Etiketler: Bazi izleyiciler, kanal etkilesimlerinde kendi
mesajlarini 6ne ¢ikarmak icin 6deme yapabilmektedir.

¢ YouTube Premium: YouTube Premium iiyeleri bir kanalin video igeriklerini
izlediginde veya etkilesime girdiklerinde, ilgili kanal bu iiyelerin 6demelerinden pay
alabilmektedir (YouTube, 2023a).

YouTube Is Ortagi Programi da bir diger énemli ozelliktir. Ancak bu ortakliga dahil
olabilmek i¢in de minimum uygunluk sartlari bulunmaktadir. Bu sartlar, “Kanalin YouTube
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Is Ortagi Programi politikalarina uydugundan emin olmak. Belirlenen listedeki bélge ya
da tilkelerden birinde yasiyor olmak. Son 12 ayda 4 bin saatin lizerinde genel izlenme
suresine sahip olmak. Kanalda 1000’den fazla aboneye sahip olmak. Bir Google AdSense
hesabina sahip olmak” seklindedir (Miller, 2021).

Arama motoru optimizasyonu (SEO-Search Engine Optimization) olgusu, dijital ve web
merkezli habercilikte oldugu kadar YouTube haberciliginde de 6nemli bir faktordiir.
Geleneksel arama motorlarinda oldugu gibi, YouTube sonug sayfalarinda goriintiilenme
siras1 uzerinde ciddi etkileri olabilmektedir. YouTube’'un SEO temellerini anlamak,
videolarin organik goriintiilenmesini gelistirmeye yardimci olabilmekte, bu da daha fazla
izlenme ve abone elde etmeyi saglayabilmektedir. Videolar icin anahtar kelime arastirmak,
basliklarda tam eslesen anahtar kelimeler kullanmak, dogru etiketlemek ve videolar i¢in
stratejik aciklamalar yazmak gibi YouTube SEO’sunun temellerini 6grenmeye birka¢ saat
ayrilmali ve video goriintiilenmelerini arttirmaya yardimci olacak teknikleri test etmeye
devam edilmelidir (Miller, 2021). Dijital habercilikte olduk¢a etkili olan SEO siralama
faktorleri (Enfroy, 2019) sunlardir:

¢ Yorum sayisli

Video izledikten sonra abone olanlarin sayisi
Begenme/begenmeme orani

Video uzunlugu

YouTube arama sonuclarindaki tiklama orani

Platform iizerinde maddi gelir elde etmenin bir¢ok ve olduke¢a farklilasan yontemi
bulunmaktadir. Ornegin Stefanski’ye goére (2023) YouTube ile maddi gelir elde etmenin
13 etkili yolu bulunmaktadir. Stefanski bu basliklar: su sekilde aktarmaktadir:

1) Reklamlardan maddi gelir elde etmek i¢in YouTube Is Ortagi Programrna (YPP)
katilmak (YouTube, 2023a).

2) YouTube’un hakkini teslim edebilmek icin bir blog olusturmak

3) Belirli bir tema belirleyip, spesifik bir konuda YouTube kanali olusturmak
4) Bir kurs olusturmak ve bu kursun iceriklerini pazarlamak

5) Satis ortakligl pazarlamasi gerceklestirmek

6) Uriin veya yazilim incelemesi gerceklestirmek

7) Sponsorluklarla ¢alismak

8) Hizmetleri satmak

9) Canl akisli olarak iirtinler satmak

10) Abonelere ayrica Uriin satis1 gerceklestirmek

11) Canli yaynlar ve superchat gerceklestirmek

12) Viral icerigi medya ilizerinde lisanslamak (medya sirketlerinin ilgi duyabilecekleri
etkili haberleri onlarla paylasmak).

13) YouTube ile Patreon’u kullanmak. (Patreon, sanatcilara ve yaraticilara ¢alismalari
lizerinden 6deme yapan, liretimleriizleyiciler veya kullanicilarla kolayca paylasabilecekleri
bir yer sunan popller bir ¢evrimici platformdur. Bir Patreon hesabi olusturarak ve
ardindan kullanicilar icin 6zel igerik veya ayricaliklar yayinlayarak maddi gelir elde
edilebilmektedir. Patreon, 6zel fiyatlar1 belirleyebilmek ve icerikler icin tam olarak nasil
licret almak istediginize karar verebilmek disinda, YouTube tliyelikleriyle neredeyse ayni
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sekilde calismaktadir. Gercekten kitle fonlamasina odaklanan bir platformdur ve ilgili bir
kitle oldugu stirece geliri artirmak i¢in ¢ok uygun bir yontem olabilmektedir).

YouTube AdSense’in de ilkelerini ayrintili sekilde igsellestirmek, haber kanallar i¢in
onemli kolayliklar saglayacaktir. Reklam verenler, hedef kitlelerine ulasmak icin kanal
aramaktadir, YouTuber’lar ise video iceriklerinden maddi gelir elde etmek istemektedirler.
AdSense, bu iki amag i¢in bir koprii gorevi gormektedir. YouTube’dan AdSense ile maddi
gelir saglama potansiyeli kanaldan kanala degismektedir. Ancak icerik tireticilerinin
1000 izleyici tiklamasindan asagi yukari 3$ ile 10$ aras1 maddi gelir elde edildigi tahmin
edilmektedir. Bu da giinde 10 bin izlenme saglayabilen bir icerik treticisinin 300$ ve
lizeri kazanabilecegi anlamina gelmektedir (Miller, 2021).

Ekonomi Politik ve YouTube Gercevesinden Liberal Haberciligin Elestirisi

Medya ekonomisi; geleneksel yayincilik siirecini finansman, iiretim, satis dongiisiine
indirgeyerek medya sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin ekonomik ve finansal
kararlarini analiz etmek olarak ifade edilebilir (Kara, 2013, s. 94). Ancak ekonomi politik
yaklasima gore liberal ve elestirel olmak tlizere farkli durumlar s6z konusudur. Adam
Smith ise liberal kanadin 6nemli bir temsilcisidir. Smith’in ekonomi politik yaklasimi
ise ekonomi politik olarak bilinmektedir. Smith’in ekonomi politik yorumu, liberalizmi
en uygun maddi sistem olarak kabul etmekte, devlet veya diger sistemler tarafindan
gelisebilecek olas1 diizenlemelere karsi bir durus sergilemektedir. Diger yandan David
Ricardo, Robert Malthus ve John Stuart Mill gibi ekonomistler de, liberal ekonomi politik
diislincesi lizerinde ¢alismislardir. Bu diisiiniirlerin ortak noktasi toplumsal ekonomik
diizene birbirine benzer diisiinceler ile yaklasmalaridir. Bu yazarlar devletin serbest
pazara en az miidahale etmesi gerektigini belirtmislerdir. Boylelikle tilkelerin yer alt1 ve
yer ustl kaynaklarindan daha fazla istifade edebileceklerini, is bulmak isteyen insanlarin
rahatga istihdam edilebilecegini, uzmanlasma ve is béliimiiniin artacagini, boylelikle de
toplumun maddi kosullarinin daha da iyi hale gelecegini dile getirmislerdir (Yaylagiil’den
akt. Dagtas & Yildiz, 2015, s.122-123). Daha sonraki zamanlarda teknoloji ile degisen
toplum ve kiiltiir formlarinda bu yaklasim, teknoloji tarafindan etkilenen ancak kendileri
de teknolojinin gelisimini etkileyen ve tarihsel gelisimi bigimlendiren sosyo-ekonomik,
siyasal, kiiltiirel ve kurumsal faktorlerle iktidar iliskilerini géz ardi eder. Teknokratik
yaklasim, yoksul insanlarin ve gelismekte olan toplumlarin, dijital ¢agin gerisinde
kalmamak i¢in en yeni teknolojilere ulasmasi gerektigini savunur. Bu yaklasim teknolojiyi
yansiz bir arag ve bir sigrama tahtasi gibi sunar. Oysa toplumsal degisimin kaynagi olarak
teknolojiyi gormek siyasal ve ekonomik dinamikleri 6nemsizlestirir. Herkesin genel refaha
erisecegi iddia edilen yeni bilgi toplumu, kapitalist endiistriyel toplumun temel 6zellikleri
olan esitsizlikleri ve toplumsal celiskileri bagrinda tasimaktadir (Leye’den akt. Yaylagiil,
2013, s. 217). Bunun sosyal medya platformlarinin teknoloji dolayimli etkinliklerini
de bu sekilde degerlendirmek miimkiindiir. YouTube da diger teknoloji temelli sosyal
aglar gibi aslinda esitsizlikleri besleyen, icerik lireticilerinin ve tliketicilerinin teknik ve
maddi imkanlarina gore bir {istiinliik saglayan bir platformdur. Yukarida incelendiginde
algoritma mantiginin temelinde her zaman daha fazla etkin olan ve kazanma ihtimali
daha fazla olana kol kanat gerildigini gosteren bir mantalite yatmaktadir.

Elestirel ekonomi politik yaklasima geldigimizde bu diisiincenin kékeninde Karl Marx
bulunmaktadir. Marx (2011, s. 31) ekonomi politik alanin1 metalarin kullanim degeri,
maddilesen emek zaman ve degisim degeri kavramlar ile agiklamaktadir. Ona gore,
metalarin kullanim-degerlerinde maddilesen emek-zamani, onlari, degisim-degerleri ve
dolayisiyla meta yapan 6z oldugu gibi, onlarin degerlerini tam olarak él¢meye yarayan
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olcidir de. Ayn1 emek-zamaninin maddilestigi degisik kullanim-degerlerinin birbiriyle
karsilasan miktarlari, esdegerdirler, ya da bitin kullanim-degerleri, harekete gecirilen,
maddilestirilen ayn1 emek-zamanini icerdikleri olciide esdegerdirler. Degisim-degerleri
olarak, buitliin metalar donmus emek-zamaninin belirli 6lciilerinden baska bir sey degildir.
Friedrich Engels ve Karl Marx'in Ekonomi Politigin Elestirisi adli bolimde ekonomi
politigi meta ve lretici-tiiketici iliskisi lizerinden acgiklamistir. Engels’e gore (Marx,
2011, s. 22) ekonomi politik, meta ile, [yani] tiriinlerin ya bireyler tarafindan ya da ilkel
topluluklar tarafindan birbiriyle degisildikleri anda baslar. Degisime giren iiriin, meta
olur. Ama ancak, o seye, liriine, iki sahis ya da iki topluluk arasindaki bir iliski, burada
artik tek bir sahista birlesmeyen tretici ile tliketici arasindaki iliski eklendigi icindir ki,
o sey, bir metadir. YouTube platformundaki igeriklerin bu baglamda degerlendirildiginde
metalasmis trlnler olduklar1 sdylenebilir. Degisim degerine bakildiginda kullanicinin
emek zamani ile iireticinin emek zamaninin karsilikli bir iligki icerisinde olmasi ve maddi
kazanca cevrilmesi, emek-zamanin da meta haline doniistiigiine isaret etmektedir. Bu
metalagsmanin yarattig1 dongu kimi zaman Kkisi ile kisi, kimi zaman da kisi ile topluluk
arasindaki bir etkilesime dayanmaktadir.

Mosco’ya gore ise (Akt. Basaran, 2014, s. 15) irilinlerin metalasmasi medya ve iletisim
sistemleri icin iki baglamda énem arz etmektedir. Oncelikle mevcut medya diizeninde
gerceklesen iletisimsel pratikler ve etkilesimler, bu iletisim uygulamalarin1 kapsayan
teknolojik altyapilar iceriklerin metalasmasina 6n ayak olabilmektedir. Ikinci olarak da
metalasmay iyi analiz edebilmek, kitle iletisim stireglerini ve bu siireclerin gerceklestigi
ortamlar1 daha iyi kavrayabilmemizi saglayabilir. Boylelikle sinif kavrami, iktidar medya
iligkileri, sahiplik yapisi, hakim siniflar ve bunlarin temel menfaatleri, medya seckinleri,
serbest piyasa ve birikim kosullar1 ve sosyal kontrol gibi olgular elestirel ekonomi
politigin konular1 arasina girmektedir. Bu nedenle YouTube’da haberin ve habercinin var
olabilme kosullar1 ulusal ve uluslararas: giig, iktidar ve toplum iliskilerinin etkisinden
bagimsiz degildir. Ekonomik olarak kazang elde etmenin kosullari incelendiginde bile bu
platformun belirli bir “ideal” tipe gonderme yaptig1 anlasilabilmektedir. Bu génderme
hem liretici hem de tiiketici agisindan gegerlidir. Her zaman ve her kosulda en ¢ok izlenen,
en cok tiklanan, en popiiler olan, en uzun siire takip edilen “degerli” olarak kodlanirken
bunlar1 basaramayan platform kullanicilar1 ve kanallarinin tutunabilmesi s6z konusu
degildir. Acimasiz kurallara ve tiiketimin artmasi ilkesine dayanan bu algoritma mantig1
retici ve izleyicilerin emek ve zamanini sunulabilir, pazarlanabilir ve maddi degere
dontstiirtlebilir hale getirmekte ve aslen en kdkeninde platformun maddi kazang elde
etmesine odaklanmaktadir.

Marx’a gore medya araclar1 da birer iiretim araclaridirlar. Iletisim araclar elde edilen
ana kar1 ve kapitalin kosullar1 sayesinde dolasimi belirlemektedir. Marx’a gore piyasa
ekonomisinde maddi tretim ile fikri iiretim (6rnegin gazetecilik) birbirlerinden
etkilenmekte ve etkilesim icinde ilerlemektedir: Kapitalist Uretim bicimlerinden
birisi olan entelektiiel lretim, Yenicag'da gerceklesen iiretim bigimiyle oldukca biyiik
yenilikler getirmistir. Ancak maddi tlretimin gecmisi ve kendine has taraflar iyice
anlasilmadikea, fikri baglamdaki tuiretimin anlamini i¢sellestirmek de olanaksizdir. Ona
gore nasil ¢evresinden ayr1 birakilmis, tek basina bir kisi konusma ve iletisim kurma
eylemini gerceklestiremezse, yine toplum disinda birakilmis bir bireyim tliretim eylemini
gerceklestirmesi de olas1 degildir (Marx, 1857; 1893’ten akt. Erdogan, 2012, s. 6). Simdiye
kiyasla diistiniildiigiinde sorun sudur ki gazeteciligin ve haberciligin kendisi entelektiiel
tretim olarak gortlebilir. Ancak YouTube tiretim kosullar1 degerlendirildiginde hi¢c de
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entelektiiel bir liretimin olacagl bir ortami isaret etmemektedir. Habercilik (bildigimiz
anlamiyla) pratik edilebilme sansi bulsaydi elbette bu dongtide dolagimin anlami olduk¢a
farkli olacakti. Ancak bu noktada dolasimda olan sey sadece popiiler, eglenceye yonelik ve
emek zamani meta haline getiren bir iletisim pratikleri dizisidir.

Teknoloji ve toplum iligkisi siirecinde de bu elestirel yaklasim derinlikli tahlillerini
teknolojinin toplumsal etkisi agisindan slirdiirmektedir. Elestirel ekonomi politik ¢erceve,
bu baglam i¢in farkli bir 6nerme sunmaktadir. Ekonomi politik yaklasim, teknolojinin ve
teknigin ¢oziimlemesini yapmaktan ¢ok, yeni yontem ve teknolojilerin icerisinde var olup
ilerleme kaydettigi toplumsal yapilarin ve etkilesimlerin ¢6zlimlemesini yapmaktadir.
Bu elestirel diisiince bigcimine gore, teknoloji salt hali ile bile tarafsiz degildir. Bu
nedenle teknolojinin kimler tarafindan kontrol edildiginin, tiretim maliyetlerinin, nasil
tercih edildiginin ve ne sekilde kullanildiginin ele alinmasini gerektigini soylemektedir.
Yani teknik ve teknoloji gelisiglizel olarak meydana gelmemektedir. Bir sosyal yaginin
toplumsal ve finansal kosullar1 teknolojiyi sekillendirmektedir. Teknolojinin de iginde
oldugu tiim toplumsal ve ekonomik ar-ge uygulamalarinin igerisinde ve arkasinda giiclii
sirketlerin, gii¢ ve ideolojinin ve uluslararasi olusumlarin menfaatleri bulunmaktadir
(Leye’den akt. Yaylagiil, 2013, s. 217). Dolayisi ile elestirel bakis agisina gore teknoloji
merkezli toplumsal gelismeleri halkin kurtulusu icin bir regete olarak gérmemek
gerekmektedir. Mosco’ya gore ekonomi politik alan 2000’li yillardan hemen 6nce 4
ana alana odaklanmistir. Bu alanlar globallesme, deregiilasyon, bir araya gelme ve
dijitallesme seklindedir. Dijitallesme medyanin en ileri diizey asamasi olarak belirmistir.
Mosco medya, radyo televizyon yayincili§i alaninda yapilan hukuki diizenlemelerin ve
yeniden yapilanmalarin deregiilasyon oldugunu dile getirmektedir. Globallesme ise
iletisimsel boyutu ile ulusotesi sirketlerin medya iletisim alanindaki tiretimleri, mesajlari
ve etkilesimleri tiretmekten tiiketime kadar kontrol etmesi ve aglar arasi paylasilmasini
miimkin hale getirmesini anlatmaktadir (Poyraz, 2013, s. 62). Zaten giinlimiizde medya
ekonomisinin elestirisini yapmak, bir anlamda kiiresel boyutta etkili olan bu teknoloji-
iletisim sirketlerinin etkilerini incelemek demektir.

Bu baglamda denilebilir ki elestirel ekonomi politik iletisim arastirmalari, tarihsel
materyalizm felsefesi ile temellenmistir. Maddi iktidar ile kiiltiirel olusumlar iliskisini
incelemektedir. Elestirel ekonomi politik iletisim calismalari;; medya ve kitle iletisim
araclarinin sahiplik yapisini, gii¢ ve iktidar ile iliskilerini incelemektedir. Ayrica kitle
medyasinin devlet erki ve diger kuruluslarla etkilesimini, medya kuruluslarinin duistinsel
olarak tek tiplesmesini, kar ve reklam iliskilerini, medya liretim ve sunumlarinda meydana
gelen degisimleri, medya uUretimlerinin metalagsmasini vb. alanlari 6ncelikli alanlar olarak
kabul etmektedir (Poyraz, 2013 s. 62). Gliniim{izii niteleyen yeni iletisim ortami ve bu
iletisim ortaminda farkli medya formatlarinda kodlanmis her tiirlii enformasyonun ayni
iletisim altyapisi - internet - lizerinden aktarilabilmesi, ulusal sinirlar1 asan, kiiresel
diizeyde bir iletisimi olanakli kilmaktadir. Biitiin bu degisimler, bir yandan kullanicinin
iletisim siirecindeki artan denetimi ile birlikte daha demokratik bir iletisim siirecinin
dolayimlayicis1 olabilecegini ortaya koymakta, diger yandan ayni olanaklarla internet
giderek sirketlerin yatirim alanina doniismekte ve piyasanin kurallarina tabi hale gelirken
kullanici, kullanicinin katilimi ve yaraticiligl metalasmaktadir. Bu ikili sonug, son birkag
yilda ozellikle son dakika gelismelerinde, yonetenlerin iktidarlarina karsi yuriitiillen
miicadelelerde internetin, dolayimlanmamis, sansiirlenmemis ve anlik enformasyonun
akisinda 6zel ve 6nemli rol edinmesi ile daha da ¢etrefil bir hal almistir. Iste tam da bu
noktada iletisimin elestirel ekonomi politiginin, olusan yeni iletisim ortamini, tim
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sonuglar1 ve olasiliklar1 dikkate alan bir bigcimde odagina almasi zorunlulugu ortaya
cikmaktadir. (Kaya’dan akt. (Basaran, 2014, s. 17).

Yeni medya teknolojilerine (YouTube da bu teknolojilerden biridir) ekonomik
perspektiften bakan Dan Schiller yeni medya diizenini kapitalizmin dijitallesmesi
olarak agiklamaktadir. Schiller internet ve ona bagh telekominikasyon sistemlerini,
globallesmenin getirdigi finans ve ekonomik akislarin uluslararasilastirilmasini,
ekonomik eylemlerin ulus-otesilestirilmesinin 6nemli bir doéniim noktas1 olarak
degerlendirmektedir. Bu teknolojik gelismeler hem piyasanin ulastigi alan1 genisletmis
hem de piyasayr derinlestirmistir. Aglar kapitalist ekonominin sosyal ve Kkiiltiirel
genislemesini dogrudan yaymaktadir. Schiller kapitalizmin bu yeni haline dijital kapitalizm
adin1 vermektedir. Dijital kapitalizmin mimarlarinin pesinde oldugu sey, sirketler ici/
arasli is slireclerini genisleten ekonomi ¢apinda; liretimin planlanmasindan, reklama,
bankacilia kadar ¢ok genis bir alanda bir ag gelistirebilmektir (Akt. Baslar, 2013), s.
779). Kapitalizmin dijitallesmesi olarak adlandirilan bu yeni siirecte internet, online
tretimlerin (video, fotograf veya her tir dijital icerik) sorumlulardan izin alinmadan
paylasilmasina zemin olusturmaktadir. Dijital imkanlarla birlikte bilgi ve enformasyon
rahatga tretilebilir, paylasilailir, cogaltilabilir ve farkli olarak tekrar tekrar olusturulabilir
ozelliklere kavusmustur. Ancak yine iktidarlar ve gii¢lii aktorler kendine has yontem ve
uygulamalar ile bilgiyi kontrol etme savasi vermisler ve ¢ogunlukla basarili olmuslardir.
Boylelikle bilgi kolaylikla meta haline getirilmis, pazarlanabilir kilinmis ve satilmistir
(Shapiro’dan akt. Yaylagiil, 2013, s. 223). YouTube a¢isindan disiiniildiiglinde tam da
buna benzer bir tablo yasanmaktadir. Ciinkii YouTube sadece bir¢ok konulu bilgi igerikli
yayinlarin tiretildigi yer degil ayn1 zamanda yogunluklu olarak aranildigi da bir mecradir.
Yani YouTube ayni zamanda bir arama motoru 6zelligi tasimaktadir. Bu yontyle bilgiye
olan ihtiyaci karsilama iddiasindadir ancak ulasilan bilgi igerikli yayinlar, kendi algoritmik
yazilimlari ile denetlenen sonuglarin ortaya ¢ikardig: bir bilgi havuzuna dayanmaktadir.
Burada sadece YouTube ana kurulusunun dolasimina izin verdigi enformasyonun degis
tokusuna indirgenen bir bilgilenme siirecidir.

Genel olarak soylenebilir ki bilgi ve enformasyon tiretimi, donemin toplumsal kurum
ve kuruluslar1 ve bu olusumlar araciligi ile gerceklesen iletisim pratikleri aracilig: ile
olusmakta ve sekillenmektedir.

Morris-Suzuki, (Akt. Kara, 2013, s. 113) toplumlarin bir noktada meta iliretiminden
enformasyon lretimine ge¢gmesi ile bilgi toplumu ve bilgi piyasasinin ortaya ¢iktigini ifade
etmektedir. Bu ortaya ¢ikis siireci ii¢ yolla gerceklesir: Oncelikle sirketler bilgisayar ve
bilisim teknolojisini kullanmaya basladikga, is glicii daha teknik hale gelmekte, planlama,
analiz etme ve tasarlamaya daha fazla alan agilmaktadir. Bu degisim de bu siirecte
ihtiyac duyulan bilginin degerini arttirmistir. Béylelikle ilk ama¢ bu olmasa ve bilgi bir
uriin olarak satilmasa da triinlerin degerini arttirmak icin istifade edilen temel ihtiya¢
haline gelmis ve metalasmistir. Bir diger metalasma da su sekildedir. Baz1 kuruluslar,
diger kuruluslarin kendi tretimlerini gerceklestirmeleri esnasinda faydalanmalari i¢in
bilgi ve bilisim temelli baz1 hizmetler gelistirmektedir. Bu hizmetlerden bazilari ¢izim,
yazilim, veri bankalar vb. seklindedir ve bu hizmetler iiretici enformasyonu denilen bir
alan olusturmakta ki burada enformasyon satilabilir hale gelmekte ve metalasmaktadir.
Uciinciisii ise medya piyasasl ile yakindan ilgilidir. Kitle iletisim siirecinde daha fazla
TV igerigi, video igerikler, yazilhimlar, kitap ve dergiler iiretilip dolasima sokulmaktadir.
Boylece tiiketici enformasyonu denilen olgu ortaya ¢ikmakta ve bir kez daha bilgi ve
enformasyon metalasmis hale dontiismektedir.
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Buna bagh olarak degerlendirilebilecek bicimde, medyadaki mevcut iiretim ve denetim
iliskilerini Marxist bir perspektifle degerlendiren Erdogan ve Alemdar, (2010, s. 219)
medya sirketlerinin birer kapitalist sirket yapisinda olduklarini géz 6niine alarak, tiretim
ve fetislestirme kavramlar: lzerinde durmaktadir. Arastirmacilara gére, mesrulugunu
glivence altina almak i¢in, kapitalist tiretim bicimi egemenliginin akilcihigin1 kanitlayan
fetislere gereksinim duyar. Fetislerin ortaya cikisi tiretim gliclerinin gelismesiyle yakindan
iliskilidir. Bir siirecin ya da olgunun fetise donitistiirtilmesi, tiretimin gergek kosullarindan
soyutlanmis, yalitilmis bir nesne bicimi icine kristallestirerek bir fetis haline getirilmesidir.
Nereden ve nasil geldigi gayret, cok calisma, biriktirme ve aklin1 kullanma gibi kisisel
davranis ozelliklerine baglanir. Boylece miilkiyet yapisi ve iliskilerinden soyutlanarak
sunulur. Uretim araclarina sahipligin ve denetimin getirdigi emek sémiiriisiinii olas1
kilan tretim iliskileri bicimi 6zel girisim, demokrasi, yatirim, is kurma, kisisel 6zgiirlik,
bagimsizlik gibi kavramlarla fetislestirilir. Boylece somiirti sonucu elde edilen zenginlik
arti-degerin birikimi siirecinden koparilip ayrilir. YouTube'un topluluk kurallar1 adini
verdigi kurallar incelendiginde ve yukarida bahsedilen haberin varolus kosullar
incelendiginde 6zel miilkiyet, sinifsal esitsizlikler, ekonomik ve teknolojik dengesizlikler
ve diisiince araglarinin kontrol iliskilerinden bagimsiz olduklar anlasilmaktadir. Emek
ve zamanin sadece metalasmasi degil, tam da bu noktada bir de fetislestirildigine de
tanik olunmaktadir. Clinkii mevcut reel kosullar, politik iliskiler, denetim ve kapitalist
sirket mantigindan bagimsiz olarak platform icerisindeki basar1 veya basarisizlik
kosullar1 sadece entelektiiel olarak degerlendirilebilecek gazeteci ve habercilerin
ozverisi, yaraticiligl, 6zgln olarak tretimi, toplumla olan basarili iletisimi ve iliskileri,
teknolojik donanim ve yazilimlarn etkili kullanabilme ve topluluk kurallarina sadik
kalabilmeye indirgenmektedir.

Tartisma ve Sonug

Kiiresel sirketlerin ekonomik hiikiimranligi, uluslararasi finans iliskilerinin mesrulasmasi,
ekonomik korporasyonlarin serbestlesmesi ekonomik anlamda gii¢lii olan aktérlerin
etkinliginin daha da artmasini beraberinde getirmektedir. Ozellikle Google ve Facebook,
birincil dagitim kanallarim1 ve dijital reklam gelirlerinin 6nemli bir kismini1 kontrol
ettikleri icin, haberlerin kamusal gorinirligi ve ekonomik uygulanabilirligi tizerinde
daha etkili bir kontrol uygulamaktadir. Medya aglar1 ve sosyal medya platformlari,
kapitalist ekonominin sosyal ve kiiltiirel gelismesini olanakli ve ulasilabilir kilmak i¢in
calismaktadir. Kiiresel etkisi olan medya kuruluslar1 zaten birer kapitalist sirket seklinde
islevlerini siirdiirmektedir. Ancak egemenligini mesru kilmak isteyen bu sirketler mevcut
diizenin ne kadar akilc1 ve faydali oldugunu kanitlamak icin fetislere gereksinim duyar.
Ciinkii mevcut giiciin maddi zenginligini korumasi gerekmektedir. Bu nedenle kitlelerin
bir gerceklige inandirilmasi gerekmektedir. Buna dayali olarak mevcut diizendeki gili¢
iliskileri fetislestirme ile gizlenir. Miilkiyet yapisi biitlin sorunlu durumdan, yoksullasma
ve toplumsal sikintilardan bagimsizlastirilarak liretim araglarina sahip olmanin mevcut
durumla iliskisinin olmadigini sunan bir dil insa edilir. Emek somiiriisii olas1 da kilinir.
Zenginliklere sahip olmanin demokrasi, 6zel girisim, yatirim, is kurma, kisisel 6zgiirliik ve
bagimsizlik gibi kavramlarla aciklanarak fetislestirme yapilir. Boylece somiirii sistemi insa
edilir ve art1 deger siirecinden ayrilir. Elestirel ekonomi politik de bu fetislesme siirecini
maddilesen emek, zaman ve degisim degeri lizerinden tartismaktadir. Maddilesen emek-
zaman ayni zamanda metalar1 degisim degeri belirleyen unsurdur (Marx 2011).

YouTube da bugiin kiiresel bir dlizlemde yayincilik faaliyetlerini siirdiiren ¢ok gii¢lii bir
olusumdur. YouTube platformu incelendiginde 6zgiirliie 6nem veren, nefret sdyleminin
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olmamasi i¢cin dnlemler alan, demokratik yapiy1 ve insan haklarin1 korumaya c¢alisan,
cocuklar1 korumaya gayret gosteren bir platform olarak tanitilmaktadir. Bu nedenle
uretilen iceriklerin de bu degerlere uygun olmasi salik verilir. Ancak sdyle bir gercek
vardir ki YouTube lzerinden insanlarin ne gibi videolar izleyebilecegine ¢ogunlukla
(vaklasik yiizde 70) YouTube algoritmasi karar vermektedir. Bu algoritmalar da son
derece kat1 ve belirleyici kurallardan meydana gelmektedir. Ornegin YouTube 6nerilerde
tretilmis bir videonun gosterilme sarti bulunmaktadir. Bu sart o videonun 50 binden fazla
izlenmis olmasidir. Bu orandan daha az izlenen bir videonun 6nerilerde goriilme ihtimali
%>5’ten daha azdir. Boylelikle icerik ne kadar ‘dogru ve nitelikli’ bilgiler barindirmis olsa
ve ne kadar kaliteli olsa da YouTube algoritmasinin goziinde pek bir degeri yoktur. Deger
cok izlenebilmektedir. Ama bu sart da ne yazik ki ya ¢ok sayida abone sahibi olmaya
ya da reklam vermeye baghdir. Yani ise yeni baslamis, 6zgiir ve bagimsiz bir hesap i¢gin
yukselmek oldukc¢a zor goriinmektedir. Bu durum haber kanallar icin de farkh degildir.
Algortimenin derinlikli ve zorlu sartlarinin yani sira YouTube Creators Haber Kanallar:
icin 12 maddeden olusan bir zorunluluk listesini rehber olarak gostermektedir. Bu
durum da gostermektedir ki sert bir dijital kapitalizm felsefesi uygulanmaktadir. Keza
Schiller de bu siirece dijital kapitalizm adin1 vermektedir. Dijital kapitalizmde sirketler
ilgili tim stirecler ve diger is kollar ile bir ag gelistirmektedirler. Bu aglar reklam
piyasasindan Uuriinln lretim mantigina, planlamadan bankaciligi kadar uzanmaktadir
(Akt. Baslar, 2013, s. 779).

Kapitalizmin dijitallesmesi olarak adlandirilan bu yeni siirecte internet, online
tretimlerin (video, fotograf veya her tir dijital icerik) sorumlulardan izin alinmadan
paylasilmasina zemin olusturmaktadir. Dijital imkanlarla birlikte bilgi ve enformasyon
rahatga tretilebilir, paylasilailir, cogaltilabilir ve farkli olarak tekrar tekrar olusturulabilir
ozelliklere kavusmustur. Ancak yine iktidarlar ve gii¢lii aktorler kendine has yontem ve
uygulamalar ile bilgiyi kontrol etme savasi vermisler ve ¢ogunlukla basarili olmuslardir.
Boylelikle bilgi kolaylikla meta haline getirilmis, pazarlanabilir kilinmis ve satilmistir
(Shapiro’dan akt. Yaylagiil, 2013, s. 223).

Engels (Marx, 2011, s. 22) degisime giren uriinln, meta haline geldigini belirtmektedir.
Cinki degisim strecine baslayan tiriin iki sey, iki topluluk vb. aralarinda yeni bir tiir
iliskinin gelismesine 6n ayak olmaktadir. Bu iki sey ayn1 zamanda tiretici ve tiiketicidir de.
YouTube bir yandan 6nemli ve oldukga etkili bir kitle iletisim ortami olarak da goérulebilir.
Bu yonitiyle platform, mevcut medya, iktidar ve hedef Kkitle iliskilerinin yogun olarak
yasandigl bir platformdur. Hem iletisim bicimleri, hem teknolojik altyap: ve 6zellikler,
hem iceriklerin iiretim ve tiiketim pratikleri metalasmay:1 arttirmaktadir. Iceriklerin
dili ve soylemi analiz edildiginde mevcut sinif iliskilerini, medya ve glg iliskilerini,
dijital kapitalist sirketlerin temel menfaatlerini medya seckinleri, kontrol mekanizmasi
(algoritmalar gibi) birikim ve tretim kosullari tizerinden serimleyebilmek miimkiin hale
gelebilmektedir (Mosco’dan akt. Basaran, 2014).

YouTube platformu degisim siire¢lerinin yogun oldugu bir platform olarak ayni1 zamanda
kanallar siki bir denetim ve kontrole de tabi tutulmaktadir. Bu da medya patronunun
degil ama sirket yonetiminin hiyerarsik ve egemen tavirlarini yansitan bir durum olarak
yasanmaktadir. Bu nedenle YouTube video igeriklerde uyulmasi ve g6z 6niinde tutulmasi
gereken unsurlar1 ayrintili olarak belirtmektedir. YouTube teknolojik 6zelliklerin
etkili bir bicimde yayincilik isleriyle birlestirildigi bir platform olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ancak teknolojinin de yapisin1 toplumlarin sosyo-ekonomik yapilari belirlemektedir.
Bu yenilikler 6zellikle ekonomik ve siyasal disiplinlerden bagimsiz degil bilakis onlarin
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iclerine islemistir. Bu nedenle YouTube ve benzeri sosyal medya platformlar hicbir
yonden mevcut smif iligkileri, glic ve iktidar iliskileri, somiri sistemi, metalasma
ve fetislestirme, toplumsal gercek ve sorunlardan kopma durumlarindan bagimsiz
olarak islememektedir. Ekonomik olarak insa siireclerinde ve strdiiriilebilirliginin
temelinde esitsiz giic iliskileri, popiilerlesme ve kiiresel sirketlerin var olus kosullarina
(ornegin algoritma) uygunluk esasi bulunmaktadir. Habercilik meslegi ac¢isindan
da bu durum gecerlidir.
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Extended Abstract

YouTube is one of the most influential and well-known social media platforms globally.
With the use of YouTube, journalism has increased its content in line with the genre
of video journalism. Observing and understanding how effective the news is on all
audiences, global media companies have started new applications, especially for news
content, made new decisions, and renewed their digital environments to meet the criteria
and requirements of journalism practices.

On the YouTube platform, there are explanations about the strategy for establishing a
channel for news topics, such as health and fitness, food, children, sports, and football. In
addition, also supply detailed explanations are supplied by YouTube Creators about the
ways to earn financial income on YouTube.

The main research question in this article is what kind of applications are the basic
conditions of earning financial income by reporting on the YouTube platform.

In this context, the internal dynamics of the YouTube platform were examined. The
sample of the research is YouTube, and the main data analyzed is the written texts of
YouTube Creators. This research article evaluates the conditions of being able to exist
economically on YouTube, especially for news channels, through the relevant guidance,
explanation, and rules of the platform. Furthermore, examining critical political economy
deals with the issue of how much the global media logic can overlap with the goals of
obtaining financial income.

Although the conditions of journalism and reporting have changed depending on the
transformation of technology and society, there is an unchanging professional definition.
Journalism should represent the public’s right to be informed. And the basis of journalism
is to provide information and convey the facts through any medium. Loosen and Schmidt
(2012) consider journalism as a social system that constantly examines and reports on
society. However, this refers to a traditional definition of journalism. Today, the field
where journalism is most effective is not journalism based on newspapers and television,
as in the past, but social media journalism.

Social media platforms provide media companies and journalists with environments
where they can reach the general public or where they can determine target audiences at
a micro level and engage in journalism. In general, social media is criticized as a channel
where viewers and social media companies monopolize their power and control over
news production and distribution by shifting their news processes to platforms that news
organizations do not own (Lewis & Molyneux, 2019, p. 2583). However, it is a fact that
the journalism and business models of our present and future will not be independent of
social media.

Algorithms are one of the most important factors in shaping journalism on the YouTube
platform. This algorithm is a virtual system that determines what types of content users
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can see and access. YouTube algorithms, similar to algorithms in other social media
environments, take the initiative to show their target audience the productions they
want to reach. However, this is not the only function of algorithms. These algorithms
also shape the content that will appear in other sections on the platform. There are six
main sections where YouTube algorithms work. YouTube algorithms activate in search
results, recommended video streams, homepage, trend list, subscriber information page,
and notifications to users. The purpose is pretty clear. There are two different methods
of search and discovery on YouTube. These are to lead the target audience to find the
content they want to see and to increase the admiration and appreciation of permanent
users to the most reasonable level (Giirsoy, 2021).

YouTube recommends strictly following the platform’s broadcasting policies and
monetization policies. The Community Guidelines, Terms of Service and Copyright
Policies, and Google AdSense criteria on YouTube outline the rules that must be complied
with to generate financial income. These policies, the publishing principles of the YouTube
platform, apply to all types of publishers who wish to publish news on the platform
(including when applying for the YouTube Partner Program or those benefiting from the
YouTube Shorts Fund). One of the most important rules to be followed here is to comply
with the understanding and perspectives of advertising companies. One of the main
reasons why YouTube is investigating is whether the news content produced provides
this compatibility (YouTube, 2023a).

Channels on YouTube are subject to strict supervision and control. This situation is
experienced as a situation that reflects the hierarchical and dominant attitudes of the
company management, even if it is not the media boss. For this reason, YouTube explains
in detail the elements that must be followed and considered in video content.

YouTube and similar social media platforms in no way operate independently of existing
class relations, power relations, exploitation systems, commodification, and fetishization,
breaking away from social reality and problems. Uneven power relations, popularization,
and compliance with the conditions of existence of global companies (for example,
algorithms) are the basis of economic construction processes and sustainability. This is
also true for the journalism profession. However, it is thought that YouTube will continue
to be a platform where the claim of alternative journalism is growing stronger day by day.
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