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Son yillarda hemen her konuda oldugu gibi ekonomi alaninda sahte igerikler
iiretilebilmektedir. Bu iiretimin ana odaginda milyonlarca kullanicisi bulunan X/
Twitter da aracilik edebilmektedir. Bu aragtirmada, Tiirkiye 6zelinde ekonomi hakkinda
X’de dezenformasyon ve misenformasyon igerikli paylagimlarin ortaya konulmasi
amaglanmigtir. Bu baglamda 1-31 Ocak 2023 tarihleri arasinda ekonomi giindemindeki
anahtar kelimelerden hareketle (dolar, borsa, altin vb) MAXQDA programi {izerinden
X’den veri toplanmistir. 197.106 tweetin paylasildig: bu konuda s6z konusu paylagimlar
icerik analizi yontemiyle ayni programda kodlanmis ve analizleri gerceklestirilmistir.
Yapilan analizler sonucunda; kullanicilarin yanls bilginin yayilminda kullanilan
bir yontem olan parodi igeriklerle daha ¢ok dezenformasyona yoénelik paylagimlar
yaptigi tespit edilmistir. Burada kullanicilarin mizah ve alaya alma amaciyla ekonomi
hakkinda paylasimlar yaptiklar1 fakat bu iceriklerin kullanicilari yonlendirici bir role
sahip olacak sekilde sahte paylasimlarla desteklendigi saptanmistir. Ekonomi ile
ilgili sahte igeriklerin paylasildigi X’de; ekonomi ile ilgili terimler (dolar, borsa altin
vb.), iilke ekonomisinde 6ne ¢ikan giindemler (EYT), politikacilar (Cumhurbaskani,
Ekonomi ve Maliye Bakan1), akademisyenler ve uzmanlarin (Prof. Dr. Ozgiir Demirtas,
islam Memis) siklikla referans alindigi belirlenmistir. Calismanin sonucunda;
dezenformatik igeriklerle karsilasan sosyal medya kullanicilarmin bu igerikleri teyit
edebilecekleri merkezlerin 6n plana ¢ikartilmasi ve konu hakkinda bu tarz igerikleri
paylasanlarin yasal yollarla engellenmesi noktasinda 6nlemler alinmasi gerektigi ileri
siiriilmiistiir. Ote yandan sadece mecra baglaminda denetimlerin yapilmastyla konunun
nihai ¢oziime kavusmayacagi, burada bireylerin finansal okuryazarlik seviyesinin de
artirilmasi yonelik ¢alismalarin yapilmasi, dnerisinde de bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Ekonomi, X/Twitter, Sahte Haber, Tiirkiye

ABSTRACT

In recent years, fake content has been produced in the field of economics, as in
almost every subject. As the main focus of this production, X, previously known
as Twitter, has millions of users and can also mediate the problem. This research
specifically aims to reveal posts containing disinformation and misinformation
about the economy in Tiirkiye. In this context, the study has collected relevant data
involving 197,106 share tweets before coding these shares and analyzing them in the
MAXQDA program, using the content analysis method. As a result of the analysis,
the study has determined that users mostly share disinformation using parody content,
which is one method used to spread false information. Users were also discovered
to share postings on the economy for the aim of amusement and scorn, but these
contents were supported by bogus posts in such a way that they served as a guide for
users. X is where fake content about the economy is shared and has been determined
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to frequently reference terms related to the economy (e.g., dollar, stock market, gold), prominent agendas in the Tiirkiye’s
economy (e.g., retirement age victims), politicians (e.g., President, Minister of Economy and Finance), academicians, and
experts (e.g., Prof. Dr. Ozgiir Demirtas, Islam Memis). As a result, the study suggests that measures should be taken to
highlight the centers where social media users who encounter content containing disinformation can verify these contents and
to legally block users who share such content on the subject. Meanwhile, the study also suggests that issue will not be resolved
simply by conducting audits in the context of the media and that studies should be carried out to increase individuals’ financial
literacy levels.

Keywords: disinformation, economy, X, Twitter, fake news, Tiirkiye

Extended Abstract

The Turkish Language Association (TDK, 2023) has defined misinformation as “the
distortion of information.” Disinformation posts are purposely spread to deceive other users
and generate a desired perception. Users distribute misinformation without questioning it,
believing it to be true (Bahar, 2020).

The loss of truth is experienced in the economy as well as in every area of society. Isleyen
(2021, p. 71) clarified the issue at what rate the companies traded on the Istanbul Stock
Exchange, which he examined within the scope of his research, are found more and more
on the media agenda. Agikalin and Canbey’s (2022, p. 8) research discussed the concepts of
network society and post-truth and obtained the following findings: (1) The proliferation of
social media platforms that accelerate the post-truth process has also enabled this concept
to gain meaning, and (2) the biggest reason for this situation is that, thanks to social media
platforms, content owners with unknown origins are able to deliver unproven information to
large communities over a short time.

When looking at the 21% century, fake content has mostly been experienced under the
headings of natural events, disasters, tensions between states, states of war, election periods,
civil unrest, statements made (or not made) by official and non-governmental organizations,
public opinion polls, cyber-attacks, diplomacy, immigrants, and the economy (Posetti &
Matthews, 2018). Fake content can be said to be increasing, especially when tensions between
states turn into conflicts or end in war. Immediately following the start of the Russia-Ukraine
war that broke out at the beginning of 2022, hundreds of videos, images, and articles with
fake content were observed being shared on social media and traditional media channels in
Tiirkiye alone (Babacan & Tam, 2022, p. 82).

According to the Reuters Institute digital news report (Newman, 2022), news consumption
has also increased with the increase in social media use in Tiirkiye. Topics shared on social
media often include women’s rights and socioeconomic issues. The same report also
determined the news disinformation rate in Tiirkiye to be 62%, of which 53% related to
politics and 46% to the pandemic.

66 4. Boyut Journal of Media and Cultural Studies - 4. Boyut Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi



Mehmet Sinan Tam, Serap Bereketoglu, Nazan Sanli

The fictional transformation of information into disinformation directly affects reality,
and this disinformation content can be conveyed to people in different areas. Presenting
lies directly to the public, shaping the truth with other fake content, revealing a new reality
by destroying part of the truth, and producing more striking content than necessary directly
contribute to the formation of disinformation (Ertem, 2019).

Many reasons exist for producing fake news. While these may be ideological and political,
commercial reasons also play a role here. In addition to producing propaganda, users also
resort to disinformation to gain followers and commercial profit, and in general terms, this
factor stands out (Oztiirk, 2022). Apart from all these, deficiencies and gaps in control and
legal legislation also encourage fake news content producers, causing this situation to have
become increasingly widespread.

Disinformation in economics and in the absence of shared market knowledge alters reality
and provides false information to the masses. This condition leads readers of economic
journalism to believe in an economic model created by perceptions rather than the true
economic reality (Aydinbas, 2022). In contrast to traditional media, censorship is easier to
avoid on social media with regard to economic news. In this context, experts and employees
have remarked that social media supports the dissemination of reliable information and that
journalists and economists have a space to share their knowledge and facilitate acquiring
information. On the other hand, the disinformation problem circulating on social media has
also negatively affected economic journalism and caused problems in this field (Uzunoglu &
Karaca, 2022, p. 11). Within the scope of research conducted in 2022, Kiigiikvardar (2023, p.
158-160) found 158 of the 485 pieces of economic news shared within 10 days to have been
“click-oriented news” and the remaining 327 pieces to be “non-click-oriented news”.

This study seeks to uncover what bogus economic information occurs on X and under
what misleading labels it emerges. In this context, data have been collected from X using the
program MAXQDA between January 1-31, 2023. During January 2023, 197,106 tweets were
found to be in line with this. Tweets not connected to the economy were eliminated from the
coding, with content analysis being performed on the remaining data.

The day of the week on which the most tweets are shared about the economy on X was
found to be Monday, followed by weekends. When evaluating all 197,106 of the tweets in
question, the tags and economy-related words were seen to be frequently shared, especially
between 3-6 p.m. Two prominent issues were found regarding the tags used in the economy-
related tweets. The first of these is the use of concepts and terms directly related to the
economy, such as the stock market, the dollar, and gold. The second involved economy-
related events or situations on the agenda.

When looking at the misleading aspects of the economy-related content that was shared,
seven headings came to the fore. Here, the analysis determined users to have shared fake
content in the context of parody (174), fabrication (44), manipulation (44), incorrect attribution
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(14), distortion (12), incomplete presentation of the truth (9), and decontextualization (8).
Regarding parody content, the study observed that users prepare the topic of the economy for

entertainment and purposes of mockery.
The research has focused on misleading (misinformative, dis-informative) posts about the

economy on X. Conducting academic studies on other social media channels apart from X,
especially YouTube and TikTok are believed will bring a more comprehensive perspective

to the subject.
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Giris

Enformasyon; genel anlamda bilgi, aydinlatma ve tanitma anlamina gelirken ilerleyen
teknolojiyle birlikte giinlimiiz diinyasinda; haber, ileti ve duyuru anlamlartyla da
kullanilmaktadir. Dezenformasyon ise enformasyonun bozulmasi ve degisime ugramast
anlamina gelmektedir. Dezenformasyona en sik rastlanilan yer, iletisim alanlar1 ve
medyadir. Ozellikle medya araciligiyla enformasyon degistirilerek birtakim ekonomik
veya politik sebeplerle topluma sunulmaktadir (Cakmak, 2019). Tiirk Dil Kurumuna gore
ise dezenformasyon “bilgi carpitma” anlamina gelmektedir (TDK, 2023). Dezenformasyon
paylasimlart diger kullanicilart manipiile etmek ve onlarda istedikleri algiy1 olusturmak igin
bilingli olarak yayilmaktadir. Misenformasyon olarak adlandirilan igerikler ise kullanicilar
tarafindan sorgulanmadan, gergek kabul edilerek diger kullanicilarla paylasilmasidir. Sahte
icerikleri paylasan kullanicilar, direkt olarak su¢lu olmalarinin yaninda etkiledikleri kitleyi
de suga itebilmektedir. Toplumsal diizeni bozmak agisindan bir tehdit olan bu paylagimlara
inanan kullanicilar da dezenformasyon ve misenformasyon magduru olmaktadir (Bahar,
2020). Gergek bilgi, kitlelerdeki hakikatin kavrayisi ile alakali bir durumdur. Bilim tarihi,
yillar boyunca gercek olarak algilanmis ve hakikatin yerine gecirilmis bazi tezlerin yok
edilmesine sahitlik etmistir. Gergekligi degisik araglarla, yontemlerle sunmak miimkiindiir.
Yarist dolu olan bir siseyi betimlemek igin, dolu ya da bos olma durumu kullanilarak hakikat
tarif edilebilir. Dezenformasyona ydnelik yapilan biitiin tanimlamalarda ortak payda, ger¢ek
dis1 i¢erigin kasti olarak hedef kitlenin algilama seklini yonetmesidir (Turan, 2015).

Toplumlarin bilgiye erismek icin kullandiklarimi radyo, televizyon gibi konvansiyonel
medya araglarinin yaninda, ¢evrimigi habercilik alanlarin olusmasiyla yeni alternatif
haber alma tercihleri ortaya ¢ikmistir. Son yillarda yeni medya platformlarinda (X,
Youtube, Facebook vb.) anlik haber iiretimi ve tiikketimi gerceklestirilmektedir. Yeni medya
platformlarin1 kendilerine uyarlayan tiiketici kitle, zamanla birtakim manipiilasyonlara ve
dezenformasyonlara da yon vermistir (Cengiz ve Patan, 2021 , s. 236). Bugiin iletisim ve
teknolojinin etkisiyle toplumlar dezenformasyon alaninin i¢inde kendini bulmaktadir. Kitle
iletisim araglarinin ve mecralariin ¢esitlenmesi dolayisiyla erisimin hiz kazanmasi, bireyleri
bilginin ¢esitli olanaklariyla karst karsiya birakmaktadir (Bargaoanu ve Radu, 2018, s. 26).
Yeni medyanin geleneksel medyadan daha fazla ilgi gériiyor olmasi da bilgi karmasikliginin
yasanmasina neden olmustur. Bu yogun ilgi ayni zamanda kontrolsiiz bir enformasyon
patlamasinin yasanmasina ve dezenformasyon igeriklerinin de yayilmasina zemin
hazirlatmigtir. Sahte haber; geleneksel haberciligin icerik medyasinin seklini doniistiiren,
amacina uygun hazirlanmayan ve asilsiz bilgiler olarak tanimlanabilir. Yalan haber, igerigin
gercekligini ve glivenilirligini insanlara asilayan editoryal siirecten de uzaktir. Yalan haberler,
yanlis yonlendirme ve dezenformasyon gibi igerik saptirmalarla biitiinciil hareket etmektedir
(Lazer ve ark., 2018).

Sosyal medya kullanicilart yani sira medya kuruluslart da kullanicilar gibi hangi
konunun, hangi bicimde giindemde kalabilecegine karar vererek manipiilatif yonlendirmeler
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yapabilir. Glindem belirleme kuramina gére medya bir konuya ne kadar yer ve zaman
ayirtyorsa, o konu kamunun géziinde o kadar 6nemlidir. Medyada ¢ogunlukla goriilen
icerikler kamuoyu tarafindan 6nemli olarak kabul edilir. Kurama gore, medya ideolojik
fikirleri kamuoyuna direkt olarak degil, dolayli yoldan aktarir ve okuyucularin diisiinceyi
kendi kendine benimsemesini bekler. Okuyucu diisiinceyi kendi ¢abasiyla benimsediginden
dolay1 beklenilen etki uzun siirmektedir. Kuramin diger tarafindan bakildiginda; medya bazi
konular1 okuyucu ile bulugmasini istememektedir. Bu sayede okuyucularda bir diisiince ve
davranig degisikligi gerceklesmez. Glindem belirleme kuramiyla okuyucu; konunun degerini,
medyanin o konuya verdigi deger ile 6lcmektedir (Onayemi, 2010). Kurma gére medyanin
insanlara sundugu gercekler aslinda sadece goriilmesini istedigi yapay gerceklerden
ibarettir. Medya izleyicisine direkt olarak etkilemeyi degil, zamanla diger kullanicilar ve
icerik treticilerinin katkilariyla, bir giindem igerisinde kalarak dayatilmak istenen ideolojiyi
benimsetmeyi amaglar. Saklanmak istenen bir ger¢ek oldugunda, sahte igeriklerle giindemi
doldurarak gerceklerin goriinmesini engeller. Paylasilan sahte icerikler yeni medyanin
olusturdugu etkilesim ortamiyla hizla yayilmakta ve giindemi doldurabilmektedir. Yayilan bu
bilgi cogu kullanic tarafindan dogru kabul edilmekte ve beraberinde birgok medya organinin
ayni durumdan, ayni sekilde bahsediyor olmasit da inandiriciligini arttirmaktadir. Haberin
gergekliginin her defasinda yeniden desteklenmesiyle sahte fakat yeni bir gergek dogmaktadir.
Bu durum hakikatin yavas yavas yok olmasina ve gercek otesi (post-truth) kavraminin ortaya
¢ikmasina neden olmaktadir.

Post-truth kelimesi bir sifat olmakla beraber Tiirk¢eye ¢evrildiginde “post” tam olarak
karsilig1 olmasa da “truth” kelimesi “hakikat” ve “gerceklik” gibi anlamlara gelmektedir
(Arkan, 2022). Post-truth, gercek o6tesi, hakikat 6tesi gibi anlamlar tagimaktadir (Keskinkaya,
2021). Kavram, 2016 yilinda Oxford Dictionary tarafindan yilin kelimesi olarak se¢ilmistir.
Bu olaydan sonra sozciik oldukga popiilerlesmis, tizerinde ¢alismalar yapilmaya baglanmig ve
i¢cinde bulundugumuz ¢ag niteler hale gelmistir (Giiven, 2020). Kavram ¢ok yeni olmasina
karsin, kavramin karsiladig gercekligin yitimi veya kurgusunun giiniimiiz sosyal medya
mecralarinda olduk¢a yogun bir bigimde islendigini sdylemek miimkiindjir.

Agikalin ve Canbey yaptiklar bir aragtirmada ag toplumu ve post-truth kavramlarini ele
alarak su bulgular1 elde etmistir; Post-truth siirecini hizlandiran sosyal medya platformlarinin
¢ogalmasi, bu kavramin anlam kazanmasini da saglamistir. Bu durumun en biiyiik sebebi ise
sosyal medya platformlar sayesinde kaynagi belli olmayan igerik sahiplerinin, dogrulugu
kanitlanmayan bilgileri kisa stirede genis topluluklara ulastirmasidir. Bu konuyla ilgili yapilan
tartismalar, yeni teknolojilerin post-truth kavramina uygun bir taban hazirladigini ortaya
koymustur. Bu agidan sosyal medya ve post-truth kavrami arasinda iliski kurmak yanlis
olmayacaktir. Diger agidan baktigimizda ise sosyal medya yanlig haber yayilimim etkiledigi
i¢in pos-truth kavramim beslemektedir. ikincil bulgu ise; sosyal medya platformlar1 post-
truth ¢aginin getirilerine karst 6nlemler alinmasini saglamistir (Agikalin ve Canbey, 2022,
p. 8). Sosyal medya platformlari, kullanicilarin yaydigi yalan haberler ve post-truth ¢aginin
sagladig1 diger sorunlar icin igeriksel ve teknik yontemler gelistirmistir. Bu iki bulgunun bize
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verdigi sonug ise sosyal medya ve post-truth kavraminin simbiyotik bir iligkisinin oldugunu
ortaya koymasidir (Keskinkaya, 2021).

Sosyal medya platformlarinda yapilan paylagimlarin dezenformasyona dontismesinde
ana medyanin da etkisi bulunmaktadir. Burada 6zellikle medya kurulusu veya muhabirin
bilerek, yasanmamis ya da gerceklesmemis bir olay1 ve goriintiiyli paylagmasi ile yurttaglarin
icerigi teyit etmeden bu olay1 gerek kendi aralarinda konusmasi gerekse de bunu sosyal aglari
iizerinden paylasmasiyla dezenformasyon ve misenformasyon siireci baglamaktadir. Ornegin;
bir gosteride iktidar karsit1 bir muhabirin hi¢bir goriintii olmadan polis gostericilere siddet
uyguladi gibi bir baslik ile eski veya kurguya dayanan bir goriintii veya yaziy1 paylagmasi,
aninda milyonlarca kisiye ulasabilir ve bu olayla birlikte insanlarin bunu dogru kabul edip
inanma refleksine girmesine neden olabilir. S6z konusu durum yurttas gazeteciligini yaptigini
diisiinen bir muhabirin toplumsal bir infiale sebep olmasina yol agabilir. Yurttaglar habere
iliskin teknik konulara vakif olmamasindan dolay1 olay1 ve durumu 5N1K kurallarina
uymadan yayinlamaktadir. Bu durum sosyal medyadaki dezenformasyon sayisini artirmakta
ve dogru haber sayisini da ayni oranda azaltmaktadir (Arslan, 2022,). Dolayisiyla bu da
gercegin bir anda yalan, yalanin da bir anda hakikatmis gibi algilanmasina yol agmaktadir.

Hakikatin yitimi toplumun her alaninda oldugu gibi ekonomide de yasanmaktadir. Isleyen
(2021), arastirmas1 kapsaminda inceledigi borsa Istanbul’da islem géren sirketlerin, hangi
oranlarda medya giindeminde daha fazla yer aldigi konusunu ag¢ikliga kavusturmustur.
Borsadaki 479 sirket icerisinden yalnizca 11 sirketin 6ne ¢ikartildigini belirlemistir. Diger
taraftan bakildiginda %2,29 oraniyla var olan sirketler, haber giindeminde sadece %39,3
yer kaplamistir. Bu oranlara bakildiginda medya, baz1 sirketleri giindemde tutup 6ne
cikarirken bazi sirketlere ise tam tersini uygulamaktadir. Ekonomi alaninda yayin yapan
medya kuruluslariin borsada bulunan ilk 100 sirketi ele alabilecegi ve digerlerine yer
vermeyecekleri varsayimi ile yapilan bu aragtirmada su sonuca varilmistir; medya kuruluslart
100 sirketten yalnizca 10 tanesinden %40,9 oraninda bahsederek, geride kalan diger
sirketlerin sadece 52 tanesine %59,1 oraninda yer ayirmistir. 32 sirket ise medya kuruluslar
tarafindan gérmezden gelinmistir. Bu oranlarin gosterdigi sonug ise medyanin bazi sirketleri
one ¢ikardigi bazi sirketleri ise goz ardi ettigidir. Bu sonuglar 1518inda, medyanin giindemi
belirleme durumunun salt ve politik anlamda diisintilmemesi gerektigini ortaya koydugu
gibi ekonomi hakkindaki haberlerin de giindem belirleme kurami ¢ergevesinde dne veya arka
plana itildigi goriilmektedir.

Her bireyin dijital ortamlara ulasabilmesi ve ayn1 zamanda igerik paylagimi, diger
kullanicilarla bir iletisim kurmasi dezenformasyonun yayilimi agisindan tehlike dogurmaktadir.
Sosyal medya dncesinde gazetecilik profesyonel bir meslek olarak tanimlanirken, giiniimiizde
yeterli teknik donanima (Akilli telefon gibi) sahip herkes gazeteci oldugunu iddia etmektedir.
Sosyal medya alaninda, terimsel ve yontemsel arastirmalara giinlimiizde bilingli kitleler
olusturmak i¢in ihtiya¢ duyulmaktadir. Bireylerin dijital medya okuryazarlik oranin1 artirmak
ve gelistirmek icin ¢esitli projelere ve yasalara destek verilmelidir. Boylelikle giintimiizde
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medya kullanimindaki sahte igerikler en aza indirilerek kullanicilara olmasi gereken fayda
saglanabilir (Vanwynsberghe, Boudry ve Verdegem, 2012, s. 3). Bu bakis acisindan hareketle
bu c¢alismada; Tirkiye’de milyonlarca kullanici olan olan X’den hareketle finansla ilgili
tweetler incelenmistir. Calismada ekonomi alaninda suni gercekligin nasil insa edildigi
probleminden hareket edilmistir. Arastirmada amaglanan ekonomi hakkindaki dezenformatik
paylasimlarin yaniltict yoniinii ve bunlarin ne oldugunu ortaya koymak olmustur. Arastirma
konusu hakkinda basta finans olmak {izere diger manipiilatif ve dezenformatik icerikler
hakkinda kamuoyunun dikkatinin ¢ekilmesi hedeflenmistir.

Sosyal Medya ve Dezenformasyon liskisi

Dezenformasyon ¢ogunlukla bir amaca yoneliktir. Ger¢ek olani manipiile ederek bir
cikar gozeten insanlar tarafindan yayilmaktadir. Bu ¢ikar siyasi veya ekonomik olabilir.
Hem geleneksel hem de yeni medya kaynaklar1 bu yonteme bagvurabilir ¢ilinkii her ikisi de
izleyici ve katilimei sayesinde para kazanmaktadir. Bundan dolay: karsilarindaki insanlari
sok etmek, sasirtmak ve ilgisini ¢gekmek onlar i¢in 6nemli bir konudur. Bilginin diger
insanlara ulasabilecegi kanallarin sayisi arttik¢a dezenformasyon da artmaktadir. Bu durum
yazili medyanin ortaya ¢iktigr donemde, okuma yazma bilmeyen insanlarin ¢ogunlukta
olmastyla benzerdir. O donemden farkli olarak su an medyaya ulasmak daha kolay olsa bile
dijital okuryazarlik seviyesi olduke¢a diigiiktiir (Yildirim ve Balkaroglu, 2023, s. 13-14).
Sosyal medya platformlarinin kiiresel alanda popiilerlesmesi ve genellikle dinamik kitlenin
yasaminda yer etmesi, ekinsel davranislarin olusmasinda belirleyici bir rol iistlenmistir.
Kullanicilar1 kanalize etme gereclerinin yaninda sosyal medya, benzer kitlelerin kiiltiirel
faaliyetlerini de igermektedir. Giiniimiiz gen¢ kusagi olaylara iligkin gelismeleri ve anlik
bilgileri sosyal medya iizerinden takip etmektedir. Yasanilan olaylarla ilgili yerel medyalarin
sundugu haberlerden ziyade sosyal medyayi siirekli kullanan kisiler kendi haber alanlarini da
olusturmaktadir (Sayimer, 2014). Sosyal medya ile kitleler, olusturduklari i¢erikler ile siirekli
etkilesim halindedirler. Burada gondericiden alictya dogru akan bir iletisim kanali yerine ¢ok
kanalli bir iletisim gerg¢eklesmektedir. Bu da medya kullanicilarina daha 6zgiirliiket, katilimin
yogun oldugu bir iletisimin gergeklesmesine olanak tanimaktadir (Nuran, 2015). Sosyal
medya platformlari yapisi geregi hem tiikketenleri bir iiretici hem de iireticileri birer tiiketici
konumuna getirmektedir. Konvansiyonel medyadan farkli olarak sosyal aglar, bireylere daha
interaktif bir iletisim saglamaktadir. Bu durum sosyal platformlart kullanan kesimin igerik
iretimini cesaretlendirdigi gibi sahte igeriklerin paylasilmasina da aracilik edebilmektedir.
Dolayistyla sosyal medya kullanicilarinin igerik iiretme 6zgiirliigii ve bunun denetlenmemesi
dezenformasyona yonelik iceriklerle sonuglanabilmektedir.

Geleneksel medyadaki esik bekgileri, igerigi olugturan unsurlar arasindan bazilarini
on plana ¢ikartirken bazilarmin ise iistiinii 6rtmektedir. Icerik/haber kurgulanirken politik,
ckonomik, ideolojik ya da kiiltiirel bakis agilartyla uygun olmasi, esik bekgilerinin temel
gorevleri arasindadir. Bir icerigin gereksiz detaylara yer vermesi ya da bazi igeriklerin hig¢
yayimlanmamasi gibi islemler de bu faaliyetler kapsaminda degerlendirilebilir (Narmanlioglu,
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2016). Sosyal medyanin denetim mekanizmasi yok denecek kadar azdir. Geleneksel medyay1
sosyal medyadan daha giivenilir yapan, igerisinde ast iist iligkisi barindiran bir kontrol
mekanizmasi barindirmasidir. Diger taraftan geleneksel medyada yayimlanacak haberler her
zaman belirli filtrelerden gegirilerek hazir hale getirilir. Sosyal medyada bdyle bir durum s6z
konusu degildir olsa bile sinirlidir. Bu nedenle bir haberin veya igerigin filtrelenmeden ve
kontrol edilmeden sosyal medya hesaplarinda direkt olarak paylasilmasi, dezenformasyonun
artmasina yol agmaktadir (Arslan, 2022). Kullanicilarina kendi gercekligini sunma sansi
tantyan sosyal medya uygulamalar1 ve beraberinde getirdigi algoritmalar, programlar
ve simirlamalar, kullanicilarin farkli fikirlerle karsilasmasinin da oniine gegcen modern
esik bekgileri olarak goriilebilir. Bu durum sahte iceriklerin paylagilmasina aracilik ettigi
gibi kullanicilarin ve igerik {ireticilerin paylastiklar1 yazi, fotograf ve videolarin herhangi
bir siizgecten gegmemesi de dezenformasyonlarin tiretilmesi ve bir sonraki asamada
misenformasyonun yayilmasina neden olabilmektedir.

Son yiizyila bakildiginda sahte igeriklerin daha ¢ok doga olaylari, afetler, devletler arast
gerginlikler, savas halleri, secim donemleri, i¢ karisikliklar, resmi ve sivil toplum kuruluslarin
yapmadig1 agiklamalar, kamuoyu arastirmalari, siber saldirilar, diplomasi, gogmenler ve
ekonomi basliklarinda yasandig1 tespit edilmistir (Posetti ve Matthews, 2018). Ozellikle
devletler arasi gerginliklerin catismalara doniismesi veya savasla sonuglanmasi halinde sahte
igeriklerin giderek daha da ¢ogaldigini sdylemek miimkiindiir. Nitekim 2022’nin hemen
basinda patlak veren Rusya-Ukrayna savasinin hemen akabinde sadece Tiirkiye’de yiizlerce
sahte igerikli video, goriintii ve yazilarin sosyal medya ve geleneksel medya mecralarinda
paylasildig1 goriilmiistiir (Babacan ve Tam, 2022 , s. 82). Ayni durum KOVID-19
pandemisinde de gergeklestigi gibi (Tunger ve Tam , 2022) Ekim 2023{in baginda Filistin
ve Israil arasinda yasanan catismalarda da benzer paylasimlar sosyal medya platformlarinda
gorilmiustiir (Tekes, 2023). Tiim bunlarin yani sira kiiresellesmeyle birlikte diinyada ekonomi,
politika, inovasyon ve kiiltiirel kisimda yonetim ve yonlendirme noktalarinda da degisikler
meydana gelmistir. Burada basat rolii oynayan ise teknolojik gelismelerdir. Teknolojik
gelismeler beraberinde toplumu yonlendiren bir siirece sokmustur (Bage1 ve Kaymake1, 2021,
s. 2330).

Gliniimiiz diinyasinda Facebook, X, Instagram gibi sosyal medya araglar1 bir¢ok kullanici
i¢in 6nemli bir iletisim aract konumundadir. Sosyal medya uygulamalarinin yaygimlasmasiyla
birlikte, bu uygulamalar birer haber kaynagi haline gelmistir. Basta politika, ekonomi, spor,
magazin gibi konular olmak tizere pek cok konuda sosyal aglar son dakika haberlerini
paylasmada onemli bir islev gérmektedir. Sosyal medya uygulamalari arasinda oldukga
popiiler olan X, yeni haber mecrasi olarak da anilmaktadir. Uygulama kisa siirede taninan
veya taninmayan kisilerin, kurumlarin igerik olusturdugu dinamik bir paylasim ortamina
sahiptir. Tim haber kuruluslart X’e link vermekte, okurlari ile burada bulusmakta, sahsi
ve resmi hesaplardan paylasim yapmaktadir. Haber ajanslari yalnizca kendi resmi sitelerini
kullanmakla kalmayip ayni zamanda X hesaplarini da aktif olarak kullanmaktadir (Kiirk¢ii,
2017). Bu uygulama, sundugu dinamik iletisimle birlikte kitlelerin yan1 sira bireylerin de
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diistincelerini hizla degistirmekte ve yayilmasini saglamaktadir. X, sagladigi takip ve takipgi
sayilar 6zelligiyle siradan bir bireyin kitleleri olan giiclii bir birey haline doniistiirmektedir.
Ote yandan X, gercek zamanli iletisim saglamasi nedeniyle diinyanin farkli yerlerindeki
insanlara da karsilikli iletisim imkani tanimaktadir (Eren, 2015). Son yillarda konvansiyonel
medyada iinlenen gazetecilerin Youtube ve Tik Tok gibi uygulamalarda igerik iiretmeleri, canli
yayin baglantilartyla konuklar almalar1 da giderek sosyal medya uygulamalarinin birer haber
alma merkezine donlismesine yol agmistir. Ayrica siradan veya kendi konularinda uzman olan
kisilerin de bu kanallarda igerikler paylasmasi da sosyal medyanin haber alma tilkiistiniin yan
sira bilgi edinme misyonunu da desteklemektedir. Konu baglaminda degerlendirildiginde; son
yillarda iilkemizde Prof. Dr. Ozgiir Demirtas veya Islam Memis’in kendi Youtube kanalinda
iirettigi ekonomiye yonelik icerikler burada 6rnek olarak verilebilir.

X, bilginin ¢abuk ve hizli yayilmasi agisindan bilhassa haberi aciklayan ilk kanal
olma o6zelligi ile dnemli bir kaynak olarak goriilmektedir. Muhabirlerin haber iiretme
yontemlerini ve igerigi etkiledigi gibi, hedef kitleye sunulan igerige kars1 da giiven tutumunu
etkilemektedir. Medya da paylagilan icerikler ana akim icerik¢ilerine nazaran alternatif
yankilar olusturabilmekte ve haberin olusum ve yayilim akisini etkileyebilmektedir. Bu
sebeple giindem belirlemede X’in katkist yadsinamaz bir gergektir. Sosyal aglarin ¢coklugu ile
X, muhabirler ve hedef kitle tarafindan igerik olusturmada faydalanabildigi gibi bilgilendirme
araci olarak da kullanilabilir (Cayci, Cayct ve Eken, 2021, s. 128). X, konvansiyonel medya
kaynaklarinin uzantis1 olarak faaliyet gdstermesinin yani sira habercilerin calistiklari
ajanslardan farkli, 6zgiirliikk¢li ve bireysel bir ortamina da doniismiistiir. X, habercilere
mesleki anlamda yeni imkanlar olustururken, gazeteciligin ve haberciligin ilkelerinden de
uzaklagtirmistir. X, igerigin ¢esitlenmesi, haberin kaynagina hizlica erisebilmesi, bilgiye
ulasma ve aktarma gibi igerige yonelik geri bildirimleri takip etmesi agisindan medyaya ciddi
anlamda degisiklikler getirmistir (Sahin ve Gorgiili, 2020, s. 12).

Sosyal Medyada Yayilan Sahte iceriklerin Ozellikleri

Reuters Enstitiisii dijital haber raporuna gore Tirkiye’de sosyal medya kullaniminin
artmastyla birlikte haber tiiketimi de artis gostermistir. Sosyal medyada paylasilan konular
siklikla kadin haklari, sosyal ve ekonomik konular1 igermektedir. Ayni raporda Tiirkiye’de
haber dezenformasyon oraninin %62 oldugu ve bunun %53 {iniin politika, %46’sinin ise
pandemiyle ilgili oldugu tespit edilmistir (Newman, 2022).

Sahte haberlerle kullanicilara sunulan igerikler, onlarin belirli bir konu hakkindaki
fikirlerini ve hedeflerini degistirmek veya etkilemek i¢in paylagilmaktadir. Sahte haberlerin
yayilmasinda en biiyiik etken, ilgiyi ve dikkati tizerine ¢ekmedir. Bu dikkat ¢ekicilik dnceleri
gazetelerin ¢ok satan olma sebebi iken, son yillarda “clickbait” yani tik tuzag: felsefesine
uymaktadir (Kiraz, 2020). Yalan haberlerin kurgusunda en ¢ok kullanilan tekniklerden biri
olan tik tuzag1 habercilikte siklikla kullanilan stratejilerden biri, sosyal medya hesaplarinda
paylasilan haberlerin abartily, ilgi ¢ekici baslik veya goriintiilerle kullanilmasidir. Iceriklerde
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“flag haber”, “son dakika”, “flag a¢iklama™ gibi ciimleler kullanilarak kullanicida merak
uyandirmak ve haberi 6nemli kilma amac1 vardir. Bu basliklara kanarak igeriklere tiklayip
haber sitesine yonlendirilen kullanicilar, siire¢ i¢erisinde haber sitelerine olan giivenini
kaybedebilmektedir (Cavus ve Ede, 2021 , s. 37). Dogru haber kaynagina erismek adina
zamanla bu durumu deneyimleyen kullanicilar, haber sitelerinden ¢ok sosyal medyada
iinlenen hesaplarin haber paylasimlarina inanma egilimine de gétiirebilir. Bu yonelim politik
konularda oldugu gibi ekonomi konusunda da yasanabilmektedir.

Dezenformasyon olusturmada bilginin kurgusal doniisiimi gercegi dogrudan
etkilemektedir. Bu dezenformasyon igerigini degisik alanlarda insanlara aktarmak miimkiindiir.
Yalani direkt kamuoyuna sunmak, diger sahte icerikler ile dogruyu sekillendirmek, dogrunun
bir kismin1 yok ederek yeni bir gergeklik ortaya ¢ikarmak, gereginden fazla vurucu icerikler
iiretmek, dezenformasyonun olusumuna dogrudan katki saglamaktadir (Ertem, 2019).
Dezenformasyon, manipiilasyon ve kamuoyunu yaniltma veya gergekleri ¢arpitmak amaciyla
sahte igerikler hazirlanabilir. Bu igerikler, belirli bir plan ve kurgu teknigiyle paylasiimamis
hissi uyandiracak sekilde bir formata dontistiirilerek, anonim hesaplar tarafindan yayilmis
gibi gosterilerek ve fenomen hesaplar yoluyla da paylasilarak goriiniir kilinabilmektedir.
Buradaki temel amag; igerigin inandiriciligini yiikseltmektir.

Teknolojideki ilerlemeler dezenformasyon tekniklerinin gelismesine neden olmustur. Bu
teknikler zamanla medya trolleri olarak belirli bir bedel karsiliginda blog, s6zlii veya gorsel
olan igerikleri hazirlayan kisilere is imkani da saglamistir. Trol ve dezenformasyona yonelik
iceriklerde sahte haber, icerik olusturmada bilinen bazi yontemlerdir. Bunlar; igeriklerde
dogru olanin arka planda kalmasi igin gonderiye yorum katmak, dogrulugun yanindaymis
gibi goriinerek sonrasinda onu yeren diigiinceleri paylagsmak, konunun elestirel boyutunun
da yonetilerek daha 6nce yazilmis, ¢izilmis igeriklerle yalana yeni bir boyut kazandirmak
ve dogrunun yanlis ile iligkisini ortaya koymaktir (Agbedo ve Krisagbedo, 2014, s. 16-27).

Yukarida siralanan yontemlerin disinda 6zellikle iddiali ve merak uyandiracak sekilde
paylasilan, haber goriiniimii olan ancak pek de bilgi icermeyen haberler, yonlendirdigi link
iceriginde ¢ogunlukla ilk basta paylasilan fotografta gosterilen veya iddia edilen bilgiyi
sunmayan teknikler de kullanilmaktadir. Adeta kullanicilara haber degil fotograf satilmaktadir.
Burada fotograf iizerinde yazilan yazilarla igerik ilgi ¢ekici hale getirilmeye calisilmaktadir
(ince, 2018,). Kullanilan bir diger taktik ise haberin bashiginda uygunsuz ve miistehcen
sozciiklere yer vererek kullanicinin ilgisi ¢ekilmeye ¢alisilmaktadir. Paylagimin igeriginin
cinsellikle ilgisi olmamasina ragmen baslik, kullanilan goriintii cinselligi ¢agristiran ve merak
uyandiran bir kurguyla verilmektedir (Cavus ve Ede, 2021, s. 39). Son olarak sahte habercilik
anlayisinda siklikla kullanilan bir diger teknik ise baslik biciminin haber i¢erigini tamamen
orterek, en kiigiik bilgiyi bile gizleyerek kullanicilart linke tiklamaya mecbur birakmasidir.
Ornegin; “Goérdiiklerinize inanamayacaksiniz” baglikli bir igerigi merak edip linke tiklayan
kullanic, fare kovalayan bir kedi ile ya da savas yaralarini sarmaya ¢alisan bir aile gorebilir.
Baslikla birlikte kullanilan bir fotograf varsa kullanici haber ile ilgili az da olsa bilgi sahibi
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olabilirken, fotograf kullanilmazsa bu baslik tamamiyla tik odaklt habercilik ¢ergevesinde
sahte bir goriiniime déniismektedir (Ozyal, 2016).

Insan dogas1 geregi dogruyu ve yanlis1 ayirt etmekte pek iyi degildir fakat yine de dogru
haberi alma ve bilgi edinme ihtiyact bulunmaktadir. Sahte haberlerin insanlarin bu agigindan
yola ¢ikarak hareket ettigi sdylenebilir. Bireylerin bu haberlere inanma egilimi géstermesinde
ise saf gerceklik ile onyargi hususlari 6ne ¢ikmaktadir. Saf gerceklik faktoriinde, kullanicilar
kendi dogrularinin tek olduguna inanmakta ve karsit goriis olan tiim fikirlerin yanlis oldugunu
diistinerek sadece kendi ideolojisine yonelik haber kanallarini veya mecralarini takip
etmektedir. Onyarg1 da ise kullanicilar dogrulanmis oldugu sdylenen bilgilere inanma egilimi
gostermektedir. Bu dogrultuda sahte haberler cogu zaman dogru olarak algilanir. Yanlis algi
olustuktan sonra da dogruya olan inang zorlagabilmektedir (Shu, Sliwa, Wang, Tang ve Liu,
2017, s. 3).

Yalan haber iiretmenin birgok sebebi vardir. Bunlar ideolojik ve siyasi olabilirken,
ticari sebepler de burada rol oynamaktadir. Propaganda iiretmenin yani sira kullanicilar
takipgi kazanmak ve ticari kar elde etmek amaciyla da dezenformasyona basvurmakta ve
genel anlamda bakildiginda da bu etkenin one ¢iktig1 goriilmektedir. Diger kullanicilarin
ilgisini ¢cekecek bigimde sunulan dezenformasyon igerikli paylagimlar, tik tuzag: sisteminin
yayginlagmasi, tamami yanlis olmasa da dezavantajli grupta yer alan kesime yaniltict
bilginin sunulmasi ve manipiile etmeyi kolaylastiracak gorsellerin kullanilmasi ile bunlarin
sosyal medya ve internet ortaminda yapilma maliyetinin oldukea diisiik olmasi nedeniyle de
dezenformasyona olan yonelim ve bunun yayginlagmasi her gegen giin artmaktadir. Dahas1
kurumsal olmayan hesaplarin da sosyal medyada paylagim yapmasi, ¢ok sayida sosyal medya
kullanicisinin yanlis bilgiyi kasitlt veya kasitsiz olarak yaymasina da neden olmaktadir
(Oztiirk, 2022). Tiim bunlarin disinda denetim ve yasal mevzuattaki eksiklik ve bosluklar da
yine sahte haber igerik tireticilerini cesaretlendirerek bu durumun giderek yayginlasmasina
sebep olmaktadir.

Yapilan bir aragtirmada katilimcilarin haber almak i¢in en sik kullandig1 mecranin sosyal
medya oldugu tespit edilmistir. Katilimcilar, haber ihtiyacinin %39,6’s1n1 geleneksel medyadan
karsilarken ¢ogunluk (%50,9) sosyal medyay: tercih ederek bu ihtiyaci karsilamaktadir.
Katilimcilarin gogunlugunun Instagram’s (%54,3) ve YouTube’u (%42,6) kullandig tespit
edilmistir. Facebook (%42,2) ve X’in (%38,7) daha az tercih edildigi sonucuna ulasilirken,
kullanicilarin yalan habere rastlama oranlari ise; %27’si nadiren, %37’si bazen, %21,7’sinin
de ¢ogu zaman seklinde cevap verilmistir. Katilimeilarin %10’u higbir zaman yalan habere
rastlamadigini, bununla birlikte bircogu, yazi, fotograf ve video gibi haber 6gelerinin
haberde sahtelik uyandirdiginin altin1 ¢izmistir. Haber 6gelerine dayali paylasimlarda gorsel
icerikli paylasimlarin yaziya oranla daha az sahte haber izlenimi verdigi dikkat ¢ekilmistir.
Fotografli igerikler %40,9 videolu igerikler ise %44,3 oraninda siiphe uyandirmamaktadir.
Katilimcilarin en ¢ok karsilastiklar: yalan haber tiirleri; magazin (%47,8), siyaset (%41,3)
ve ekonomi (%30,9) ile ilgili haberler olmustur. Saglik, bilim, teknoloji ve egitimle ilgili
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konularinda daha az yalan haberlerle karsilagilmaktadir. Ayni aragtirmada katilimecilarin
rastladiklar1 yalan haberlerin 6zelliklerini su sekilde siralanmistir; bircogunun rastladigi yalan
haberler propaganda igerikli ve yonlendirici olmasidir, hemen ardindan reklam amagli olan
haberler ve sonrasinda kasitl amag giiden, kigkirtici ve alayci yalan haberler takip etmektedir.
Katilimcilar tarafindan en az rastlanan yalan haber tiirii eglence ve mizah igerikli olanlardir.
Arastirmaya gore mizah igerikli olan haberlerin dogru kabul edilmesi, bilgi ve ideolojik
yonlendirmelerin kullanicilar tarafindan direkt kabullenme riskini ortaya ¢ikarmaktadir.
Katilimeilarin %20 oraninda haberlerin dogrulugunu hig teyit etmedigi goriiliirken, ¢ogu
zaman dogruluk kontrolii yapanlarin %21,3 oldugu goriilmiistiir (Onursoy, Turan, Yesilyurt
& Astam, 2020, s. 496-500).

Sahte haberlerde gorsel kullaniminin, inandiriciligl ve haberin yayilimini arttirdigi
gorlilmiistiir. Yapilan arastirmalar da bunu destekler niteliktedir. Tonga, aragtirmasinda ele
alian 20 igerikten yalnizca 4 tanesinde fotograf olmadigini 9 igerikte fotograf geri kalan
7’sinde ise video kullanildig1 gdzlemlemistir. Gorsel igerik barimdiran haberler toplamin yiizde
90’1 iken kullanilmayan haberler sadece yiizde 10’luk kismi1 olusturmaktadir. Ayrica Tonga,
inceledigi haberlerin kaynaginin ylizde 66 oranla Twitter oldugunu ve geriye kalan yiizde
33’liik dilimi ise ajans, gazete, haber sitesi ve sosyal medya uygulamalariin olusturdugunu
belirtmektedir (Tonga, 2021, s. 206-210). Haberin sahte olup olmadig1 s6z konusuysa ilk
akla gelen gorselini arastirmaktir. Fotograflardan kolaj olusturmak veya fotografin iizerinde
oynama yapmak ve bazi alanlarin silinmesi gibi unsurlar en ¢ok karsilagilan yontemler
arasinda yer almaktadir (Tas ve Tas, 2018, s. 196). S6z konusu durumla karsilasan bireylerin
bu noktada dikkatli davranmali finansal okuryazarligin yaninda medya okuryazarlik
seviyesini de artiracaktir.

Son yillarda sahte haber {iretiminde kullanilan bir diger bir diger yontem ise “deepfake”tir.
Deepfake, ¢agimizda sikc¢a rastladigimiz internet kullanicilarinin karsilastigi yeni bir
olusumdur. Etkili 6grenme ve yapay olanin birlesiminden meydana gelen goriintiiler ve yapay
zeka teknolojisini i¢inde barindiran gergekligin farkli boyutlariyla deepfake yapilmaktadir.
Algoritmalar araciligiyla kisilerin gorseli degistirilerek baska bir kimlik ve ses olusturula
bilinmektedir. Burada &zellikle biiyiik veriler ile bir gorsele deepfake uygulamanin
kolaylastig1 ifade edilmektedir (Evren Berk ve Hasdemir, 2023, s. 38). Yapay zeka araglari
sadece ekonomi alanindaki dezenformasyon ve misenformasyonu degil ayni zamanda
toplumun hassas oldugu pek ¢ok konuda sahte icerikler liretmede son donemlerde one
cikmaktadir. S6z konusu durum sadece gorsellerle degil ayni zamanda sesle de desteklenmesi
kullanicilart gelecek yillarda bu sekilde olusturulan sahte igeriklere inandirabilme de dnemli
oOl¢iide rol oynayabilir.

Yalan haberler bir¢ok sekilde kullanicinin karsisina ¢ikabilmektedir. Son yillarda kirli
bilginin bu denli hizli yayilmasi “infodemi” olarak isimlendirilmistir. Info (bilgi) ve epidemi
(salgin) sozciiklerinden tiireyen bu kelime tipkt bir pandemi gibi hizli bir sekilde yayilan
bilgi diizensizligini temsil etmektedir. Bu diizensizlik 6zellikle dogal afet, salgin, toplumsal
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kriz anlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Fotograf ve videolarin manipiile edilmesi, uydurulmasi,
baglamdan koparilmasi, hatali iligkilendirilmesi ve garpitilmast yoluyla infodemik igerikler
sosyal medyada paylasilabilmektedir (Saygin, 2024, s. 468). Saglikla ilgili konularda resmi
ve kesin bir bilginin kaynagin eleme siirecinden gecmeyerek gercek ve sahte bilgiler sosyal
mecralarda tretilmektedir. Saglik ile ilgili i¢eriklerde ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda
misenformasyonu ve dezenformasyon ortaya ¢ikmaktadir (Sirzad, 2022, s. 69) Kiiresel bir
kriz olan COVID-19 salgiinda kamuoyunu bilinglendirmek ve haberdar etmek amaciyla
sosyal medya kullanimi biiyiik bir ilgi gérmiistiir. Medya kullanicilarinin COVID-19
salgininin ilgili basliklarini takip etmekte ve konunun muhatabi kisilerin paylasimlarina
inanmaktadirlar. Krizi firsata ¢eviren sahte icerik iireticileri bu alanda medyada sikca
manipiilasyonu ve dezenformasyonu artirmistir (Cerci, 2020, s. 1). Tiim bunlarin yani
sira dezenformasyon eglence sektdriinde de yer almaktadir. Dizi ve filmlerde propaganda
amach igerikler dogmaktadir. Giiniimiizde Israil’in Gazze olayinda yaptig1 manipiilasyon ve
propaganda kodlar1 bunlar1 destekler niteliktedir. Israil, Filistin ve Orta Dogu ¢atismalarinda
global ¢aptaki konvensiyonel medya agi ile ilerlettigi asamalarin diginda hem film hem de
sosyal aglar ile sahte bir alg1 olusturmaktadir. Giiniimiizde global alanda hedef kitleler, israil
kokenli karma etkilerin ve diizenli dezenformasyon tehdidinin konumunda yer almaktadir
(Saritag ve Kogak, 2024, s. 311).

Ekonomide Sahte iceriklerin Paylasimi

Ekonomi alanindaki dezenformasyon; yaygin olan piyasa bilgisinden yoksun,
gercekligi degistirerek yerine yapay bilgileri kitleyle bulusturmaktir. Bdyle bir durum da
ekonomi haberciligini okuyan kisiyi reel ekonomi yerine algilarla sekillenen ekonomiye
inandirmaktadir (Aydinbas, 2022).

Modern ¢agda bilgi kaynagi olarak internet ve internet tabanli sosyal aglarin kullanimi1
hizla artmaktadir. Genglerin bilgi kaynaklarini yaygin olarak sosyal medyadan almaktadir.
Facebook ve X burada en ¢ok tercih edilen sosyal aglardir. Bu aglarda bilgi kaynagi olarak
finansal alanda uzman hesaplar/sayfalar ile ayn1 zamanda goniillii olarak takipcilerine bilgi
ve haber saglayan hesaplar da takip edilmektedir. Sosyal medya, kullanicilarina ekonomik
anlamda yalnizca pasif bilgi 6grenmeyi degil beraberinde iki yonlii iletisim kurmay1 ve
paylasim yapmayi da saglamaktadir. Ote yandan sonsyal medyadaki iinlii ekonomistlerin
takip edilmesi finansal okuryazarlig1 gelistirmede de katkida bulunabilir. (Kara ve Kugu,
2015, s. 1883).

Ekonomi haberleri konu olunca geleneksel medyanin aksine sosyal medyada sansiirii
agmak daha kolaydir. Bu kapsamda uzman ve ¢alisan kisiler de bunu desteklemekte ve sosyal
medyanin dogru bilgi paylasimimi kolaylastirdigini, ayni zamanda gazeteci ve ekonomist
kisilerin bilgilerini paylagsmak adina bir alanlari oldugunu ve enformasyona ulagmay1
kolaylagtirdigini ifade etmislerdir. Diger yandan bakildiginda ise sosyal medya iizerinde
dolasan dezenformasyon sorunu, ekonomi haberciligini de olumsuz etkilemekte ve bu alanda
sorunlara da yol agmaktadir (Uzunoglu ve Karaca, 2022, s. 11).
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Ekonomi alaninda paylasilan sahte igerikler de tipki diger konularda oldugu gibi halki
yaniltmak, kiskirtmak veya tamamen eglence i¢in kullanilabilinmektedir. Ekonomi alaninda
yapilan dezenformasyon igerikleri; ticari faktorleri, siyasi olusumlari, sivil toplum orgiitlerinin
yapilanmalarini hedef alabilir. fletisim Bagkanlig1 tarafindan ekonomi alaninda tespit edilen
sahte paylasimlarda 6zellikle varlik fonuna iligkin iceriklerin 6n planda yer aldigi, bunun
yan1 sira ev kiralar1 gibi giindemde yer alan problemler hakkinda spekiilasyonlarin arttigi
Bagkanlik tarafindan yapilan arastirmalarla ortaya konulmustur (T.C. Cumhurbaskanligi
Iletisim Baskanlig1, 2020, s. 10). Dezenformasyon igerikleri gesitli sebeplerle siyasi aktorler
tarafindan elestirilmektedir. Ozellikle ekonomik igerikli manipiilatif haberlerin artt1g1 burada
siklikla ifade edilmektedir. {letisim Baskan1 Altun’un asagida verilen agiklamasi drnek teskil
etmektedir (Erpehlivan, 2022);

“Tiirkiye ne zaman ayaga kalksa, kalkinma hamlelerinde bulunsa, ekonomisini
gliclendirse, milletin refahint ve huzurunu artirsa, bu tilkenin biiyiimesine ve
gelismesine tahammiil edemeyenler yahut da ¢ikarlart zarar gérenler hemen
devreye giriyor. Bu siiregte en fazla manipiilasyona ugrayan, yalana maruz kalan
alanlarin basinda da ekonomi geliyor. Ekonomik verilerin algi operasyonlar
icin ¢arpitilmasina, dezenformasyona dayali i¢eriklerin kamuoyuna haber diye
sunulmasina, béylece ekonomik ve toplumsal hayatimizda tahribat olusturulmasina
ne yazik ki iilkemizde siklikla sahit oluyoruz”.

Internet haber siteleri de tipki sosyal medya platformlar: gibi tik sayisii ve etkilesimi
arttirmak i¢in dezenformasyon igeriklerini kullanmaktadir. Son yillarda ekonomi, yatirim,
borsa gibi konularin popiilerlesmesi, sik¢a ziyaret edilen internet haber siteleri ve sosyal
medya uygulamalarinda yaniltici igeriklerin artmasina yol agmustir. Kiigiikvardar (2023, s.
158-160), 2022°de yaptig1 bir arastirma kapsaminda, 10 giin i¢inde paylasilan 485 ekonomi
haberinin igerisinden 158 tanesinin “tik odakli haber” oldugunu ve geriye kalan 327 haberin
ise “tik odakli olmayan haber” oldugunu bulgulamistir. Yayinlanan her ii¢ haberden birinin
tik odakli haber oldugunu ortaya koyan bu sonug, haber sitelerine olan giliveni azaltmaktadir.
Incelenen iki haber sitesi igerisinde “tik odakl1 haber” olarak bilinen haberlere yapilan yorum
sayist da oldukga yiiksek bir oranda olmustur. Tik odakli haber iceriklerinin okuyucunun
ilgisini ¢gekmesi, beraberinde haber sitelerinin buna yonelik igerikler liretmesine de neden
olmaktadir.

Milyonlarca insanin paylasim yapabildigi bir sanal ortamda diisiincelerin ve paylasilanlarin
var olan seyri degistirmesi olasidir. Bu kapsamda Gazel (2021, s. 219-220), X ortaminda
dolasan belirsizlik kavraminin kripto paralarin volatilitesi iizerindeki etkisini incelemistir.
Kripto paralar X’de bir¢ok kez “trend topic” olmay1 basarmistir. Bu durum X ve kripto para
arasinda bir iliski olabilecegi varsayimini ortaya koymustur. Bundan yola ¢ikarak belirsizlik
igeren tweetler ile kripto paranin bagi arastirilmis ve degeri en yiiksek olan alti kripto
parast arastirmada orneklem olarak alinmistir. Sonug olarak, X’in belirsizlik ve ekonomi
iceriklerinin kripto paralarin volatilitesini etkiledigi ve Kripto paralarin bireyler tarafindan
tercih edilmesinde X’in etkisinin azimsanamayacak derecede oldugu sonucuna varilmistir.
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Yontem

Kamuoyu, toplumu ilgilendiren durumlardan haberdar olmak i¢in kullandig: bir aragta
medyadir. Yeni medya teknolojilerinin gelismesi haber alma kaynaklarini ¢esitlendirdigi
gibi enformasyon kirliligine de neden olmustur. Burada dezenformasyona maruz kalan
kamuoyu, haberlerin gercekligini tartisabilir dahasi tartismanin konusu olan bu haberler
ekonomik, politik veya toplumu ilgilendiren diger konulari da tetikleyebilir ve bundan dolay1
kamuoyunun algilar1 ile oynanabilir. Nitekim ekonomi alaninda yaydirilan sahte haberlerle
birlikte aslinda kotii veya iyi olan iilke ekonomisinin iyi ya da kotii gibi gosterildigi ve
insanlar1 yanlisa siiriikledigi tespit edilmistir (Calisir ve Aksoy, 2018, s. 291-297). Bu bakis
acisindan hareketle arastirmada, Tiirkiye’de X platformunda olusturulan suni gercekligin
nasil insa edildigi probleminden hareket edilmistir.

Arastirmanin amaci; X’de ortaya ¢ikan sahte igeriklerin ne oldugu ve bunlarin hangi
dezenformatik basliklarda gergeklestigini ortaya koymak olmustur. Bu baglamda 1-31 Ocak
2023 tarihleri arasinda X’den MAXQDA programi ile veri alinmistir. S6z konusu igerikler
ekonomi ile ilgili terimler (dolar, borsa, altin, bist100, merkez bankasi vb.), o ddnemde ekonomi
perspektifiyle giindeme gelen konular (EYT, asgari iicret, memur zammi vb.) kelimeler ve
ekonomi hakkinda 6ne ¢ikan politikaci (Nurettin Nebati) ve kisilerden (Ozgiir Demirtas,
Islam Memis vb.) yola ¢ikilarak cekilmistir. Ocak ay1 boyunca bu dogrultuda 197.106 tweetin
paylasildigi belirlenmistir. S6z konusu tweetlerden ekonomiyle ilgili olmayanlar kodlamanin
disinda tutularak kalan veri iizerinden igerik analizi gerceklestirilmigtir. Dezenformasyona
yonelik tweetlerin teyidinde Tiirkiye’de faaliyet gosteren IFCN {iyesi teyit siteleri ile Teyit
Hatti iizerinden s6z konusu igeriklerin dogrulanmast yapilmistir. IFCN ve Teyit Hatti
platformlarinda yer almayan iceriklerde kullanicilar siklikla mizah ve alaya almaya yonelik
paylasimlart bilingli bir sekilde kurguladigi gézlemlenmistir.

Veri setinin kodlama siirecinin tamamu ti¢ farkli kodlayici tarafindan gergeklestirilmistir.
Ayr1 ayri kodlayicilarla kodlanmis olan veriler MAXQDA kodlayicilararast uyum meniisiiyle
karsilagtirtlmigtir. S6z konusu meniiyle ilgili kodlayicilarin kodladig1 verilerin glivenirlik
oran1 %93,74 oraninda oldugu belirlenmistir. ilgili kodlama cetveli literatiirde ortaya
konulan calismalar ve arastirma siiresince gozlenen degiskenlerle olusturulmustur (Akytiz,
2020; Babacan & Tam, 2022; Biiyiikafsar, 2022). Aragtirmada cevap aranan sorular asagida
siralanmustir.

1. Ekonomi ile ilgili sahte haberler siklikla hangi giin ve saatlerde paylasilmaktadir?
2. Sahte haber igeriklerinin paylagiminda hangi etiket ve kelimeler 6n plana ¢ikmaktadir?

3. Ekonomi hakkinda paylasilan sahte tweetlerin yaniltict yonii nasildir ve bu tweetlerin
siklikla iliskili oldugu degiskenler hangileridir?
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Analiz/bulgularin tartisilmasi

X’de ekonomi hakkinda paylasilan tweetlerde en ¢ok paylasim yapilan giiniin pazartesi
oldugu bu giinii, hafta sonlarinin takip ettigi tespit edilmistir. S6z konusu 197.106 tweetin
tamami degerlendirildiginde 6zellikle saat 15.00-18.00 arasinda ekonomi hakkinda
etiketlemeler ve kelimelerin siklikla paylasildigi goriilmiistiir (Sekil 1). Analize tabi tutulan
veri setinde de sahte ekonomi igerikli paylagimlarin bugiin ve saatlerde yogunluk kazandig:
tespit edilmistir.
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Sekil 1: Sahte igeriklerin siklikla paylasildigi giin ve saatler

Ekonomi ile ilgili paylasilan tweetlerde kullanilan etiketlemelerde 6ne ¢ikan iki husus
olmustur. Bunlardan birincisi direkt ekonomi ile ilgili kavram ve terimlerin kullanilmasi,
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borsa, dolar, altin vb. gibi. Ikincisi ise giindemde yer alan ekonomi kaynakli olay veya
durumlar olmustur. Ornegin emeklilikte yasa takilanlar (EYT) konusu ekonomi noktasinda
en ¢ok One ¢ikan baslik olmustur. Borsanin ekonomi ile igeriklerde en ¢ok 6ne ¢ikan kavram
olmasmin arka planinda, borsada yer alan sirketlerin sayica fazla olmasi ve gergek veya trol
hesaplarca bu sirketler hakkinda analizler yapilmasi etkili oldugu sdylenebilir. Dahasi sadece
borsanin kendisi degil, borsada islem yapan belirli sirketler 6zelinde de dezenformasyona
yonelik paylagimlarin yapildigi veri toplama ve kodlama siirecinde gézlemlenmistir.
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Sekil 2: Tweetlerde yogun olarak kullanilan etiketler

X kullanicilarinin ekonomi konusunda yazdiklari igeriklerde bazi kavramlar daha fazla 6n
planda kalmistir. Bunlardan birincisi 55409 kere ile gecen borsa kavramidir. Borsa kelimesini;
dolar (52529), altin (45812), Tiirkiye (41340), faiz (26716), eyt (23178) ve zam (22838)
kelimeleri sirastyla takip etmistir. Kullanilan kelimelerde 6zellikle yatirim araglarinin 6ne
¢iktig1 bunun yaninda iilke ekonomisinde 6nemli bir karar olan faiz konusu ve sosyal hayatin
yasadig1 ekonomik sorunlar ve beklentiler 6n planda yer almigtir. Bu baglamda kullanicilarin
tweetlerinde yatirim, tilkenin yasadigi ekonomik sorunlar ve iktidardan beklentiler konularinin
X’de manipiile edildigini sdylemek miimkiindiir.
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Sekil 3: Yapilan paylagimlarda en ¢ok kullanilan kelimeler

X’de gergeklesen ekonomi hakkindaki paylasimlarda en ¢ok oOne ¢ikan kisi
Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan olmustur. Erdogan’t dénemin Ekonomi ve Maliye
Bakan1 Nurettin Nebati izlemistir. Muhalif yonleriyle 6ne ¢ikan Prof. Dr. Ozgiir Demirtas,
Kemal Kiligdaroglu ve Selguk Gezer’de yine en ¢ok konusulan kisiler arasinda yer almistir.
Kullanicilarin igeriklerinde 6zellikle politikaci, gazeteci ve ekonomi uzmanlarindan olusan
kitleye doniik tweetlerin agirlikta oldugu sdylenebilir. Ekonomi hakkinda yapilan elestirilerde
iilkenin gegmis yillarindaki ekonomi politikalari, kiiresel ekonomide Tiirkiye’ nin finansal
durum ve Almanya basta olmak iizere diger yurtdisi iilkeleri ve ge¢mis yillarla Tiirkiye’nin
mevcut ekonomik durumunun karsilagtirtldigi tespit edilmistir.
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Sekil 4: Tweetlerde siklikla 6ne ¢ikan kisi ve tlkeler

100

Ekonomi hakkinda paylasilan igeriklerin yaniltici taraflarina bakildiginda yedi baslik 6ne
¢ikmistir. Burada kullanicilarin sirasiyla parodi (174), uydurma (44), manipiilasyon (44),
hatali iliskilendirme (14), carpitma (12), dogrunun eksik sunumu (9) ve baglamdan koparma
(8) baglaminda sahte igerikler paylastiklari tespit edilmistir. Parodi igeriklerde, kullanicilarin
yaptiklar1 paylagimlarda ekonomi konusunu bir eglence ve alaya alma amaciyla hareket
ettigi goriilmiistiir. Fakat bu igeriklerin de diger kullanicilart yaniltma potansiyeli olduklar
tespit edilmistir. Dolayisiyla kullanicilarin tiye almak veya kendi aralarinda eglenmek
adina yazdiklar1 tweetler veya analizlerin bilingli bir sekilde diger kullanicilart yaniltmak
amaciyla hazirladiklar1 ve hazirlanan igeriklerin de kullanicilar tarafindan paylasilarak

misenformasyona dontistiigii gorilmiistiir.
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Ekonomi igerikli tweetlerde yapilan yaniltict yonlii paylasimlarin iliskili oldugu
degiskenlerde yogunlugun dolar, borsa ve altinla iliskili oldugu goriilmiistiir. Burada parodi,
uydurma, manipiilasyon, ¢arpitmaya yonelik igeriklerin; dolar, baglamdan koparma; borsa
ve zam haberleri, hatal1 iliskilendirme; borsa ve dogrunun eksik sunumu, altin 6zelinde
yogunlagtigl tespit edilmistir. Genel anlamda iliskili olan konulara odaklanildiginda
kullanicilarin dezenformasyona yonelik paylasimlar; ekonomi ile ilgili terimler, politikacilar,
i¢ glindeme dair konular, akademisyen ve uzmanlarla iligkilendirerek vermistir (Sekil 5).
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Sekil 5. Yaniltict yonlii tweetlerin iligkili oldugu degiskenler

Sonu¢

Yalan yanlis haber liretmede kullanilan yontemlerin baginda; fotograf yoluyla olusturulan
yanlis algi, tahrik edici bagliklarin sunumu, tik odakli habercilik ve manipiilatif basliklarla

4. Boyut Journal of Media and Cultural Studies - 4. Boyut Medya ve Kiiltiirel Caligmalar Dergisi 85



Twitter’da Ekonomi Hakkinda Paylasilan Sahte icerikler Uzerine Bir Arastirma

konunun gizlenmesi veya Ortbas edilmesi noktasinda birtakim yontemlere bagvurulmaktadir.
Ozellikle son dénemlerde bu tarz teknikler sosyal medya araciligiyla gerceklestirilmektedir.
Bu arastirmada; X’de ekonomi baglaminda sahte igeriklerin nasil iiretildigi ve yaydigini konu
edinmektedir. Arastirmaya ait veriler 1-31 Ocak 2023 tarihleri arasinda alinmis ve s6z konusu
veriler icerik analizi yoluyla MAXQDA programinca hem kodlanmis hem de analizleri
gerceklestirilmistir.

Yapilan analizlerde sadece bir ayda ekonomi hakkinda 197.106 igerigin paylasildig:
belirlenmistir. Bu iceriklerde dezenformasyon niteligine sahip tweetlerin pazartesi ve hafta
sonlarinda yogunlastig1 tespit edilmistir. Daha ¢ok saat 15.00’dan sonra paylasilan ekonomi
icerikli tweetlerde, kullanicilar pek ¢ok konu ve glindemle ilgili icerikler paylagsmistir. Burada
ozellikle son yillarda 6ne ¢ikan doviz kurlarindan dolay1 dolar basta olmak iizere, altin, borsa
ve ¢esitli ekonomik ve sosyal haklar konulari 6n planda yer almigtir.

Ekonomi hakkinda yapilan sahte paylasimlarda 6zellikle parodi hesaplar 6n plana
¢ikmistir. Bu hesaplarin ana odaginda ise sirasiyla borsa, doviz ve altin piyasalari olmustur.
Hesaplarda ayn1 zamanda gesitli sirketler hakkinda pozitif veya negatif spekiilasyonlarda da
bulunulmustur. Ekonomik dezenformasyonla ilgili kategorilerde 6ne ¢ikan en bariz degigskense
dolar olmustur. Dolar kuruna iliskin parodi igeriklerin diginda, manipiilasyon ve uydurma
tweet igeriklerinin de olduk¢a yogun oldugu belirlenmistir. Bir donem oldukga popiiler olan
coin piyasasina iligkin de igerikler paylasilmigtir. Fakat bu icerikler diger ekonomi konulariyla
kiyaslandiginda oldukga diisiik diizeyde kalmistir.

Ekonomi hakkinda yapilan dezenformasyonlarda ekonomi ile ilgili terimlerin disinda
ekonomi konusunda 6ne ¢ikan politikaci, akademisyen ve uzmanlar da yine manipiilatif
igerikler olusturulanlar tarafindan 6ne ¢ikartilmistir. Burada donemin Ekonomi ve Maliye
Bakan1 olan Nurettin Nebati, akademisyen Prof. Dr. Ozgiir Demirtas, Finans uzmani Islam
Memis, gazeteci Ismail Kiigiikkaya gibi pek ¢ok kisi ekonomi ile ilgili paylasimlara konu
olmustur.

Ekonomi hakkindaki sahte i¢erik paylasimlarinin 6zellikle zam haberleri veya asgari,
emekli ve memur licretlerine yapilacak artis donemlerinde de yogunluk kazanmistir. Ocak
ayinca bu {i¢ iicrette ¢alisanlar hakkinda yapilan veya yapilacak zamlara iligkin konularin da
dezenformasyona ugradigi goriilmiistiir. Bunun yaninda ekmek, benzin, dogalgaz ve elektrik
gibi tilketim gruplarina yonelik yapilan veya yapilmasi iddia edilen iicret artislar: da 6n plana
¢ikmistir. Burada zam yapilmadan dahi zam yapilacak iddiasinin siirekli canlt tutuldugu
Ozellikle burada parodi hesaplar tarafindan ekonomi analizleri yapilarak bunun paylasildig:
gorilmistiir.

Yapilan ¢aligma sonucunda bazi 6neriler ortaya konulmustur. Sosyal medyada bu denli
teyide ve kurguya ihtiya¢ duyulmasiin sebebi kullanici katkili bir sistem icerisinde yer
almasidir. Her bir bireyin igerik iiretip paylasabilecegi bu ortamda giiniin her anin da anlik
haberler yoluyla kamuoyuna bilgilendirmeler yapilmaktadir. Tiim bu olaylar sosyal medyay1
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dinamik bir mecraya doniistiirmiistiir (Uzunyol, 2020, s. 105). Sosyal medyanin birgok
kullanicis1 genglerdir, dolayistyla enformasyon akisi oldukca hizhidir. Internet ortaminda
birgok bilgi gercek veya yalan diye diisiiniilmeden paylasiimaktadir. Bundan dolayi sunulan
fotograflar ve yorumlar paylasilmadan 6nce diisiiniilmelidir. Fotograflarin etik baglamda
degerlendirilip daha sonra paylasilmasinin yaninda, sz konusu igeriklere yapilan yorumlarda
da ayn1 mantaliteyle hareket edilmesi gerekmektedir (Toraman, 2019). Bu bakis agisindan
hareketle kullanicilarin ekonomi ile ilgili paylasimlarda 6zellikle siiphe uyandiracak icerikleri
IFCN iiyesi teyit siteleriyle ve resmi kanallardan dogrulamadan inanmamasi dnerilmektedir.
Dahasi1 resmi veya sahsi anlamda faaliyet yiiriiten teyit sitelerinin bilinirligi ve bu konuda
tutum olusumuna ydnelik ¢aligmalarin yapilmasi da gerekmektedir.

Ulkemizde dezenformasyonun &niine gegebilmek icin resmi anlamda diizenleme ve
uygulamalar yapilmaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkanlig1 fletisim Baskanligi’nin
liderlik ettigi Dezenformasyonla Miicadele Merkezi sahte haberleri ve karigikliklar:
engellemek i¢in haftalik olarak giincel igerikler yayilamaktadir. Haberlerin gercekligini
kontrol ederek, kamuoyunda olusabilecek kargasaya karsi paylasilan sahte icerikler
tizerinden degerlendirmeler yapilmaktadir (Celikel, 2023). Tiirkiye’de kamuya 2022 yilinda
sunulan ve “Dezenformasyon Yasast” ismiyle bilinen “7148 Sayili Basin Kanunu ile Bazi
Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun” internette enformasyon kirliligini azaltacak
ve siradan kullanicilar sebebiyle yayilan dezenformasyonlarin da 6niine gececek bir adim
olarak goriilmektedir. Bu yasayla birlikte kullanicilarin bilgi denetimi yapilarak internet
ortaminin daha giivenilir kilinmasi ve iilkemizde internet kullanicisi olan her tiirlii bireyin
dezenformasyona karsi korunacagi savunulmaktadir (Avsar, 2022). Diizenlemenin amact,
sosyal medyada dezenformasyonun se¢imler, savaslar ve kriz anlari aynt zamanda toplumsal
barigtan kaos yonetimine kadar bir¢ok alanda diizenlemeyi icermektedir. Diizenlemeyle
birlikte, paylasilan dezenformasyon sonucunda olumsuz etki géren kisi ve kurumlarin
haklarinin korumak miimkiin olacagi ifade edilmektedir (Oymak, 2022). Yapilan diizenlemeler
ve $0z konusu Dezenformasyonla Miicadele Merkezi’nin sahte veya siiphelendirici igeriklerle
karsilasan bireylerin gikayet edebilecekleri bir merkez konumuna getirilmesi 6nerilmektedir.
Ote yandan dezenformatik icerik paylasan hesaplara yonelik daha caydirici yasal dnlemlerin
almmasi da gerekmektedir. Tiim bunlarin yani sira ekonomi alaninda uzmanlagmis bireyler
ve akademisyenlerle de ortaklasa bir ¢alistay yapilmasi ve bu noktada belirli kararlarin
igbirligiyle alinmasinin gerek finansal okuryazarlik seviyesini artirmada gerekse ekonomi
hakkinda sahte igeriklerle bas etme de dnem arz etmektedir.

Arastirmada X oOzelinde gergeklesen sahte ekonomi hakkindaki paylagimlara
odaklanilmistir. X disinda basta Youtube ve Tiktok olmak iizere diger sosyal medya mecralari
Ozelinde de akademik ¢alismalarin yapilmasi, konuya dair daha kapsamli bir bakis agisi
getirecegi diistiniilmektedir.
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