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Bu aragtirmada kiltiir turizminin gelistirilmesi agisindan Burdur ilini ¢ekici kilan faktorlerin belirlenmesi amaglanmuistir.
Aragtirmanin verileri, Burdur ilinde turizm alaninda faaliyet gosteren ozel sektor, iiniversite, kamu ve yerel halktan olugan turizm
paydaslari ile yar1 yapilandirilmis gértisme formu kullanilarak gerceklestirilen goriismelerden elde edilmistir. Gortigmeler 2022 yili
icinde, Mayis ve Aralik aylar1 arasinda amagli 6rneklem yontemi ile segilen 60 turizm paydast ile gergeklestirilmistir.
Aragtirma kapsaminda ¢aligma grubundan toplanan veriler, ilk etapta Word belgesine aktarilarak elde edilen veriler manuel olarak
igerik analizine tabi tutulmustur. Yapilan igerik analizi sonrasinda, Burdur ilinde kiiltiir turizminin gelistirilmesi agisindan ili gekici
kilan faktorler (6zellikler) ile ilgili ana temalar ve alt temalar belirlenmigtir. Daha sonra, aragtirmac tarafindan yapilan kodlama
neticesinde belirlenen ve ili gekici kilan faktorleri ifade eden ana tema ve alt temalar ile ilgili turizm alaninda ¢aligan ti¢ 6gretim
iiyesinden uzman goriisii alinmistir. Sonraki asamada ise gorlismecilere ait metinler MAXQDA 2020 programina yiiklenerek,
daha 6nce yapilan kodlamalar tizerinden hareketle, tekrar kodlama yapilmistir. Yapilan kodlamalar sonrasinda tespit edilen ¢ekici
faktorler (ana temalar), Hiyerarsik Kod - alt kod modeli kullanilarak gorsellestirilmistir. Aragtirmaya katilan turizm paydaslari,
kiiltiir turizminin gelistirilmesi agisindan Burdur ilini ¢ekici kilan baglica faktérleri 6nem sirasina gore: Burdur’un somut ve somut
olmayan kiiltiirel miras zenginligi, dogal ¢ekicilikler, alternatif turizm ¢esitliligi, kiltiirel otantiklik, cografi 6zelliklerinin avantaj
saglamasi, gastronomik degerlerin zengin olmasi, bolgesel kiiltiir dokusu, tarihsel miras alanlari, yoriik kiiltiirii olarak belirtmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Turizm Cografyasi, Turizm, Cekici Faktorler, Burdur, Kiiltiir Turizmi.
Factors Making Burdur Province Attractive in Development of Cultural Tourism: A Qualitative Study
Abstract

In this research, it is aimed to determine the factors that make Burdur province attractive in terms of the development of cultural
tourism. The data of the research was obtained from interviews conducted using a semi-structured interview form with tourism
stakeholders consisting of the private sector, universities, public and local people operating in the field of tourism in Burdur province.
Interviews were held with 60 tourism stakeholders selected by purposeful sampling method between May and December 2022.
The data collected from the study group within the scope of the research was initially transferred to a Word document, and the
obtained data was manually subjected to content analysis. After the content analysis, main themes and subthemes related to
the factors (characteristics) that make the province attractive in terms of developing cultural tourism in Burdur province were
identified. Subsequently, expert opinions were obtained from three faculty members working in the field of tourism regarding the
main themes and subthemes representing the factors that make the province attractive, as determined by the researcher through
coding. In the next stage, the texts belonging to the interviewees were uploaded to the MAXQDA 2020 program, and based on the
previous codings, recoding was performed. After the codings, the identified attractive factors (main themes) were visualized using
the Hierarchical Code - Subcode model. The tourism stakeholders participating in the research ranked the main factors that make
Burdur province attractive in terms of developing cultural tourism as follows: Burdur’s tangible and intangible cultural heritage
richness, natural attractions, alternative tourism diversity, cultural authenticity, geographical advantages, richness of gastronomic
values, regional cultural fabric, historical heritage sites, and the nomadic culture.
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GIRIS

Ulagim ve iletisim alanindaki gelismelerle birlikte
kiiresellesmenin de etkisiyle, insanlarin farkli mede-
niyetlere ilgileri artmis ve bu kiiltiirlerin bulundugu
mekanlara erismeleri kolaylagsmistir. Bu durum, seya-
hat olgusu ile alakali olan turizmin de hizla gelisme-
sine neden olmustur. Diinyada tarim, sanayi, bilisim,
hizmet vb. gibi belirleyici ekonomik sektorlere ek ola-
rak, turizm faaliyetlerine artan taleple birlikte turizm
sektorii de, ekonomik sektorler iginde 6nemli bir yer
tutmaya baglamistir. Bu durum, tilkelerin turizme da-
yali kalkinma planlarinda 6zgiin degerlerini ifade eden
somut ve somut olmayan kiiltiirel degerlerini dikkate
almalarina neden olmaktadir. Bu anlamda Tiirkiyede
2023 Turizm Stratejisiyle (Kiltiir ve Turizm Bakanlig,
2007), kiltiir turizmi gibi alternatif turizm tirlerini 6n
plana cikararak yerel kalkinmada turizmi itici bir gii¢
olarak kullanmay1 amaglamaktadir. Bu amaca ulasmak
i¢in kalkinma ajanslar1 tarafindan verilen desteklerde
turizme %10 ile %20’lik bir payin ayrilmasi, iilkemiz-

de turizmin gelismesine verilen 6nemi yansitmaktadir
(Temurgin, Aldirmaz & Kilig, 2018).

Diinya Turizm Orgiiti'ne gére (UNWTO, 2020)
kiiltiir turizmi; ziyaret¢inin temel motivasyonunun bir
turizm merkezindeki somut olan ve somut olmayan
kiiltiirel gekim merkezlerini/tirtinlerini 6grenmek, kes-
fetmek, deneyimlemek ve tiiketmek amaciyla yapilan
turizm etkinligidir. Kiltiir turizmi, gelenekleri canl tu-
tan ve hem dogal hem de kiiltiirel mirasin korunmasini
destekleyen ve boylece ziyaretgilerin begenisini artiran
yerli topluluklarin ekonomik olarak giiglendirilmesi
ve gelistirilmesi i¢in bir aractir (Doganer, 2013; Cajee,
2014; Kurniawati, 2015; Emekli, 2021). Bu bakimdan
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kiiltiirel degerlerin iyi bir sekilde tanimlanmasi ve si-
niflandirilmasi, kiltiir turizmine hitap eden turizm
triinlerinin gelistirilmesi ve pazarlanmas: agisindan
6nem arz etmektedir (Okuyucu, 2020).

Kiiltiir turizminin ozellikleri géz oniine alindigin-
da, Burdur ili, killtiir turizmi agisindan stirdiiriilebilir
kalkinmay1 gerceklestirmede etkili olacak 6nemli deger-
lere sahiptir. Son yillarda Burdur iline yonelik artan tu-
rizm talebi (Temurgin & Tozkoparan, 2020; Temurgin &
Tozkoparan, 2021) goz 6niinde bulundurularak, ilin al-
ternatif turizm kaynaklarinin, koruma, stirdiirtilebilirlik
ve kalkinma odakli gelistirilen kiiltiir turizmi kapsamin-
da degerlendirilmesi ile, Burdur ilinde kiiltiir turizmi-
nin gelismesine katki saglanmasi diisiiniilmektedir. Bu
anlamda, aragtirma alani olarak Goller Yoresi sinirlart
i¢inde yer alan Burdur ili belirlenmistir (Sekil 1).

Ulkemizde cografi kogullari, bulundugu 6zel ko-
numunun etkisi, tarihi stire¢ icinde birgok medeniyete
ev sahipligi yapmis olmasi nedeniyle kiiltiir turizmine
kaynaklik edecek bir¢ok yoére bulunmaktadir. Ancak
Burdur 1li, zengin, cesitli bir dogal ve kiiltiirel miras
degerlerini barindirmasi, ayn1 zamanda da Tiirkiyenin
onemli turizm destinasyonlarina yakin bir konumda
bulunmasina ragmen kiiltiir turizmi istenilen diizeyde
gelismemistir (Sekil 2). Yapilan literatiir taramasinda,
Burdur ilinde kiiltiir turizmini konu alan ¢aligmalarin
oldugu (Ceylan, 2014a; Ceylan, 2014b, Ceylan, 2015,
Altinok, 2016; Oziidogru, 2015; Soslu, 2017; Inanir,
2019; Temurgin & Tozkoparan, 2021; Tozkoparan, Eli-
bol ve Giirlek, 2021; Ekiz & Yazici, 2022; Pulluk, Ornek
& Yarar, 2023; Yigin & Akay, 2023) ancak kiiltir turiz-
mi agisindan ili gekici kilan faktorleri turizm paydasla-
rinin bakis acisindan ele alan bir arastirmanin olmadig:
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Kaynak: Yazarlar Tarafindan Hazirlanmigtur.
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gorilmustiir. Bu nedenle arastirmada, Burdur ilinde
faaliyet gosteren turizm paydaslarinin goriislerinden
hareketle, kiiltiir turizminin gelismesi agisindan ili gekici
kilan faktorlerin tespit edilmesi amaglanmigtir. Bu arag-
tirma, ildeki turizm paydaglarinin bakis acisindan hare-
ketle gekici faktorlerin ortaya konulmasiyla, ile yonelik
yapilacak tanitim ve pazarlama faaliyetleri ile turizm
planlarinda turizm ¢aligmalarina katki saglayacaktir.

& Lam, 1999; Kim & Lee, 2002; Kozak, 2002; Demir,
2010). itici faktorler arastirmalarda, kisiyi seyahate
¢tkmaya motive eden kagma, dinlenme, rahatlama,
macera, saglik ve prestij gibi faktorler olarak ifade edil-
mektedir (Demir, 2010; Eren, Yilmaz & Atasoy, 2017).
Bu aragtirmada, Burdur ilinin kiiltiir turizmi ile ilgili
cekici faktor olusturan ozellikleri analiz edilmis olup,
itici faktorler ise kapsam disinda tutulmustur.
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Sekil 2. Burdur {li’nin Bashca Kiiltiirel Cekicilikleri (2024)

Kaynak: Yazarlar Tarafindan Hazirlanmustir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Giiniimiizde turizmin tlkelerin ekonomilerinde
onemli bir paya sahip olmasi nedeniyle, bir¢ok iilke
turizm pazarinda etkin olmayr amaglamaktadir. Bu
durum iilkeler, bolgeler veya iller arasinda rekabetin
olugsmasina neden olmaktadir. Bu nedenle, turistlerin
ilgili yerlere ¢ekilmesini saglamak amaciyla destinas-
yon paydaslarinin destinasyon cekiciliklerini etkili bir
sekilde pazarlamalar1 gerekmektedir (Evren & Kozak,
2012; Kosker, Albuz & Oguzbalaban, 2020; Giil & Giil,
2022). Bu anlamda, turistlerin seyahat etmek istedikle-
ri yerleri tercih etmelerinde etkili olan faktorlerin bi-
linmesi, turistlerin ilgili alanlara ¢ekilmesini saglamak
amaciyla yapilacak olan planlamalarin bagariya ulas-
masi agisindan 6nem arz etmektedir.

Turistlerin seyahate ¢ikma karar1 ve seyahat ede-
cekleri yerleri belirlemelerinde ekonomik, sosyo-kiil-
tiirel ve demografik 6zellikleri gibi pek ¢ok faktor etkili
olmakla beraber, gidecekleri yeri turistler agisindan
gekici kilan 6zellikler de turistlerin seyahat karari tize-
rinde etkili olmaktadir (Kozak, 2002; Demir, 2010; Ce-
tinséz & Artuger, 2014; Ozgii¢, 2018). Konu ile ilgili
yapilan arastirmalarda, turistlerin seyahat edecekleri
yerleri belirleme siireglerinde rol oynayan faktorler,
arastirmacilar tarafindan itici ve cekici faktorler ola-
rak ele alimmaktadir (Baloglu & Uysal, 1996; Hanqin

Cekici faktorler, destinasyonlarin sahip olduklar
birtakim ozellikleri ifade etmekte olup (Baloglu & Uy-
sal, 1996), cekici faktorlerin arastirmalarda farkli se-
killerde ele alindiklar1 gériilmektedir. Buhalis (2000)
gore cekicilikler, ulasilabilirlik, imkan ve kolayliklar,
destinasyona yonelik turlar/paket turlar, aktiviteler/
etkinlikler ve destekleyici/yardimci hizmetler gibi fak-
torler turizm destinasyonlarini gekici kilmaktadir. Ba-
har ve Kozak (2005)’1n yapmis olduklar1 aragtirmada,
turizm destinasyonlarinin ¢ekici faktorlerini temel kay-
nak ve cekicilikler, gelistirilmis kaynaklar, destek fak-
torleri ve niteliksel belirleyiciler seklinde ele almislardir
(Eren, Yilmaz & Atasoy, 2017). Correia, Valle & Mogo
(2007) yapmis olduklar1 arastirmada cekici faktorleri
olanaklar, esas cekicilikler, peyzaj 6zellikleri seklinde s1-
niflandirmiglardir. Weaver & Lawtona gore (2014), bir
yerde turizmin gelismesine neden olan faktorler, ¢ekici
faktorlerdir. Weaver & Lawton’a gore bu ¢ekici faktorler,
baslica sunlardir: ilgili yerin turizm pazarlarina cografi
olarak yakin olmasi, turizm pazarlarina erisilebilirlik,
turistlerin ilgisini ¢ekecek yerlerin olmasy, kiiltiirel bag-
lantilar, turizm hizmetlerinin varlig1 ve kullanilabilirli-
i, satin alinabilirlik, baris, istikrar ve giivenlik, olumlu
pazar imaji ile turizm yanls1 politikalardir.

Turizmin gelismesini tesvik eden ¢ekici faktorler,
destinasyonlarin farkli cografi sartlara sahip olmasi
nedeniyle farklilik gostermekle beraber, yapilan aras-
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tirmalarda turizmi tesvik eden birgok cekici faktoriin
oldugu ortaya konulmustur. Harriott (2009, aktaran
Mohammed, 2014), yaptig1 arastirmada turizmde ge-
lismeye katki saglayan kirk iki turizm faktorii oldugu-
nu ifade etmektedir. Turizmin gelismesinde en etkili
faktorler dogal kaynaklar, kiiltiirel varliklar, tilke igi gii-
venlik, yiiksek kaliteli konaklama tesisleri ve kaliteli bir
yurt i¢i ulasim agidir. Ayrica yollar, limanlar ve ulusla-
rarast hava tasimacilig ag1 gibi kaliteli bir altyap, etkili
pazarlama ve turizmde markalagsma, hiikiimet politi-
kalarinin seffafligi ve toplumun yabanci ziyaretgilere
kars1 olumlu tutumu da turizmin gelismesini etkileyen
faktorler acisindan son derece 6nemlidir.

YONTEM

Bu arastirmada, farkli paydas gruplarinin goriisleri
ve algilarindan hareketle, Burdur ilinde kiiltiir turiz-
minin gelisimi agisindan gekici faktorleri belirleyerek,
kiltir turizminin gelisimine katki saglamak amag-
lanmistir. Caligmada, nitel aragtirma desenlerinden
durum c¢alismasina bagvurulmus olup, betimleyici,
yorumlayic1 ve degerlendirici bir yaklasim benimsen-
mistir. Aragtirmada nitel aragtirma tasariminin benim-
senmesinde, nitel arastirmanin belirli bir olguya iligkin
farkli dusiinceleri, davranislari, bakig agilarini ve de-
neyimleri ortaya ¢ikarmada (Strauss & Corbin, 1990),
elde edilen verilerin derinlemesine analiz edilmesinde
ve konu ile ilgili biitiinii gorebilmeyi saglama nokta-
sinda etkili olmasi belirleyici olmugtur (Kozak, 2017;
Basoda & Aylan, 2023). Bu yaklasimdan hareketle, go-
rigmelerden elde edilen veriler betimsel ve icerik ana-
lizine tabi tutulmustur.

Ugur Tozkoparan - Kadir Temurgin

Orneklem

Arastirmada ilk olarak calismanin konusu ve aras-
tirma sahasi ile ilgili literatiir incelenmistir. Daha sonra
ilgili literatiirden yola ¢ikilarak, arastirma kapsamin-
da yapilacak goriismelerin sorulari olusturulmustur.
Aragtirmada veri elde etmek i¢in hazirlanan goériisme
formu, turizm paydaslarindan derinlemesine bilgi al-
maya olanak saglayacak toplam 23 sorudan olusmak-
tadir. Arastirmanin saha caligmasi kapsaminda gergek-
legtirilen gériismeler, Siileyman Demirel Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurul Bagkanligrndan
15.02.2022 tarih 117/1 sayil etik kurul onayi alinarak
yiritilmiistir.

Calisma grubu ile gerceklestirilen goriismeler, 20
dakika ile 2 saat arasinda stirmiistiir. Gortigmelerin ya-
pilacagi turizm paydaslari, amagh 6rneklem yéntemi ile
belirlenmis, toplam 65 turizm paydasi ile goriisme ya-
pilmasi planlanmistir. Calisma grubunun belirlenme-
sinde amagcli 6rneklem yénteminin tercih edilmesinde,
amagclh 6rneklemin aragtirmanin amacina ulagma nok-
tasinda etkili ve deneyimli olan kigilerin se¢ilmesine
olanak saglamas etkili olmustur (Patton, 2002; Yildi-
rim & Simgsek, 2018; Basoda & Aylan, 2023). Atmus bes
turizm paydasi ile goriigme yapilmasinin planlanma
nedeni, Burdur il genelinde turizm alaninda ¢alisan
farkli is kollarindaki paydaslardan goriis alinarak, or-
neklem igerisinde maksimum gesitlilik saglanmasidir.
Gortsmeler, arastirma kapsaminda hedeflenen 65 tu-
rizm paydasindan 60’1 ile 22.03.2022-25.10.2022 tarih-
leri arasinda gergeklestirilmistir (Tablo 1).
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Tablo 1. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Gergeklestirilen Turizm Paydaslarina Ait Bilgiler

39

Burdur’da -
e . - Goriism
Katilimc1 ) Caligma Egitim Turizm Goriisme
Cins Yas Meslek . o e
Kodu Alami Durumu Deneyim Tarihi L.
.. Siiresi
Siiresi
Al. E 41  Akademisyen Turizm Doktora 5Y1l 22.03.2022 75 Dk.
A2. E 34  Akademisyen  Arkeoloji Doktora 6 Y1l 23.03.2022 90 Dk.
. Turk Halk
A3. E 49  Akademisyen Doktora 5 Y1l 30.03.2022 112Dk
Oyunlarn
A4. E 48  Akademisyen  Arkeoloji Doktora 14 Y1l 06.04.2022 59 Dk.
A5. K 42 Akademisyen  Halk Bilimci Doktora 20 Y1l 19.04.2022 52 Dk.
Tirk Halk
AG. E 48 Akademisyen . .. Doktora 12l 20042022 53Dk
Miizigi
A7. K 29  Akademisyen  Gastronomi Doktora 4Y1l 25.04.2022 62 Dk.
Akademi
AS8. E 29 ACEMIYE  Gastronomi Doktora 4yl 25042022 62Dk
Tiirk Halk
A9. K 42 Akademisyen o ° Y. Lisans 201l 27.042022 80Dk
Oyunlarn
Al0. E 50  Akademisyen  Arkeoloji Doktora 13 Y1l 30.04.2022 44 Dk.
All E 40  Akademisyen  Turizm Lisans 10 Y1l 22.06.2022 35Dk
Al2. E 34  Akademisyen Turizm Doktora 10 Y1l 25.10.2022 75Dk
M - Miidi
K1. E 4 oMW et Lisans 6vil 22032022 75Dk
Idareci Yardimcisi
Ekoturizm .
K2. E 32  Memur Lisans 4Y1l 25.03.2022 54 Dk.
Uzmani
K3. K 47  Memur Sube Miidiiri Y. Lisans 9Y1l 28.03.2022 47 Dk.
K4. E 39 Baka Uzmami  Koordinator Lisans 10 Y1l 08.04.2022 58 Dk.
Devlet Idari Amir- .
K5. E 50 o Y. Lisans 3Yil 11.04.2022 124 Dk.
Memuru Miudir
Devlet o .
Ke. E 49 Miizecilik Lisans 20 Y1l 12.04.2022 61 Dk.
Memuru
Devlet
K7. K 40 ¢ Halk Bilimci Lisans 10Vl 25042022 56 Dk.
Memuru
Usta Ogretici -
El Sanatlar: S,.a grela .
K8. K 36 Atolye Lisans 13 Y1l 16.05.2022 53 Dk.
Uzmani
Sorumlusu
K9 Eoo4g DoV jube Madard ) 17Vl 18052022 51Dk
. . Lisans 1 .05. .
Memuru (Milli Parklar)
Devlet Kilti S 1
K10. E a4 € CURRTVE SOVAL T fsans 16Vl 27052022 35Dk
Memuru Isler Midiriu
Emekli Devlet
K11. E 55 OV polediye Bagkam  Lisans 4l 22062022 40Dk
Memuru
Devlet Idari Amir -
K12. E 4 ¢ ant At Lisans 4l 24062022 60 Dk.
Memuru Midiir
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Tablo 1 (devami). Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Gergeklestirilen Turizm Paydaslarina Ait Bilgiler

Burdur’da
Katilimc1 Cins Yas Meslek Calisma Egitim TurizTn Giirii?n-w G6fﬁ§rr.1e
Kodu Alani Durumu Deneyim Tarihi Siiresi
Siiresi
K13. E 3 Cifci Belediye Baskani  flkokul 3Y1 30.06.2022 39 Dk.
Restaurant . o .
K14. E 65 . o Isletme Mudurti  Lise 2Yi1l 15.04.2022 40 Dk.
Isletmecisi
K15. E 53  Mali Misavir  Genel Sekreter Lisans 11Yd 13.12.2022 62 Dk.
. Seyehat .
Ol. K 57 OO isletme Sahibi  Lisans 20Y1 08.042022 80Dk
Acentacisi
Profesyonel
02. E 59  Turist Turist Rehberi Lisans 33Y1 10.04.2022 56 Dk.
Rehberi
. Otel . L .
O3. E 56 . o Isletme Sahibi Lise 34 Yil 11.04.2022 80 Dk.
Isletmecisi
Oren Yeri
0O4. E 47  Bife [sletme Yetkilisi ~ Lise 1Yl 15.04.2022 40 Dk.
Isletmecisi
. Otel . . . .
O5. E 42 . o Is Yeri Sahibi Lisans 15 Yil 29.04.2022 63 Dk.
Isletmecisi
Oe. E 28  Otelci Resepsiyonist Lise 2Y1l 30.04.2022 19 Dk.
. Otel . o .
O7. E 31, o I Yeri Sahibi Lisans 2Yi1l 30.04.2022 38 Dk.
Isletmecisi
Turistik
0s. E 54  Kahve [s Yeri Sahibi Lise 30 Yil 30.04.2022 48 Dk.
[sletmecisi
. Seyahat Seyahat Acent
9. E 46 SR YA ACEIR v Lisans 11yl 19.052022 81Dk
Acentacisi Sahibi
Profesyonel
. Seyahat Acent:
o1o. E 49 Turist cyanat AceEst p icans 5Yil 27.052022 35Dk
. Sahibi
Rehberi
. Otel . . .
Oll. E 46 . . Isletme Sahibi Lise 4 Y1l 04.06.2022 40 Dk.
Isletmecisi
. Lokanta . . .
O12. E 32 . . Isletme Sahibi Lise 2Y1l 15.06.2022 35 Dk.
Isletmecisi
. Otel e .
013. E 57 . . Otel Mudiiria Lisans 3Yil 22.06.2022 56 Dk.
Isletmecisi
. Lokanta . e .
O14. E 32 . o Isletme Sahibi Lisans 15 Y1l 25.06.2022 55 Dk.
Isletmecisi
N Turizm Tesisi . e .
O15. E 45 o Igletme Mudtrit  Lisans 2Yi1l 30.06.2022 30 Dk.
Isletmecisi
N Lokanta . . .
O1e6. E 51 . o Isletme Sahibi Lise 28 Yil 23.08.2022 40 Dk.
Isletmecisi
. Otel Sat
o17. E 32 Oteli € >at Lisans 11Yil 07.092022 60Dk
Midira
N ) On Biro .
018. K 31  Otelci Lisans 3Yil 07.09.2022 60 Dk.

Midiiri
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Tablo 1 (devami). Yar: Yapilandirilmis Goriisme Gergeklestirilen Turizm Paydaslarina Ait Bilgiler
Burdur’da
Katilimc Cins  Yas Meslek Calisma Egitim TurizTn Giirii?n.le G6'1jﬁ§n.1e
Kodu Alam Durumu Deneyim Tarihi Siiresi
Siiresi
. Comlekei . o .
019. E 49 Ust Isletme Sahibi Ikokul 21 Y1l 20.03.2023 55 Dk.
stast
. Seyehat Seyahat Acent
020. E 3 o Cyanat A e 10Yll 26042022 56 Dk.
Acentacisi Sahibi
e Ceviz E i .
O21. E 53 VPP ydetme Sahibi  Lisans 23Yil 29.112022 45Dk
Igletmecisi
Otel .
HI. E 56 . . Dernek Bagkant  Lise 34Y1 22.04.2022 80 Dk.
Isletmecisi
Gazeteci -
H2. E e e Dergi Sahibi Lise 207l 18.042022 38 Dk.
Yazar
. Yerel Miizik
Emekli Devlet . .
H3. E 58 Aletleri Lisans 40 Y1l 17.05.2022 57 Dk.
Memuru .
Imalatgis
Yerel
Emekli Devlet ere o
H4. E 67 Aragtirmaci - Onlisans 15 Y1l 27.05.2022 45 Dk.
Memuru
Yazar
Aragtirmact - L . 23.06.2022
H5. E 76 Halk Bilimi Lisans 25 Y1l 100 Dk.
Yazar 28.09.2022
Emekli Devlet
Hé. E 67 UL Dornek Bagkam  Lisans 16Yll 25062022 80Dk
Memuru
Emekli Devlet Der. Yon. Kur.
H7. E 64 _necrievien en TOMREL s 13Vl 25062022 80Dk
Memuru Uyesi
Emekli Devlet Der. Yon. Kur.
HS. g5y _medrievieh e TOMRER s 9Yil 25062022 80Dk
Memuru Uyesi
H9. E 63  Cifci Yerel Sanatci Ilkokul 5Yd 26.06.2022 20 Dk.
Emekli Devlet
H10. E 54 Ul yerelUzman Lisans 207l 06.07.2022 100 Dk.
Memuru
Yerel
Emekli Devlet ere .
HI11. E 54 Aragtirmaci Lisans 10 Yd 14.09.2022 45 Dk.
Memuru
Yazar
Emekli .
HI12. E 67 . Dernek Bagkant  Lisans 8 Y1l 14.10.2022 80 Dk.
Mubhasebeci

Not: A=Universite ; K=Kamu; O=0zel Sektor; H=Yerel Halk

Veri Analizi

Bu agsamada, aragtirmanin amacina ulagmak agisin-
dan faydal: bilgiler elde etmek i¢in uygun veri analizi
tekniklerinin uygulanmasi gerekmektedir. ilk olarak,
goriigmeler yoluyla toplanan veriler Word dosyasina
aktarilmis ve daha sonra manuel analize tabi tutularak
kiltir turizminin gelistirilmesi i¢in ¢ekici faktorleri
ifade eden ana temalar ve alt temalar belirlenmistir.
Bu anlamda, goriisiilen kisilerin sayisinin ¢ok olmasi
nedeniyle aragtirmanin verileri, 6nce manuel olarak

analiz edilmis, daha sonra ise bilgisayar destekli bir
nitel veri analiz programi olan MAXQDA programi
kullanilarak icerik analizi yapilmistir. Icerik analizin-
de, temalar kodlanarak ve tanimlamalar sistematik s1-
niflandirilarak veriler 6znel yorumlanmaktadir (Hsieh
& Shannon, 2005; Bagsoda & Aylan, 2023). Verilerin
analizi siirecinde tiim kodlama ve temalar, acik (go-
riiniir) igerik analizi yontemiyle belirlenmistir. Agik
icerik analizi, aragtirmacinin katilimecilarin kullandig:
sozciikler ile ifadeleri kullanarak kodlar1 ve temalar:
olusturdugu bir analiz tiiriidiir (Graneheim & Lund-
man, 2004; Basoda & Aylan, 2023).
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Aragtirma kapsaminda elde edilen veriler kodlan-
diktan sonra, MAXQDAnin sundugu Hiyerarsik Kod
alt-kod modeli kullanilarak arastirmanin bulgular: ele
almmistir. Hiyerarsik Kod alt-kod modelinde goste-
rilen ana temalarin yaninda parantez i¢inde goriilen
rakamlar, modelde goriilen ana temayla ilgili kodlu
boliimleri (katilimcilarin o konu ile ilgili toplam ifade
sayisi) ve ilgili ifadeye kag turizm paydags: tarafindan
vurgu yapildigini ifade etmektedir. Hiyerarsik kod- alt
kod modelinde kodlu boliimler (18KB) seklinde, belge
sayist ise (B11) seklinde gosterilmektedir.

Nitel aragtirmalarda yapilan kodlamalarin kisiden
kisiye degisme riskinin ve aragtirmaci yanliliginin géz
oniinde bulunduruldugu bu arastirmada, yapilan kod-
lamalar ile ilgili olarak 3 akademisyenden teyit alina-
rak aragtirmanin gegerliligi saglanmigtir. Aragtirmada,
kodlu boliim sayisi frekanslari ile belge sayisi frekans-
larinin verilmesiyle arastirmacinin kod ve temalarda
kendi goriislerini yansitma durumunun olmadigini
ortaya koymak amaglanmigtir. Aragtirmanin yiirtiil-
me siirecine dair detayli bilgi verilerek (Kozak, 2017),
arastirmanin giivenilirligi saglanmaya ¢aligilmistir

BULGULAR

Aragtirmanin bu bolimiinde, turizm paydaslari-
nin Burdur ilinde kiiltiir turizminin gelismesini tegvik
eden cekici faktorlere dair goriislerinin belirlenmesi ve
derinlemesine incelenmesi amaglanmistir. Elde edilen
veriler, betimsel analize tabi tutulmus, ¢ekici faktorler
ile ilgili ana temalar ve alt temalar olusturularak her bir
tema Orneklerle agiklanmistir. Arastirmanin bulgulari
ele alinirken turizm paydaslarinin duygu, diisiince, de-
neyimleri ve yaklagimlarini ortaya koymak i¢in dogru-
dan alintilardan faydalanilmistir.

Demografik Bulgular

Aragtirma kapsaminda goriisme gergeklestirilen
turizm paydaslarinin yas, cinsiyet, egitim durumu,
meslekleri, gorev alanlar1 ve turizmde deneyim stireleri
gibi demografik 6zelliklerine ait bulgular incelenmistir.
Gortisme gergeklestirilen katilimcilarin yas dagilimi-
nin 29 ile 76 yaglar1 arasinda degistigi goriilmektedir.
Katilimcilarin yas ortalamas: ise yaklagik olarak 50dir.
Toplam 60 katilimcinin 52%i erkek, 8’ ise kadinlardan
olusmaktadir. Katiimcilarin 3’ii ilkokul, 17’i lise, 1’i
onlisans, 30’u lisans, 5’i yiiksek lisans ve 10’uda dokto-
ra mezunudur. Turizm paydaslarinin egitim durumlari
incelendiginde goriisme gerceklestirilenlerin biiytik ¢o-
gunlugunun lisans boliimlerinden mezun olduklar: go-
rilmektedir. Yine iiniversite paydas grubunda yer alan
katilimcilarin 10'unun doktora egitimini tamamlamis
alaninda uzmanlk kazanmis katilimcilardan olustugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan turizm paydasla-
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rindan 9’u emekli olup, turizm alaninda faaliyet goster-
mektedirler. Aragtirma kapsaminda goriisme gergekles-
tirilen katilimcilarin meslek gruplari incelendiginde ise
katilimcilarin 12’si akademisyen, 6’s1 emekli olmak iize-
re 16’s1 devlet memuru, 3’t seyahat acentacisi, 2’si pro-
fesyonel turist rehberi, 9'u otel isletmecisi, 4’ii restoran
isletmecisi, 1’1 el sanatlar1 uzmani, 2’si aragtirmaci yazar,
2’si turizm tesisi isletmecisi, 1'i ¢comlek ustasi, 1'i BAKA
Uzmani (Bat1 Akdeniz Kalkinma Ajansi) ve 47iiniin ise
ciftci oldugu tespit edilmistir (Bkz. Tablo 1).

Katilimcilarin gorev alanlarinin incelenmesi arag-
tirmanin bulgularinin degerlendirilmesi ve anlamlan-
dirilmas: bakimindan 6nem arz etmektedir. $yle ki,
hem emekli devlet memurlar1 hem de diger emekli
olan turizm paydaslarinin turizm sektoriinde calis-
tiklar: is alanlar1 ve kamu kurumlarinda ¢aliganlarin
gorev alanlarimin bilinmesi, turizm alani ile iligkilerini
ortaya koyacak ve goriislerinin arastirmanin amaglari-
na ulasilmasi agisindan dnemli oldugunun anlagilmasi-
ni1 saglayacaktir. Bu bakimdan arastirmaya katilanlarin
goriismelerin gerceklestirildigi tarihte turizm alani ile
alakali gérevleri ve yaptiklar isler Tablo 1de verilmistir.

Cekici Faktorlere Yonelik Bulgular

Burdur ilinde faaliyet gosteren turizm paydaslari
ile yapilan derinlemesine goriismelerin analizlerinden
elde edilen bulgulara gore, Burdur ilini kiiltiir turizmi
acisindan gekici kilan faktorler ile ilgili ana temalar ile
alt temalar belirlenmistir. Bu ana temalar: Burdur’un
somut ve somut olmayan kiiltiirel miras zenginligi,
kiiltiirel otantiklik, bolgesel kiiltiir dokusu, gastrono-
mik zenginlik, alternatif turizm cesitliligi, dogal ¢eki-
cilikler, cografi sartlar, yortk kiltiird, turizm yanlist
politikalar, yavas — sakin sehir 6zellikleri, ekonomik
uygunluk, ulagim avantajlari, tarihsel miras alanlari ile
ilin ulusal ve uluslararasi alanda tescillenmis miras de-
gerlerine sahip olmasi olarak belirlenmistir. Sekil 3de
turizm paydaslarinin gekici faktorler ile ilgili diigiin-
celerini ifade eden 15 ana tema ve bu ¢ekici faktorlere
katilimcilarin kag defa degindiklerini ifade eden kodlu
boliim sayist ile gekici faktorlere kag katilimcinin vurgu
yaptigini ifade eden belge sayisi gosterilmektedir (Sekil
3). Sekil 3 tizerinde yer alan ve kod baglantilarini goste-
ren oklu cizgilerin kalinliklary, ilgili ¢ekici faktoriin ne
kadar vurgulandigini ifade etmektedir. Kodlu Boliim
(KB), tum goriisme belgelerinde ilgili ¢ekici faktore
(ana tema) kag¢ defa vurgu yapildigini ve (B) kodu ise
belge frekansini vermekte olup, ilgili ¢ekici faktore (ana
tema) kag katilimar tarafindan dikkat ¢ekildigini ifade
etmektedir.
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(C|

(| Somut Olmayan Kiiltiirel Miras

Yavas Sakin Sehir Zenginligi (166KB/54B)

Ozellikleri (6KB/6B)

[}
Kiltiirel Otantiklik

(63KB/27B)
(cm|
Cografi Ozellikler
(60KB/30B)
cl

o

J
Ulusal ve Uluslararas:
Kuruluslarca Tescillenen

Varliklar (16KB/7B) &

Gastronomi Kiiltiiriiniin
Zenginligi (48KB/24B)

]
Turizm Yanhs Politikalar
(19KB/10B)

Dogal Cekicilikler
(109KB/44B)

7

Ulasim Avantajlart (16KB/16B)

Cekici Faktorler

(cml J
Bolgesel Somut Kiiltiirel Miras
Kiiltiir Zenginligi (157/54B)
Dokusu
(47KB/26B)

Kiiltiir Turizminin Gelistirilmesi A¢isindan

Ekonomik Uygunluk (5KB/5B)

L Gl
Alternatif Turizm
Cesitliligi (79KB/35B)

(C|
Tarihsel Miras
Alanlan (29KB/23B)

(| @] Kod
Yoriik Kiiltiiri = Kod-Alt Kod Baglantisi
Q7KB/16B)  g. jigili kod ifadesinin tim belgeler
icinde toplam kodlanma sayisi.

B: ilgili kod ifadesinin belge sayis1 frekans.

Sekil 3. Turizm Paydaglarina Goére Burdur lini Kiiltiir Turizmi A¢isindan Cekici Kilan Faktérler

Aragtirma kapsaminda elde edilen verilerin anali-
zi sonrasinda olusturulan ve Sekil 3de gosterilen kod
modeli incelendiginde turizm paydaglarinin Burdur
ilini kaltiir turizmi bakimindan gekici kilan faktorler
olarak ozellikle ilin somut kiiltiirel miras degerleri ile
somut olmayan kiiltiirel miras degerlerine vurgu yap-
tiklar1 gortilmektedir. Turizm paydaglari daha sonra ise
kiiltiirel degerlerle birlikte birlestirilebilen dogal miras
degerlerini ifade eden ilin dogal ¢ekiciliklerine, kiilttirel
otantikligine, gastronomik zenginligine, sahip oldugu
dogal cekiciliklere, alternatif turizm tiirleri bakimin-
dan elverisli olmasina vurgu yaptiklar: goriilmektedir.

Turizm paydaglar1 bunlarin disinda, ilin cografi
ozelliklerinin, yoriik kiiltiiriiniin, ulagilabilirlik 6zellik-
lerinin, ekonomik olarak uygunlugunun, yavas-sakin
sehir ozellikleri tagimasinin, turizm yanlist politika-
larin varliginin kiiltiir turizmi agisindan gekici faktor
olusturduklarina deginmislerdir. Elde edilen verilerin
analizi sonrasinda tespit edilen ¢ekici faktorler 15 ana
tema ile 44 alt tema altinda toplanmigtir (Sekil 3 — Tab-
lo 2). Aragtirmanin bu boliimiinde Burdur ilini kiltiir
turizmi agisindan ¢ekici kilan bu faktorleri ifade eden
ana temalar ile bu faktorlerle iligkili alt temalar ele alin-
maktadir.
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Tablo 2. Burdur ilinde Kiiltiir Turizminin Gelismesi A¢isindan Ili Cekici Kilan Faktérlerin Kod
Frekanslari ile Belge Frekanslari

Temalar Frekans
Kodlu B6liim Toplam Kodlu Belge
Ana Temalar Alt Temalar e
Frekansi Boliim Frekansi (%)  Frekansi
Somut Yasayan Insan Hazineleri 11
omu Geleneksel Dokumacilik 33
Olmayan -
o . Yerel Festivaller 23 166 (%19,67) 54
Kiiltiirel Miras - —
Lo Folklorik Zenginlik 48
Zenginligi FAEpE——
Yerel Miizik Kiiltiirii 51
Arkeolojik Miras Zenginligi 113
Somut : : -
Kitltiirel Miras Din ve Inang¢ Miras Varliklar 11 157 (%18.60) 54
" . Geleneksel Tiirk Mimari Yapilari 15 o
Zenginligi P -
Egsiz/Ozglin Miizeler 18
Yer sekilleri a¢isindan zengin olmasi 76
5 Sifali sular 2
Dogal
. Yaylalar 13 109 (%12,91) 44
Cekicilikler -
Floral Zenginlik 15
Kus Tirleri Cesitliligi 3
Kiiltiir turizmi potansiyelinin Al
yuksekligi
Yamag paragiitiine uygun alanlarin
Alternatif & paras e 7
Turizm olmas: 79 (%9,36) 35
" S Kis Turizmi potansiyeli 10 o
Cesitliligi — T
Lavanta Turizmi potansiyeli 19
Doga Kamplarina Uygun Alanlara 5
Sahip Olmasi
Kiiltiirin Erozyona Ugramamis 9
Olmasi
Kiiltiirel Otantik Miras Alanlari 8
11 - < - 63 (%7,46) 27
Otantiklik Kirsal Mirasin Canli Oldugu Kéyler 29
Zengin Tarimsal Desenler - Tarim 17
Uriinleri Zenginligi
Lo iklim &zelliklerinin elverisli olmasi 8
Cografi Cografi konumunun avantajli 60 (%7,11) 30
Ozellikler 8 ) 52 oh
olmasi
Gastronomi Geleneksel yemek kiiltiirit 21
Kiiltiiriinii 48 (%5,69 24
" lfru,r:l,m Burdur'a 6zgii gastronomik degerler 27 (% )
Zenginligi
Ayrt Edici Kiiltiirel Ozellikler 9
. Teke Yoresi Kiiltiirii Sahas1 I¢inde
Bolgesel 12
Kiiltii Yer Almast 47 (%5,57) 26
e Teke Yoresi Kiiltariiniin hala canli >
Dokusu 15
olmasi
Teke Yoresi halk oyunlari zenginligi 11
Eski dénem yerlesme alanlari 14
Tarihsel Mi 5
ArseTAMAS Burdur'un tarihi kent dokusu 29 (%3,44) 23
Alanlar1

Tarihi Sehir Olmasi 10
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Tablo 2 (devamu). Burdur Ilinde Kiiltiir Turizminin Gelismesi Agisindan 1li Cekici Kilan Faktorlerin

Kod Frekanslari ile Belge Frekanslari

Temalar Frekans
Kodlu Bolii Toplam Kodl Bel
Ana Temalar Alt Temalar oclu Bofum . ”op am Rodi ©8e
Frekansi Boliim Frekansi (%)  Frekansi
Yorik kiltiiriiniin hala canli olmasi 13
Temsili Yoritk Goglerinin Yapilmasi 3
Yoriik Kiiltiirit  Yayla kiiltiiriintin yasatiliyor olmasi 27 (%3,20) 16
Geleneksel hayvancilik tirtinlerinin 5
varlig
Yerel halkin turizme olumlu .
yaklagimi
Turizm Toplumun yabanci ziyaretgilere 8
karst olumlu tutumu
Yanlist Tariz I I Toini 19 (%2,25) 10
urizm ¢aligmalarina ilginin
Politikalar s & 2
artmasi
Kamu kurumlarinin yapici 5
yaklagimlar
Ulusal ve UNESCO Gegici Diinya Mirasi 13
Uluslararas: Listesi Varliklari
Kuruluglarca Cografi isaret almis kiilttirel 16 (%1,84) 7
Tescillenen unsurlar 3
Varliklar
Ulasim .
) Ulagim kogullarinin iyi olmasi 16 16 (%1,84) 16
Avantajlar1
Y - Saki
av.a§ M Burdurun sakin sehir ozellikleri
Sehir Sstermesi 6 6 (%0,59) 6
Ozellikleri 8
Ek ik
onomt Burdur’da fiyatlarin uygun olmasi 5 5 (%0,47) 5
Uygunluk
Toplam 847 847 (%100)

Somut kiiltiirel miras zenginligi

Aragtirmaya katilan turizm paydaglar, kiiltiir turiz-
minin gelistirilmesi acisindan ilin somut kiiltiirel miras
zenginliklerinin de kiiltiir turizmi agisindan 6nemli bir
gekici faktor olusturdugunu ifade etmislerdir. Somut
kiiltiirel miras zenginligine 54 turizm paydas: tarafin-
dan, 157 defa dikkat ¢ekilmigtir (Bkz. Sekil 3 -Tablo 2).

Aragtirmaya katilan turizm paydaslarinin gorisleri
analiz edildiginde Burdur ilinde somut kiiltiirel miras
cekicilikleri agisindan arkeolojik miras zenginliginin
kiltir turizmi acisindan 6nemli bir ¢ekicilik olustur-
dugunu ifade ettikleri goriilmektedir. Turizm paydas-
lari, 113 defa (Bkz. Tablo 2) arkeolojik miras varlikla-
rinin gekici faktor olusturduguna vurgu yapmis olup,
ilin sahip oldugu Hacilar, Kurucay, Istasyon ve Hoyii-
cek Hoytiik gibi ilk yerlesim alanlari ile gorkemli antik
kentlerden Sagalassos, Kibyra, Sia Antik kentleri ve Mi-
lias Arkeolojik sit alanlarinin kiiltiir turizmi agisindan

ciddi bir ¢ekicilik olugturduguna dikkat ¢ekmislerdir.
Turizm paydaglarinin arkeolojik miras varliklari ile il-
gili gekici faktorlere iligkin goriislerine asagida yer ve-
rilmigtir:

“Burada biz artik turizmin farkli bir kanadim gor-
diik. O da arkeolojik oren yerleri. Ben Salda Go-
litniin dikkatleri cekmesinden sonra bir donemler
Sagalassosa 20.000-30.000 gelen ziyaretci sayisi-
nin, ondan sonra 56.000-60.000’lere vardigint gor-
diim. Kremna gibi bildigimiz kazi yapilmayan
yerler, 2000’in iizerinde ziyaretci agirlamaya bas-
ladi. Kibiyra 7000-8000’lere vardi. Bunlar aslinda
2000-3000’lerdeydi.....Ciinkii turistlerin ¢ekicilik
faktorii degisti” (A2).

“Burdur Anadolu élceginde kiigiik bir il olarak gegse
de, hem tarihi hem kiiltiirel varliklariyla zengin bir
bélge. Neden? Iste Anadoluda 10.000 yillik bir siire-
ci Burdurda izleyebilirsin. Ilk kdylerden, bu Roma
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Imparatorluk Dénemi Metropol kentlerine kadar
Burdurda hepsinin 6rnegi mevcut. Ornegin bu an-
lamda Burdur Hacilar Hoyiigii ¢ok 6nemli. Hacilar
Hoyiik, ilk tarimci topluluklardan, Neolitik dedigi-
miz donemden baglar. Biliyorsunuz orada iki hoyiik
var. O hoyiikler, Tung Cag1 kale yerlesimine kadar
devam eder. Sonra Demir Cagda zaten bu bolge
Luvi soylu Pisidialilarin yasadigi bir bolge. Friglerle
icli digh, bir donem Lidya ile i¢li dislh. Yani Burdur,
insanligin 10000 yiulik seriivenini izleyebilecegimiz
dokiimanlara sahip. Burdurun yerleskesi zengin.”
(A10).

“Hoyiicek Hoyiigii Bati Anadolunun, Akdeniz’in
Gobeklitepe’si gibi. Hoyticek Hoyiik'te iki tane kut-
sal alan var. Cevredekiler burada toplaniyorlar.
Hoyiicek Hoyiik'te iki adet kutsal alan var ve buras
bolgenin toplanma merkezi. Tapinaklardan kutsal
kaseler, kiivetler ve boynuzlar ¢ikmis.” (K12).

Turizm paydaglari, somut kiiltiirel miras zenginlik-
leri agisindan Burdur ilinde bulunan 6zgiin miizeler
ve kiiltiir evlerinin de kiltiir turizmi i¢in ¢ekici faktor
olusturduklarini 18 defa ifade etmislerdir (Bkz. Tablo
2). Katilimcilar, Burdur ilinde yer alan miizelerin zen-
gin koleksiyonlara sahip olduklarina, Burdur Miizesi
ile Doga Tarihi Miizesinin baslica ¢ekici faktor olduk-
larina deginmisler, kisilere ait 6zel koleksiyonlar ile
kiiltiir evlerinin de olduk¢a 6nemli bir deger olustur-
duklarini belirtmislerdir.

“Burdur miizesinin Avrupada mansiyon 0diilii al-
mis olmasi, ¢ok degerli eserlere sahip, merkezde ve
ulagsilabilir olmasi kiiltiir turizmi icin onemli bir
avantaj.” (03).

Katilimcilar, ilin somut olmayan kiiltiirel miras de-
gerleri i¢inde kiiltlir turizmi agisindan ¢ekici bir faktor
olarak geleneksel Tiirk mimari yapilarinin 6nemli bir
potansiyel olusturduguna 15 defa vurgu yapmiglardir
(Bkz. Tablo 2). Turizm paydaslari, ilde yer alan tarihi
konaklar ile evler ve kervansaraylarin kiiltiir turizmi
degeri olarak giiclii bir potansiyel olusturduklarin ifa-
de etmislerdir. Katilimcilarin geleneksel Tiirk mimari
yapilarinin kiiltiir turizmi agisindan 6nemine iliskin
goriislerine asagida yer verilmistir:

“Konaklar ve kirsal mimarisi cekici faktorlerdir. As-
linda konaklar pazarlanabilse ¢ok énemli kiiltiirel
varliklar. Turizmde de ciddi deger olusturabilirler”
(010).

“Suanda turizmde degerlendirilmeyen, Incir Han
var ve ¢ok iyi bir kiiltiir turizmi kaynag.” (K8).

Turizm paydaslary, ilin sahip oldugu din ve inang
turizmi varliklarinin da, dnemli bir potansiyel olus-
turduguna 11 defa isaret etmislerdir (Bkz. Tablo 2).
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Katilimcilar, ilde bulunan eski donem inan¢ mekanla-
rinin, agik hava tapinaklarinin, ¢esitli dini rittellerin
devam ettirilmesinin (Yagmur Duast), tarihi camiler ile
tiirbelerin ve Bektasi inancini stirdiiren kéylerin varli-
ginin din ve inang turizmi agisindan ili ¢ekici kildigini
ifade etmislerdir. Turizm paydaslarinin din ve inang
turizmi varliklari ile ilgili goriislerine 6rnekler asagida
verilmigtir:

“Soyle bir ornek vereyim ben bu tali yollar iizerinde
antik doneme ait birkag tane kiictik ibadet merkezi
buldum. Ana yoldan gitsen bulamazsin bunu mese-
la. Ben Burdur cografyasinda, bu tarz mekanlarinda
¢ok oldugunu diisiiniiyorum. Ornekte vereyim: Ina-
rast Magarasi, Kocagozet Magaras: birde Talin Ma-
garast.....Bunlar onemli ibadet merkezleri.....” (A2).

“Burdurda ¢ok énemli turistik degerler olup ancak
bilinmeyen noktalar var. mesela Dengere Cami ¢ok
bilinmez. Ama eski Tiirk mimari ozelliklerinde ya-
pilmis bir camidir. (K4).

Somut olmayan kiiltiirel miras zenginligi

Aragtirmada toplanan verilerin analiz sonuglari in-
celendiginde, turizm paydaslarindan 54’ti, Burdur ili-
nin somut olmayan kiiltiirel miras degerleri bakimin-
dan zengin oldugunu ve bu durumunda kiiltiir turizmi
acisindan turistleri ile cekecek bir faktor olusturdugu-
nu ifade etmislerdir (Bkz. Sekil 3 — Tablo 2). Sekil 3 ve
Tablo 2 incelendiginde, turizm paydaslarinin ili gekici
kilan faktorler agisindan en ¢ok somut olmayan kiiltii-
rel miras varliklarina vurgu yaptiklar: gériilmektedir.

Turizm paydaslar1 51 defa, somut olmayan kiiltiirel
miras zenginligi olarak Burdur ilindeki yerel miizik
kiiltiiriiniin kiltiir turizmi icin 6nemli bir ¢ekici fak-
tor oldugunu ifade etmislerdir (Bkz. Tablo 2). Turizm
paydaslari, yerel miizik kiiltiiriiniin gekici faktor ola-
rak 6n plana ¢ikmasinda, ilin yoresel enstriimanlarin
tiretim merkezi olmasi, Burduria 6zgii Kabak Kemane,
Sipsi, Cura, Coban Didiigii vb. gibi enstritmanlarin
bulunmasi, bu enstriimanlari icra eden yerel sanatgila-
rin oldukga fazla olmasi ve Burdur iline ait Tiirkiilerin
tilke ¢capina yayilmis olmasinin etkili oldugunu belirt-
mislerdir. Turizm paydaslarinin ilin miizik kiiltiriiniin
zenginligine dair goriislerini ifade eden diisiincelerine
asagida yer verilmistir:

“Tiirkiye’ye sipsi yapan birka¢ tane ustamiz var.
Burada ¢algi kiiltiirii var. Mesela bir kabak kemane
Tiirkiyede sadece Burdurda yapiliyor. Ha yapan us-
talar var mi Istanbulda, Izmirde yapan vardir. Ama
ustalart burada, ¢ahcilart burada. Ornegin sipsi
herkes yapryor....Herkes sipsi yapar ama bu adam-
larin elindeki olgiiler, kulaklari, geleneksel usulde ve
kulagwyla yapiyor....” (A3).
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“...Burdur’un sipsisi, cura ve kabak kemanesi mes-
hurdur. Simdi ben mesela kiiltiir turistleri geldigi
zaman hep sipsili miizikler agiyorum. Ciinkii turist-
lerin hosuna gidiyor, merak edip soruyorlar ve ben-
de tanitimi yapryorum.” (012).

“Elbette ki insanlarn ihtiyaci ya da kiiltiirii geregi
duymak ve gormek istedigi seyler cekici. Sadece Mo-
zart m1 var diinyada? O zaman turistler, Tiirkmen
yoriik kiiltiirii icindeki Burdurdaki kitlesel besteleri,
miizikleri duymaya, gormeye incelemeye gelmeliler.
Uyguncakl diidiigii kag kisi biliyor ki anlatsin. Bur-
dur'un yerel enstriimanlara sahip olmas: ve elbette
ki ¢alan soyleyenlerin olmasi, yerel sanat¢ilarin bu-
lunmasi buraya kiiltiir turistlerini ceker....” (H5).

Turizm paydaslari, somut olmayan kiiltiirel miras
zenginligi i¢inde ilin folklorik zenginliginin kiltir
turizmi agisindan ¢ekici faktor olusturduguna 48 defa
vurgu yapmislardir (Bkz. Tablo 2). Katilimcilar, ilin
folklorik ozelliklerinden geleneksel eglence kiiltiirii-
niin Burdur’a 6zgii birgok 6zgiin degere sahip olmasi
nedeni ile 6nemli bir ¢ekici faktor olusturdugunu ifa-
de etmektedirler. Bu anlamda katilimcilar, ildeki halk
oyunlarinin zengin ve gesitli olmasinin, ile 6zgii bir
eglence kiiltiirii olan Masala Gecelerinin, kiititk atma
oyununun, geleneksel seyirlik oyunlarinin, geleneksel
diigiin eglencelerinin kiiltiir turizminin gelistirilmesi
agisindan gekici faktor olusturdugunu ifade etmigler-
dir. Ornegin katilimcilarin belirttigi magala geceleri,
Burdurda aksamlar1 yapilacak kiiltiirel aktivitelerin
yetersizligi goz oniinde bulunduruldugunda turistlere
sunulabilecek ¢ok 6nemli bir kiiltiirel miras degeridir.
Geleneksel eglence kiiltiiriiniin zenginligi ve eglence
kiiltird ile ilgili turistik gekicilik olarak kullanilabile-
cek kiiltiirel degerlere iliskin turizm paydaslarinin di-
stincelerinden alintilara asagida 6rnekler verilmistir:

“Simdi gogebe yasam dolayisiyla, kolay tasinabilir
ve mobilitesi kolay olan enstriimanlari dogurur.
Boyle bir durumla beraber ritmik yapiyla, ezgisel
yapt birlesince yasam bigimi dolayisiyla da, danslar:
etkileniyor ve Tiirkiyede goriilmemis bir zenginlikte
dans potansiyeli var” (A3).

“Buralarda yine serenler zeybegi var. Serenler zey-
begi bizim kiiltiirel mirasimizin iginde var. Kiiltiir
unsurumuz olarak, kiitiik atma canlandirilabilir.
Magala oyunlar, Yiintimboget cok 6nemli gercekten
ele alinabilir. Ayr1 bir bashk altinda hatta mesela
gelistiriledebilir. Bogaz hadasi var. Teke Zortlatmas
yine bu festivallere mutlaka katilabilir” (K7).

“Yerel diigiinlerimiz oluyor. Bu anlamda ozellikle
Aziziye koyii on plana ¢ikiyor. Kina gecesi, masa-
la geceleri gibi eski geleneklerimizi yeni nesillere
aktarmak, hem 6z kiiltiiriimiizii korumak, hem de
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yabanci turistlerin izleyebilecegi bircok degerimiz-
den kiiltiir turizmi araciligryla gelir elde etmek igin
kiiltiir turizminin gelistirilmesi 6nemli. Bu degerler-
den kaynakli, Burdur'un otantikligi turistleri cezbe-
decektir” (H11).

Aragtirmaya katilan turizm paydaslari, ili ¢ekici
kilan folklorik zenginlige iliskin ¢ekici faktorler aci-
sindan geleneksel giyim kusam kiiltiiriniin de son
derece 6nemli bir deger olusturdugunu belirtmisler-
dir. Katilimcilar, geleneksel giyim kusamin renkler ve
kullanilan motifler bakimindan zengin oldugunu, bu
oOzelliklerin kiiltiir turizmi agisindan 6nemli bir deger
olarak on plana ¢iktigina dikkat gekmislerdir. Turizm
paydaslarinin konu ile alakal: ifade ettiklerine asagida
yer verilmistir:

“Mesela giyim kusam ¢ok onemli. Artik sandiktaki
kostiimlerin ¢ikartilmas: gerekiyor. Ciinkii artik in-
sanlarin ellerinde tek tiik sandik kostiimii kalmis”
(A9).

Turizm paydaslari, somut olmayan kiiltiirel miras
cekicilikleri iginde ilin ge¢misten giiniimiize kadar ula-
san zengin dokuma kiiltiiriiniin de 6nemli bir kiltar
turizmi degeri olusturdugunu 33 defa, ifade etmekte-
dirler (Bkz. Tablo 2). Katilimcilar, ilin gegmis donem-
lerden giiniimiize kadar ulagan el sanatlari, dokuma
kilimleri ile alaca ve Ibecik dokumalarinin kiiltiir tu-
ristlerini ile ¢ekebilecek bir potansiyel olusturdugunu
belirtmislerdir. Turizm paydaslari, ilde goriilen yoritk
yasam tarzinin bir sonucu olarak, ke¢i kilindan yapilan
geleneksel kil ¢adirlarinin da 6nemli bir kiiltiirel de-
ger olduguna vurgu yapmuslardir. Geleneksel dokuma
triinleri ve el sanatlar ile ilgili turizm paydaslarinin
goriislerini ifade eden alintilardan bazilarina asagida
yer verilmistir:

“Turist geldigi zaman senin o yukari pazarina ¢ikar,
bi dolastir. Yorganciyi, urganciyi, kolanciyr gorsiin.
Burada kolan 6rmek meshurdur. Buradan Tiirki-
yeye kolan satiliyor. Kil ¢adir yapan ustani goster.
Bunlarin Burdurda yukar: pazarda yapildigini bi-
len kisi sayisi ¢ok az. Turist gelip miizeye giriyor ve
sonra gidiyor. Yani bu yiizden yatirimci Burdura
yatirim yapmiyor.” (A3).

“Bence Burdur onemli bir kiiltiir turizmi potansi-
yeli barindiriyor ve bu anlamda son derece zengin.
Mesela 6rnek su an bence Ibecik dokumalart ondan
sonra diigiinleri kiiltiirel 6geler agisindan ¢ok zen-
gin. Ciinkii diigiinlerinde kadinlar halen etekleri-
ni rengarenk giyinip ¢ikiyorlar. Gurbet havalari,
Kozagag, Dirmil ve Aziziye koylerindeki seyirlik
oyunlari, masala geceleri kiiltiirel acidan ¢ok zengin
ama artik kimse bilmiyor. Mesela giyim kusam ¢ok
onemli. Sandiktaki kostiimlerin artik ¢ikartilmasi
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gerekiyor. Ciinkii insanlarin ellerinde artik tek tiik
sandik kostiimii kalmigs.” (A9).

Turizm paydaslari, somut olmayan kiiltiirel miras
cekicilikleri icerisinde Burdur ilinde diizenlenen yerel
festivallerin onemli bir ¢ekici faktor olduguna 23 defa
dikkat ¢ekmislerdir (Bkz. Tablo 2). Katilimcilar, Bur-
dur ilinde Karadeniz Bolgesinde gergeklestirilen yayla
senliklerini aratmayacak diizeyde genis katiliml yayla
senliklerinin olmasinin, Tirkiyede farkli yerlerde ya-
pilan yayla senlikleri, deve giiresleri ve yagli giireslerin
tictiniin de Burdur ilinde yapilmasinin ve tarihi ¢ok eski
donemlere kadar dayanan, giiniimiizde sadece Burdur
ilinde yapilan Yiiniimboget'in (Coban Bayramu) ili kiil-
tiir turizmi anlaminda, gekici kildigini ifade etmislerdir.
Katilimcilar ilde diizenlenen yerel festival ve senliklere
Insuyu Festivali, Dirmil Yagh Giires Festivali, Goce Fes-
tivali, Kiraz Festivali, Ceviz Festivali, Barutlu Su Festi-
valini 6rnek vermiglerdir. Katilimcilarin Burdur ilinde
gergeklestirilen festivaller ile ilgili goriislerini ifade eden
dogrudan alintilara asagida yer verilmistir:

“Her ilin giires etkinlikleri ya da deve giiresi etkin-
likleri var. Ya da yayla senligi etkinligi var......Ama
iigtiniin birden bulundugu nadir yerlerden birisi de
Burdur ve bunun iigiiniin de turizmde hi¢ kullanil-
madigi yer Burdur” (A3)

“Tabi yoriik kiiltirii hald canliiini koruyor....Me-
sela Hasanpasa koytinde Yiiniimboget te iste koyun
gecirme torenleri yapiyorlar. Mesela o yillardir yapi-
lan geleneksel bir toren. Tabi torenler devam ediyor.
Adam bunu izlemek igin gelir. Ciinkii bunu bir yer-
de bulamaz.” (A6).

Katilimcilar, Burdur ilini kiiltiirel anlamda ¢ekici ki-
lan faktorlerden biri olarak, ilin sahip oldugu yasayan
insan hazinelerinin de 6nem arz ettigini belirtmis-
lerdir. Turizm paydaslari, ilden Sipsi Ustast ve Icracisi
Mehmet Bedelin UNESCO Yasayan Insan Hazineleri
Listesine girmis olmasina dikkat ¢ekerek (UNESCO,
2023), Burdur'un Yasayan Insan Hazineleri agisindan
¢ok zengin bir il oldugunu ifade etmislerdir. Katilim-
cilar, Burdurda Mehmet Bedel disinda bir¢ok Yasayan
Insan Hazinesi olarak degerlendirilebilecek insanlarin
oldugunu 11 defa ifade etmisler ve bu Yagayan Insan
Hazinesi degerlerinin ilin kiiltiirel ¢ekiciligini artirdi-
g1 belirtmiglerdir (Tablo 2). Turizm paydaslarinin
Yasayan Insan Hazineleri ile ilgili diisiincelerine érnek
alintilar asagida incelenmistir:

“Tabi Burdur ozellikle somut olmayan kiiltiirel mi-
ras agisindan da zengin. ...... Denizli Cameli ko-
yiindeki Hayri Devden sonra Burdurdan Mehmet
Bedelde UNESCO tarafindan Yasayan Insan Hazi-
nesi olarak segildi. Bu durum kiiltiir turizmi agisin-
dan onemli bir firsat” (A5).
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“Yasayan insan hazinemizden Mehmet Bedel var.
Kendisi, Sipsi alanminda uzman ve icrac1.” (K7).

Dogal gekicilikler

Aragtirmaya katilan turizm paydaslarinin goriisleri
analiz edildiginde, katilimcilarin ilin sahip oldugu do-
gal cekiciliklerin de kiiltiir turizmi ac¢isindan bir ¢ekici
faktor oldugunu digiindiikleri gérillmistiir. Bu durum,
turizm paydaslarindan 44’tiniin, kiltir turizmi geligi-
minde dogal ¢ekiciliklerin kullanilmasinin da 6nemine
109 defa deginmesinden anlasilmaktadir (Bkz. Sekil 3
- Tablo 2). Turizm paydaslari, dogal ¢ekicilikler ana te-
mas1 altinda, 76 defa Burdur ilinin yer sekilleri ¢esitli-
liginin (Goller, Kanyonlar, Daglar, Magaralar), 15 defa
ilde yetisen bitki tiirlerinin, 13 defa Burdur’un sahip
oldugu yayla alanlarinin, 3 defa Burdur’un barindirdig:
kus tiirleri ¢esitliliginin ve 2 defa ise Burdurda bulunan
sifali sularin dogal ¢ekicilik olarak, kiiltiir turizminin
gelismesi agisindan gekici faktor olusturduklarina dik-
kat ¢cekmislerdir.

Dogal gekicilikler olarak 6n plana ¢ikan dogal un-
surlar, kiiltiirel ¢ekiciliklerin olugmasi agisindan temel
kaynak iglevi gérmektedirler. Ornegin Burdur ilinde
her yil geleneksel olarak yapilan Barutlu Su $enligi,
Tefenni ilgesinde dogal bir kaynaktan cikan ve cesitli
hastaliklara sifa olduguna inanilan bu kaynak suyunun
adiyla yapilmaktadir. Burdur ilinde bulunan Teke Sa-
ray1 Kanyonu'nda (Serengay Kanyonu) yer alan volka-
nik yapinin, insanlar tarafindan oyulmas: neticesinde
yerlesme alani olusturulmasi, dogal varliklarin kiilti-
rel varliklara temel olusturabilecegini gostermektedir.
Yine Burdur ilinin yiiksek rakimli alanlarinda bulunan
yerlerde kurulan yayla yerlesmeleri ve bu yerlesmeler-
de goriilen 6zgiin yoriik kiiltiriiniin gozlemlenmesi ile
yayla senliklerinin de yapilmasi, dogal ¢ekiciliklerin
kiiltiirel cekiciliklere temel olusturmasina 6rnek goste-
rilebilir. Ayrica, ilin flora zenginliginin bir sonucu ola-
rak ilde yetisen Lavanta bitkisi ile Gl bitkisinin ildeki
kiiltir turizmi faaliyetlerine katkisi da dogal ¢ekicilik-
lerin kiiltiir turizmi agisindan 6nemli oldugunu goster-
mektedir. Turizm paydaslarinin dogal ¢ekicilikler ile
ilgili goriislerine asagida yer verilmistir:

“Iki ay once gazeteye bir asct amcamizin haberi
¢ikt1..... Buraya o6zgii bir kapari bitkisi var. 2000°li
yillarin basinda TUBITAK, bu iiriin seni ve insan-
lar1 zehirler, karaciger hastaliklarina sebep olur gibi
bazi uyarilar da bulunuyor. Ama halbuki bu bitki
yurtdisinda ¢ok fazla talep edilen bir tiriin. Bu asg
amcamiz oturmus mesela 17 cesit yemek elde etmis.
Buraya 6zgii endemik bir bitki iizerinden de 27 iil-
keye ok aktif bir sekilde bunun ihracatimi yapiyor.
Burdur'un bundan haberi yok....... 7 (A1)
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“Bir de sey dikkatimi cekti. Son zamanlarda kulla-
nilan olaylardan biri, yiiriiyiis rotasi seklinde vadi-
ler kullaniliyor. Hatta Kestros Vadisi tam bu rotada
oturuyor....Burasi giiniimiizde turizm rotasi olarak
da kullamimaya baslanmis. Antik dénemde de ora-
da bir su akiyordu ve bu su halen su akiyor. Mesela
ne yapiyorlar? Mesela iste Aziz Paul buradan geg-
mis diyor yaziti var orada. Yazili Kanyonda mesela
bu turizm agisindan degerlendirilmis ve dedigin gibi
muazzam derecede deger var. Bunlar kazandirilabi-
lirler” (A2).

“Dogal giizelliklerimiz de kiiltiir turizmi agisindan
onemli bir potansiyel. simdi ¢ok ozel bir goliimiiz
var. Salda Golii, dogal giizellik, ¢ok nadir ¢ok giizel
bir unsur. Burdur'u cazibe noktas: haline getirebi-
lecek, parlatacak bir sey lazimdi oda Salda Goliiy-
dii. Salda o patlamay: yaratt: ilgiyi Burdura gekti”
(K3).

©.....Antalyaya ¢ok yakin bir konumdayiz. Yazin
orada sahil turizmi yapilirken, bizde dag turizmi,
yayla turizmi, kiiltiir turizmi yapabiliriz. Kis tu-
rizmi, dag turizmi, yayla turizmini gelistirebiliriz.
Kemer, Akpinar Yaylasi, Bezirgan Yaylasi, Eseler
Yaylas: gibi ¢ok giizel yaylalarimiz var. Bunlari de-
gerlendirmemiz lazim.” (H12).

Alternatif turizm cesitliligi

Aragtirma kapsaminda goriisleri alinan turizm pay-
daslarindan 35’1, Burdur ilinin alternatif turizm tiirleri
acisindan zengin bir potansiyel barindirdigina ve al-
ternatif turizm tdrlerinin kiltiir turizminin gelisme-
si agisindan ¢ekici bir faktor oldugunu 79 defa vurgu
yapmuglardir (Bkz. Sekil 3). Turizm paydaslari, kiiltiir
turizminin de alternatif turizm tiirlerinden biri oldu-
gunu belirterek ilin 41 defa kiiltiir turizmine, 19 defa
lavanta turizmine, 4 defa kis turizmine, 2 defa din ve
inang turizmine, 2 defa yayla turizmine, 2 defa dag tu-
rizmine uygun olduguna dikkat ¢ekmislerdir. Turizm
paydaglar1 alternatif turizm anlaminda Burdur ilinin
en ¢ok kiltiir turizmine, gol turizmi ve lavanta turiz-
mine uygun oldugunu vurgulamislardir. Katiimeilarin
Burdur’un alternatif turizm tiirlerine uygun olmasinin
kiltiir turizmi agisindan gekici bir faktor olusturdugu
konusu ile ilgili diisiincelerine asagida yer verilmistir:

“...Pazardan aldim bir tane eve geldim bin tane
deriz ya, ben burayr nar gibi tamimliyorum. Yani
kesfedeceginiz o kadar fazla seyiniz var ki. Demin
saydigimiz gibi dogal kaynaklar, kiiltiirel kaynaklar,
bitkisel kaynaklar veya ekolojik kaynaklar, goller,
mutfak kiiltiirii her ne kadar kesfedilmese de bura-
da bir kahve kiiltiirii oldugunu soyleyebiliriz” (A1).

“Kiigiik eksiklikleri olsa da diger turizm tiirleri ile
ilgili potansiyeli de oldukg¢a fazla. Yamag parasiitii,
kayak sporu, gol turizmi, yayla turizmi vb. gibi tu-
rizm tiirleri igin ¢ok elverisli. Mesela Burdur Golii,
dalgali ve ¢ok riizgarli olmamasi agisindan kano
uygulamalari, yani su etkinlikleri icin uygun. Onun
disinda alternatif turizmin icine giriyor. Yarish Go-
litne, filamingosundan tut da binlerce kus cesidi ge-
liyor. Floras: zengin.” (A8)

“Somut ve somut olmayan kiiltiirel varliklarin kiil-
tiir turizmini gelistirmek icin yeterli oldugunu dii-
stintiyorum. Yani miizikleri, bir Kirsehir kadar ¢ok
iyi bilinmiyor. Ama tiim kiiltiirel degerler birlestigi
zaman, baya giiclii bir envanter elde ediyorsunuz.
Ciinkii dedigim gibi tiirkiileri ¢ok bilinmiyor. Belki
yemekleri ¢ok bilinmiyor. Belki o kilimler ne bileyim
diger Sultanhisarda ki kilimler, Kasta ki kilimler
kadar bilinmiyor. Ama hepsi birlestigi zaman farkh
farkly iste antik kenti vs. o zaman rekabet edebilir dii-
zeyde potansiyelinin oldugunu diistiniiyorum.” (K2).

“Simdi bizim milletimiz baskasindan duydugu seyi
mutlaka yapmak ister; o buraya gitmis bizde gide-
lim gibisinden. Bizim iilkemizde turizm bu sekilde
isliyor zaten. Bizim de suanda Salda gélii ve La-
vanta ¢ok bilindigi icin cekici faktor konumunda.
Lisiniada Oztiirk Saricanin dogal yasam alani ve
lavanta bahgeleri turistleri gekiyor” (09).

Kiiltiirel otantiklik

Turizm paydaglari, Burdur'un kiiltiirel anlamda
otantik degerlere sahip oldugunu ve bu durumun kiil-
tir turistlerini ile ¢ekme noktasinda etkili olacagini
ifade etmislerdir. Bu anlamda 27 turizm paydasi, kiil-
tiir turizmi agisindan cekici faktor olarak ilin kiiltiirel
otantikligini artiran 6zellikler tasimasina 63 defa vurgu
yapmustir (Bkz. Sekil 3 - Tablo 2).

Turizm paydaslari, 29 defa ilde kirsal mirasin canl
oldugu kdylerin bulunmasinin, kiltiir turizmi anla-
minda ili ¢ekici kildigini ifade etmislerdir (Bkz. Tablo
2). Katilimcilar, Niyazlar Koyii, Aziziye Koyii, Hasan-
pasa Koyii, Kargili Koyii, Kozaga¢ Koyii, Ibecik Koyii
ve Dirmil'in (Altinyayla) barindirdiklar: otantik kirsal
miras degerleri ile kiiltiir turizmi agisindan ili ¢ekici
kildigini ifade etmislerdir. Turizm paydaslarinin koyle-
rin kiiltiir turizmi potansiyeli ile ilgili goriislerine asa-
g1da yer verilmistir:

“Burdur’un en uzak noktas: Dirmile gittik....Dirmil
boyle agik hava miizesi seklinde bir yer. Bildigim ka-
dariyla Fethiyelye de yakin. Mesela Dirmil’ide kiil-
tiir turizmi kapsaminda diistinmek lazim. Dirmilde
yayla kiiltiirii, anit agaglar var. Burasi, Golhisara
yakin ve bircok antik kent var” (A5).
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“Bence Burdur onemli bir kiiltiir turizmi potansi-
yeli barmdiriyor ve bu anlamda son derece zengin.
Mesela 6rnek su an bence Ibecik dokumalart ondan
sonra kiiltiirii, diigiinleri kiiltiirel 6geler agisindan
¢ok zengin. Ciinkii diigiinlerinde kadinlar halen
eteklerini rengarenk giyinip ¢ikiyorlar. Gurbet ha-
valari, Kozagag, Dirmil ve Aziziye koylerindeki se-
yirlik oyunlari, masala geceleri kiiltiirel agidan ¢ok
zengin ama artik kimse bilmiyor. Mesela giyim ku-
sam ¢ok onemli....” (A9).

Turizm paydaglar: ilin kiltiirel otantikligini yan-
sitan Ozelliklerinden biri olarak 17 defa ildeki zengin
tarimsal triin cesitliligine dikkat ¢ekmislerdir (Bkz.
Tablo 2). Katilimcilar, Ceviz, Lavanta, Giil, Kiraz, Melli
Inciri’nin ve Mellide iiretilen Noel Kap1 Celengi’nin ilin
ekonomisinde onemli bir yere sahip olduklarini, bazi
(ceviz, incir ve kiraz) tarim urinlerinin festivallerinin
dahi yapildigini ve bu tarimsal {iriinlerin de kiltiir tu-
rizmi agisindan ¢ekici bir faktor olduklarini ifade et-
mislerdir. Katilimcilarin konu ile ilgili diistincelerine
agagida yer verilmistir:

“Seneye 3000 bin Alman turist bekliyoruz. Aglasunda
3 - 4 giin kalacaklar. Burada giil, kiraz, ceviz toplaya-
caklar” (04).

“Giil, lavanta ile bu iiriinlerin nasil hasat edildigi bir
merak konusu ve bunlarda onemli geki faktorler arasin-
dadir. Ozellikle biiyiik sehirlerden gelen yerli turistler,
son yillarda giil ve lavanta hasadini merak edip geliyor”
(013).

Turizm paydaslar, ilde goriilen kiiltiirel 6zellik-
lerin erozyona ugramamis olmasinin ve kiiltiirel
degerlerin bozulmadan aktarilmis olmasina 9 defa de-
ginmisler ve bu durumun ilin kiiltiirel otantikligini ar-
tirdigini ifade etmislerdir (Bkz. Tablo 2). Katiimecilarin
konu ile ilgili diisiincelerine asagida yer verilmistir:

Artik turistlerde olan yeni bakis agilar: kiiltiirel
ogelerin otantik ve gercekgi olmasi. Burdur su ana
kadar var olan potansiyelini kullanmadig: icin o
potansiyel, kiiltiirel degerler bozulmadi. Ya da ti-
cari amaglar dogrultusunda sekillendirilmedi. Eger
bunu bozmadan yansitabilirse, Burdurun cekici
faktorleri ciddi anlamda farkhilasir. Su anda rekabe-
ti iyi kilacak en onemli sey farklilagmis olmasi, essiz
olmasi, deneyimi essizlestirecek unsurlara sahip ol-
masidir. Bu avantajlar da Burdur ilinde fazlasiyla
var” (A8).

“Simdi soyle soyleyeyim, Burdur'un kiiltiir turizm

dur, baktigimiz zaman uzun yillar go¢ almamis ve
vermemis bir yer. Bu nedenle, kiiltiir erozyona ug-
ramamis....... Yilmaz Ariyoriik “Tiirk ve Tiirklik”

Ugur Tozkoparan - Kadir Temurgin

kitabinda Tiirkmenistana gittiginde 12 tane Tiirk

isminin Burdur ilinde ayn1 sekilde Burdurun koyle-

rinde anmldigini soyler...” (H10).

Katilimcilar, Burdur'un farkli yerlerinde turizme
kazandirilmis bazi otantik miras alanlarmnin, kil-
tiir turistlerini ile gekebilecegine ve bu avantajin kiil-
tiir turizmi agisindan ili ¢ekici kildigina 8 defa dikkat
cekmistir (Bkz. Tablo 2). Bu anlamda katilimcilar, ilde
bulunan Lisinia Yaban Hayati Koruma Proje sahasi-
n1 6rnek vermis olup turizm paydaslar: Lisinia Yaban
Hayati Koruma Sahasrnin 6nemi ile ilgili su ifadeleri
kullanmigslardir:

“Bir 6rnek aktaralim. Iste Lisinia Doga Merkezi...
Adam yakimindaki Lisinia Antik Kenti'nin ismini ve
antik kentin lavantasini almis bunu tarimsal iirtin-
ler ve dogal iiriinler seklinde kullaniyor. Bu tarz
seyler Grnek verilebilir. Hocam mesela Ingilterede
doktora yapan bir arkadasim diyor ki, Ingilterede
bu saydigimiz lokasyonlar olusturulmaya ¢alisiliyor.
Lisinia 0rnek aliniyor” (A2).

Cografi 6zellikler

Aragtirmaya katilan turizm paydaglarindan 30’u,
kiltiir turizminin gelistirilmesi agisindan ilin cografi
oOzelliklerinin de 6nemli bir ¢ekici faktor olusturdugu-
nu 60 defa ifade etmislerdir (Bkz. Sekil 3). Katilimci-
lar, 52 defa ilin cografi konumunun ve 8 defada iklim
ozelliklerinin elverigli olmasinin kiltiir turizminin
gelismesi i¢in avantaj sagladigina deginmislerdir (Bkz.
Tablo 2). Turizm paydaglari, Burdur'un cografi konu-
munun bir sonucu olarak ulagim giizergahlar: {izerinde
yer almasinin, ulagilabilir bir konumda bulunmasinin
ve onemli turizm merkezlerine yakin bir konumda bu-
lunmasimnin kiltiir turizmi agisindan gekici bir faktor
olusturdugunu ifade etmektedirler. Turizm paydasla-
rinin cografi ozellikler ile ilgili ¢ekici faktorlere iliskin
goriislerine asagida yer verilmistir:

“Buramin Antalya gibi ¢ok turistin geldigi asil alan-
lardan, en sicak zamanlarda insanlarin daha serin
alanlara getirilmesini saglayacak bir giicii var......
“(A4).

“Cografi konum olarak ¢ok uygun. Ciinkii pek ¢ok
yerin gecis noktasinda yer aliyor. O yiizden de in-
sanlar da ister istemez buraya yollarim diisiiriiyor-
lar. Bu gelip gecerken de yine turizm yeterince ge-
lismis olsa, rahathkla bir giinlerini buraya vakfedip
hem bu baglamda kiiltiir turizmi agisindan yararh
olur hem de Burdur'un gelismesi agisindan faydali
olur” (A5).

“Burdur’un konumu zaten o da bir avantaj. Bir ta-
rafinda Denizli var. Pamukkale ¢ok fazla turist ¢eki-
yor. Pamukkale’ye bugiin Avrupadan, Rusya ve Uk-
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raynadan ¢ok ziyaretgi geliyor. Dolastyla bir tarafin
turizmin merkezi olan Mugla ve Fethiye. Bir tarafin
Antalya, Tiirkiyede turizmin basi. Afyon son yillar-
da Kaplica turizmi, termal turizm agisindan onemli
bir yer. Bak simdi Burdurun bu illerle komsu olmasi
nedeniyle bunlarda bizim avantajlarinmiz ashnda”
(K1).

“Burdurun konumu, onemli bir cekici faktor. Bur-
dur, Tiirkiyenin en ¢ok turist alan ili Antalya iline
komsu ve buradaki havaalani Burdura 120 km me-
safede. Yilin on iki ayinda ugaklarin indigi Antalya
havaalaminin yakin olmast, bir avantaj.” (05).

Gastronomi kiiltiiriiniin zenginligi

Turizm paydaglarinin goriisleri analiz edildiginde,
24 turizm paydasinin Burdur ilinin sahip oldugu yerel
gastronomik degerlerin kiltiir turizmi agisindan ¢ekici
bir faktor olusturduguna 48 defa dikkat ¢ektigi goriil-
mistiir (Bkz. Sekil 3). Giiniimiizde, turizm pazarinda
gastronomik degerlerin 6nemi her gecen giin daha ¢ok
artmakta olup, gastronomi sehri temasi turizm faali-
yetlerinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Katilimecilar,
Burdur'un geleneksel yemek kiiltiiriiniin zenginligine
dikkat ¢ekerek ile 6zgii gastronomik tiriinlerden; Og-
lak-Kuyu Kebabi, Yaprak Kavurma, Burdur Sis, Testi
Kebabi, Topea, Yusufca Dolmasi, Ceviz Ezmesi, Kabak
Tatlisi, Karamanl Kignisi, Karamanli Rezenesi, Core-
otu Kahvesi gibi degerlerin kilttr turizmi agisindan
degerlendirilebilecegine vurgu yapmiglardir. Turizm
paydaglarinin, ilin gastronomik zenginligi ile ilgili g6-
riiglerine agagida yer verilmistir.

“.....Mesela Egede bir kasaba ot festivali gibi festi-
valler diizenleniyor. Oysa teke yoresinin kalbi olan
bu cografyada gastronomi, yani mutfaga dair, o ka-
dar zengin geleneksel bir mutfak anlayisi var ki, bi-
zim hala bunu yeterince degerlendirdigimizi diisiin-
miiyorum. Ozellikle bu bélge teke yarimadasi ismi
iizerinde teke kegi alani, daglarda hala kegi siitii,
kegi yogurdu, kegi peyniri vs. iiretiliyor. Biz bunlar:
markalastirmaya bagslayip bunlar: da turizm igine
katabildigimiz zaman somut olmayan kiiltiirel mi-
rasin bir parcasi haline getirebiliriz. Sadece gastro-
nomi degil, somut olmayan kiiltiirel mirasta ayrica
bu bolgenin tiirkiileri ve sipsi, cura gibi enstriiman-
lar1 buraya ézel. Bu bolge turizm agisindan bunlar:
gercekten yeterince kullaniyor mu? Biitiin bunlar
kendi basina turizm faktorii olmaz. Ama bunlarin
biitiin ag igerisinde ¢ok onemli bir yeri olur” (A4).

“Gastronomiyle ilgili mutfagumz bizim gercekten
ok giizel ve zengin. Mutfagimizdaki lezzetlerin o
eski ilk giin ki tatlariyla yapilip sunulmas: kiiltiir
turistlerini buraya ¢ekecektir. Yani gastronomik
zenginligimiz turistleri basl basina cekecektir. Hani

eskiden yapilan testi kebaplari, yaprak kavurma,
kuyu kebabi, ondan sonra o katmerlerimiz yerel
yemek kiiltiiriimiiziin zenginligini yansitiyorlar”
(O1).

Bolgesel kiiltiir dokusu

Aragtirmaya katilan turizm paydaglarinin Burdur
ilini kaltir turizmi agisindan gekici kilan faktorlere
dair diislinceleri incelendiginde, 26 katilimci kiltir
turizmi agisindan ¢ekici faktor olarak ilin Bolgesel kiil-
tir dokusu ile ilgili 6zellikler tasgimasina 47 defa vurgu
yapmustir (Bkz. Sekil 3). Katilimcilar, ilin icinde bulun-
dugu bolge ve yorenin kiiltiirel dokusu ile ilgili 6zel-
likler olarak 15 defa Teke Yoresi Kiiltiirti 6zelliklerinin
hala canli olmasinin, 12 defa Burdur ilinde Teke Yoresi
Halk Oyunlarrnin zenginligini korumasinin, 11 defa
ilin Teke Yoresi Kiiltiirii sahasi i¢inde yer almasinin, 9
defa ise Burdur ilini diger illerden farkl kilan kiiltiirel
ayirt edici ozelliklere sahip olmasinin kiiltiir turizmi
acisindan ilin ¢ekiciligini artirdigini belirtmislerdir
(Bkz. Tablo 2). Turizm paydaslarinin bu konu ile ilgili
goriislerine agagida yer verilmistir:

“Burdur zaten yapi itibariyle de Akdeniz Bolgesi'nin
kiiltiir baskenti diye soylenir. Nitekim Akdeniz Bol-
gesinin kiiltiirel 6zelliklerinin tamaminin goriilebile-
cegi bir il aslinda. Burasi, ayn Akdeniz Bolgesinden
ornek olarak, yoriik bolgesi agisindan baktiginizda
Mersin Anamurdan Fethiye ve Dalamana kadar ki
bolgelerde bir Teke Kiiltiirii goriiliiyor. Diger taraf-
tan Acipayam Denizli ssmrindan baktiginizda, bir
Teke Kiiltiirii var. Isparta civarindan Konya siniri-
na kadar da baktigimzda, bir teke kiiltiirii var. Ama
en yerlesik ve hala hazirda bu kiiltiirii yasayan ve
etkinliklerini siirdiiren ozellikle yayla senliklerinde
her yil tekrarlaniyor olmasi ve temsili go¢ etkinlikle-
rinin yapiliyor olmasi, buranin gercekten Teke Yore-
sinin bir baskenti oldugunu dogruluyor. Bu agidan
baktigimiz zaman ciddi anlamda bir kiiltiir turizmi
potansiyeli var”(A3).

“Bir kere Halk oyunlar: konusunda ¢ok ilgi gekici fi-
giirler var. Serenler Zeybegi, diigiin gecesi eglencesi,
teke zortlatmasi kiiltiir turizmi agisindan ciddi bir
potansiyel olusturuyorlar” (K7).

“Burdur ozellikle, Teke Yoresi Kiiltiirii agisindan ¢ok
zengin, bakir kalmis ve arastirilmanus bir yer. Kiil-
tiiriimiiz ¢ok zengin ama tizerine diisiintilmemis.”
(HII).

Tarihsel miras alanlari

Turizm paydaglarindan 23’ti, Burdur ilinin tarihin
en eski donemlerinden beri yerlesmeye sahne olduguna
dikkat cekerek, bu durumun ilin tarihsel miras alanlari
bakimindan oldukg¢a zengin olmasina neden olduguna
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29 defa vurgu yapmuslardir (Bkz. Sekil 3). Katilimcilar,
Burdur'un tarihsel miras 6zellikleri ile ilgili olarak 4
farkli 6zelliginin kiiltiir turizminin gelismesi bakimin-
dan cekici faktor olugturdugunu belirtmiglerdir. Bu
anlamda, 14 defa eski donem yerlesme alanlarinin var-
liginin, 10 defa ilin tarihi bir sehir olmasinin, 5 defada
Burdur’un sahip oldugu tarihi kent dokusu ile Bur-
dur'un ge¢mis donemlerde Pisidia Bolgesi i¢inde yer
almasinin ilin kiiltlir turizmi potansiyelini artirdigini
ifade etmislerdir (Bkz. Tablo 2). Katilimecilar eski do-
nem yerlesme alanlarindan Burdur il merkezinde yer
alan Ulu Camii ve yakin gevresi ile ilde yer alan antik
yerlesim yerlerinin kiltiir turizmi agisindan 6nemli bir
cekicilik olugturdugunu belirtmislerdir. Katilimcilarin
ilin tarihsel miras alanlari ile ilgili goriislerine asagida
yer verilmistir:

“Burdurda, ¢ok eski tarihten 9000 yil éncesinden
glintimiize kadar kesintisiz bir yasamin siirdiigtinii
gorebiliyoruz. Bu kiiltiir turizmi agisindan dikkat ve
ilgi cekiyor. Insanlarda merak uyandiriyor.” (K6).

“Simdi eskiden diyelim ki tiim olaylar Ulu Cami’nin
etrafinda cereyan ederken, simdi herkesin bu kesim-
den asagiya inmesi buranin énemini azaltmamal.
Aslinda orada bir tarih ve kiiltiir yatiyor. Oranmin
hareketlenmesini saglamaliyiz. Tabi eski giinlerine
donmese de o donemdeki fonksiyonunu yansitan
bakircilik, yorgancilik, semercilik gibi faaliyetleri
uygulamali olarak baglatabiliriz” (O1).

“Birinci etapta iilkemizde ozellikle bizim Teke Yore-
sinde Roma, Bizans, Lidya uygarliklarindan gelen
bir kiiltiir var. Selcuklu Devletinden, Osmanli Dev-
leti'nden gelen tarihsel bir miras var” (H11).

Yoriik kiiltiirii

Aragtirmaya katilan turizm paydaglari, kiltiir tu-
rizmi agisindan Burdur ilini ¢ekici kilan 6zelliklerden
biri olarak yoriik kiiltiirtiniin 6nemli bir potansiyel ola-
rak ifade etmektedirler. Bu anlamda 16 katilimc, y6riik
kiltiri ile ilgili 6zelliklerin, kiiltiir turizmi kapsamin-
da turistleri ile gekebilecek bir potansiyel olduguna 27
defa vurgu yapmustir (Bkz. Sekil 3). Katihmcilardan
13’13, Burdur ilinde yoriik kiltiiriiniin canliligini koru-
masinin, 9u Burdur ilinde yayla kiiltiiriiniin yasatiliyor
olmasinin, 3 ilde temsili yoriik goglerinin yapiliyor
olmasinin ve 2’si ise geleneksel hayvancilik dirtinlerinin
varliginin kiiltiir turizmi agisindan gok 6nemli bir ¢eki-
ci faktor olugturduguna dikkat cekmislerdir (Bkz. Tablo
2). Paydaslarin, yoriik kiltiiriiniin kiiltiir turizmi agisin-
dan 6nemine dair goriislerine asagida yer verilmistir.

“Tabi yoriik kiiltiirii hald canliligimi koruyor. Biz
derleme sirasinda gidersen dag ovalarina gittik gor-
diik, ¢ok da giizel yerler var. Insanlarin konusma-
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lar1, lehgeleri, davramslari, gelenekleri gorenekleri
hala canli bir sekilde goriiliiyor. Mesela Hasanpasa
koyiinde Yiiniimbiget'te iste koyun gegirme toren-
leri yapiyorlar. Mesela o yillardir yapilan geleneksel
bir toren. Tabi térenler devam ediyor. Adam bunu
izlemek icin gelir. Ciinkii bunu bir yerde bulamaz.”
(A6).

“Burdur zaten yapu itibariyle de Akdeniz Bolgesinin
kiiltiir bagkenti diye soylenir.....Ama en yerlesik ve
hali hazirda bu kiiltiirii yasayan ve etkinliklerini
stirdiiren, ozellikle yayla senliklerinin her yil tek-
rarlaniyor olmasi ve temsili go¢ etkinliklerinin ya-
piliyor olmasi, buranin gercekten Teke Yoresinin bir
baskenti oldugunu kesinlikle dogruluyor. Bu agidan
baktigimiz zaman ciddi anlamda bir turizm potan-
siyeli var....” (A3)

Turizm yanlisi politikalar

Goriigmelerden elde edilen veriler incelendiginde
10 turizm paydasinin ilde turizm yanlis1 politikala-
rin uygulandigini ve bu durumun kiltiir turizminin
gelismesini tegvik ettigini 19 defa ifade ettikleri tespit
edilmistir (Bkz. Sekil 3). Katilimcilar turizm yanlisi po-
litikalar acisindan, 8 defa Burdur ilinde yasayan yerel
halkin yabanci ziyaretgilere karsi olumlu yaklasmasi-
nin, 7 defa yerel halkin turizme olumlu yaklagiminin,
2 defa kamu kurumlarinin yapici yaklagimlarinin ve 2
defa ise turizm ¢alismalarina ilginin artmasinin kiltiir
turizminin gelismesi i¢in ¢ekici faktor olusturdugunu
ifade etmiglerdir (Bkz. Tablo 2). Turizm paydaslar: tu-
rizm yanlist politikalarin turistlerin Burdur’a gelmele-
rini tegvik edecegini ifade etmislerdir. Katilimcilarin
turizm yanlis1 politikalar ile ilgili goriislerine asagida
yer verilmistir:

“Insanlarimin sevecen, hosgoriilii ve misafirperver
olmasi. Diigiinde tur otobiisiinii durdurup diigiin
yemegine davet eden koy gordiim ben. Mesela gelen
tur kafilesinin diigiine gelip yemek yemesi gibi bir
durumla karsilastim kendi koyiimde. Bunun gibi
turistlere ikramlarda bulunma, iicret almama, ka-
dinlarm 6rdiigii corabr hediye vermesi gibi durum-
lar yasandi. Halk misafirperver” (02).

“Burdurda resmi devlet kurumlar: her zaman agik
ve ulasilir olur. Tatil giiniinde veya bayram bile olsa
talimat verilir gelip acarlar. Baska yerde olsa mii-
zeler falan kapali olur gelip agmazlar. Ama burada
gelen turist gezsin gorsiin diye agarlar. Ben mesela
pazartesi giinii tatil giiniinde bile aradim, turistler
icin gelip miizeyi actilar” (O3).

“Burdurda halkin turizme bakig1 iyi, bir gelir kapis
olarak goriiyorlar. Turizmi destekliyorlar.....Halkin
turizm bilinci iyi ama sadece otobiisii goriiyorlar
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yani gegip gidiyor.....Yani giizel karsiliyorlar keske
gelseler bir sey alsalar diyorlar” (04).

Ulasim avantajlar:

Bir yerde turizmin gelismesi agisindan turizm arz
kaynaklar1 bakimindan, ¢ekicilikler, ulasim ve kolay-
liklarin durumu son derece 6nem arz etmektedir (Oz-
giig, 2018). Bu anlamda arastirmaya katilan turizm
paydaslarindan 16’1, Burdur ilinin ulagim kosullar1 ba-
kimindan avantajli oldugunu ve bu durumun da kiil-
tir turizmi agisindan gekici bir faktor olusturdugunu
16 defa ifade etmislerdir (Bkz. Sekil 3). Katilimcilarin
Burdur ilinin sahip oldugu ulasim avantajlar1 ve bu du-
rumun turizme olan etkisi ile ilgili diigiincelerine, asa-
g1da yer verilmistir:

“Ashinda ulagilabilirlik zor degil. Burada ulasilabi-
lirlik kolay. Evet problem olusturmuyor. Zaten bii-
yiik bir il olmadigi icin mesela en uzak noktasina
3 saatte falan ulasabiliyorsunuz. Daha biiyiik bir
il olsa ¢ok sikintils olur. Mesela biz Dirmile gittik 3
saat stirdii.” (A5).

“Ulasim genel anlamda iyi. Hatta ben bu kis burada
yasadim. Bir keresinde misafirim gelmisti, Sagalas-
sos’u gormek istiyordu ama yollar kapaliyd:. Aradik
hemen yollar: agmiglardi.” (013).

SONUC VE ONERILER

Turizm olayi, her gecen giin iilkelerin ekonomile-
rinde 6nemli bir paya sahip olmaya baglamis ve bunun
dogal bir sonucu olarak turizm destinasyonlar1 ara-
sindaki rekabet olduk¢a artmigtir. Turizm destinas-
yonlarinin arasindaki rekabeti etkileyen bir¢ok faktor
bulunmakla birlikte, destinasyonlarin sahip olduk-
lar1 gekici ozellikler, turistlerin tercihlerini etkileyen
o6nemli unsurlarin basinda gelmektedir. Bu nedenle,
bir yerin turizm pazarinda 6n plana ¢ikarilmasi ve tu-
ristler tarafindan tercih edilmesinde ilgili yerin ¢ekici
ozellikleri son derece dnem arz etmektedir. Nitekim
yapilan arastirmalarda da turistlerin seyahat motivas-
yonlar1 iizerinde, bir¢ok faktorle birlikte destinasyon-
larin sahip olduklar: gekici 6zelliklerinde 6nemli bir
etkisinin oldugu ifade edilmektedir (Demir, 2010; Ev-
ren ve Kozak, 2012; Baloglu ve Uysal, 1996; Okuyucu,
2020; Kosker, Albuz ve Oguzbalaban, 2020). Yukarida
deginilen hususlar dikkate alindiginda, bir yeri turizm
acisindan gekici kilan 6zelliklerin bilinmesi, ilgili desti-
nasyon i¢in yapilacak turizm planlamalarinin basariya
ulagsmasinda (Baloglu ve Uysal, 1996), turizm plan ve
politikalarinin belirlenmesinde, tanitim ve pazarlama
caligmalarinda, destinasyonda hangi turizm tiirlerinin
on plana ¢ikarilabileceginin belirlenmesinde faydali
olacaktir. Bu durumdan hareketle arastirmada, kiltiir
turizminin gelismesi agisindan Burdur ilini gekici ki-

lan faktorlerle ilgili olarak, Burdur ilindeki turizm pay-
daslarinin goriislerinin belirlenmesi ve bu goriislerden
hareketle yapilacak turizm planlamalarina katki sagla-
nilmasi amaglanmigtir.

Aragtirmada Burdur ilinde turizm alaninda faaliyet
gosteren 60 turizm paydasinin goriislerinden hareket-
le yapilan icerik analizi sonucunda, Burdur ilini kiil-
tiir turizmi agisindan ¢ekici kilan 15 ana ¢ekici 6zellik
(ana tema) ve 46 alt 6zellik (alt tema) tespit edilmistir.
Turizm paydaslarinin goriislerine gore, Burdur ilini
kiiltiir turizmi agisindan ¢ekici kilan 6zellikler 6nem
sirasina gore ele alindiginda: ilin somut olmayan kiil-
tiirel miras degerleri acisindan zengin olmasi birinci
sirada yer almakta olup, ilin bu 6zelliklerine 54 kati-
limcr tarafindan 166 defa (%19,6) dikkat ¢ekilmigtir.
Kiiltiir turizmi agisindan ikinci gekici ana faktor ola-
rak, ilin somut kiltiirel miras varliklarina 54 katilimc
tarafindan 157 defa (%18,6) dikkat ¢ekilmistir. Uciincii
sirada 44 katilimai tarafindan 109 defa (%12,9) dikkat
cekilen dogal ¢ekicilikler; dordiincii sirada 35 katilimci
tarafindan 79 defa (%9,3) ifade edilen alternatif turizm
cesitliligi; besinci sirada 27 katilimei tarafindan 63 defa
(%7,4) belirtilen ilin kiiltiirel otantikligini yansitan mi-
ras degerleri; altinci sirada 30 katilimer tarafindan 60
defa (%7,1) dikkat gekilen ilin cografi 6zelliklerinin
sagladig1 avantajlar; yedinci sirada 24 turizm paydast
tarafindan 48 defa (%5,7) vurgulanan ilin gastronomik
degerler agisindan zengin olmasy; sekizinci sirada 26 ka-
tihmcinin 47 defa (%5,6) belirttigi bolgesel kiiltiir doku-
su ile ilgili 6zellikler; dokuzuncu sirada 23 turizm pay-
dag: tarafindan 29 defa (%3,4) dikkat ¢ekilen ilin 6nemli
tarihsel miras alanlarina sahip olmasi; onuncu sirada 16
turizm paydas: tarafindan 26 defa (%3,2) vurgulanan
ilin yoriik kiiltiiriint yansitan degerler kiiltiir turizminin
gelismesi acisindan etkili olan ilk on ana ¢ekici 6zellik
olarak 6n plana ¢ikarilmislardir (Bkz. Tablo 2).

Turizm paydaslari, Burdur ilini kiltir turizmi agi-
sindan ¢ekici kilan 6zellikler olarak on birinci sirada, 10
katilimcr tarafindan 10 defa (%2,2) ilde turizm yanlisi
politikalarin olmasi; on ikinci sirada 16 turizm paydasi
tarafindan 16 defa (%1,9) vurgulanan ilin ulagim konu-
sunda avantajli olmasi; on tigiinci sirada 7 katilimer ta-
rafindan 16 defa (%1,8) Burdur’un uluslararasi ve ulu-
sal alanda tescillenmis kiiltiirel varliklara sahip olmas;
on dordiincii sirada 6 turizm paydagi tarafindan 6 defa
(%0,7) deginilen yavas-sakin sehir 6zellikleri gosteren
bir il olmasi ve on besinci sirada ise 5 paydas tarafindan
5 defa (%0,6) ifade edilen sehrin ekonomik anlamda
uygun olmasi 6zelliklerinin kiiltiir turizmi agisindan ili
cekici kildigini ifade etmiglerdir (Bkz. Tablo 2).

Turizm paydaslarinin goriisleri analiz edildiginde,
turizm alaninda faaliyet gosteren turizm paydaslari-
nin Burdur ilinin kiltiir turizmi agisindan zengin bir
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potansiyele sahip oldugunu dusiindiikleri gorilmek-
tedir. Fakat Burdur ilinde siirdiiriilen mevcut turizm
etkinlikleri daha ¢ok ekoturizm odakli olup, Burdur
ilinin kiiltir turizmi agisindan turizm potansiyelini
degerlendirme noktasinda zayif kaldig: goriilmektedir.
Burdur ili, kiiltiir turizmi potansiyelini, basta tanitim
ve pazarlama yetersizlikleri ile altyap: ve iistyapr ek-
siklikleri olmak tizere, engelleyici faktorlerden dolay:
turizme kazandirmakta problem yasamaktadir. Burdur
[li'nin sahip oldugu ¢ekici faktorlerin kiiltiir turizmi-
nin gelistirilmesi agisindan etkili olmast igin etkin bir
destinasyon yonetimine gerek duyulmaktadir. Bu ba-
kimdan aragtirma sonucunda elde edilen Burdur ilini
kiiltiirel anlamda ¢ekici kilan 6zellikler yapilacak plan-
lamalar ile uygulamalarda fayda saglayacaktir. Aras-
tirma kapsaminda elde edilen bulgulardan hareketle
Burdur ilinde kiltiir turizmini gelistirmek agisindan
asagidaki oneriler getirilebilir:

Burdur ilinde kiiltiir turizmini gelistirmeye doniik
etkin bir destinasyon yonetimi ve pazarlama stratejisi
hayata gecirilmelidir. Bu bakimdan Burdur ilinde kiil-
tiir turizmini gelistirmek amaciyla kapsamli bir strate-
jik plan hazirlanarak uygulamaya konulmalidir.

Burdur ilinin Bucak [lgesi sinirlar1 igerisinde yer
alan tarihi Incir Han restore edilerek koruma altina
alinmalidir. Yine Burdur ilinde farkli dénemlerden ka-
lan bir¢ok miras degerini koruma ve restorasyonunu
yapmaya doniik adimlar atilmalidir.

Burdur ili genelinde bulunan ve farkl tarihsel do-
nemlerden kalma bir¢ok deger ile ilin dogal miras
alanlar1 da dikkate alinarak, farkli temalarda kiiltiir ro-
talar1 yapilmalidir.

Burdur ilinin sehir merkezinde bulunan Ulu Cami
ve yakin ¢evresinde yer alan eski Pazar alani, cesmeler,
tarihi diikkanlar, geleneksel mimari konutlar vb. gibi
kiiltiirel degerleriyle birlikte adeta agik hava miizesini
andirmaktadir. Bu otantik alan eski donemlerdeki is-
levini yansitacak sekilde planlanarak kiiltiir turizmine
kazandirilmalidir.

Burdur ilinde diizenlenen festival ve senlikler, ulu-
sal ve uluslararasi alanda tanitilarak devamliliklar1 sag-
lanmalidir. Bagta Tefenni Hasanpaga Koyi'nde yaklasik
750 yildan bu yana diizenlenen (Akilli, 2023) Yiintim
Boget (Coban Bayrami) olmak iizere, ile 6zgli Barutlu
Su Senligi, Incir Festivali, Kiraz Festivali, Altinyayla Al-
tin Sipsi Yagl Pehlivan Giiresleri, Akpinar Yayla Sen-
likleri, Kozagag¢ Cura, Domates ve Yayla Senlikleri ile
Aziziye Yayla Senligi gibi genis katilimin gerceklestigi
senliklerin tanitimi yapilarak kiltiir turizmine kazan-
dirilmalar1 gerekmektedir.

Ugur Tozkoparan - Kadir Temurgin

Burdur iline 6zgli olan Masala Geceleri, ilde yer
alan tarihi konaklardan birinde belli periyotlarda dii-
zenlenecek sekilde organize edilmelidir. Masala Gece-
leri'nde ilde yer alan bircok yerel sanatc1 bir araya geti-
rilerek ilin zengin miizik kiiltiirti hem tanitilmali hem
de bu 6nemli gelenek gelecek kusaklara aktarilmalidir.

Dogal ve kiiltiirel mirasin i¢ ice bulundugu ve ula-
silabilirlik agisindan oldukga elverisli olan Teke Saray:
Kanyonunu (Serencay Kanyonu) turizme kazandir-
mak amaciyla, bu kanyonun bulundugu sahaya yakin
bir konumda yer alan Askeriye Koyii ve Giinalan Ko-
yi'ndeki kiiltiirel miras degerleri de dikkate alinarak
kiiltiir rotast olusturulmalidir.

Burdur ili, sahip oldugu somut olmayan miras de-
gerleri ile dikkat ¢cekmekte olup bu degerlerden on bir
unsur, Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Ulusal Envante-
rine alinmistir. Bu unsurlar: Alaca Dokumaciligy, Sipsi
Yapimciligs, Ikitelli Kozagag Curast Yapimciligi, Se-
renler Zeybegi, Kiitilk Atma, Diigiin Gecesi Eglencesi/
Masala Gecesi, Yiiniim Boget, Bogaz Havasi-Bogaz Ha-
dasi, Teke Zortlatmasi, Ceviz Ezmesi Gelenegi ile Bur-
dur Sis’tir (Burdur Valiligi, 2024). Burdur iline ait olan
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Ulusal Envanterine
alinan bu degerlerin UNESCO Gegici Diinya Mirasi
Listesi ile Diinya Mirast Listesine alinmasi yoniinde
calismalar yapilmalidir. Bu anlamda kokleri Orta As-
ya’ya dayanan ve giiniimiizde Burdur Ili'nin Tefenni il-
cesine bagli Hasanpaga Kéyti'nde yapilan Yiinim Boget
Senligi (Coban Bayramu) ile ilin zengin miizik kiiltiirii-
nii yansitan Masala Gecelerinin UNESCO Miras Lis-
telerine alinmasi i¢in ¢alismalara 6ncelik verilmelidir.

Burdur ilinin sahip oldugu miras degerlerinden sit
alanlar1 ile yapilarla alakali somut kiiltiirel miras var-
liklarina yonelik ¢ kitap halinde envanter ¢alismasi
yapilmistir. Ancak Burdur ili somut olmayan kiiltiirel
miras degerleri bakimindan da olduke¢a zengin olup
basta Yasayan Insan Hazineleri olmak iizere, dokuma
kaltirt, muzik kiltird, gastronomi kiltiirii, eglence
kiltiirt vb. gibi bircok degere yonelikte kiiltiir envan-
teri caligmalarinin yapilmasi gerekmektedir. Nitekim
arastirmada ili gekici kilan 6zelliklerden en ¢ok somut
olmayan degerlere vurgu yapilmistir.

[lin sahip oldugu kiiltiirel degerler aslina uygun bir
sekilde sembollestirilerek (magnet, seramik, ahsap isle-
me, hediyelik esya vb.) turistlere sunulmalidir.

Aragtirmanin teorik anlamdaki katkis: degerlendi-
rildiginde, Burdur ilinde konu ile alakali olarak farkli
bilim alanlarinda kiiltiir turizmine yonelik ¢alismalar
yapilmistir. Ancak bu aragtirmalarda, Burdur’un kiltiir
turizmi potansiyeli literatiir ve saha gozlemlerinden
yararlanilarak ortaya konulmustur. Bu aragtirmada ise
ilin kiltir turizmi potansiyeli kesifsel bir yaklagimla
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ele almmis olup, Burdur ilinin kiiltiir turizmi alaninda
gekici ozellikleri ildeki turizm paydaglarinin goriisle-
rinden hareketle tespit edilmis, ilgili literatiir ve saha
caligmalarindan da faydalanilarak ele alinmigtir.

Arastirma pratik anlamda ise, karar alicilara ve
turizm hizmet saglayicilarina kiiltiir turizmi alaninda
yapilacak planlamalarda, Burdur ilinin 6n plana ¢ikan
ozellikleri ve kiiltiirel degerleri konusunda bilgi sag-
lamaktadir. {ldeki turizm paydaslarinin turizm konu-
sunda tecriibeli olmalarindan hareketle, aragtirmanin
sonuglarinin turizm uygulayicilarina yapacaklar: plan-
lama ve uygulamalarda daha ok yarar saglayacag: dii-
stiniilmektedir. Cinki aragtirma, sahanin seslerini ve
goriislerini yansitmaktadir.

Aragtirmanin  smirhiliklari  degerlendirildiginde,
caligmada turizm paydaslarindan kamu kurumlarinda
turizm alaninda caligan gorevliler, turizm alanindaki
ozel sektor temsilcileri ve yerel halkin goriisleri alin-
mis ancak Burdur ilini ¢ekici kilan 6zelliklere dair tu-
ristlerin goriisleri alinmamigtir. Bu durumda, Burdur
ilinde kiiltiir turizmi faaliyetlerini planlama noktasin-
da ilk etapta ili yakindan taniyan ve mevcut turizm
faaliyetlerine yon veren kamu gorevlileri, yereldeki tu-
rizm hizmet saglayicilar1 ve yerel halkin goriislerinin
daha faydali olacag: diistincesi etkili olmugtur. Ayrica
bu arastirmada elde edilen bulgular sadece Burdur ili-
ni kapsamaktadir. Konu ile ilgili olarak baska yerlerde
yapilacak olan aragtirmalarda cografi 6zellikler bagsta
olmak tizere bir¢ok faktor degisecegi i¢in cekici 6zel-
liklerde farklilasacaktir.

Caligma kapsaminda turizm paydaslarindan kamu,
tniversite, 6zel sektor ve yerel halktan olusan turizm
paydaglarinin gortisleri alinmis olup, sonraki aragtir-
malarda Burdur iline ziyaret gerceklestiren turistlerin
gortsleri alinarak, hem paydas gruplarinin goriisle-
rinin turistlerin gorisleri ile karsilagtirilmas: hem de
kiltir turistlerinin Burdur ilini tercih etmelerinde ilin
hangi 6zelliklerinin etkili oldugu analiz edilebilir. Ayri-
caarastirmadan hareketle Burdur ilinde diger alternatif
turizm tirleri ile ilgili cekici 6zellikleri de tespit etmeye
yonelik ¢caligmalar yapilabilir. Aragtirmanin bulgulari-
nin, sonraki donemlerde farkli destinasyonlar: ¢ekici
kilan faktorleri tespit etmek amaciyla yapilan ¢aligma-
larda 6rnek olugturmasi ve baska aragtirmalarda elde
edilecek bulgularla karsilastirilmasi, alan yazina daha
fazla katki saglayacaktir. Ayrica bu aragtirma, Burdur
ili 6lgeginde gergeklestirilmis olup daha genis sahalar1
kapsayacak sekilde ¢aligmalarda yiiritilebilir.
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Destek Bilgisi: Bu ¢alisma, Siileyman Demirel Uni-
versitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Bi-
rimi tarafindan SDK-2021-8470 numarali doktora tez
projesi olarak desteklenmigtir. Doktora tez projesi kap-
saminda saglanan destekler ile aragtirmanin arazi calig-
malar1 yapilmis ve arastirmanin verileri toplanmustir.

Cikar Catismasi: Makalede herhangi bir ¢ikar ca-
tismast ya da kazanci yoktur.

Etik Onayr: Bu ¢alismanin tiim hazirlanma siireg-
lerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar) beyan
eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Turizm Akade-
mik Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tim so-
rumluluk makale yazarlarina aittir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Calismaya katilan
tium bireysel katilimcilar kendi riza ve istekleriyle aras-
tirmaya dahil olmustur.

Etik Kurul Onay1: Arastirmanin saha caligmasi
kapsaminda gergeklestirilen goriismeler, Siileyman
Demirel Universitesi Sosyal ve Begeri Bilimler Etik Ku-
rul Bagkanligindan 15.02.2022 tarih 117/1 sayil etik
kurul onayi alinarak yiirtitilmistiir.

Arastirmacilarin Katki Orant:
1. Yazar katki orani: % 50

2. Yazar katki orani : % 50
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EXTENDED SUMMARY

Factors Making Burdur Province Attractive in
Development of Cultural Tourism:
A Qualitative Study

Ugur TOZKOPARAN', Kadir TEMURCIN

Introduction

Today, as tourism holds a significant share in the
economies of countries, many countries aim to be
active in the tourism market. This situation increases
competition among countries, regions, or provinces a
lot. Therefore, to attract tourists to relevant areas and
promote the development of tourism, it is necessary
to market the attractive features of the destination
effectively. Research on the subject indicates that
knowing the factors that make a place attractive to
tourists is crucial for the success of tourism planning
(Evren & Kozak 2012; Weaver & Lawton 2014;
Koésker Albuz & Oguzbalaban 2020; Giil & Giil 2022).
However, it is not enough to simply have attractive
factors for a place to be preferred by tourists; it is also
essential to highlight these attractive factors when
forming tourism policies and plans. Hence, this study
aims to identify the factors that make Burdur province
attractive for cultural tourism from the perspectives of
different tourism stakeholders and to contribute to the
development of cultural tourism.

The attractive factors that promote tourism
development vary due to having different geographical
conditions of destinations and are addressed differently
in various studies. According to Buhalis (2000), factors
such as attractions, accessibility, facilities, tours/
package tours to the destination, activities/events,
and supporting/auxiliary services make tourism
destinations appealing. Bahar and Kozak (2005)
considered the attractive factors of tourism destinations
as basic resources and attractions, developed resources,
support factors, and qualitative determinants (Eren
Yilmaz & Atasoy 2017). Correia, Valle, & Mogo
(2007) classified attractive factors as amenities, main
attractions, and landscape features in their study.
Kosker Albuz & Oguzbalaban (2020) identified six
factors as attractive features: historical and cultural
attractions, natural environment and safety, shopping,
entertainment and others, sightseeing opportunities,
accessibility, and authentic foods. Research by Cetinsoz
and Artuger (2014) identified five factors, Evren
& Kozak (2012) identified six factors, and Demir
(2010) identified four factors as influential in tourists’

" Corresponding author at: Stileyman Demirel University, Social Sciences
Institute, E-Mail Address: ugurtozkoparan@gmail.com

59

preferences. According to Weaver and Lawton (2014),
attractive factors that contribute to the development
of tourism in a place include geographical proximity
to tourism markets, accessibility to tourism markets,
the presence of sites of interest to tourists, cultural
connections, the existence and availability of tourism
services, affordability, peace, stability and security, a
positive market image, and tourism-friendly policies.
Based on related studies, it is believed that identifying
the characteristics that make Burdur attractive for
cultural tourism from the perspectives of tourism
stakeholders will benefit relevant institutions and the
private sector in their tourism planning.

Method

In the study, a case study design, one of the
qualitative research designs, was used, adopting a
descriptive, interpretive, and evaluative approach.
The data were collected through semi-structured
interviews conducted with participants selected using
purposive sampling from among tourism stakeholders
operating in the tourism sector in Burdur, including the
private sector, university, public, and local community.
The interviews were conducted with 60 tourism
stakeholders between May and December 2022. Ethical
approval for the study was obtained from the Stileyman
Demirel University Social and Human Sciences Ethics
Committee, dated 15.02.2022 and numbered 117/1.

The data collected from the study group were initially
transcribed into a Word document and manually
subjected to content analysis. After the content analysis,
the main themes and sub-themes related to the factors
(characteristics) that make Burdur attractive for the
development of cultural tourism were identified.
Expert opinions from three faculty members working
in the field of tourism were obtained on the main
themes and sub-themes identified by the researcher.
Subsequently, the texts of the interviews were re-coded
using the MAXQDA 2020 program, based on the
previous coding. The attractive factors (main themes)
identified after the coding were visualized using the
Hierarchical Code-Subcode Model.

Results

Based on the content analysis of the views of
60 tourism stakeholders operating in the tourism
sector in Burdur, 15 main attractive features (main
themes) and 44 sub-features (sub-themes) that make
Burdur attractive for cultural tourism were identified.
According to the views of tourism stakeholders, the
most significant feature that makes Burdur attractive
for cultural tourism is its richness in intangible
cultural heritage values, mentioned 166 times by
54 participants (19,6%). Participants highlighted
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the local music culture, folkloric values, traditional
entertainment culture, region-specific festivals with
broad participation, a rich weaving culture heritage,
and the presence of many individuals considered as
Living Human Treasures as attractive features (see:
Figure 2 - Table 2).

The second most significant attractive main factor
for cultural tourism is the tangible cultural heritage
assets of the province, highlighted 157 times by 54
participants (18,6%). The third most noted feature,
mentioned 109 times by 44 participants (12,9%), is
the natural attractions; the fourth is the diversity of
alternative tourism types, mentioned 79 times by 35
participants (9,3%); the fifth is the heritage values
reflecting the cultural authenticity of the province,
noted 63 times by 27 participants (7,4%); the sixth is
the advantages provided by the geographical features
of the province, mentioned 60 times by 30 participants
(7,1%); the seventh is the richness in gastronomic
values, highlighted 48 times by 24 participants (5,7%);
the eighth is the regional cultural texture, noted 47 times
by 26 participants (5,6%); the ninth is the significant
historical heritage sites, mentioned 29 times by 23
participants (3,4%); and the tenth is the values reflecting
the nomadic culture of the province, noted 26 times by
16 participants (3,2%) (see: Figure 2 - Table 2).

Tourism stakeholders also indicated that the
presence of tourism-friendly policies, mentioned 10
times by 10 participants (2,2%) in the eleventh place,
advantageous transportation, highlighted 16 times by
16 participants (1,9%) in the twelfth place, international
and national certified cultural assets, noted 16 times
by 7 participants (1,8%) in the thirteenth place, the
characteristics of a slow-quiet city, mentioned 6 times
by 6 participants (0,7%) in the fourteenth place,
and economic affordability, mentioned 5 times by 5
participants (0,6%), make Burdur attractive for cultural
tourism (see: Figure 2 - Table 2).

Conclusion

The analysis of tourism stakeholders” views reveals
that there are many features that make the province
attractive for cultural tourism. The most significant
attractive feature is the richness in intangible cultural
heritage values. The second most highlighted factor is
the tangible cultural heritage values. Other attractive
features identified in the study also show that Burdur
has many features that can support the development of
cultural tourism.

However, the current tourism activities in Burdur
are primarily focused on ecotourism, and the province
is weak in evaluating its cultural tourism potential.
Burdur faces challenges in leveraging its cultural
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tourism potential due to promotional and marketing
deficiencies, as well asinfrastructure and superstructure
shortcomings. Effective destination management is
needed to ensure that the attractive features of Burdur
are influential in developing cultural tourism. The
characteristics identified in this study can provide
benefits in tourism planning and implementation.
Therefore, an effective destination management and
marketing strategy should be implemented to develop
cultural tourism in Burdur, and a comprehensive
strategic plan should be prepared and put into practice.





