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Mimarlik, insanlarin ihtiyaglari, kultirel gegmisleri ve teknolojik yenilikler ile iligkili olarak
tarih boyunca degismistir. Bu calismada degisen tuketim aligkanliklari Gzerinden
mekansal donlsim incelenmistir. GUnimuzde tiketim toplumunun degisen tercihleri,
alisveris aligkanliklari, yasam tarzlari, mekanlarin iglev ve tasariminda déniasimlere yol
acmaktadir. Tuketicinin mal ve hizmetleri satin almasi ve kullanmasi anlamina gelen
tlketim, ekonomik bir faaliyet olmasinin yani sira toplumun sosyal ve kiltirel yapilarini
da etkilemektedir. TUketim aligkanliklari, bireylerin ve toplumun dederlerini, tercihlerini,
yasam tarzlarini ve toplumsal iligkilerini yansitir. Tiketim, ekonomi ile tanimlanan bir
faaliyet durumunda iken bu faaliyetin uygulama alani olarak mekan ile iligkisi nasil
degerlendirilebilir? Bu ¢aligmanin amaci ‘mekansal dénusim’ kavramini irdelemek,
mekanin dretimi, tiketimi ve doénusumi arasindaki etkilesimi incelemek, tiketim
aliskanliklarinin bu dénusumdeki etkilerini ortaya ¢ikarmaktir. Calismada veriler ve
analizler literattr taramalari ile olusturulmustur.

ilk olarak fenomenolojik olarak mekan kavrami, tarihsel siiregte mekan kavraminin
doénusumu, dretimi ve donlisuimu konulari irdelenmigtir. Kuramsal déndsimin yani sira
degisen toplumsal tiketim aliskanliklarina paralel olarak mekéanlar islevsel, yapisal ve
estetik agilardan degisime-ddnutsime ugramistir. Sonraki bolimlerde tiketim kaltirinin
mekansal boyutu incelenmistir. Bu baglamda, tiketim kaltGrindn mekansallagsmasi,
mekanlarin ve yerlerin tiketim nesnesi olarak algilanmasina ve kullaniimasina neden
olur. Gunumize kadar gelen slregte tiketim mekéanlarina ait kuramsal ve yapisal
altyapilar olusmustur. Bu altyapilan desteklemek igin tiketim mekani olarak tarihsel
surecteki degisimleri degerlendirmek amaciyla her dénemin popduler ticari mekanlarinin
dénuisimii incelenmis, istanbul’un tarihi ticari mekani Kapali Carsi, ilk aligveris merkezi
Galleria Aligsveris Merkezi, Anadolu yakasinin ilk alisveris merkezi olan ve ginimuz
tiketim aligkanliklarina adapte olmak igin yenilenen Capitol Aligveris Merkezi, Cevahir
Aligveris Merkezi, Palladium Aligveris Merkezi, glncelligini koruyan Zorlu Aligveris
Merkezi analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda tiketim eylemi arttikga tiketim
toplumu kalabaliklasmakta, ticari mekanlarin hacimleri ve islevleri geniglemektedir.
Calisma sonucunda, yapildigi dénem popdiler olan aligveris merkezleri yerine daha hizli
tiketilebilen alternatifleri tretildikge eski populerligini kaybettigi gortimustir. Gelecekte
yapilacak aligveris merkezlerinin de ginimuzde hizh tiketilen aligveris merkezlerinin
yerine gececegi dustinilmektedir.
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Spatial Transformation of Shopping Malls through
Consumption: Istanbul

Abstract

Architecture has constantly changed in terms of people's needs, cultural backgrounds
and technological innovations. In this study, spatial transformation is discussed through
changing consumption habits. Changing preferences, shopping habits and lifestyles,
which have become prominent features of the consumer society today, have lead to
transformations in the function and design of spaces. Consumption, which means the
consumer's purchase and use of goods and services, is not only an economic activity,
but also affects the social and cultural structures of the society. While consumption is an
activity defined by the economy, how can the relationship of this activity with space as a
field of application be evaluated? This study aims to analyze the concept of 'spatial
transformation’, examine the interaction between production, consumption and
transformation, and reveal the effects of consumption habits on this transformation. Data
and analyses in the study were created using literature reviews.

Firstly, the concept of space phenomenologically, the transformation of the concept of
space in the historical process, the production and transformation of space were
examined. In addition to the theoretical transformation, in parallel with the changing
social consumption habits, spaces have undergone changes and transformations in
terms of functional, structural and aesthetic aspects. In the following sections, the spatial
dimension of consumption culture is discussed. In this context, the spatialization of
consumption culture causes spaces and places to be perceived and used as
consumption objects. Today, the theoretical and structural infrastructures of
consumption spaces have been formed. To support these infrastructures, the
transformation of commercial spaces that stand out as consumption spaces has been
examined, including the Grand Bazaar, the historical commercial space of Istanbul,
Galleria Shopping Mall, the first shopping mall, Capitol Shopping Mall, which was the
first shopping mall on the Anatolian side and renewed to adapt to today's consumption
habits, Cevahir Shopping Mall, Palladium Shopping Center, and Zorlu Shopping Center,
which remain up-to-date, were analyzed. As a result, as the act of consumption
increases, the consumer society becomes more crowded and the volumes and functions
of commercial spaces expand. As a result of the study, it was seen that shopping malls,
which were popular at the time they were built, lost their former popularity as alternatives
that could be consumed faster were produced. It is thought that the shopping malls to be
built in the future will replace the fast-consuming shopping centers of today.

Keywords: Consumption, Shopping mall, Spatial transformation, istanbul
1.Giris

insan, yasamini siirdiirebilmek ve ihtiyaglarini karsilayabilmek icin gevresiyle etkilesim
kurdudu cesitli mekanlara ihtiyag duymaktadir. Bu mekanlar, insanin barinma, ¢alisma,
egdlenme, ibadet etme, egitim, spor gibi gesitli faaliyetlerini gergeklestirebilecedi mimari
uretimlerdir. insanin fiziksel, zihinsel, kiiltiirel ve sosyal ihtiyaglari, mekanlarin tasarimini
ve iglevselligini belirleyen 6nemli etkenlerdir. Bu nedenle, mekan gereksinimin
olusmasina neden olan birincil etken insandir. Buradan yola ¢ikarak tasarimin odak
noktasinin insan, hatta insanlarin olusturdugu toplumlar oldugu gérilmektedir. Toplum
gereksinimleri, kdlturleri, aliskanliklari mekanlarn olusturur. Tarihsel sirecgte degisen
toplumsal yapi ile bu mekanlar da dénismektedir.
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Tiketim, sdmurgecilik igleyisi ve sanayi devriminin sonucu olarak ihtiyacin kargilanmasi
tanimlamasindan farklilagsmis ve donudsmustir. Tulketim kaltlrd, tuketicilerin belirli
ahgkanliklari benimseyerek, tiketim yoluyla kendilerini ifade etmelerini ve kimliklerini
olusturmalarini saglayan toplumsal bir fenomen haline gelmistir. Toplumlar her tirll esya
icin tiketim eylemini gerceklestirirken mekansal ihtiyaclarini kargilamak ve hizmetlerin
belirli bir mekanda kullanimi igin mekanlari da tiketmektedir. Degisen toplumsal tiketim
aliskanliklarina paralel olarak mekanlar da iglevsel, yapisal ve estetik acilardan
degisime-dontigime ugramigtir. Tuketim faaliyeti alani olarak ticari mekéanlar da bu
donusumden etkilenmistir. Mekani donistiren faktorler sosyo-kiltirel faktorler, fiziksel
faktorler, islevsel faktorler, ekonomik faktorler olarak dort ana baslikta gruplandiriimigtir.
Calismada alan arastirmasi yontemiyle ticari mekanlarin sireg igindeki degisimi, sosyo-
kiltirel ve iglevsel faktorlerin degisimdeki etkisi ve yansimalarinin incelenmesi
amagclanmaktadir.

Tarihte bircok medeniyete ev sahipligi yapmig, farkh kultirden insanlarin bir arada
yasadigi, cografi konumu, dinamik habitati, ekonomik ve toplumsal yapisi ile uluslararasi
alanda 6nemli bir sehir olan istanbul tzerinde calisiimistir. insan yogunlugunun fazla
olmasi ve buna bagli olarak tuketim eyleminin surekliligi, tarinten ginimuze ticaret
rotalari igin énemli bir boélge olmasi, kozmopolit yapisi, mimari gesitliligi, farkli yapi
tipolojileri igin pilot noktasi haline gelmis olmasi nedeniyle istanbul sehri segilmistir.
istanbul kent kimliginde yer edinmis ve insa edildigi ddnemin popliler aligveris merkezleri
Uzerinde bir galisma yapilmistir. Tlketim aliskanhklarinin seri Uretim faaliyetleri ile
degistigi streci gézlemlemek amaciyla bu gegis slrecinin tanigi olarak tarihi bir ¢arsi
olan Kapaligars’nin gegmisten giinimiize dénlsimi incelenmistir. istanbul'un ilk
aligsveris merkezi olarak taninan 1988'de agilan Galleria Aligsveris Merkezi kapitalist
anlayigla tasarlanan ilk ticaret alani olarak ele alinmigtir. Yapildigi dénemin ihtiyaclarina
gbre tasarlandigi icin 2010 yilinda diger aligsveris merkezleri yaninda tercih edilebilir
duruma gelmesi icin ic mekan degisiklikleri yapiimistir. Daha sonra benzer dlgekte olan
Anadolu yakasinin ilk aligveris merkezi Capitol Aligveris Merkezi analiz edilmistir.
Capitol, 1993’te agiimig, déonemin en buyuk aligveris merkezlerinden biriyken zaman
gectikte yeni yapilar arasinda varligini surdirmek icin 2017 yilinda yenilenmistir. 2005’te
acilan Cevahir Alisveris Merkezi ve 2008'de agilan Palladium Aligveris Merkezi yakin
tarinlerde acilmis olmasina ragmen 6nceki 6rneklere gére daha blyuk Olcekli ve
birbirinden farkh mekansal organizasyonlara sahip aligveris merkezleri olarak
incelenmigtir. istanbul’'un 2000'li yillardaki ekonomik kalkinma ve hizli kentlesmenin
aligsveris merkezi olarak mekansal yansimasi Cevahir ve Palladium Alisveris Merkezidir.
Palladium Aligveris Merkezi karma iglevi ve konutlardan olusan kule yapisi ile daha 6nce
yapilan aligveris merkezlerinden farklilagmaktadir. Son olarak guincelligini koruyan Zorlu
Aligveris Merkezi analiz edilmigtir. GuUnUmuz tiketim aligkanliklarina yakin bir noktada
olan, konumu, dlgegi, dort adet kule yapisi, yogun kapali alan kullanimi ve karma igleve
sahip olmasi ile diger 6rneklerden farklilasan Zorlu Center Aligveris Merkezi ile farkh bir
pencere acilmistir. incelenen aligveris merkezleri yapildigi dénemin aligveris
aligkanliklarini ve aligverig eyleminin mekansal 6zelliklerini yansitmaktadir.

2. Mekan ve Donuisum
2.1. Fenomenolojik Olarak Mekan

Fenomenolojik olarak mekan, kullanici deneyimine odaklanan ve mekanin igsel anlamini
vurgulayan bir yaklagimdir. Bu yaklagim, mekanin sadece fiziksel bir olusum olmadigini,
ayni zamanda insan bilincinde sekillenen ve anlam kazanan bir fenomen oldugunu
vurgulamaktadir. Edmund Husserl, fenomenolojinin kurucusu olarak bilinmektedir.
Husserl, fenomenolojiyi, insan bilincinin nesnel dinyayla nasil bir iletisiminin oldugunu
anlamak igin bir metot olarak gelistirmistir. Husserl, mekanin algilanmasinda sadece
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rasyonel mutlaklik degil, kisisel deneyimin ve bedenin roline de dikkat ¢ekmektedir.
Bedeni diger nesnelerden ayristirarak, mekani beden Uzerinden edinilen deneyim ve
eylemle ele almaktadir. Ona gdre, mekén homojendir, ancak eylem halinde olan ve
yasayan beden, mekanin bu homojen yapisini bozar. Bir baglanti elemani olarak var
olan mekan, mekansal etkilesimler ile iligkilidir. Sag ve sol, 6nde ve arkada, yukarida ve
asagida gibi mekénsal konumlar da bedenin algilayisi ve deneyimiyle sekillenir.
Husserl'in bu anlayisi, mekéan algisinin sadece soyut ve objektif bir olgu olmadigini, ayni
zamanda kisisel ve bedensel deneyimin dnemli bir bileseni oldugunu vurgulamaktadir
(Husserl, 2003, s. 46-47).

Benzer sekilde Merleau-Ponty, deneyimin insan eylemselligi ile bir anlam meydana
getirdigini vurgulayarak, mekan, zaman, beden ve iligkilerin deneyimde temel faktorler
oldugunu ifade etmigtir. Merleau-Ponty, bedenin mekandaki halini ayni anda nesne ve
Ozne olarak tanimlamaktadir. Beden, 6zne olarak kendi eylemselligini gézlemleyemedigi
icin bir nesne konumunda iken ayni zamanda diger nesneleri gézlemleyebilme becerisi
oldudu igin bir 6zne konumunda bulunmaktadir (Merleau-Ponty, 2005, s. 33).

Ote yandan Gaston Bachelard, mekani igsel ve diisiinsel bir olgu olarak ele almaktadir.
Ona gére, mekanin anlami insanin bellegi, hayali ve duygusal diinyasiyla iligkilidir. insan,
mekani fiziki 6zelliklerinin yani sira, ayni zamanda onunla iligkilendirilen duyusal,
duygusal ve sembolik anlamlarla da algilar. Gaston Bachelard, mekani geometrik
Olcllerden ziyade siirsel ve imgeler araciligiyla insanla iligkisi Gzerinden ele almaktadir.
Mekan ile siir arasinda benzer 6zellikler bulunur ve bu iki olgu insanin duygu dinyasinda
kesisir. Siirsel imge, insan ve mekan arasinda dogrudan bir kdpri olusturur. Siir,
duygusal ifadelerin aktarildidi, sezgiye dayali soyut durumlari belirginlestiren bir aragtir.
Yasanmis mekanlar, insanlarin duygusal ve ruhsal diinyasinin digsa vurumu olarak
hizmet eder. Bachelard, mekénlari insanin tatlar, kokular, sesler ve anilarla katmanli bir
sekilde algiladigi ve bu alginin siirle varlik kazandidi bir olgu ile ifade etmektedir
(Bachelard, 2013, s. 28).

Heidegger tarafindan mekan, "varlik ve zaman" (izerinden ele alinmaktadir. Heidegger'e
gére insan, kendi varolusunu diinya baglami iginde anlar ve yasar. insanlar yasam
Uzerine disinmeye baslamadan dnce bile surekli olarak yasarlar. Mekan, bu yagsamin
gectigi, etkilesimlerin ve deneyimlerin meydana geldigi bir alan olarak distnulmektedir.
Heidegger'e gore, mekan, varligimizin sonucu olarak olugsmaktadir (Heidegger, 1971, s.
22-24).

2.2. Mekani Donliistiiren Faktorler

Mekanlarin 6znesi insandir ve fiziki bir ifadenin 6tesinde insan ile etkilesim iginde
yasayan bir varlik haline gelmektedir. Bu etkilesim nedeniyle insanlarin fiziksel ve
duygusal dedisimleri mekanlara da yansimaktadir. Zaman, toplumlarin, kultarlerin,
ekonomik kosullarin, politik olaylarin ve teknolojinin evrildigi bir siregtir. Zamansal
etkilerin de mekéanlar Uzerinde donusturiculugl vardir. Her donemin kendine 06zgu
sosyolojik, kilttrel, ekonomik, politik ve teknolojik sdregleri bu dénidsimi
bicimlendirmektedir. Buna gore mekan, Oznenin ve zamanin niteliine gore
sekillenmektedir (Gemici, 2007, s. 5). Bu baglamda mekani anlamlandirmak igin de
insanlarin aile yapisini, ginlik yasamini, eglence anlayislarini, egitim sekillerini, tiketim
aliskanliklarini; dénemin siyasi ve toplumsal hareketlerini, savaslari, ekonomik ve
kaltirel yapisini incelemek gerekmektedir. Mekani donustiren faktoérler Tablo 1.de
sosyo-kulturel faktorler, fiziksel faktorler, islevsel faktorler, ekonomik faktorler olarak 4
gruba ayrilmistir.
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Tablo 1. Mekani DénUstlren Faktorler

Sosyo-Kiltirel Cevresel faktorler | islevsel faktorler | Ekonomik
Faktorler faktorler
*Degisen tuketim | *Baglam *Islevin *Ekonomik
kaltard farklilagsmasi degisimler
*Estetik  algisinin *Teknolojik
donusumu gelismeler
*Yagsam  tarzinin

farklilagsmasi

*Politik degisimler

2.2.1. Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Tuketim, modern toplumlarin yasam tarzini belirleyen ve kentlerin yapilanmasini
etkileyen onemli bir faaliyettir. Tiketim aligkanliklarindaki degisimler, mekanlarin
iglevselligini, kullanimini ve estetigini etkileyerek buyuk Olgekte kentlerin mekénsal
donusum sureglerine yol agmaktadir. Sanayi devrimi sonucunda tiketim sektorlerinin
genislemesi ve cesitlenmesiyle tiketim aliskanliklarini da degismistir. Ayni zamanda
tiketilebilir bir nesne olarak da uUretilen mekan, tiketim kultirine hizmet eden bir
kapitalist sistemin c¢arkina girmistir (Alakog, 2022, s.20). Daha hizl tiketilebilsin diye
restoranlarin, magazalarin, eglence mekanlarinin bir arada tasarlanmasi tiketim
kaltirinidn degisimine 6rnek olarak gdsterilebilir. GuUnumuizde teknolojinin de
ilerlemesiyle online tiketim aligkanliklari gelismistir. Boylelikle ¢evrimici alisverigin ve
dijital 6demelerin artmasi, fiziksel magazalarin roliini ve tasarimi degismektedir.

Estetik, mekan tasariminda énemli faktorlerden biridir. Estetik terimi ilk kez Alexander
Gottlieb Baumgarten tarafindan 1750’de yayinlanan ve estetigi “duyusal bilgi bilimi”
olarak tanimlanan Aesthetica adli eserde kullaniimistir. Ona goére estetik bilgi bulaniktir
ve aclk secik degildir. Baumgarten, estetigi duygusal bilginin mantigi olarak
degerlendirmis ve estetigin mantik ile benzer yonlerinin oldugunu belirtmigstir. Felsefi
dustndrlerin yani sira ¢agdas estetikciler de estetigi genis bir cercevede degerlendirmis
ve guzelligin yani sira ylce, trajik, komik, zarif, ilging, gocuksu, soylu, ¢ekici ve girkin gibi
cesitli degerlerin de estetikle iligkili oldugunu savunmuslardir. Bu baglamda estetik
kavrami, tarihsel sure¢ icinde donlsen ve degisen bir alan olup, gizellik kavraminin
Otesinde ¢agdas sanatin gelisimi ve etkilesim iginde oldugu diger disiplinlerle birlikte
surekli genisleyen bir konu bagligi haline gelmigstir (URL-1). Estetik algi, zamanla kulturel,
sosyal ve bireysel dedisimlere goére evrilmektedir. Mekanlarin tasariminda estetik
anlayisin degisimi, farkli dénemlerdeki sanatsal, mimari ve kdlturel egilimlerin etkisiyle
sekillenmektedir (Urry, 2018, s. 199). Ornegin, modernizm akiminin minimalist ve
endustriyel estetigi ile postmodernizmin bir aradalik ve cesitlilik vurgusu arasindaki
farklar, mekanlarin tasariminda énemli degisikliklere neden olmaktadir.

Sosyal sinif, kulturel aligkanliklar ve gelenek-gorenekler, egitim dizeyi, diglnce bigimi,
modernlik ve geleneksellik anlayislari gibi sahip olunan 6zellikler, bireylerin mekénlara
bakis agilarini ve mekanlari nasil kullandiklarini etkilemektedir. insanlarin yagam
tarzlarindaki degisimler, mekanlarin tasarimi ve bigimlenmesini farklilastirmaktadir
(Alakog, 2022 s. 26; Ergetin 2019, s. 14; Gemici, 2007, s. 11). Degisen c¢alisma
aliskanliklarnt ve Kkisisel tercihler, sosyal iligkilerin yeniden sekillenmesi mekénsal
yapilanmayi, kullanim bigimlerini ve gereksinimlerini etkilemektedir. Ornegin, 6nceden
kitlesel bir yagsam tarzi daha yaygin olup aileler daha kalabalik sekilde buyuk evlerde
yasarken, gunumuzde bireysel yasam tarzlari benimsenerek ¢ekirdek aileler daha kuguk
evlerde yasamaktadir. Benzer sekilde, farkl kultirel birikimlere sahip olan bireyler,
yasam tarzlarina uygun olarak mekénlarini dekore etmekte ve dizenlemektedir.
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Ornegin, bazi kiiltiirlerde toplumun énemli bir parcasi olarak aile ve misafirperverlik
vurgulanirken, diger kultirlerde bireysellik, mahremiyet ve kisisel alan 6n planda olabilir.

Toplumsal ve politik yapilardaki degisimler de mekanlarin kullanimini ve tasarimini
etkilemektedir (Gemici, 2007, s. 12; Urry, 2018, s. 25). Ornegin, siyasi bir doniisim veya
toplumsal hareketler, kamusal mekanlarin igleyisini ve dizenlemesini etkileyebilir.
Ronesans, Orta Cag ile Yeni Cag arasinda tarihlenen, bir ¢agi kapatip diger ¢agi
baglatan, Modern dénemim baslangici olarak tanimlanmaktadir. Tablo, resim, heykel
basta olmak Uzere sanat alaninda, edebiyat alaninda ve bilimde dnemli gelismeler
yasanmistir. Skolastik dislincenin yikilmasi ve himanizmin etkisiyle, insan merkezli bir
anlayis olusmustur. Bu gelismeler mekéanlara, geometri, matematiksel oranlar, simetri,
suslemelerin kullanimi ile yansimaktadir. Bu dénem mimari yapilarda sutun, alinlik,
kemer ve kubbe gibi yapisal elemanlar siklikla kullaniimistir. Ote yandan tarih boyunca
dogal afet olan deprem sonucu kentler yikilmis ve bu kayiplar sonucunda insanlar daha
saglam yapi Uretimleri olusturma gerekliligini anlamigtir. Farkli Gretim tekniklerinin bir
arada kullaniimasi ile stabilizeyi arttirma, az katl binalar olusturma, zemin yapisina gore
proje Uretme, kentlerde toplanma alanlari i¢in blylk ve acgik mekénlar Uretme gibi
yenilikler meydana gelmigtir.

2.2.2. Cevresel Faktorler

Bir yapi veya mekanin fiziksel gevre, sosyal, kultirel ve tarihi etkenler gibi cesitli
faktorlerle olan iligkiler butliini baglamdir. Bu iligkiler, gevresel kosullari, cografi konumu,
yerel iklimi, kultirel mirasi ve ¢evredeki diger yapilari kapsamaktadir. Baglam, mekanin
bu faktorlerin ele alinmasiyla tasarlanmasini vurgulamaktadir. Ayrica tasarimlarin
cevresel 6zelliklere duyarli ve uyumlu hale gelmesi amaglanmaktadir (Urry, 2018, s.244).
Cevresel etmenler, toplumsal ve kiltirel dinamikler, tarihsel ve cografi kosullarin
degismesi mekanin bicimlenmesinde ve organizasyonunun da degisimde rol

oynamaktadir. Ornegin bir bolgenin iklim yapisi degistiginde mekan organizasyonlari,
bicimleri, malzemeleri de buna gore degismektedir.

2.2.3. islevsel Faktérler

Mekanlarin kullanim amaci ve iglevi, toplumun ihtiyaglari, yasam tarzlar ve teknolojik
gelismeler dogrultusunda dénismektedir. Geleneksel yapilarin modern iglevliere adapte
edilmesi veya tamamen yeni iglevlere uygun olarak yeni tasarim kriterlerine gore
tasarlanmasi gerekebilir (Giresun, 2017, s. 7). Ornegin, gecmiste bir depo olarak
kullanilan bina, dénustirulerek yasanabilir bir konuta veya ofise donusturdlebilir.

Toplumun dedisen ihtiyacglarina karsilik verebilmek icin mekéanlar esnek olmalidir. Esnek
mekanlar, farkl kullanim gereksinimlerine adapte olabilecek sekilde tasarlanmis ve
dizenlenmis olan mekanlardir. Bu mekanlar genellikle ¢ok amach kullanim igin
tasarlanmig, kolayca degistirilebilen ve donusturulebilen, farkh kullanim senaryolarina
uyum saglayabilen alanlardir. Ornegin, ofis mekanlar ginimizde esnek calisma
modellerine uygun olarak tasarlanmaktadir. Ofisler, tek bir kullanim amacina sahip
olmak yerine, farkli galisma tarzlarina ve ihtiyaglara uygun sekilde diizenlenebilir. Agik,
yarl agik ve kapall sosyal alanlar, toplu ¢alisma alanlari, bireysel ¢alisma odalari veya
toplanti salonlari gibi farkli islevlere sahip alanlari igeren esnek ofis diizenlemeleri buna
ornek olarak verilebilir.
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2.2.4. Ekonomik Faktorler

Mimari acidan bakildiginda, mekansal iktisat kentsel tasarim ve planlama sireglerinde
onemli bir rol oynamaktadir (Urry, 2018, s. 95). Binalarin ve altyapi projelerinin ekonomik
ve cografi faktorlerle birlikte tasarlanmasini saglamak i¢in bu yéntemler kullaniimaktadir.
Ayrica, kentsel alanlarin ekonomik dengesinin ve etkilesimlerinin analiz edilmesi ile
planlama sureci iyi yonetilmis, surdurulebilir, etkili projeler geligtiriimektedir. Ayni
zamanda ekonomik durgunluklar veya buylime dénemleri de ingaat sektérinin ilerleyisi
ile dogrudan iligkilidir. Mekanin yapisini, niteligini, bicimini, malzemesini etkilemektedir.

Teknolojinin hizla gelismesi ve yayginlasmasi, toplumsal endistrinin pek ¢ok alaninda
degisikliklere sebep olmustur. Bu degisiklikler 6zellikle tretim agsamalarinda ve is guci
potansiyellerinde déntsumlere yol acmistir. EndUstri Devrimi ile baglayan sireg,
makinelegsmenin artmasi ve uretim tekniklerinin gelismesiyle birlikte hizli bir devinim
olusturmustur. Uretim siireglerinde insan giiciine dayali g¢alisma modelleri yerine
otomasyona ve otomatik Uretim sistemlerine gegilmistir. Bu durum, fiziksel Uretim
strecinden uzaklasan insanin daha ¢ok ydnetim, tasarim, pazarlama ve inovasyon
sureclerine odaklanmasini saglamistir. BOylelikle ginumuzde teknoloji odakli dusinme
ve calisma bicimleri gelismigtir (Esmer, 2012, s. 7-11).

Bu baglamda, giinimizde mekan tasarimi ve planlamasi da teknolojik dénigstimlerin
etkisiyle sekillenmektedir. Mekanlarin iglevleri, kullanim amaci ve kullanici deneyimi,
teknolojinin etkisiyle farklilagsmakta ve gelismektedir (Eylbova, 2011, s. 30). Teknolojinin
sagladidi olanaklar ve yeni dretim yontemleri, mekanlarin daha islevsel, verimli,
surdurdlebilir ve etkilesime agik olmasini saglayarak cagdas yasamin gereksinimlerine
cevap vermektedir. Gincel teknolojilerin entegrasyonu, mekanlarin tasarimini,
islevselligini, verimliligini ve kullanici deneyimini dénlstirmektedir. Ornegin, akilli ev
sistemleri ile konutlarin konforu, islevselligi, enerji verimliligi artinimistir. Akilli ev
sistemleri, kisisellestirilebilir ayarlar sayesinde kullanicilarin tercihlerine ve ihtiyaglarina
gore Ozellegtirilebilir. Sesli yonlendiriciler veya telefon uygulamalari araciligiyla evdeki
elektronik sistemin uzaktan kontrol edilebilmesi, kullanicilarin gunliuk hayatlarini
kolaylagtirmakta ve yasam alanlarini daha fonksiyonel hale getirmektedir.

2.3. Mekan Uretimi ve Déniisiimii

Mekanin dUretimi agsamasinda islev, estetik ve kullanilabilirlik g6z édninde bulundurularak,
insanlarin bu mekanda nasil etkilesimde bulunacagi, nasil yasayacadi ve nasil
deneyimleyecegi tasarlanmaktadir. Lefebvre, mekanin sadece fiziksel 6zellikleriyle degil,
ayni zamanda toplumsal iligkiler ve yasam tarzlariyla da sekillendigini savunmaktadir.
Lefebvre'ye gore, mekan, kapitalist tretim stregleriyle derin bir baglanti igindedir ve bu
iliski mekanin fiziksel ve toplumsal katmanlarini belirler (Lefebvre, 1991, s. 10).

Mekanin dénlisiima, var olan mekanlarin yeniden dizenlenmesi ve adaptasyonunu ifade
etmektedir. Toplumsal ve kisisel gorlslerin veya ihtiyaglarin degismesi, mekanlarin
dénusmesine neden olabilir. Mekanin dénisimu, mevcut kaynaklari daha fonksiyonel
sekilde kullanmaya ydnelik bir strateji olusturmaktadir. Bu baglamda, kentsel déntisim
projeleri, cevresel surdurulebilirlik ve verimlilik amaciyla mekanin yeniden
yapilandirilmasi ve kullaniimasi sureglerini icermektedir. Bu slregte, ekonomik
kaynaklarin verimli kullanimi, is alanlarinin ve yasam alanlarinin daha iyi planlanmasi,
toplumun refahini artirarak sirdirulebilir bir kalkinma saglamaktadir. Ayni zamanda
mekansal adaletin ve esitligin saglanmasina yonelik, dezavantajli gruplarin ihtiyaclarinin
karsilanmasi, sosyal entegrasyonun tesvik edilmesi ve toplumsal firsat esitliginin
artirlmasini hedefleyerek mekansal dénusumler yapiimaktadir.
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3. Tuketim Kultlirinin Mekansallagmasi
3.1. Tiiketim Kiiltiiri, Tiiketim Toplumu

Tuketim, insanlarin temel ihtiyaclarini kargilamak, gunlik yasamlarini surdirebilmek,
yasam kalitelerini artirmak icin mal ve hizmetlerin satin alinarak kullanilmasi veya
kullanim amagcli harcamalarin yapilmasidir. Ayrica ekonomik dongunin surekliligi
saglayan ve uretim slrecini harekete gegiren bir faaliyettir. TUketicilerin harcamalari,
gelir dagiimi ile etkilesim icindedir ve geliri elde eden kisilerin harcama yapmasini tesvik
etmektedir. Bu dongl, ekonomik hareketliligin surekli olarak devam etmesini
saglamaktadir.

Tuketim kavraminin zaman iginde degismesi, onu basit anlamda tiketimin tanimi olan
insanin ihtiyaclarini karsilamak icin gergeklestirdigi eylemler bitind olmanin étesinde
bagka bir yere tagimistir. Bu asamada tiketim ve ihtiyag arasindaki iligki ve ihtiyag tanimi
da farklilasmigtir. 16. yuzyilda Bati Avrupa’ya sémurgecilik yoluyla aktarilan sermaye
birikimi sonucunda ortaya c¢ikan kapitalizm, yillar boyunca kendisini, toplumu ve
toplumsal 6zellikleri déniigtime ugratmigtir. Uretim, dolasim, dagitim siireglerini sifirdan
inga etmistir. Toplumsal esitsizliklerin derinlesmesi, is¢i sinifinin olusumu, kentlesme,
tiketim kiltdrinin gelisimi gibi pek ¢ok sdre¢, kapitalizmin déntsumuyle iligkili olarak
ortaya ¢ikmis ve gelismistir. Marx kapitalist sistem ve meta kavramlarini su sekilde
aciklamaktadir: “Kapitalist Uretim tarzinin egemen oldugu toplumlarin zenginligi,
"muazzam bir meta yigini" olarak gorinur; bunun basit bigcimi tek bir metadir” (Marx,
2011, s. 49).

Tuketim toplumu kavrami 19. ylzyil sanayi devrimi sonrasi, is¢i sinifinin gelismesi, kent
nufusunun artmasi, ekonomik kriz, Gretim alaninda guglu isletmelerin olusmasi ve tekelci
sistemin yeniden yapilanmasiyla ortaya ¢ikmigtir. Tuketim toplumunda, sosyal onay
ihtiyaci, sahip olmaya ve satin almaya dayali maddi ve manevi ayricalik, toplumda yer
edinme ve bnemsenme, toplumsal basari, sayginlik gibi yeni deger sistemi geligmistir.

3.2. Tiiketim Metasi1 Olarak Mekéan ve Tiiketim Mekanlarinin Déniisiimii

Sanayi devrimi ile endlstrilesen sektorlerde Uretimin artmasi sonucu tliketim
aliskanliklar da artis gdstermistir. Ekonomik ve politik dinamiklerin etkisi altinda, bireyler
kendi kimliklerini tanimlamak amaciyla surekli bir tiketim kultarine dahil olurlar. Bu
tiketim egilimi, mekanin da bir tiketim nesnesi olarak algilanmasina yol agmaktadir.
Mekan, kapitalist kentlerde Uretilen bir Grin olarak karsimiza c¢ikmakta ve
postmodernizmin etkisiyle bigimlenmektedir. insanlar, kendi kimliklerini belirlemek,
benzer o6zelliklere sahip bireylerle etkilesimde bulunmak veya farkli olduklarini
vurgulamak icin mekanlari tiketme egilimindedir. Bu durum, sembolik bir tiketim bigimi
olarak degerlendiriimektedir. TUketim ideolojisi tarafindan Uretilen mekanlar, bireylerin
bos zamanlarini gecirdi§i alanlar olarak islev gorirken ayni zamanda sistemin kendi
yapilarini tekrar olugturmasina katki saglamaktadir. Dolayisiyla, meké&nin bir Griin olarak
uretildigi ve tuketiciler aracihgiyla surekli olarak yeniden sekillendigi bir sure¢ so6z
konusudur. Bu durum, tuketicinin kendi varligini tukettigi bir Gretim sureci olarak
acliklanmaktadir.

GUnUmuzde neoliberal ekonomi politikalari, kentlerin temel yapisini ve varolusunu
belirleyen en o6nemli faktérlerden biri haline gelmistir. Bu politikalar, kentlerin
yapilanmasini, planlamasini ve igleyisini 6zgun kent dokusundan uzaklastirarak tiketim
odakl bir diizen Gzerine ingsa etmektedir. Kentler, artan bir bicimde tlketim merkezleri
olarak yeniden yapilandiriimakta ve tiketici hizmetlerinin saglanmasi odakli mekéanlara
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donusmektedir. Burada bahsedilen fiziksel Uretim toplumun da dénlsimine neden
olmaktadir.

Sanayilesmenin getirdigi tek tip standart Uretim, seri Uretim gibi kavramlar mekén
uretiminde de karsimiza gikmaktadir. Ornegin, endistriyellesme éncesi mimarlar kisinin
konut ihtiyaclarina godre kisisellestiriimis bir mekan organizasyonu olusturulurken,
endustriyellesme sonrasi genellikle standartlagsmis konutlar yogunluklu olarak
tasarlanmaktadir. Standart konut tasarimi, belli bir organizasyon semasina veya
metrekareye sahip olan yapilar igin belirli bir planlama ve diizenlemeyi ifade etmektedir.
Ornegin, 3+1 bir daire, (i¢ yatak odasl, bir oturma odasi ve bir mutfak gibi belirli alanlari
iceren tipik bir konut dizenlemesine sahiptir. Bu tasarimlar, insaat maliyetlerini
dusirmek ve verimliligi artirmak i¢in yaygin olarak kullaniimaktadir. Ancak, insanlar bu
standartlasmis mekanlari kendi ihtiyaclarina ve zevklerine go6re donustirme
egilimindedir. Bu kigisellestirme, ayni mekanin farkl ihtiyaclara ve tercihlere uygun hale
getirilmesini saglamaktadir. Ayni standart mekanin farkh bireyler ve aileler igin nasil farkh
bir sekilde kullanildigini ve ifade edildigini géstermektedir. Benzer sekilde gunimuzde
bir alisveris merkezi projelendirilirken, birkag farkl tipolojiden olusan magazalar
tasarlanmaktadir. O yapida ticari faaliyetini gergeklestirmek isteyen marka, kapasitesine
uygun bir magaza kiralayip i¢ mekanini markasini yansitacak sekilde déonustirmektedir.
Standartlasmis tasarimlar, baglangi¢ noktasi olarak hizmet ederken, her mekanin son
hali, icinde yasayan insanlarin ihtiyaglar, zevkleri ve yasam tarzlarina gore
sekillenmektedir. Bu, mekanlarin sadece fiziksel yapilar degil, ayni zamanda insanlarin
kimliklerini ve tercihlerini yansittigi bir sanatin bir parcasidir.

4.Ticari Mekanin Donusumu

Ticari mekanlarin tarihsel sdrecgteki donlisumu, insanlarin ihtiyaglarinin ve tiketim
aliskanliklarinin dedisimine paralel olarak gelismistir. Antik dénemde, aligverisin temel
merkezleri olan Agora ve Forum gibi pazar yerleri, temel ticaret ve degisim faaliyetlerinin
gerceklestigi alanlar olarak kullaniimaktadir. Bu yerlerde baslangi¢ta gecgici tezgahlar
kullanilmig, daha sonra bunlar kalici dikkan yapilarina déniserek ticaretin merkezi
haline gelmistir. Orta Cag’da, sehirler etrafinda olusan pazar meydanlari ve gargilarda
ticaret ve Uretim faaliyetleri gergeklestirilirken ayni zamanda insanlar igin etkilesim
alanlari olusmustur. Pazar yerleri sinirlari belli olan bir kurguya sahip oldugu icin ilk ticari
mekanlar olarak kabul edilmigtir. Tarihte ilk alisveris faaliyeti ve bu faaliyetin mekana
yansimasi Roma ve Yunan uygarliklarinda gergeklesmistir. Bu mekanlar Yunanlilar'da
“agora”, Romalilarda ise “forum” ismiyle bilinmektedir. Eski Turk yerlesimlerinde
kervansaray, cami, medrese, hamamlarla butlnlesik bir sistemde olusturulan bedesten
ve arastalar aligveris ve degis tokusun yapildigi ticaret mekanlaridir. Dikdértgen plan
semasinda bir orta mekan cgevresinde kurgulanmis dikkanlardan olugsmaktadir. 17.
yuzyilda Avrupa kentlerinin nifusunun artmasiyla fuar ve panayir etkinliklerinde agik
alanlarda aligveris birimleri olusturulmaya bagslamistir. Daha sonra bu faaliyetlerin
kaliciligini saglamak igin aligveris birimlerin Gzeri kapatilarak tek buttincil ve daha blyuk
Olcekte hal veya kapalicarsi adi verilen aligveris mekanlari olusturulmaya baglanmigtir
(Zengel, 2002, s. 10-12).

GUnUmuzde, kapitalist toplumlarda tluketim kultirinian yukselisiyle birlikte aligveris
merkezleri ve sipermarketler gibi ticari mekanlarin sayisi her gegcen gun artmaktadir. Bu
degisimle birlikte aligveris, mal edinme eylemi olmanin Otesine gecgerek, sosyal
etkilesimin ve gunlik yasamin merkezi bir parcasi haline gelmigtir.

Bu calismada ticari mekanlarinin dontisumunu analiz etmek amaciyla alan galismasi igin
Istanbul sehri segcilmigtir. Istanbul, Asya ile Avrupa kitasini birbirine baglayan cografi
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konumu ve istanbul bogazi ile kitalararasi bir sehirdir. istanbul Surlari, tarihte ilk defa
yarimada (zerine kurulan bir sehir olarak istanbulun bati tarafindaki sinirini
olusturmaktadir. Bu surlar dort defa daha batiya ilerlettirerek sehir genigletilmistir. 300
bin yillik bir yerlesim tarihine, 3 bin yillik kentsel tarihe ve 1600 yillik bagkentlik gegcmigine
sahiptir. Roma imparatorlugu, Bizans imparatorludu, Latin imparatorlugu ve Osmanli
imparatorlugu gibi dért farkli imparatorluk déneminde baskentlik yapmistir (Ergetin,
2018, s. 14). Bu kiiltiirel ve tarihsel birikim istanbul’u birgok ticaret giizergahi igin énemli
bir nokta haline getirmistir. istanbul’un fethinden sonra insa edilmis olan Kapaligarsi
istanbul’un ilk aligveris mekani olarak bilinmektedir. Zamanin giivenilir ticaret anlayisi ile
zanaatgilar Uretimi ve ticareti ayni mekan icinde yapmaktadir. Bu Uretim g¢esidinin
mekéana yansimasini incelemek amaciyla ilk olarak Kapaligcarsi ele alinmistir.

Sanayi devrimi sonrasi hizla degisen tiketim aliskanlari ile insanlar seri tretime ve hizh
tiketime adapte olmustur. Bu faaliyetlerin gerceklesecegi mekanlar da zaman iginde
degismistir. ikinci olarak istanbul’un ilk aligveris merkezi olan Galleria Aligveris Merkezi
incelenmistir. Daha sonra 1993 yilinda agihp 2017 yilinda yenilenerek hizli tuketim
faaliyetlerini besleyen Capitol Aligveris Merkezi ele alinmistir. Ardindan Cevahir Aligveris
Merkezi ve Palladium Alisveris Merkezi analiz edilmigtir. Glincel mimari anlayisi ve yapi
tipolojisi ve yapi Uretimi ile dlgegi ve karma kullanimi ile diger érneklerden farklilagan
Zorlu Center Aligveris Merkezi incelenmistir.

4.1. Kapaligarsi

Kapaligarsi yapilanmasi, Istanbul’un kentsel yapisinin tarihine dayanmaktadir.
Kapaligarsi’'nin yer aldidi alan, Bizans zamanindan beri ticaret bdlgesi olarak
kullaniimaktadir. Kent merkezinde ¢argl insa edilmesi bir Osmanli gelenegidir. Fatih
Sultan Mehmet istanbul’'u fethetmesiyle birlikte kent merkezine bir ticaret mekani olarak
bedesten yaptirmistir. Kapaligarsi, tarih boyunca dikkanlar ve hanlar eklemlenerek,
istanbul icin bir ticaret merkezi haline gelmistir (Giilmez, 2020, s.79). Carsi, iki bedesten
ve etrafinda surec¢ icinde eklenen hanlar ve dikkanlar ile ginumuzdeki haline gelmistir.
CGarsi plani incelendiginde ¢ikmaz sokaklari g6z ©6nlinde bulundurarak belli bir
sistematige gore olusmadigi ve organik sekilde olustugu sonucu gikariimaktadir (Sekil
1). Kapaligarg’nin mekansal kurgusunda belirli dizende kesisen sirkilasyon alanlari
bulunmaktadir. Girig ¢ikis dlizenine gbére ana akslar ve ana akslara baglanan tali
sokaklar yer almaktadir. Kapaligargi kartezyen semal bir ticaret alanidir. Carsida kent
kltGrinG devam ettiren sebil ve cesmeler, hamam, camii, mescit ile karma kullanimli bir
yaplya sahiptir (Tablo 2). Gegmiste Kapaligarsi her sokaginda belirli meslek gruplarinin
yer aldig1 ve bu zanaatkarlarin el isi Uretiminin denetlendigi, ticari ahlak torelerine ve
kurallara ¢cok saygi gosterilen bir ticaret merkezi olarak kullaniimistir. Micevher, antika
esya, silah ve kumaglarla ilgili konularda uzmanlagmis belirli aile veya gruplar ile giivenli
bir satis ortami olusmustur (Verdil, 2007, s.29).
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A |
Sekil 1. Kapaligars’'nin Genel Plani (Kigikerman ve Mortan, 2007, 342-343)

Osmanli imparatorlugu'nun gerileme dénemlerinde, garsi icindeki esnaf ve ticaret yapisi
olumsuz etkilenmistir. Ozellikle sanayilesme siirecinde Uretim sistemlerinin ve rin
cesitliliginin degismesi, geleneksel ¢argl esnafini zor durumda birakmistir. Osmanli'nin
topraklarini kaybetmesi ve ekonomik kriz yasamasi, carsi esnafinin geleneksel
hammadde temini ve Uretim surecini olumsuz etkilemigtir. Bu durum carsi igindeki
ekonomik faaliyetlerde azalmaya ve durgunluga yol agmistir. Bu dénemde, toplumda
Bati'ya karsi duyulan ilginin artmasiyla Beyoglu ve Karakdy gibi Batili etkilerin yogun
oldugu bdlgeler, yeni ticaret akslarini olusturmaya baglamistir. Batililagma sureci ¢arsiya
da yansimis, garsl igindeki esnafin bazilari ikinci kalite mallari satmak durumunda kalmig
ve geleneksel garsi yapisina aykiri olarak "modern" tarzdaki dikkanlar agmistir (Sekil
2). Bu durum, carsinin geleneksel ticaret anlayisi ve eski ruhuna uymayan bir déntisiim
surecini basglatmigtir (Kanlicioglu, 2021, s.75).

I

Sekil 2. Kapaligarsi igerdéﬁyréijr-unuAm (Kultl'jr ve Turizm Bk|lg| Tanitma Genel Mudarlagu
Arsivi, Fotograf: Giilcan Acar)
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Tablo 2. Kapaligarsi Ozellikleri

Yapim yili 1460
Konum Fatih, istanbul
Harita oy NN
0100
insaat alani 45.000 m2
Kent kimligi Tarihi ¢arsi
Sirkulasyon Sistemi Kartezyen Sistem
Mekénsal Organizasyon | Organik
Kullanim Bigimi Karma kullanim
islevier Ticaret
Yeme-igme
Sebil
Cesme
Hamam Camii
islev dagilimi Her sokakta belirli meslek gruplari bulunmaktadir.
Yapilan degigsiklikler Glnumuze kadar dénemin ihtiyaglarina gore genisledi.

4.2. Galleria Alisveris Merkezi

istanbul’da ve Tirkiye’de glinimiiz aligveris merkezlerine benzer yapidaki aligveris
merkezinin ilk drnegi Galleria’dir. 1988’'de Bakirkdy sahil yolu Gizerinde bulunan bir alana
inga edilmigtir. “Aligveris, eglence ve dinlenceyi bir arada sunma” iddiasi bulunan
Galleria’da Unlu giyim markalarina ait 138 magaza, 37 idari ofis birimleri, yemek alanlari,
stupermarket, buz pateni, fuar salonu, sinema, seminer salonlari, tiyatro salonu, resim
galerisi alani, bowling alani ve kapali otoparki bulunmaktadir. Zemin kat ginimizde
kapatiimis olan buz pateni ile eglence merkezi ve etkinlik alani olarak tasarlanmigtir.
Buradaki buz pateni alani ile tum katlardan gorsel iletisim saglanarak odak noktasi
olusturulmustur (Sekil 3). Birinci katta yemek alanlari ve taninan markalarin magazalari
konumlandirilarak kullanici sirktilasyonunun surekliligini saglamak amaglanmigtir (URL-
2).
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Sekil 3. Galleria Alisveris Merkezi galeriden gérinim (Verdil, 2007, s.73)

Galleria'nin agilisi, istanbul'daki ve Anadolu'daki insanlar arasinda biyik bir ilgiyle
karsilanmistir. insanlar Galleria'da aligveris yapmayi ayricalikli bir deneyim olarak
gérmuslerdir. Galleria, kiresel kentlesmenin bir gostergesi olarak, tuketim kualttrindn
kentsel yapiya etkisine 6nculik eden énemli bir mimari 6rnek olarak kabul edilmektedir
(URL-3).

Sekil 4. Galleria Aligverig Merkezi (URL-3)

Taketim kdltarinin eglence ve aligveris kavramlarina destek vermesi nedeniyle, Turk
vatandaslarinin Galleria'ya ve genel olarak aligveris merkezlerine adapte olmasi kolay
olmustur. Galleria'nin ticari ve sosyal temsili, istanbul ve Tirkiye'de benzer aligveris
merkezlerinin olusturulmasi igin bir tesvik olusturmustur. Alisveris merkezlerinde, tiketim
eyleminin bos zaman faaliyetleriyle birlesmesi, yeni bir tiketim slrecine isaret
etmektedir. Galleria, alisveris caddelerindeki kamusal isleyisi kendi kapali ortaminda
yeniden yaratmayi basararak Sekil 4'te gorlldigi gibi simgesel olarak istanbul'un
kentsel alanlarinda yeni bir model olusturmustur.
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Sekil 5. Galleria Aligveris Merkezi mekansal organizasyon semasi (URL-3’ten uyarlanmigtir.)

Sekil 5'te hazirlanan Galleria Aligveris Merkezi mekansal organizasyon semasina goére
istanbul’'un ilk aligveris merkezi olan Galleria agildigi dénemin ihtiyaglari g6z éniinde
bulundurularak daha basit yapida bir mekénsal organizasyona sahiptir. Odak ticaret
alanlari kdselerde olusturarak ¢ekim alani tek bir aksta tasarlanmistir. Bu sirkiilasyon
sistemi halter sistem olarak isimlendiriimektedir (Verdil, 2007, s.73). Galleria Aligverig
Merkezi, ticari birimler, yeme icme birimleri, sinema ve gunumuzde kullanilmayan bir buz
pistinden olusmaktadir (Tablo 3). Gunumuizde ticari birimlerin neredeyse yarisi bos
birimlerdir. Yeme icme iglevine sahip mekéanlar zemin katta bahgeye bakan cephede
kurgulanmigtir. Bunlara ek olarak buyuk bir hacimde sinema iglevi mevcuttur.

Glinimiizde, Iistanbul'da ve Tirkiye'nin diger bélgelerinde insa edilen birgok aligveris
merkezi bulunmaktadir ve bu da Galleria'nin ilk popdlerliginden uzaklagmasina yol
acmistir. Galleria’'nin yikilip aligveris merkezinin bulundugu alana ve arkasina deniz
Uzerine dolgu yapilarak olusturulacak alana otel, rezidans ve ofis gibi islevlere sahip
binalarin insa edilmesi planlanmaktadir (URL-4).
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Tablo 3. Galleria Aligveris Merkezi Ozellikleri

Yapim yili 1988
Konum Bakirkdy, istanbul
Harita ~
| 0020

istanbul

€5} ' Galleria Alisveris MerkeZi

0100
ingaat alani 70.000 m2
Kent kimligi istanbul ve Turkiye'nin ilk aligveris merkezi
Sirkiilasyon Halter Sistem
Sistemi
Kullanim bigimi | Tek iglevli
Mekansal ice déniik- Dogrusal Plan
Organizasyon
islevier Ticaret
Yeme-igme
Sinema
Eglence

islev dagilimi | Sinema 2. (son) katta, yeme-igme birimleri zemin katta disariya
acilan cephede bulunmaktadir. Satis bigimleri -1, zemin kat ve 1.
katta bulunmaktadir.

Yapilan 2010’'da buz pisti kapatildi. i¢ ve dis mekan degisiklikleri yapildi.
degigsiklikler

4.3. Capitol Alisveris Merkezi

Capitol Aligveris Merkezi, Adnan Kazmaoglu tarafindan tasarlanmis ve istanbul Uskiidar
Altunizade'de insa edilmistir. istanbul'da Anadolu tarafindaki ilk aligveris merkezlerinden
olup 18 Eylul 1993 yilinda aciimigtir (Tablo 4). 2005 yilinda ICSC "Avrupa'nin en iyi
alisveris merkezi" 6dUlini kazanmistir.

Binanin tasariminda mimar, baglami ile uyumlu ve gevreye katkisi olan kentsel bir simge
olugturmayi ve canl bir aligveris odaginin yani sira sosyal aktivite mekanlari yaratmayi,
geleneksel kapali carsinin “kentsel merkez” niteligini gagdas anlamda yakalamayi
amaclamaktadir. Kentin igcinde yer almasi sebebiyle alisiimig endustriyel cepheli aligveris
merkezleri yerine, gevresiyle diyalog kuran ve kentsel imaja katkida bulunan bir kutle
anlayisiyla yola c¢ikilmistir (Sekil 6). Buyuk hacimleri dolayisiyla buyuk kutlesi olan bina,
kademeli kitle hareketleri ve pargalanmis cephe detaylariyla, olgekli bir goérinim
olusturmak istenmistir (URL-5).
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Sekil 6. Capitol Aligveris Merkezi (Eylibova, 2021, s. 56)

2017 yihnda “Capitol, Degisti Ama Hi¢ Degismedi” fikriyle ic mekan tasarimi tamamen
yenilenmis; yeni katlar insa edilmis ve sinema salonlari degismistir (Sekil 7). Bu degisim
sonrasi Capitol, International Property Awards yarismasinda Capitol Alisveris Merkezi
Yenileme Projesi ile “Perakende Alaninda Avrupa’nin En lyi Mimari Odili’ni almigtir.
Capitol, telefon uygulamalari ile bedenini veya rengini bulamadigin Grind 2 saat icinde
bulundugun yere getirmeyi vaat ederek aligveris kulttrina farkl bir noktaya tagimaktadir.
Ayni zamanda yenilenen sinemasi, oyun alanlari, yemek alanlari ile aligverig haricinde
tlketicilere bog zaman deneyimi yaratmayi amaglamaktadir (URL-6).

Sekil 7. Capitol Aligveris Merkezi (URL-6)
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Tablo 4. Capitol Aligveris Merkezi Ozellikleri

Yapim yili 1993
Konum Uskiidar, Istanbul
Harita

Terkos
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Goztepe — V
Y \ Sultahbeyli A
ingaat alani 64.000 m2
Kent kimligi Istanbul Anadolu yakasindaki ilk alisveris merkezi
Sirkulasyon Sistemi | Halter Sistem
Kullanim bigimi Tek iglevli
Mekansal ice déniik- Dogrusal Plan
Organizasyon
islevier Ticaret
Yeme-icme
Sinema
Eglence
Islev dagilimi Yeme igme alanlari batin katlarda olacak sekilde
planlanmistir ve diger alisveris merkezlerine gbére daha az
metrekareye sahiptir. Sinema 3. (son) kattadir. Ticari
birimler her katta yogun olarak kurgulanmistir.
Yapilan degisiklikler | 2017°de i¢ ve dis mekan dedisiklikleri yapildi.

KAT |

Il VEME-IGME ALANLARI BOS TICARI BIRIMLER SINEMA

Sekil 8. Capitol Alisveris Merkezi mekansal organizasyon semasi (URL-6’dan uyarlanmistir.)
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Sekil 8de hazirlanan Capitol Aligveris Merkezi plan semasina bakildiginda Galleria ile
ayni halter tipi sirkilasyon semasina sahip oldugu goérilmektedir. Bu semada,
sirkulasyon dogrultusunun ug noktalarina super magaza olarak adlandirilan buyuk ticari
birimler veya eglence, yeme-igme birimleri konumlandirilir. Bu mekéanlar arasinda
olusacak hareketlilik ile aligveris davranisinin olugsmasi hedeflenmektedir (Verdil, 2007,
s.52). Capitol Aligveris Merkezinde bulunan mekanlar, Galleria’da oldugu gibi ticari
birimler, yeme icme birimleri ve sinemadan olugsmaktadir. Yeme i¢cme alanlari diger
alisveris merkezlerinden farkli olarak buittin katlarda olacak sekilde planlanmistir ve daha
az metrekareye sahiptir. Ticari birimlerin daha yogun oldugu gorulmektedir.

4.4. Cevahir Aligveris Merkezi

Sisli’de yer alan, mimari projesi Minoru Yamasaki tarafindan tasarlanan Cevahir Aligveris
Merkezi, 2005 yili acildigi donemde dinyanin 2. en buyuk aligveris merkezi olma
Ozelligini tagimaktadir (Tablo 5). 358.000 m?lik ingaat alani ile 6 katl Cevahir Aligveris
Merkezi, bulundugu boélgenin baglamindan ve gevre Ozelliklerinden kopuk, 6lgek olarak
da kent siluetine uygun olmayan 6zellikleri ile elestirilmistir (Sekil 9, Sekil 11). Kisith
yesil/park alani olan, apartmanlarin yogunluklu bulundugu Sisli'de bu derece buyuk
Olgekte bir yapinin ingasi, bdlgenin arag ve yaya yogunlugunu arttirarak bolgedeki trafigi
arttirmistir (URL-7).

Sekll 9. Ce-vah|r AI|§vér|$ Merke2| Gé'nel Konum ve Glrlgler (Verdll 2007, s.75)

Ana giris kapisi, ana caddeye aclimakta ve binanin ortasinda konumlanmaktadir. Ana
girisin iki yanindaki magazalar sonunda iki katli sinema salonu ve altinda eglence boélumu
olan ana aksin baslangicini olusturmaktadir. Tali akslar, ana akslara paralel olarak
konumlanmistir ve dikey kesigen sokaklar ile ana sirkllasyon alanina baglanmaktadir.
Tali akslarin etrafinda bulunan meydanlarda Urin odakh geleneksel Turk ticaret
davraniginin bir yansimasi olarak ayni Urun tdrine sahip birimler yan yana
konumlandiriimistir. Sekil 10’da géruldigu gibi alt aligveris ve dort otopark kati ylrtyen
merdivenler ile dikey duzlemde birbirine baglanmaktadir. Cevahir Aligveris Merkezi, ana
aks, odak noktalari arasindaki sirklilasyon ve 1zgara plan semasi ile halter ve kartezyen
sirkllasyon sisteminin &zelliklerine sahiptir. Tali akslar ise dallanma tipi sirkllasyon
sistemini olusturmaktadir. Cevahir, Ug sirkilasyon sistemine sahip melez bir semaya
sahiptir (Verdil, 2007, s.76).
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Tablo 5. Cevahir Aligveris Merkezi Ozellikleri

Yapim yili 2005
Konum Sisli, istanbul
Harita
[ 0020 | T

oS Uskamrukdy

= istanbul
Zeytinburnu

ingaat alani 358.000 m2
Kent kimligi Acildigi dénem diinyanin en blyik 2. aligveris merkeziydi.

Sirkllasyon Melez Sistem
Sistemi
Kullanim bigimi | Tek iglevli
Mekéansal ice dénik- Agil Plan
Organizasyon
islevler Ticaret
Yeme-igme
Sinema
Eglence
Oyun
Spor
islev dagilimi Yeme igme birimleri zemin kat ve 4. (son) katta, oyun birimleri 3.

ve 4. katta, spor birimleri 3. katta bulunmaktadir. Satis birimleri -
1, zemin, 1, 2, 3. katta kurgulanmistir.

Yapilan -
degisiklikler
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Sekil 11. Cevahir Aligveris Merkezi (Verdil, 2007, s.76)
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Sekil 12. Cevahir Aligveris Merkezi mekansal organizasyon semasi (URL-9’dan uyarlanmistir.)
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Cevahir sekil 12’ye gore ticari birimler, yeme igme birimleri, sinemanin yani sira énceki
aligsveris merkezlerinden farkli olarak spor birimleri ve oyun alanlarindan olugsmaktadir.
Zemin katta yeme igme ve ticari birimler birlikte yer alirken, 4. kat sadece sinema ve
yeme icme birimlerine ayrilmigtir. Ara katlarda ticari birimler yogunluklu olmak Gzere spor
ve oyun alanlari bulunmaktadir.

Aligveris merkezinin web sitesinde, Turkiye'nin en eglenceli aligveris merkezi oldugu
ifade edilen istanbul Cevahir’in, 6 katta 200’den fazla markasi ve 2.500 arac kapasiteli
kapali otoparkiyla ziyaretgilerine mukemmel bir aligveris deneyimi sundugdunu,
vizyondaki filmler, lezzetli tatlar, ferah bir spor salonu ve daha birgok deneyim ile butin
aile bireyleri ile birlikte eglenceli vakit gegirecegi keyifli bir alisveris ortami vaat ettigini
ifade etmektedir (URL-9).

4.5. Palladium Aligveris Merkezi

Kozyatagi'nda TEM otoyolu 1998 yilinda trafige yeni adapte oldudu siralarda AVM
projesi fikri ortaya c¢ikmistir (Tablo 6). O dbénemde bdlgedeki ticari mekanlar
supermarketler ve hipermarketler olarak sinirhdir. Fakat buglnku sikisik kent dokusu
ongorulerek fizibilite calismalari ve projeler gelistirilmistir. Ticari isleve sahip alisveris
merkezi bolimi sabit olmak Uzere otel-ofis-konut alternatifleri ile taslaklar
olusturulduktan sonra 2006 yilinda ruhsat alinmistir. Yatinmci tarafindan Anadolu
yakasinin nitelikli Ahgveris Merkezi ve konutlarini yapma karari verilmis ve tasarimcilara
bu konuda kesintisiz destek verilmistir. Alisveris merkezlerinin ige donik yapisi bu
projede geri planda birakilmak istenmigstir. Yapi, trafigin oldugu cephede igce déniikken,
olusturulan rekreatif yesil alandaki cephede diga donuktur. Giris kutlesi olarak tasarlanan
cam kure ayni zamanda kafelerle beslenen dinlenme mekani, aktivite alani ve bulugsma
noktasi olarak kullaniimaktadir (Sekil 13). Zemin ve Ust katlarda bulunan kafelerin
teraslariyla, yapinin agik alanla iligski kurmasi amaclanmistir. Bu agik alan, gegirgen bir
arkadla gevrelenerek kentle iliski kurulmus, yesil/park alanlari, su 6gesi, seffaf cam kire,
restoran ve kafelerle kurdugu iligkiyle diga donuk bir kompleks fikri vurgulanmigtir.

Sekil 13. Palladium Alsveris Merkezi (URL-10)

ic mekan tasariminda giin 11§ kullanimi, aydinlik mekanlar, adaptasyon gibi faktorler
dnemsenmistir. iki farkli aligveris sokagi planlanmistir. iki farkl aligveris sokag fikrinin
ilk sokaginda, farkli seviyelerde dizenlenmis magazalarin yatay hizalamasi, ana
mekanin tumulyle gorllebilir olmasi ile ferah bir mekan algisi olusturulmak
hedeflenmistir. Diger sokak ise egrisel bir duzenleme ile kullanicilarin surekli
hareketliligini saglayarak aligveris birimlerine kesintisiz bir erisim amaclanmigtir. Bu iki
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farkli aligveris aksinin yani sira, kesisim alanlarinda kullanicilarin dinlenebilecegi
meydanlasmis alanlar mevcuttur. Palladium, iki meydanin birbirine baglanmasi
nedeniyle halter sirkllasyon sistemi, iki ana aksi kesen tali sokaklarin varligi dallanma
sirkUlasyon sistemi &6zelliklerine sahiptir. Yapinin diger bolumia yiksek kath konut
kulesidir. Zemin giris kati sonrasi 32 kattan olusan ve 94 daire bulunan kulenin her
dairesi deniz manzarasina ve gun isigina yonlendirilmigtir (Sekil 14). Aligveris merkezi
islevli yapinin ¢ati kati, konutlara spor salonu, yiizme havuzu, yesil alan ve kosu parkuru
gibi sosyal tesisler olarak hizmet vermektedir (URL-10).

Tablo 6. Palladium Aligveris Merkezi Ozellikleri

Konum Atasehir, Istanbul
Harita
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0
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Samlar N\ Cebeci \ Higeyinli———— (
¢Kargagag Reliklikaya ) RN Maslak Polonezkoy Y™ \
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insaat alani 204.500

Kent kimligi -
Sirkllasyon Melez Sistem
Sistemi
Kullanim bigimi Karma Kullanim
Mekansal ice doénlik- Egrisel Plan
Organizasyon
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Tablo 6. Palladium Aligveris Merkezi Ozellikleri (devami)

islevier

Ticaret
Yeme-icme
Sinema
Eglence
Oyun

Spor

Ofis

Konut

islev dagilimi

Zemin ve 1. katta ticari iglevlerin yani sira yeme igme alanlari
bulunmaktadir. 3. kat tamamen yeme i¢cme ve sinemaya
ayriimistir. Aligveris merkezi ve kule kesisiminde 5. katta spor
birimleri yer almaktadir. Kule boliminde 1,2 ve 3. katlarda ofisler,
Ust katlarda konutlar konumlandiriimistir.

Yapilan
degisiklikler

B
\'!.-'

5 L
A

1y

- KULLANILAN
TICARI BIRIMLER

I YEME-IGME ALANLARI

\

*V 'i\

3) »
:'./

TICARI BIRIMLER OFIS BIRIMLERI Il KONUT BIRIMLERI

SINEMA I SPOR BIRIMLERI

Sekil 15. Palladium Alisveris Merkezi mekansal organizasyon semasi (URL-10'dan

uyarlanmigtir.)

Sekil 15’te hazirlanan Palladium Alisveris Merkezi mekansal organizasyon semasinda
karma kullanimh bir yapi olmasi nedeniyle dijer semalara gére daha kompleks plan
kurgusu oldugu goérilmektedir. Zemin ve 1. katta ticari islevlerin yaninda az yogunluklu
yeme icme alanlari bulunurken, 3. kat tamamen yeme icme ve sinemaya ayriimistir.
Bunlara ek olarak 5. katta spor birimleri yer almaktadir. Kule yapisinda ise alt katlarda
ofisler, Ust katlarda konutlar konumlandiriimigtir.
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4.6. Zorlu Center Alisveris Merkezi

Zorlu Center bir yarisma projesi olarak 2007-2013 yillari arasinda istanbul Zincirlikuyu'da
inga edilmigtir. 102.000 m? arazi alani, 615.885 m? ingaat alani bulunan projenin
tasarimini Emre Arolat Mimarlik ve Tabanlioglu Mimarlik yapmistir. Proje, 2008 yilinda
Cityscape Dubai Kentsel Tasarim Peyzaj Mimarlik Yarigmasinda ve 2009 yilinda Avrupa
ve Afrika Gayrimenkul Oddilleri Yarismasinda, Ticari Mimarlik Odli’'ni almistir.

NN

Sekil 16. Zorlu Center (URL-11)

Zorlu Center projesinde aligveris merkezi, performans sanatlari merkezi, konut, otel, ofis
alanlari bulunmaktadir. Zorlu Center 100 m yukseklige sahip dort adet kuleden
olusmaktadir (Sekil 16). Ug kule konut olarak, diger kule otel isleviyle kullaniimaktadir.
Zorlu Center otel blogundaki Raffles Otel'de, 58 bin metrekare alan Gzerinde, en kiguk
odasi 55 m?, en buyuk odasi 350 m? olmak Uzere bu aralikta degisen buyukliklerde
odalar bulunmaktadir. Otelde en kig¢igu 70, en buyudu 200 metrekare, digerleri bu
aralikta degisen blyukliklerde 16 adet toplanti odasi ve 1.280 m? balo salonu yer
almaktadir. 22 bin m? yatay dizlemde bulunan Zorlu Center ofisleri, en kiigugu 250, en
biyagu 700 metrekare ve digerleri bu aralikta olmak Uzere ofis birimlerinden
olugsmaktadir (URL-11).
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Sekil 17. Zorlu Center mekansal organizasyon semasi (URL-11’den uyarlanmistir.)

Sekil 17’ye goére performans sanatlari merkezi, otel, ofis ve konut iglevlerinin yani sira
alisveris amaciyla tasarlanan birimler kendi iginde c¢esitlenmektedir. Metro, bogaz,
meydan, kdpri katlarinda konumlanan ticari birimlerin yaninda bazi katlarda daha yogun
olmak Uzere bitun katlarda konumlandiriimis yeme icme birimleri, avlu giriginin Gzerinde
konumlanmis sinema alani, meydan katinda spor alani, metro katinda oyun alani

mevcuttur.
Tablo 7. Zorlu Center Aligveris Merkezi Ozellikleri
Yapim yili 2013
Konum Besiktas, Istanbul
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Tablo 7. Zorlu Center Aligveris Merkezi Ozellikleri (devami)

islevier

Ticaret
Yeme-icme
Sinema
Eglence

Oyun

Spor

Ofis

Konut

Otel

Etkinlik Salonu

islev dagilimi

Metro, bodaz, meydan, képri katlarinda ticari birimler ve yeme
icme birimleri, avlu girisinin Gzerinde konumlanmig sinema
alani, meydan katinda spor alani, metro katinda oyun alani ve
performans sanatlari merkezi girisi mevcuttur.

Yapilan degisiklikler

Zorlu Center’a biri ana giris olarak kurgulanan karsilikh iki giristen girilmektedir (Sekil 18).
iki giristen de avluya baglanarak yapi icinde sirkiilasyon olusturulmaktadir (Sekil 19). i¢
avludan yapinin alt katlarina ulasarak aligveris merkezine, zemin katindan ulasilabilen
otel ve rezidans kulelerine giris saglanmaktadir (Sahin ve Sennou, 2022, s. 133). Cizgisel
organizasyona sahip bir yapi olarak belirli bir bélgenin gevresinde olusturulan ve dogrultu
boyunca siralanmig mekanlardan olugsmaktadir. Giriglerden baglayan sirktlasyon, aviu
cevresine ve diger islevlere erismek Uzere cesitli agilarla tali sokaklara baglanmaktadir.
Mekan buyukligu ve cesitliligi nedeniyle dallanma sirkilasyon sistemi kullaniimigtir.

VAN
Sekil 18. Zorlu Center (URL-11)
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Sekil 19. Zorlu Center Avlu (URL-11)

Arolat, projeyi kentsel agidan tuketilen ve yasayan bir proje olarak tanimlamaktadir.
Insanlarin guvenlik aramasina girmeden dahil olacaklari bir kamusal alan olarak farkli
birgcok sosyal siniftan insanin varligini dnemsedigini ifade etmistir (URL-12).

5. Degerlendirme ve Sonug

istanbul’'un tarihi carsisi olarak bilinen Kapaligarsi en eski ticaret mekanlarindan birisidir.
Tuccarlarin ve zanaatkarlarin dikkanlarindan olusan bu geleneksel ¢arsi, ihtiyaca gore
zamanla eklemlenerek buyutulmastir. Kent ile birlikte geliserek organik dokusunu
korumustur. Fakat gunumuzde aligveris merkezlerine yonelim, mekéanlarin ¢ok yonlu
kullanimi, bos zaman aktiviteleri ile ticari faaliyetlerin ayni mekanda kurgulanmasi
nedeniyle artmigtir. Farkli dlgcek ve konseptlerde tasarlanan aligveris merkezleri bireyin
gunlik hayatini tiketim yoluyla sekillendirmenin araci haline gelmigtir. Tarihi ¢argilarin
gunumuz tiketim aliskanliklarina adapte olmaya ¢alismasi, genellikle sistemsiz kurgu ve
yetersiz altyap! nedeni ile basarili olamamaktadir. Bu nedenle ticari merkezler tarihi
carsllardan aligveris merkezlerine déniigmustir. istanbul'un ilk aligveris merkezi olan
Galleria agildigi dénem istanbul’dan ve Anadolu sehirlerinden gelen insanlar tarafindan
ilgiyle ziyaret edilmistir. Hem islevi hem odlcegi ile oldukga dikkat ¢ekmistir. Galleria
Aligveris Merkezi mekénsal organizasyon semasinda mevcut ticari birimlerin neredeyse
yarisinin bog olmasi sonucu, 2010°’da ginimugz ihtiyaglarina gore yenilenmesine ragmen
Galleria’nin giinimuzde popularitesini kaybettigi agida c¢ikarilmigtir. Capitol ilk agildigi
zaman donemin en buyuk aligveris merkezlerinden biriyken zamanla daha buyuk
metrekarelerde aligveris merkezleri yapilmaya baglanmistir. Bu rekabet ortaminda yok
olmamak igin 2017 yilinda hacim olarak buyutilmus ve yenilenmistir. Cevahir Aligveris
Merkezi ilk acildigi 2005 yilinda dinyanin 2. en biyUk aligveris merkezi olma 6zelligini
tasimakta iken zaman igerisinde karma kullanimli aligveris merkezleri dlgek olarak daha
dikkat ¢ekici hale gelmigtir. Karma kullanimh aligveris merkezleri érneklerinden ilki de
204.000 m? ingaat alaniyla konut ve ticari iglevlerin bir arada kullanildigi Palladium
Aligverig Merkezidir. Glincel bir karma kullanimli aligsveris merkezi 6rnegi de kent dokusu
icindeki buyuk hacmi ile tartisma konusu olan 102.000 m? arazi alani, 615.885 m? toplam
ingaat alanina sahip olan Zorlu Center projesidir. Ginimuzde merkezi konumu, goklu
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iglevlere sahip olmasi, buylk hacimli mekénlar ile insan yogunlugunu karsilayabilir
olmasi sebebiyle Zorlu Center Aligveris Merkezi glincel bir tiketim mekanidir.

Tablo 8. Aligveris Merkezlerinin Déndsumu

Aligveris Kapaligarsi Galleria Capitol Cevahir Palladium Zorlu
Merkezleri Aligveris Aligveris Aligveris Aligveris Center
M. M. M. M. Aligveris
M.
Yapimyili | 1460 1988 1993 2005 2008 2013
Konum Fatih, Bakirkdy, Uskiidar, Sisli, Atasehir, Besiktas,
istanbul istanbul istanbul istanbul istanbul istanbul
Harita
i ] B 1§ ! ‘ B ! ]
ingaat alani | 45.000 m2 | 70.000 m2 | 64.000 m2 | 358.000 204.500 615.885
m2
Kent kimligi | Tarihi carsi | istanbul ve | istanbul Acildigi - -
Tarkiye’'nin | Anadolu zaman
ilk aligveris | yakasinda | dunyanin
merkezi ki ilk en buyuk
alisveris 2. alisverig
merkezi merkeziydi
Sirkiilasyon | Kartezyen | Halter Halter Melez Melez Dallanma
Sistemi Sistem Sistem Sistem Sistem Sistem
Kullanim Karma Tekislevli | Tekislevli | Tekislevli | Karma Karma
bicimi Kullanim Kullanim Kullanim
Mekansal | Organik ice doniik- | Ice doénlik- | Ice déniik- | ice doniik- | Ige doéniik-
Organizas- Dogrusal Dogrusal Aclili Plan Egrisel Aclili Plan
yon Plan Plan Plan
islevler Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret Ticaret
Yeme-igme | Yeme- Yeme- Yeme- Yeme- Yeme-
Sebil icme icme icme icme icme
Cesme Sinema Sinema Sinema Sinema Sinema
Hamam Eglence Eglence Eglence Eglence Eglence
Camii Oyun Oyun Oyun
Spor Spor Spor
Ofis Ofis
Konut Konut
Otel
Etkinlik
Salonu
Yapilan Doénemin 2010°da 2017’dei¢c | - - -
degisiklik- | ihtiyaglar- | buz pisti ve dig
ler na gore kapatildi. mekan
genisledi. ic ve dis degisiklik-
mekéanda leri yapildi.
degisiklik
yapildi.
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Aligveris merkezlerinin bu dénlsiminde incelenen bagka bir noktada mekéansal
organizasyon konusunda Galleria ve Capitol Aligveris Merkezleri ticari, yeme igme ve
sinema mekanlarindan olusan daha basit bir kurguya sahiptir. Galleria’da yeme igme
mekanlari sadece giriste bahge cephesinde kurgulanmisken Capitol’de butiin katlarda
gorece homojen bir dagilim yapilmistir. Cevahir Alisveris Merkezinde birimlere oyun ve
spor mekanlari eklenerek mekan hacimleri ve binanin kat sayisi artmistir. Cevahir'de,
diger alisveris merkezlerinden farkli olarak son kat planinda sadece yeme igme
mekanlari ve sinema mevcuttur. Ek olarak zemin katta da bahgeyle iliskili yeme igme
mekanlari tasarlanmistir. Palladium ve Zorlu Center Aligveris Merkezleri karma
kullanimli yapilar olmasi nedeniyle daha kompleks mekansal organizasyonlara sahiptir.
Palladium’da Cevahir'de oldugu gibi bir kat sadece yeme igme ve sinema mekanlarina
ayrilmigtir. Zorlu Center'da yeme icme mekanlari katlarda gérece homojen bir dagilim
gOstermektedir. Palladium ve Zorlu Center ylksek katli yapilar olarak konut, ofis, otel
gibi iglevler barindirmaktadir.

istanbul’'un ilk aligveris merkezi olarak Galleria’dan itibaren dénemin popiiler aligveris
merkezlerini inceledigimizde Tablo 8'de “aligveris” islevinin c¢esitlenerek hizli tiketime
karsilik verecek daha buyuk hacimlerin olusturuldugu gortulmektedir. Ek islevlere yeme-
icme mekanlari, sinema, edlence ve oyun mekanlari, spor mekanlari, konut, ofis, otel
gibi birimler eklenmistir. Galleria’dan itibaren aligsveris merkezlerinde artan metrekareyle
fonksiyon gesitliligi de giderek artmis ve bu durum plan semalarina yansimistir. Blylk
metrekarelerde mekansal ihtiyaglari karsilamak amaciyla dallanma sirkulasyon sistemi
ve melez sirkulasyon sistemleri kullaniimigtir.

Bu calismada, tiketim kavrami Gzerinden alisveris merkezlerinin mekansal déntusumi
incelenmistir. Tiketim, kapitalist sistemle birlikte dénidsime ugramistir ve ihtiyag
giderme eyleminin disinda sahip olma dirtisu ile strekli dénen bir ¢ark haline gelmistir.
Tiketim ideolojisi kapitalizmin bir boyutu olarak, kentin ve icindeki her seyin tiketim ile
sekillendirildigi bir sistemi olusturmaktadir. Bu sistem, toplumu olusturan bireylerin her
gun degisen gunlik aliskanliklariyla yeniden sekillenmektedir. Mekan da iginde
bulundugu toplumsal kosullar ile sekillenerek olusmakta ve buna gére donismektedir.
Mekanin tiketimi, tiketicilerin bir alani kullanma amacinin 6tesinde, mekéanin kendisiyle
bir etkilesim kurarak tliiketmesi olarak tanimlanabilir. Bu tiiketim sekli, meké&nin sadece
bir kullanim araci degil, ayni zamanda kisisel kimlik, statl ve yasam tarzi ifadesi olarak
algilanmasindan kaynaklanmaktadir.

Tiketim ideolojisinin bir Gretimi olarak mekan, tiketim toplumunu dodurmaktadir. Bu
baglamda &zellikle kent merkezleri gugli bir tiketim alanina déntismektedir. Tarih
boyunca ticaret merkezleri bu insan populasyonunun yogun oldugu kent merkezlerinde
planlanmistir. istanbul’un tarihi gargisi olan Kapaligarsi bu calismada kentin en eski
ticaret mekani olarak ele alinmistir. Tarih boyunca ihtiyaglara gére buyuylp kent ile
birlikte gelismesine ragmen ginimuizde tuketim aliskanliklarinin degismesi nedeniyle
modern anlamda gelisen aligveris merkezleri kargisinda guncelligini yitirmistir. Bu
galismada incelenen istanbulun ve Tirkiye'nin ilk aligveris merkezi olan Galleria
Aligveris Merkezi ve Anadolu yakasinin ilk aligveris merkezi olan Capitol Aligveris
Merkezi, yapildigi dénemin populler aligveris merkezleridir. Zaman iginde tiketim
aliskanliklan degistikce ginimize adapte olmak igin i¢ ve dis mekanlarinda tadilat
yapilmis fakat yeni yapilan aligveris merkezlerinin de artmasiyla kiralanabilir birgok birim
bos kalmistir. Bu durum gunumuzde teknolojilerin, trendlerin hala degisiyor olmasi ve bu
guncellie gbre yeni aligveris merkezlerinin yapiliyor olmasi ile iligkilendirilmigtir.
incelenen aligveris merkezleri arasindan Cevahir Aligveris Merkezi de agildiginda
dinyanin ikinci en buyulk alisveris merkezi olmasina ragmen diger alisveris merkezleri
acildikga listede gerilemigtir. Buradan tuketim aligkanliklarinin kisa zaman iginde
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ivmelenerek hizlandigi ve kisa zamanda mekansal olarak daha buyuk ticari hacimlere
ihtiya¢ duyuldugu sonucu gikarilmaktadir. Tiketim faaliyetlerinin kendini bu kadar gtincel
ve hizli tutmasi karma kullanimli mekanlari daha erigilebilir ve hizli tiketilebilir hale
getirmigtir. Calismada bu &rneklerin ilki de Palladium Algveris Merkezidir. Glnimuizde
tercih edilen bir aligveris merkezi olan Zorlu Center da karma isleve sahip olmasi,
kalabalik kitlelerin mekansal ihtiyaglarini kargilayabilecek oOlcekte olmasi ile glncel
tuketim aligkanliklarinin en yakin 6rnegi olarak ele alinmistir. Bu calismada inceledigimiz
farkli tarihlerde inga edilen aligveris merkezleri 6érnekleri ile hizli tiketim aligkanliklarina
paralel olarak bu mekanlarin da hizli tiketildigi gézlemlenmistir.

Aligveris merkezlerinde cazibe merkezi olusturmak amaciyla farkli dlgek ve gesitli
mekansal organizasyonlar kullanilarak ticari iglevlerin disinda alternatif zaman gegirmek
Uzerine mekénlar dretilmektedir. Boylelikle aligveris merkezleri toplumsal yasami
dizenleyen kentin sosyo-kultirel potansiyellerini kontrol eden kamusal alanlar haline
gelmektedir. Her gegen gin tiketim toplumu kalabaliklagmakta ve buna goére de aligveris
merkezleri hacimleri ve icindeki islevler artmaktadir. Dénemin tiketim aligkanliklarina
gore yapilan aligveris merkezleri, yerine daha guincel ve buyik olan mekanlar geldikge
popularitesini kaybetmektedir. Tercih edilmedigi tespit edilen aligveris merkezlerinde
cesitli yenilemeler yapilmis fakat bu durum ginimuz tiketim hizini yakalamak igin yeterli
olmamistir. Yeni aligveris merkezleri yapildikga tlketim hizlanmakta ve tiketim
hizlandikga yeni aligveris merkezleri yapiimaktadir.

Tesekkur

Calismaya katkilari igin Mimarlik ve Yagam dergisi ekibine, hakemlere ve galismanin her
asamasinda desteklerini esirgemeyen meslektasim Erhan Ozdogan’a tesekkurlerimi
sunarim.

Katki Orani

Yazarlar ¢calismaya esit katkida bulunduklarini beyan etmektedirler.
Cikar Catismasi Beyani

Calismanin tim yazarlari bu calismada, sonuglari veya yorumlari etkileyebilecek
herhangi bir maddi veya diger asli ¢ikar ¢catismasi olmadidini beyan etmektedirler.
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