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Rabia PAMUKCU™ & Niliifer TANC™"

Oz

Diisiinceleri saka ve niikteyle siisleyerek anlatan s6z, yazi ¢esidi anlamina gelen mizahta temel hedef
giildiirme ise de ¢ok defa giildiirmenin altinda fert ve toplumdaki aksakliklari, ¢irkinlikleri elestirme ve
igneleme, diizeltme amaglar1 da gizlidir. Mizahi metinler bu metinleri iireten ve tiiketen kesimlerin giilme,
giildiirme, giiliing diisiirme, alay etme, sakalagsma, taslama, yerme, sévme gibi biitiin ihtiyaglarma cevap
verecek nitelik ve gesitlilige sahiptir. Ayrica folklorun eglence, kiiltiiriin onaylanmasi, egitim, kabul edilmis
davranis oriintiilerini siirdiirme, toplumdaki aksakliklar1 protesto etme islevleri mizahi iiriinler araciligryla da
ortaya cikar.

Insanlarla iletisim kurmanin en etkili yollarindan biri de mizahtir. Yaratict zeka, hazircevaplik,
kusursuz zamanlama, dile hakim olma, niiktebilirlik gibi {istiin 6zelliklerle ortaya konulan mizah, edebiyat ve
sinema diinyasini asarak reklam ve pazarlama alanlarinin da en dnemli malzemesi olmustur. Giiniimiizde diger
alanlarda oldugu gibi mizahin iiretim ve tiiketim alan1 olarak elektronik kiiltiir ortamlar1 6ne ¢ikmaktadir. Tiirk
mizah geleneginin en 6nemli tiplerinden Nasreddin Hoca, sosyal medya araciligiyla giincellenerek etkisini
stirdiirmektedir. Sosyal medya araglar1 arasinda Instagram 6zellikle geng yetiskinler arasinda daha fazla ragbet
gormeye basladig1 i¢in aragtirmanin bu ortamda yapilmasina karar verilmistir.

Bu arastirmada oncelikle 10 Aralik 2021- 25 Kasim 2022 tarihleri arasinda Instagram’da geriye dogru
taranan “nasreddinhoca” ve “nasrettinhoca” etiketi (hashtag) ile herkese a¢ik hesaplardan paylasilan gonderiler
kayz1t altina alinmigtir. Tespit edilen veri nitel aragtirma yontemlerinden icerik analizi teknigi ile incelenirken
ilk olarak konuyla ilgili olmayan igerik ayrilmisg ilgili olanlar tiir, igerik, islev, hedef kitle, etkilesim (paylagim
yapan hesabin takipgi sayisi ve paylasilan gorselin begeni sayisi) seklinde tasnif edilmistir. Arastirmanin
sonucunda Instagram paylagimlarinda Nasreddin Hoca tipinin mizahin hangi islevleri cergevesinde
giincellendigi tespit edilmis ve incelenmistir.

Bu calismayla ortaya ¢ikan arastirma sonuglarinin gesitli yazar, sanat¢1 ve igerik tireticilerinin dikkat
ve istifadesine de ulagmasi beklenmektedir. Boylece Nasreddin Hoca fikralarinin teknolojik gelismelerle ortaya
¢ikan farkli metin tiirleri seklinde yeniden iiretilmesine ve giiniimiiz mizah edebiyatinin saglam bir temele
dayanarak giigclenmesine katkida bulunulacaktir. Hayatin her alaninda var olan mizahin Nasreddin Hoca tipi
araciligryla elektronik kiiltiir ortamlarinda, reklam ve pazarlama alanlarinda kullanilmas1 hedef kitle {izerinde
giiclii bir etki birakacaktir. Bu metinlerin igerdigi elestiri, mesaj ve hikmetin giiniimiiz insanina ulagmasi
medyaya hakim olan Bat1 temelli mizah anlayisinin yerli malzemeyle yeniden sekillenmesine, kiiltiirel alanlara
Tiirk toplumunun asina oldugu mizah tarzinin hakim olmasina katkida bulunacaktir.

Anahtar Kelimeler: Folklorun islevi, Nasreddin Hoca, mizahi tip, elektronik kiiltiir ortamu,
Instagram.
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THE FUNCTION OF HUMOR CREATED BY THE NASREDDIN HOCA TYPE ON
INSTAGRAM

Abstract

Although the main goal of humor, which means a type of words and writing that expresses thoughts
by embellishing them with jokes and humor, is to make people laugh, the aims of criticizing, sarcasm and
correcting the flaws and ugliness in individuals and society are also hidden underneath the making of laughter.
Humorous texts have the quality and diversity to meet all the needs of those who produce and consume these
texts, such as laughing, making people laugh, making fun of them, mocking them, joking, satirizing them,
criticizing them, and cursing them. In addition, the functions of folklore such as entertainment, approval of
culture, education, maintenance of accepted behavioral patterns, and protesting the problems in society are also
revealed through humorous products.

One of the most effective ways to communicate with people is humor. Humor, which is demonstrated
with superior characteristics such as creative intelligence, quick wit, perfect timing, command of the language,
and wit, has transcended the world of literature and cinema and has become the most important material in the
fields of advertising and marketing. Today, as in other fields, electronic cultural environments stand out as the
production and consumption area of humor. Nasreddin Hoca, one of the most important figures of the Turkish
humor tradition, continues his influence by being updated through social media. Since Instagram has become
more popular among social media tools, especially among young adults, it was decided to conduct the research
in this environment.

In this research, first of all, the posts shared from public accounts with the hashtag “nasreddinhoca”
and “nasrettinhoca”, which were scanned backwards on Instagram between December 10, 2021 and November
25, 2022, were recorded. While the detected data was examined with the content analysis technique, one of the
qualitative research methods, first the content that was not related to the subject was separated and the relevant
ones were classified as type, content, function, target audience, interaction (number of followers of the sharing
account and number of likes of the shared image). As a result of the research, it was determined and examined
within which functions of humor the Nasreddin Hoca a type was updated in Instagram posts.

It is expected that the research results resulting from this study will reach the attention and benefit of
various writers, artists and content producers. Thus, the reproduction of Nasreddin Hoca jokes in the form of
different text types that emerged with technological developments will contribute to the strengthening of
today's humor literature on a solid basis. The use of humor, which exists in every aspect of life, in electronic
cultural environments, advertising and marketing areas through the Nasreddin Hoca type will have a strong
impact on the target audience. The criticism, message and wisdom contained in these texts reaching today's
people will contribute to the reshaping of the Western-based sense of humor that dominates the media with
local material, and to the dominance of the humor style familiar to the Turkish society in cultural areas.

Keywords: Function of folklore, Nasreddin Hoca, humorous type, electronic cultural environment,
Instagram.
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Instagram’da Nasreddin Hoca Tipiyle Yaratilan Mizahin Islevi

Giris

Komik edebi tiirler arasinda ilk akla gelen fikra, “halkin yarattig: realist, kiigiik ve giildiiriicii
hikayeler”i (Yildirim, 1999: 5) i¢ine alan bir tlirii tanimlamaktadir. Bu kisa anlatilar ¢cogu zaman
belirli bir tip ya da tarihi sahsiyete bagli olarak her donemde iiretilir; sozlii veya yazili olarak aktarilir.
Tiirk mizahinda ilk 6rnekleri Nasreddin Hoca tipiyle ortaya ¢ikan bu tiiriin en 6nemli 6zelligi giinliik
hayatla i¢ ice olmasidir. Fikralar, giindelik olaylara 151k tutar, elestirir, giildiiriirken diisiindiiriir ve
ogretir ve eglendirir (Sakaoglu, 1987: 105). Fikralar sozlii kiiltiir tiriinii olarak ortaya ¢iktiklari igin
fikra anlaticisinin performansiyla da deger kazanir. Anlatici, giincel olaylar hakkinda diisiincesini
dile getirmek i¢in zemin ve zamana uygun olan fikray1 secer (Boratav, 2017: 303) ve ilgiyle
dinlenmesi i¢in bir performans sergiler. Fikralar, insani, i¢inde yasadigi toplumla ve ona ait
unsurlarla birlikte isleyen ve sorgulayan bir yapiya sahiptir ve toplumu siyasi, dini, ahlaki, hukuki
boyutlarryla ele alarak sorgular (Ogiit Eker, 2014: 113). Bu tiiriin en temel 6zelligi ise sozlii veya
yazili olarak aktarilan biitiin fikralarin halkin yarattig1 bir fikra tipine bagl olarak anlatiimasidir.
Biitiin fikra tiplerinin tarihi sahsiyetleri unutulmus tipler arasindan yaratildigi diistiniilmektedir.
Insan1 ve toplumu en iyi temsil eden fikra tipleri kalict olmustur (Yildirim, 1999: 18).

Giiniimiizde fikra ve fikra tipleri karikatiir ve caps seklinde giincellenerek islevselligini
korumaktadir. Giindelik hayatin i¢inde yer alma 6zelligi ile fikralar, edebi metin olmanin 6tesinde
bir anlam ve islev tasirlar (Ekici, 2006: 104-105). Kiiltiirel antropolog Franz Boas (1858-1942) ve
ogrencileri halk kiiltiirii tirlinlerini ve fikralari iglevleri agisindan ele almislar, Bronislaw Malinowski
(1884-1942) ve A. Reginald Radcliffe-Brown (1881-1955) islevsel kuramin 6nciisii olmusglardir. R.
Thurnwald (1869-1954) ve Ruth Benedict (1887-1948) ise bu kurami gelistiren isimler olarak
bilinirler (Bars, 2015: 157). Islevsel halk bilimi kuramimnin 6nde gelen temsilcilerinden biri de
William Bascom’dur. Arastirmaci, folklorun ¢ok sayidaki islevini dort maddede 6zetlemeye ¢alismis
ve bunlart “eglence, kiiltlirlin onaylanmasi, egitim, kabul edilmis davranis Griintiilerini siirdiirmek”
(Bascom, 2005: 137-142) seklinde siralamustir. [Than Basgéz, bu islevlere “protesto etme” islevini
de eklemistir (Basgoz 1996: 2). Bunlarin yaninda “yol gosterme ve nasihat etme”, “tarihi olaylara
151k tutma” vb. pek ¢ok islevden s6z etmek miimkiindiir (Yayin, 2014; Tang, 2021: 342).

Sozli kiiltiir {rtinleri tretildikleri ve icra edildikleri toplumda geleneksel degerlerin
benimsenmesi, aktarilmasi ve gilincellenmesini saglar. Boylece, toplumsal kurumlar ve degerler
nesilden nesle giiglii bir bigimde aktarilir (Cobanoglu, 2019: 263). Nasreddin Hoca fikralarinin biitiin
bu islevleri tagidigi; ayrica gecmisten glinlimiize giilmece yaninda bir felsefe ve hikmeti de aktardigi
bilinmektedir.

Teknolojinin gelismesi ve sosyal medya araglarmin bu denli yayginlagsmasi yeni bir kiiltiir
ortami olusturmustur. Bu yeni kiiltlirel ortamda yeni mizah {iriinleri olusmus, s6zlii ve yazili kiiltlirde
var olanlar da dontistiiriilerek kullanilmaya baslanmistir. Tiirk mizahi da internet sayesinde yeni tip,
aktor, ortam, vesile, konu, TUriin ve araclarla doniistiiriilerek zenginlestirilmekte ve
yaygimlastiriimaktadir (Ozdemir, 2015: 416). Tiirk mizahinin énemli tiplerinden biri olan Nasreddin
Hoca’nin da kimi fikralar farkli mekanlarda aym seklide aktarilmis bazilar1 ise mesaji ve igerigi
doniserek kullanicilara sunulmustur.

1. Nasreddin Hoca ve Halk Kiiltiiriindeki Yeri

Tarihi kimliginden ziyade Tiirk halkim bir fikra tipi olarak temsil eden sahsiyetiyle 6ne ¢ikan
Nasreddin Hoca’nin dogum yeri hakkinda cesitli goriisler bulunmakla beraber XIII. ylizyilin ilk
ceyreginde Eskisehir’in Sivrihisar ilgesine bagli Hortu kdyiinde diinyaya geldigi, 1237/8 yilinda
Seyyid Mahmid Hayrani ve Seyyid Haci ibrahim Sultan’a intisap maksadiyla Aksehir’e tasindigi ve
1284/85°te vefat ettigi diisliniilmektedir (Sakaoglu ve Alptekin, 2009: 31-34). Nasreddin Hoca’nin
tiirbesi bugiin Konya’nin Aksehir ilgesinde bulunmaktadir.

Nasreddin Hoca’nin hayatiyla ilgili kaynaklar babasinin Hortu kdyiiniin imami Abdullah
Efendi oldugunu, ilkdgrenimi babasindan aldiktan sonra Konya medresesinde Ogrenimini
tamamladigini, Sivrihisar ve Aksehir’de kdy hocaligi, imamlik, miderrislik yaptigim
kaydetmislerdir (Tokmakgioglu, 1981: 17). Nasreddin Hoca, yiiriittigii gorevleri sebebiyle halkla
hep i¢ ige bulunan, onlarin sorunlarini gozlemleyebilen ve de bunlar1 kendine has tarziyla dile getiren
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bir sahsiyet olarak goriilmistiir. Fikralaridan toplumun aksakliklarini, sorunlarini dile getirirken ve
elestirirken kalp kirmaktan kagindigi anlasilan Nasreddin Hoca diisiincelerini hosgorii cergevesinde
esprilerle, niikteyle ve hazircevaplikla insanlar1 stkmadan kisaca dile getirmistir. Bu sebeple de halk
Nasreddin Hoca’y1 kendinden gérmiis ve sevmistir. Nasreddin Hoca’nin fikralariin ve kendisine ait
unsurlarin ¢aglar1 asarak bugiine kadar yasamasinin tek sebebi sevilmesi degildir. Nasreddin
Hoca’nin her yas grubuna, kitleye hitap etmesi ve fikralarinin her duruma uyarlanabilir olmasidir.
Nasreddin Hoca’nin fikralarinin i¢inden alintilar yapilarak olusturulan deyimler, atasdziine yaklasan
sozler, deyisler bunu kamtlar niteliktedir. Bunlardan bazilar1 sdyledir: “Ipe un sermek”, “Mavi
boncuk dagitmak”, “Paray1 veren didiigii calar.”, “Ye kiirkiim ye.”, “Yorgan gitti kavga bitti.”, “Ya
tutarsa?”, “Sahibi 6lmiis esegi kurt yer.” (Sakaoglu ve Alptekin, 2009: 134-136).

Sozli kiiltiir ortaminda ortaya ¢ikan ve daha sonra yaziya gegirilen Nasreddin Hoca fikralarina
ait 1571 tarihli ilk yazmadaki fikra sayis1 43'tiir. 2018 yilinda ise bu say1 1616’ya yiikselmistir
(Duman, 2018). Ayrica derleme ¢alismalarinda da yazmalarda yer almayan yeni fikralar tespit
edilmistir. Bu da Nasreddin Hoca tipinin ilk donemlerden itibaren sozli kiiltiirde canliligim
korudugunu ve ona ait olmasa da hayatin dogal akis1 i¢inde yeni olaylar ve gelismelere bagli olarak
ortaya ¢ikan fikralarin da ona atfedildigini gosterir.

Nasreddin Hoca fikralari, giildiiriicli ve eglendirici oldugu kadar diistindiiriicii ve dgreticidir.
Edebi iiriin olarak estetik degerini ise karsitlik ve aykiriliga dayali sasirtma unsuru ile saglar. S6z
komiginden ziyade tip ve durum komigine dayali olusu Nasreddin Hoca fikralariyla yaratilan
mizahin temelini olusturur. Hocanin mizah anlayisinin dayandigi esaslari; giildiiriicii durum ve
sozler, zitlik, kelime oyunlari, sasirtict zeka oyunlari, 6liimle alay, sasirtici davranis ve sozler,
abartma, ima-taslama ve ¢agrisim (Albayrak, 2006: 419) seklinde siralamak miimkiindiir.

2. Nasreddin Hoca Tipinin Elektronik Kiiltiir Ortamlarinda Giincellenmesi

Walter J. Ong kiiltiirii iki basliga ayirmis, yazi dncesini (s6zlii) birincil sozlii kiiltiir; telefon,
radyo, televizyon ve diger teknolojik araclar1 da sozlIii tiriinleri yaziya doniistiirdiigii i¢in ikincil sozlii
kiiltiir olarak belirlemistir (2020: 160-161). Teknolojinin ilerlemesiyle ikincil sozli kiiltiir ortamlart
da gelismis ve elektronik kiiltiir ortam1 olarak yaygilik kazanmistir. Sozlii kiiltlir ortaminda
uretildikten sonra yazili kiiltiir ortaminda giincellenerek sabitlenen Nasreddin Hoca fikralari sanal
kiiltiir ortaminda cesitli sekillerde glincellenmeye ve kiiltiiriin i¢inde yer almaya devam etmektedir
(Dasdemir, 2014; Abali, 2018; Avci, 2020; Sezgin, 2022: 110-125). Nebi Ozdemir sanal ortamda
Nasreddin Hoca ile ilgili igerigi; fikralar, ¢izgi film, animasyon ve elektronik oyunlar, resim, grafik,
karikatiir ve fotograflari, siirler, hediyelikler, genel bilgi ve yaymlar (Ozdemir, 2009: 602-627)
seklinde tasnif etmistir. Bu ortamda gilincellenen fikralarin ise kahraman, olay, mekan, baslik
bakimindan degistigi; mesajinin sabit kaldig1 goriilmiistiir. Nitekim bu fikralarda varligi devam
ettiren en 6nemli 6ge bir Tiirk fikra tipi olarak Nasreddin Hoca’nin kendisidir (Aslan, 2011: 39-60).

Nasreddin Hoca ile ilgili en yaygin paylasim yapilan sosyal medya araglarindan biri de
Instagram’dir. Bu ortamda fikralar gorsellere doniiserek kullanicilara sunulmaktadir. Zamanla
paylasilan gonderiler de bir birikim gosterdiginden Nasreddin Hoca tipiyle yaratilan mizahin iglevini
arastirmak igin verimli bir kaynak olmustur.

2.1. Bir Elektronik Kiiltiir Ortami Olarak “Instagram”

Instagram, 6zellikle geng yetigkinler arasinda her gegen giin daha fazla ragbet gordiigii i¢in
(Kumbasar, 2021: 117) ayn1 zamanda kiiltiir aktarimini saglayan elektronik bir kiiltiir ortam1 olma
niteligi kazanmistir. Instagram, 5 Ekim 2010 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri’nin en prestijli
universitelerinden olan Stanford mezunu Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur.
Uygulama ilk olarak Burbn adli konum tabanli bir check-in uygulamasi olarak tasarlanmistir. Daha
sonra Systrom ve Krieger, uygulamay: fotograf paylasimina odaklanacak sekilde yeniden
tasarlamuslardir. Uygulamanin adi son olarak Instagram olarak belirlenmistir. {1k olarak iOS i¢in App
Store'da yayinlandiktan sonra Instagram, kullanicilar arasinda hizla popiilerlik kazanip ilk bir yilda
10 milyon kullaniciya ulagmistir. 2012 yilinda Android i¢in de kullanima sunulan Instagram’in, 2014
yilinda Facebook tarafindan 1 milyar dolar karsiliginda satin alinmasi1 bir doniim noktas1 olmustur
(URL-1).
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Su anda merkezi San Francisco’da bulunan Instagram, diinyanin en 6nemli sosyal medya
sirketleri arasinda sayilmaktadir. Diinyanin en hizli takipgi toplayan uygulamasi olma basarisini
saglayan Instagram’in 2023 Temmuz’unda aylik aktif kullanici sayis1 2,35 milyar1 asmistir. Bu sayi,
2022'ye gore %10'luk bir artisa denk gelmektedir. Instagram, her gecen giin daha da popiiler hale
gelmekte ve kullanici sayisini artirmaya devam etmektedir. Instagram Tiirkiye’de de yogun olarak
kullanilmaya devam edilmektedir. Tiirkiye'de 2023 y1li Temmuz ay1 itibariyla 55,7 milyon Instagram
kullanicis1 bulunmaktadir. Tiirkiye'nin toplam niifusu Ocak 2023'te 85,59 milyondu. Bu sayi,
Tiirkiye niifusunun %70'ine denk gelmektedir. Tiirkiye, Instagram'in en ¢ok kullanildig tilkelerden
biridir. (URL-2)

3. Nasreddin Hoca Tipinin “Instagram”da Giincellenmesi

Nasreddin Hoca’nin fikralarindan hareketle onu yumurta saticisi, balik¢i, pazarci, bakkal,
zeytin saticist, iplik saticisi gibi birgok meslegi icra ederken gérmek miimkiindiir (Sakaoglu ve
Alptekin, 2009: 36). Elektronik kiiltiir ortaminda Nasreddin Hoca da bizimle birlikte ¢cagimizda
yasamaktadir. Giincellenen fikralariyla birlikte yeni meslek gruplar1 edinmistir. Hoca kah yogurt
fabrikalariin bagina gegmekte kah iinlii bir komedyen olarak taninir hale gelmektedir. Bunlari sdyle
orneklemek miimkiindiir:
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Gorsel 1: (URL-3) Gorsel 2: (URL-4)

Gorsel 1°de Ya Tutarsa fikrasina atifta bulunulmustur. Nasreddin Hoca sans oyunlarini satan
bir saticiya doniigmiistiir ve bu sefer de miisterilerine “Ya ¢ikarsa?” seklinde seslenmektedir. 2 ve 3
numarali gorselde ise Nasreddin Hoca’nin fikrada gole ¢aldigi maya tutmus ve hoca sirket sahibi
olmustur.
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Gorsel 3: (URL-5) Gorsel 4: (URL-6)

Gorsel 4’te Marifet Ciibbe ve Kavukta Ise Al Sen Oku fikrasina atif yapilmistir. Burada
Nasreddin Hoca’nin kavugundan 6denmemis fatura borcu c¢ikmaktadir. Fikra halkin glincel
sorunlarmi dile getirme islevini yerine getirmistir. Gorsel 5’te ise Nasreddin Hoca’yla bir roportaj
yapilmakta ve Nasreddin Hoca’nin esege ters binme sebebi degistirilmektedir.
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Gorsel 5: (URL-7) Gorsel 6: (URL-8)

6 numarali gérselde Nasreddin Hoca bir miithendis olmus ve “Nasreddin makinasi”n1 icat
etmistir. Bu makina Nasreddin Hoca’nin fikralarinin temeli olan eylemleri yapabilmektedir. Nitekim
karikatiir, Bindigi Dali Kesen Adam, Aym Yone Gittigimi Gormemek Icin (Esege Ters Binme), Ya
Tutarsa, Testiyi Kirmadan fikralarini icermektedir. Makinenin bir kolu yogurt yapmak icin ¢irpict
olup golii karistirmakta digeri esege ters binmekte tiglincii kol dali kesen bir testere olmakta ve son
kol testiyi kirmamasi i¢in ¢cocugu dovmektedir.

Nasreddin Hoca fikralariin bazilarinin igerigi degistirilmis ve gliniimiizde yasanan bazi olay
ve durumlara gore uyarlanmistir. Bazen de gorseller fikra icermeyip durumlar Nasreddin Hoca’nin
kisilik 6zelliklerine gére sekillenmistir. Asagida yer alan ve bir fikra igermeyen gorsel 7 bu duruma
ornek olusturmaktadir. Bu gorselde Nasreddin Hoca’nin tasavvufi kisiligi lizerinden bir mizah
yapilmistir. “Aduket”, “Street Fighter” oyununun iginde gegen bir hareketin adidir. Burada kelime
Nasreddin Hoca’nin karakter 6zelligine uyarlanarak “La havle veladuuket” sekline doniismiistiir. 8
numarali gérselde Nasreddin Hoca Ayn: Yone Gittigimi Gormemek Icin (Esege Ters Binme) fikrasina
seklen uygun olarak toplu tagima aracina da ters binen biri olarak resmedilmistir. Nasreddin Hoca
gliniimiizde de davraniglarindan 6diin vermeyerek karakterini korumustur.

Gorsel 10: (URL-12) Gorsel 11: (URL-13)

2020 yilindan itibaren diinyanin giindemini olusturan Covid-19 salgin1 Nasreddin Hoca’nin
fikralarinda da kendini gostermistir. 9 ve 10 numarali gorsellerde Kazan Dogurdu fikrasinin igerigi
degistirilerek dontstiriilmistir. Bu fikraya gonderme yapilan 9. goérselde kazan Covid-19’a
yakalanmigtir ve biitlin diinyada salgmmdan korunmak i¢in kullanilan maskelerden takmistir. Salgin
doneminde saglik kuruluslari tarafindan digaridan alinan tiriinlerin eve getirildikten sonra dezenfekte
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edilmeden kullanilmamas1 6nerilmisti. Gorsel 10°da komsusunun getirdigi kazan1 almadan dnce onu
camasir suyuyla dezenfekte etmeye calisan Nasreddin Hoca bu uygulamayi hatirlatmaktadir.

Gorsel 11°de Nasreddin Hoca’nin cocuklugu ele alinmistir. Nasreddin Hoca burada da
oyuncagina ters bi¢imde binmektedir. Cocuk olmasina ragmen yine basinda kavuguyla ¢izilmektedir.

Biitiin gorsellerde Nasreddin Hoca’nin iizerinde ciibbesi ve kavugu ile bulunur. Fikralarin
genel yapisi korunmus ancak diyaloglar degistirilip giincel konulara uyarlanarak yeniden iiretilmistir.
Fikralar yeniden iiretilirken mizahi iisluba bagli kalinmis ve giilmeyi saglama unsuru gozetilmistir.
Icerikle karsilasan kullamcilar Nasreddin Hoca’nin cagdaslari olan bir kisi gibi davranip kendileriyle
ayni eylemleri yapmasiyla ortaya c¢ikan uyumsuzluga giilmektedir. Instagram’da paylasilan icerik
giildiirmeyi saglamanin yaninda egitim, pazarlama, reklam, elestirme gibi alanlarda da varlik
gostermektedir. Sayilan unsurlar islev basligi altinda incelenecektir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Tiirk mizah geleneginin en 6nemli tiplerinden biri olan Nasreddin Hoca’nin giinlimiizde sosyal
medyada hangi islevlerle giincelligini korudugunu tespit etmenin amaglandigi arastirmada veriler
sosyal medya araglarindan olan Instagram’da yapilan paylasimlardan toplanarak elde edilmistir.
Nitel arastirmalarda elde edilen verilerin organize edilmesi ve yorumlanmasinda igerik analizi
kullanilmaktadir (Y1ldirim ve Simsek, 2016: 162). Bu arastirmada elde edilen verilerin analizinde de
igerik analizi uygulanmistir. Herkese agik hesaplar iizerinde yiiriitiilen arastirmaya dahil edilen
gorsellerde bulunan kisilerin, kurum ve markalarin isimleri goriinmeyecek sekilde kapatiimustir.

3.2.Verilerin Toplanmasi

Aragtirmanin tamamini Instagram’da Nasreddin Hoca anahtar kelimesi ile elde edilen biitiin
gorseller olusturmaktadir. ilgili konuyla alakali birgok etiketle paylasim yapildig: tespit edilmistir.
Bu etiketler sirasiyla taranmis ve aralarindan en ¢ok veri elde edilebilecek olan temel iki etiket
belirlenmistir. Belirlenen “nasreddinhoca” ve “nasrettinhoca” etiketlerinde 10 Aralik 2021-25 Kasim
2022 tarihleri arasinda yapilan paylagimlarin toplamda 40,300 oldugu belirlenmistir. Bu 40,300
paylasimin tamami taranmistir. Taranan paylasimlarda etiketlerin birgogunun basgka bir konuda
dikkat ¢ekmek, isletmelerin iiriinlerinin pazarlamalarin1 yapmak, anaokullarinda ¢ocuklarin yaptig
Nasreddin Hoca etkinliklerini paylasip okullarinin  reklamimi yapmak igin kullandiklari
gozlemlenmistir. Arastirmada taranan etiketlerle yapilan paylasimlardan Nasreddin Hoca’yla alakali
olmayanlar arastirmaya dahil edilmemistir. Nasreddin Hoca’yla alakali olanlardan ayn1 ya da benzer
gorsel kullanilarak yapilan paylasimlardan sadece bir tanesi degerlendirmeye alinmistir. Paylagimlar
iizerinde yapilan inceleme sonucunda 398 adet gorselin arastirma orneklemine dahil edilebilecegi
tespit edilmistir.

3.3.Verilerin Tasnifi ve Analizi

Veriler (arastirma 6rneklemine dahil edilen gorseller) 1. tiir 2. icerik 3. islev 4. hedef kitle 5.
etkilesim (paylasim yapan hesabin takipgi sayisi ve gorselin begeni sayisi) bagliklarina gore tasnif
edilerek incelenmistir.

3.4. Bulgular

Bu ¢aligmada Instagram’da “#nasreddinhoca” ve “#nasrettinhoca” etiketleri ile 10 Aralik
2021- 25 Kasim 2022 tarihleri arasinda yapilan paylasimlar geriye doniik olarak taranmis ve
toplamda 40,300 paylasim arasindan elenen gorsellerin sonucunda 398 gdnderi incelemeye
almmustir. Bu gonderiler; tiir, igerik, islev, hedef kitle, etkilesim (begeni-takipgi sayisi) olgiitlerine
gore tablo yapilarak smiflandirilmistir. Bu basliklardan “tiir”, “begeni sayis1”, “takipg¢i sayis1”
hakkinda elde edilen veriler hem say1 hem de yiizdelik oran seklinde kaydedilmis; “islev”, “hedef
kitle” ve “igerik” basliklar1 hakkinda elde edilen veriler bir paylasimda (goérselde) birden fazla

kullanildig1 i¢in sadece say1 olarak verilmistir.

3.4.1. Gorsel Tiirii: Paylagilan gorsellerde Nasreddin Hoca tipinin farkl sekillerde estetize
edilerek yer aldigi goriilmiis ve bunlar karikatiir, obje, fotograf, heykel, video, ¢izim, afis seklinde
yedi kategoriye ayrilmistir. Incelemeye dahil edilen 398 gérselin tiirlerinin say1 ve yiizdeleri su
sekildedir: 150 karikatiir (%37,69), 88 Nasreddin Hoca objesi (%22,11), 84 fotograf (%21,11), 35
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heykel (%8,79), 20 video (%5,03), 11 ¢izim (%2,76), 10 afis (%2,51).

Gorsel Tiirii Adet Yiizde
Karikatiir 150 %37,69
Obje 88 %22,11
Fotograf 84 %21,11
Heykel 35 %8,79
Video 20 %5,03
Cizim 11 %2,76
Afis 10 %2,51
Toplam 398 %100

Tablo 1: Paylasim yapilan gorsel tiirii

S6z konusu gorsellerin kategorilerini gosteren drnekler asagidadir:

Gorsel 12: Karikatiir  Gorsel 13: Obje Gorsel 14: Fotograf

(URL-14) (URL-15) (URL-16)

Gorsel 15: Heykel ~ Gorsel 16: Video Gorsel 17: Cizim

(URL-17) (URL-18) (URL-19)

coeex merglk0ur ur Ve s i TivATR 05
NASRETTIN HOCA
|

| 'ORMANDAKI DOSTLARF A\

&

Gorsel 18: Afis (URL-20)

3.4.2. Icerik: Paylasilan gorselin herhangi bir Nasreddin Hoca fikrast ile ilgili olup olmadig:
belirlenmistir.  Fikralar Nasreddin Hoca fikralarim1 derleyen calismalardaki basliklariyla
kaydedilmis, basligi olmayan fikralar halk kiiltiirlinde meshur oldugu sekilde adlandirilmistir.
Kaynaklarda bulunamayan fikralarm ise giinlimiizde Nasreddin Hoca adina iiretilerek sosyal

655



Instagram’da Nasreddin Hoca Tipiyle Yaratilan Mizahin Islevi

medyada paylasilmig olabilecegi diisiiniilmektedir. Bir gérsel birden fazla fikra i¢erebildigi i¢in bu
alan yiizde olarak hesaplanamamustir. Birden fazla fikra iceren gorseller oldugu gibi hi¢ fikra
icermeyen 129 gorsel vardir. Fikra igceren gorsellerin sayis1 286°dir. Gorseller toplamda 33 farkl

fikra icermektedir. Bu fikralar sirasiyla soyledir:
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Fikra Kullamim Fikra Kullanim
Sayisi Sayisi
Ayni Yone Gittigimi 97 Ciibbenin Iginde 2
Goérmemek Igin Ben de Vardim
(Esege Ters Binme) (Sakaoglu ve
(Sakaoglu ve Alptekin, 2009: 149-
Alptekin, 2009: 204) 150)
Ya Tutarsa (Duman, 74 Katirin Istedigi Yere 1
2018: 371) (Duman, 2018: 384)
Kazan Dogurdu 36 Zengin Sanirlar 1
(Duman, 2018: 240) (Duman, 2018: 419)
Bindigi Dali Kesen 18 Yiiz Yildir Evli 1
Adam (Duman, (Duman, 2018: 406)
2018: 243)
Paray1 Veren Diidigi 8 El Elin Esegini 1
Calar (Duman, 2018: Tiirkii Soyleyerek
348) Arar (Duman, 2018:
393)
Ben Zaten Inecektim 6 Ne Olur Komsu 1
(Sakaoglu ve Biraz da Biz Olelim
Alptekin, 2009: 163) (Sakaoglu ve
Alptekin, 2009: 147)
Nasreddin Hoca ve 6 Hoca’nin Vaazi 1
Ceviz Agaci (URL-21)
(Duman, 2018: 304)
Ye Kiirkiim Ye 4 Belki Agactan Oteye 1
(Tirkmen, 2013: Bir Yol Diiser
104-105) (Boratav, 2006: 179)
Sana Ne (Duman, 3 Nasreddin Hoca ve 1
2018: 383-384) Fil (Boratav, 2006:
297-298)
Testiyi Kirmadan 3 Esek Evde Yok 1
(Duman, 2018: 390) (Duman, 2018: 247)
Elin Agz1 Torba 2 Lafin1 Tavuga De 1
Degilsin ki Biizesin (URL-22)
(Sakaoglu ve
Alptekin, 2009: 145)
Marifet Ciibbe ve 2 Ramazan (URL-23) 1
Kavukta Ise Al Sen -
Oku (Sakaoglu ve Kuyuya Diisen Ay 1
Alptekin, 2009: 177- (Duman, 2018: 262)
178)
I¢inde Gitmeyin de 2 Damdan Diisenin 1
Neresinde Giderseniz Halinden Damdan
Diisen Anlar
(Sakaoglu ve
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Gidin (Sakaoglu ve Alptekin, 2009:148-
Alptekin, 2009: 184) 149)
Diinyanin Ortasi 2 Mum Atesiyle Pisen 1
Burasidir (Duman, Yemek (Dokumaci,
2018: 248-249) 2013: 8-9)
Cigeri Yiyen Kedi 2 Tarifesi Bende Kaldi 1
Yiiz Akgelik Baltay1 (Sakaoglu ve
Yemez mi (Sakaoglu Alptekin, 2009: 165)
ve Alptekin, 2009:
140)
Cocuklugunu 2 Fikra igermeyen 129
Hatirlad1 (Alct, Gorseller
2008)
Kirk Yillik Sirke 2 Toplam 415
(Duman, 2018: 384)

Tablo 2: Paylagim yapilan igerigin ilgili oldugu Nasreddin Hoca fikrasi

3.4.3. Islev: Bu kategoride paylasilan gorsellerin igeriginde ne tiir mesaj yaklasimlarinin
kullanildigt incelenmistir. Mesaj yaklagimi belirlenirken islevsel halkbilimi kuraminin énde gelen
temsilcilerinden biri olan William Bascom’in, ilhan Baggdz’iin ve makalenin giris kisminda anilan
diger halkbilimi aragtirmacilarinin tespitlerinden yararlanilarak gorsellerin niteligine uygun 6zgiin
bir tasnif yapilmigtir. Gorsellerden eglendirme ve giildiirme maksadi giidenler “giildiirme”, bir tiriinii
tanitma, duyurma amaciyla paylasilanlar “reklam”, var olan iiriinii satmaya calisanlar “pazarlama”,
bir seyi 6gretmek icin ve okul dncesi egitimde yapilan etkinleri kapsayan paylagimlar “egitme”,
Nasreddin Hoca’y1 gelecek kusaklara tasimak i¢in yapilan paylasimlar “kiiltiir aktarim1”, Nasrettin
Hoca tipini kullanarak bagka bir konuda yapilan paylasimlar “sempati olusturma”, Nasreddin Hoca
tipi ve fikralar1 kullanilarak gegmis ve giincel konular elestirenler “elestirme”, geng nesle veya yurt
disindaki kullanicilara Nasreddin Hoca tanitiliyorsa “Nasreddin Hoca’y1 tanitma” bagliklar1 altinda
tasnif edilmistir. Bunun yaninda paylasilan bir gorselin birden fazla mesaj tagidigi durumlarda
paylagimla hedeflenen biitliin mesajlar belirtilmistir.

Paylasilan gorsellerin bazilari birden fazla mesaji igerdiginden yiizde olarak hesaplanamamis
say1 olarak belirtilmigtir. Paylasimlarda en fazla giildiirme (138) islevinin kullanildig1 saptanmistir.
Ardindan sirastyla kiiltiir aktarimi (122), pazarlama (88), egitme (69), sempati olusturma (47),
reklam (30), Nasreddin Hoca’yi tanitma (11) ve elestirme (6) olarak belirlenmistir.

islev Adet

Giildiirme 138

Kiiltiir Aktarimi 122
Pazarlama 88
Egitme 69
Sempati Olusturma 47
Reklam 30
Nasreddin Hoca’y1 Tanitma 11

Elestirme 6
Toplam 511

Tablo 3: Paylasilan icerigin islevi
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Gorsel 19, 20, 21 ve 22’de goriildugii gibi Nasreddin Hoca tipi, egitici 6zelligini hala
korumakta; kiigiik yas gruplarinin okul etkinliklerinde yer almaktadir. Cocuklara yonelik drama ve
psikomotor beceri gerektiren etkinliklerde Nasreddin Hoca tipi fazlaca kullanilmaktadir.

MNasrettin fHoca
i —1

Gérsel 22 (URL-27) Gérsel 23 (URL-28) Gorsel 24 (URL-29)

Nasreddin Hoca halkin sevdigi bir tip oldugu i¢in pazarlama ve reklam stratejilerinde yine
fazlaca yer almakta ve daha ¢ok ¢ocuklara hitap eden esyalarda bulunmaktadir. Gorsel 23 ve 24°te
egitici oyun olarak tasarlanmig ve ¢ocuklara hitap eden esyalar yer almaktadir. Gorsel 25, 26, 27 ve
28’de Ya Tutarsa fikrasini canlandiran 6rme bebek, Nasreddin Hoca figiiriinii iceren 6rme kiyafet,
lif, Nasreddin Hoca figiirii igeren pasta yine ¢ocuklara hitap etmektedir. Gorsel 30°da Nasreddin
Hoca’nin Bindigi Dali Kesen Adam fikrasini igeren hediyelik esya iiriinii olan magnetler yer almakta;
iiriinlerin pazarlama amaciyla sunuldugu goriilmektedir. Gorsel 29 ve 31°de ise Nasreddin Hoca
figliriiniin bir gazoz markasi ve pideci adi olarak reklam amaciyla kullanildigi goriilmektedir.

Gorsel 28 (URL-33) Gorsel 29 (URL-34) Gorsell 30 (URL-35)
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Gorsel 31 (URL-36)

Nasreddin Hoca fikralarinda donemin toplumsal ve siyasi sorun ve aksakliklarinin da alt metin
olarak dile getirildigi goriiliir. Bu fikralarin amaci insanlari Ssadece giildiirmek degil eksik ve kusurlari
yapict bir dille elestirerek anlatmaktir. Incelenen 6rneklerde de herhangi bir kirici ya da argo sozciik
kullanilmadan Nasreddin Hoca’ nin elestirel yonii 6ne ¢ikarilarak birtakim durumlar elestirilmistir.

Nasreddin Hoca giinimiizde

2 Yat, prianta ve emastan sorra.
yasasaydi, ye kiirkiim ye 6 ;w.@at Lol ]
B e Becerik- @ .
e sosyal medya ye" i 1 /
e sizlerin :
- GuUNU 2 T

Gorsel 32 (URL-37) Gorsel 33 (URL-38) Gorsel 34 (URL-39)

Gorsel 32’de sosyal medyanin goriindiigii gibi olmadigimi ve buradaki kisilerin bir gosteris
yariginda oldugunu elestirilmistir. Gorsel 33’te Nasreddin Hoca adina dikilen heykel fotografin st
kisminda yapilan agiklamayla elestirilmistir. Gorsel 34’te “Yat, pirlanta ve elmasta OTV’nin
sifirlanmas1” haberi iizerine yapilan elestiri, Nasreddin Hoca’nin Ye Kiirkiim Ye fikras1 kelime
oyunuyla degistirilerek “Ye kiirkliim ye.” seklinde kullanicilara karikatiir olarak sunulmustur.

3.4.4. Hedef Kitle: Bu baglik altinda gorsellerin hangi hedef kitleye yonelik oldugu
belirlenmistir. Nasreddin Hoca igerdigi ¢ok katmanli tipiyle birgok kesim, yas ve kisiye hitap
edilebilmektedir bu sebeple paylasim yapilan hesaplar tarafindan kalabalik bir kitleye ulagilmigtir.
Gorsellerin hedef kitlesi belirlenirken gorselin mesaji ve gorseli paylasan hesabin yaptig1 agiklama
belirleyici olmustur. Bu kitleler; tiim kullanicilar, ebeveynler, miisteriler, 6gretmenler olmak {izere 4
temel kategoriye ayrilmistir.

Gorseller eger bir reklam ve pazarlama amaci gilidiiyorsa hedef kitlesi miisteri, cocuklara
ebeveynleri araciligiyla ulasilmak istenmisse ya da dogrudan ebeveynlere ulasiliyorsa hedef kitlesi
ebeveynler, paylasilan gorsel okul dncesi 6gretmenlerine etkinlikleri igin bir fikir sagliyorsa hedef
kitlesi 6gretmenler, 6zelde bu saydigimiz ilk {i¢ grubun digindaki kullanicilara hitap ediyorsa hedef
kitle tiim kullanicilar olarak belirlenmistir.

Paylagilan gorseller genis kitlelere ulastigindan bir gonderi ile hedeflenen bir¢ok hedef kitle
bulunmaktadir. Bu sebeple de yiizde olarak hesaplanamamaktadir. Belirlenen goérsellerin hedef
kitleleri tim kullanicilar (229), ebeveynler (129), misteriler (93), 6gretmenler (63) olarak
saptanmistir.
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Hedef Kitle Adet
Tiim kullanicilar 229
Ebeveynler 129
Miisteri 93
Ogretmenler 63
Toplam 514

Tablo 4: Paylasilan igerigin hedef kitlesi

3.4.5. Etkilesim: Her gonderi icin begeni sayist ve paylasim yapilan hesabin takipg¢i sayist
kayit altina alinmistir. Gorseli paylasan hesaplarin begeni sayisi sosyal medyadaki kitlenin ne
kadarina ulastigin1 belirlemede paylasilan gorselin begeni sayisi ise sosyal medya kullanicilarinin
dikkatlerini ne derecede ¢ektigini belirlemede 6nem tasimaktadir. Her ikisi i¢in de 3 aralik
belirlenmistir. Begeni sayilar1 0-100 arasinda olanlar %63,57, 101-500 arasindan olanlar %21,61,
501-3.500 arasinda olanlar ise %14,82°lik kism1 olusturmaktadir. En fazla begeni alan gorsel 3800;
en az begeni alan gorsel 1 begeni sayisina sahiptir.

Begeni Say1 Araliklari Adet Yiizde

0-100 253 %63,57

101-500 86 %21,61

501-3.801 59 %14,82
Toplam 398 %100

Tablo 5: Paylasilan igerigin begeni say1 araliklari

Paylagim yapan hesaplarin takip¢i say1 araliklart 0-1.500 arasinda olanlar %36,18, 1.501-
10.000 arasinda olanlar %36,68, 10.001-550.000 arasinda olanlar %27,14°liik kism1 olusturmaktadir.
En az takipgi sayisina sahip olan hesabin 20, en fazla takip¢i sayisina sahip olan hesabin ise 509.000
takipgisi vardir.

Takip¢i Say1 Araliklar1 | Adet | Yiizde

0-1.500 144 | %36,18

1.501-10.000 146 | %36,68

10.001-509.001 108 | %27,14
Toplam 398 | %100

Tablo 6: Paylasim yapilan hesabin takipgi say1 araliklari

Tiirkiye’deki Instagram kullanict sayisinin 2023 yili Temmuz ay1 itibartyla 55,7 milyon
oldugu goz oniine alindiginda paylasilan gorsellerin begeni sayist ve paylasim yapan hesaplarin
takipci sayilart oldukca az oldugu sOylenebilir. Paylasim yapan hesaplarin takipg¢i sayisiin
azhigi/coklugu ulasilacak hedef kitlenin sayisini1 belirlemektedir. Bu say1 az oldugu i¢in ulasilacak
kisi sayist diisecek yani kullanicilarin bu goénderiyi gorme olasiligi azalacaktir. Kullanicilarin
gonderiyi gdrme olasiliklari diistiik¢e de daha az goériintiilenecek ve daha az begeni alacak demektir.

Yapilan incelemelerin sonucunda karikatiir ve mizah hesaplarinin takipgi sayilarinin bireysel
hesaplarin takipgi sayisindan fazla oldugu goriilmiistiir. Bu gibi hesaplar mizah alaninda paylasim
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yapma amaci giittiiklerinden diger hesaplardan daha fazla takip edilmektedirler. Bu sebeple de begeni
sayilar1 daha fazla olmaktadir. Bunun yaninda birden fazla islev tasiyan (6rnegin hem elestiri hem
giildiirme 6zelligi olan) gorsellerin daha ¢ok begenildigi gozlemlenmistir.

Sonuc¢

Tiirk mizahinin 6nemli tiplerinden biri olan Nasreddin Hoca tipiyle yaratilan mizahin islevinin
arastirildigl bu calismanin 6rneklemi 10 Aralik 2021- 25 Kasim 2022 tarihleri arasinda Instagram
uygulamasinda “nasreddinhoca” ve “nasrettinhoca” etiketleri ile paylasilan icerigin taranmasiyla
olusturulmustur. Bu etiketle paylasilan 40,300 gorselin birgogunun Nasreddin Hoca’yla iligkili
olmadig1 belirlenmistir. Ancak paylasilan gonderilerin Nasreddin Hoca’yla ilgili olmasa da dikkat
cekmek ve etkilesim almak icin etiket olarak kullanilmasi Nasreddin Hoca’nin gilinlimiizde hala
sevilen bir tip oldugunu ve kullanicilarin bu tipin sempatisinden yararlanmaya ¢alistiklarim
gostermektedir.

Nasreddin Hoca’yla iligkili gonderilerden arastirmaya dahil edilen 398 gorsel tiir, icerik, islev,
hedef kitle, etkilesim (paylasim yapan hesabin takipg¢i sayist ve paylasilan gorselin begeni sayisi)
seklinde kategorilere ayirilmistir. En ¢ok paylasilan tiirler karikatiir, obje ve fotograftir. Bunlari
heykel, video, ¢izim, afig takip etmistir. Karikatiiriin fazlaca paylasilmasinin nedeni fikralardaki
karsilikli konusmay1 yansitabilmesidir. Ayrica karikatiirler, elestirel igerigi yansitmakta etkili
oldugundan Nasreddin Hoca’nin fikralarinda alt metinle verilen yerme, ince alay ve ironiyi kolayca
aktarabilmektedir. Bunun yaninda elestirileri abartili bir sekilde yansitmasi gillmeyi saglayan
unsurlar1 olusturmaktadir. Paylagilan karikatiirlerde daha ¢ok ince elestiri yapanlarin tercih edildigi,
dogrudan yapilan elestirileri igerenlerin daha az paylasildig: goriilmektedir. Karikatiirden sonra en
cok paylasilan tiir objedir. Obje, giildiirmekten ¢ok reklam, pazarlama, egitme, kiiltiir aktarimi gibi
cesitli iglevleri yerine getirmek amaciyla paylasilmistir. Fotograf da insanlarin ¢abasiz bir sekilde
elde ettikleri tiirlerden biri oldugu i¢in fazlaca kullanilmistir.

Aragtirmanin sonucunda en ¢ok bilinen Nasreddin Hoca fikralarinin sirasiyla Ayni Yone
Gittigimi Gérmemek Igin (Esege Ters Binme), Ya Tutarsa, Kazan Dogurdu oldugu gériilmektedir.
Ayrica, Nasreddin Hoca fikralarini derleyen kaynaklarda bulunmayan ve giiniimiizde Nasreddin
Hoca’ya atfedildigi diisiiniilen paylagimlar da tespit edilmistir.

Nasreddin Hoca tipinin sosyal medyada reklam, pazarlama, giildiirme, egitme, elestirme,
kiiltiir aktarimi, Nasreddin Hoca’y1 tanitma ve sempati olusturma islevleriyle paylasildig1 tespit
edilmistir. Bunlar arasinda en ¢ok giildiirme iglevi hedeflenerek paylagim yapildig tespit edilmistir.
Fikralarin aktardig1 deger yargilarinin evrensel bir nitelik tasimasi Nasreddin Hoca tipiyle yaratilan
mizahin da her ¢aga, duruma ve olaya kolayca uyarlanabilmesini miimkiin kilmistir. Giincel olaylar
Nasreddin Hoca tipine ve fikralarina uyarlanirken hem giildiirme saglanmis hem de durumlar ince
alaya alinarak elestirilmistir. Sosyal medyanin gengler arasinda ¢okga tercih edilmesi sebebiyle bu
paylasimlarla kiiltiir aktariminin saglanmasina da katkida bulunmustur. Nasreddin Hoca’nmin halk
tarafindan ¢okga sevilmesi sebebiyle Nasreddin Hoca’y1 temsil eden obje, oyuncak gibi egyalarla bu
tipe yonelik sempatinin pazarlama stratejisi olarak kullanildigi goriilmiistiir. Okul 6ncesi grubu,
ebeveynlerini ve d6gretmenlerini hedefleyen paylasimlarda ise Nasreddin Hoca tipi daha ¢ok egitme
ve dikkat cekme islevleriyle yer almistir.

Nasreddin Hoca her yas grubuna ve kitleye hitap etme giiciine sahip oldugu igin tiim
kullanicilara hitap ettigi gorseller ¢cogunluktadir. Bunlarin yaninda Instagram’da hesap kullanma
yasinin bir smir1 oldugu i¢in iletilmek istenenler ebeveynleri vasitasiyla ¢ocuklara aktarilmaktadir.
Ardindan hitap edilen bir diger kitle pazarlama unsurlarmin ulasacagi miisteriler ve egitim
faaliyetlerini takip eden dgretmenlerdir. Nasreddin Hoca tipi giincel durumlar, olaylar karsisinda
giildiirme ve elestirme islevlerini barindirmasi1 amactyla yetiskinlere; egitim faaliyetleri ve tipe bagh
fikra ve igerigin ¢ocuklara uyarlanmasiyla ¢ocuklara hitap etmektedir.
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Gonderiyi paylasan hesabin takip¢i sayisinin yiiksek olmasi gonderinin daha ¢ok hesaba
ulagsmasini sagladigindan onemlidir. Tiirkiye’de ise 2023 yili Temmuz ayi itibariyla 55,7 milyon
Instagram kullanicis1 bulunmaktadir. Nasreddin Hoca paylasimlarinin yapildig1 hesaplardan takipci
sayist en yiiksek olani ise 509.000 kisi tarafindan takip edilmektedir. Dolayistyla Tiirkiye’de genel
Instagram kullanic1 sayisina oranla bu takipgi sayisi oldukca diisiik kalmaktadir. Gonderilerin
begenilme sayis1 ise kullanicilarin dikkatlerinin ne kadar cekildigini goérmede belirleyicidir.
Aragtirma verileri arasindan en ¢ok begeniye sahip olan gérselin begeni sayisinin 3.800 olmasi da
yine kullanici sayisina oranla diisiik kalmaktadir. Begeni sayilarinin bu kadar diisiik kalmasinin bir
sebeplerinden biri sosyal medyanin fazla sayida dikkat ¢ekici igerige sahip olmasi ve giindeminin
hizl1 bir sekilde degismesidir. Dolayistyla sanal kiiltiir ortamlari, folklorik {iriinlerin korunmasini,
yasamasini ve yayginlastirilmasim kolaylastirirken aym1 zamanda ¢ok hizli tiiketilmesine sebep
olmaktadir.

Nasreddin Hoca fikralarinin ve tipinin evrensel bir niteligi vardir. Bu sebeple kullanicilar
tarafindan hangi amagla paylasilirsa paylasilsin hedefe ulagmakta etkilidir. Ancak Nasreddin Hoca
tipinin tasidig1r degerlerin saglikli bir sekilde aktarilmasi i¢in ¢agimiza uyarlanirken onun tip
ozelliklerinin korunmasi gerekmektedir. Bu amagla Nasreddin Hoca tipinin iilkemizde kiiltiirel
alanda faaliyet gosteren kurum ve kuruluslar tarafindan giindemde tutularak tipe ait ¢izim ve
anlatilarin uzman bir ekiple giincellenmesi faydali olacaktir.

Toplum dinamiklerinden biri ekonomi ise, digeri kiiltiirdiir. Kiiltiir degerlerinin bilinmesi ve
tanitilmas1 milletleri ekonominin, siyasi iktidarlarin, askerl giiciin saglayamadigi hedeflere
ulastirabilmektedir. Bu ¢aligma ile Nasreddin Hoca gibi Tiirk edebiyati ve mizahinin temel bir tipinin
elektronik kiiltlir ortaminda giiniimiiz insaninin begenileri dogrultusunda yeniden iiretilmesi
konusunda farkindalik yaratildig: diisliniilmektedir. Bu konuda yapilacak yeni arastirmalarla gelecek
kusaklarin zihinlerinde kendi zamanlarmin teknolojik gerecleriyle, kendi kiiltiir miraslarim
canlandirma, yeniden kurgulama fikrinin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir.
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