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Internet kullaniminin giderek yayginlasmastyla birlikte bireylerin daha sosyal ve katilimci hale geldigi
gliniimiizde, sosyal medya platformlar1 se¢cim donemlerinde siyasal iletisimin 6ne ¢ikan kanallar
olmaktadir. Ozellikle siyasi aktorlerin geleneksel yontemlerle ulagilmasi zor olan geng segmenler
tizerinde kamuoyu olusturma, mevcut adaylarin se¢im kampanyalar: hakkinda farkindalik yaratarak
bilgi sahibi olmalarina olanak saglama ve nihayetinde de karar vererek oy verme davranisin etkileyen
sosyal medya araglarindan biri de TikTok’tur. TikTok, son dénemde genglerin kullandiklar: en popiiler
mecra olarak 6ne ¢gikmaktadir. Bu baglamda siyasi aktorlerin se¢cim kampanyalarinda TikTok"u siyasal
katilim araci olarak kullanmalari kaginilmaz olmustur. Bu calisma, siyasi iletisim kampanyalarinda
adaylarin siyasal pazarlama cabalarina yonelik TikTok mecrasinda nasil yer aldiklarini belirlemeye
yonelik dizayn edilmistir. 2022 yilinda diinya genelinde toplam 11 genel secimin gerceklesmesi, calisma
konusu itibariyla aragtirmacilar tarafindan énemli goriilmiis ve 30 Ekim Brezilya genel segimleri ile 25
Eyliil Italya genel segimlerinde aday olan siyasilerin TikTok kullanimlari ele almmustir. Amagh
orneklem yontemiyle Italya adaylarindan Giorgia Meloni ile Silvio Berlusconi; Brezilya adaylarindan
ise, Luiz Inacio Lula da Silva ile Jair Bolsonaro arastirmaya drneklem olarak secilmistir. Icerik analizi
yontemiyle siyasi adaylarin mesaj sikliklari, mesaj igerikleri, sikhikla kullandiklar1 hashtagler
incelenmistir. Calismada, TikTok'un Ozellikle Z kusagina ulasmada gliclii bir mecra oldugu tespit
edilerek siyasi aktorlerin TikTok'un dogasina uygun hareket etme c¢abalar1 mesaj stratejilerine de
yansimus, Ozellikle mizah odakli siyasi paylasimlarin tercih edildigi belirlenmistir. Secim
kampanyalarinin 6nemli bir araci olan mitinglerle ilgili paylasimlarin geng se¢menleri siyasal katilima
tesvik etme amagh daha ¢ok tercih edildigi tespit edilmistir. Ancak her ne kadar adaylar TikTok"u siyasi
ifade platformu olarak kullansalar da mecranin sundugu firsatlardan tam olarak faydalanamadiklar1
goriilmektedir.
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THE NEW CHANNEL OF POLITICAL COMMUNICATION: TIKTOK
A SURVEY ON THE 2022 ITALIAN AND BRAZILIAN ELECTIONS

ABSTRACT

Today, as internet use becomes more widespread and individuals become more social and
participatory, social media platforms become prominent channels of political communication during
election periods. TikTok is one of the social media tools that enable political actors to create public
opinion among young voters, who are difficult to reach through traditional methods, to raise awareness
about the election campaigns of current candidates, and ultimately to influence their decision-making
and voting behavior. TikTok emerges as the preeminent platform of choice among contemporary youth
demographics. Given this context, the incorporation of TikTok into political campaign strategies has
become an unavoidable imperative for political actors seeking to engage in effective political
participation. This study aims to examine the extent to which candidates utilize TikTok as a channel for
political marketing within the framework of political communication campaigns. The fact that a total of
11 general elections will take place around the world in 2022 was deemed important by the researchers
in terms of the subject of the study, and the TikTok usage of politicians who were candidates in the 30
October Brazilian general elections and 25 September Italian general elections was discussed.
Employing a purposeful sampling approach, this study selected candidates Giorgia Meloni and Silvio
Berlusconi from Italy, alongside Luiz Inacio Lula da Silva and Jair Bolsonaro from Brazil, as
representative samples for examination. Using the content analysis methodology, this study scrutinized
the message frequencies, content themes, and prevalent hashtags employed by political candidates on
TikTok. The study underscored TikTok's potency in engaging the Generation Z demographic, with
political actors adapting their message strategies to align with the platform's characteristics. Particularly
noteworthy was the prevalence of humor-driven political content among their messaging approaches.
The study revealed a predilection for posts concerning rallies, a pivotal component of election
campaigns, aimed at galvanizing young voter participation in political discourse. However, despite
candidates leveraging TikTok as a platform for political expression, the study observed a suboptimal
utilization of the platform's full potential and opportunities.

Keywords: Social media, TikTok, political communication, political advertisements, Generation Z.

Extended Summary

While social media platforms are traditionally recognized as spaces for collective societal action
and individual expression, they have increasingly evolved into significant arenas for politicians to craft
and disseminate political messages. In recent times, TikTok has emerged as a convenient and effective
tool for political engagement, particularly in connecting with the younger generation of voters through
social networks. The application has increasingly been utilized for political purposes, serving as a means
to foster democratic participation and encourage civic engagement. As TikTok solidifies its position as
a central platform for interaction and communication among Generation Z youth, a demographic
notoriously challenging to reach through traditional media channels, there arises a pressing need to
consider and adapt to the distinctive features of this lifestyle-driven medium. Hence, communication
theorists have redirected their research efforts towards exploring the political potential inherent in this

medium.
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This study aims to reveal how political party leaders in the 25 September 2022 Italian and 30 October
2022 Brazilian elections took part in TikTok while conducting their election campaigns, how they
presented their political advertising messages, and what kind of election strategy they followed on the
official TikTok pages they actively used. The study conducted a content analysis of the posts made by
Giorgia Meloni and Silvio Berlusconi during the Italian elections, as well as those by Lula Da Silva and
Jair Bolsonaro on their official TikTok accounts during the Brazilian elections.

The transition from Web 1.0 to Web 2.0 in the evolution of social media has ushered in new
opportunities in the realm of political communication. Election campaigns on social media commenced
primarily with the utilization of Facebook, particularly during the 2008 United States political elections.
Facebook emerged as a pivotal platform for extensive political discourse during the 2008 American
Presidential elections (Carlisle and Patton, 2013: 891). Throughout the elections, Facebook garnered
considerable attention from both political actors and the media, given its vast user base of over 100
million members, thus serving as a pivotal element in political discourse. The significance of online
campaigns within the political election process lies in their capacity to stimulate participation (Vesnic-
Alujevic, 2012: 466). The fact that Tiktok, which has serious user potential worldwide, ranks first in the
App Store with 19 million downloads (Appfigures, 2024a) and fourth in the Google Play Store with 28
million downloads (Appfigures, 2024b), is in the top five in the most downloaded applications, creates
the need to analyze how political communication is implemented on this new platform.

The research questions based on the analysis of the study are as follows:

1. What are the types of political messages political party leaders use on the TikTok app?

2. How often do political party leaders use the TikTok app for election work?

3. Is there a difference between the political messages political party leaders use on the TikTok
app?

The objective of this study is to investigate the utilization of the TikTok application by political
candidates participating in the 2022 Brazilian and Italian general elections, with a focus on unveiling
the strategies employed to engage the Generation Z demographic. The elections encompassed within
the scope of this research are the Italian general elections of September 25, 2022, and the Brazilian
general elections of October 30, 2022, both occurring within the same timeframe. The study entailed the
tracking of official TikTok accounts belonging to political party leaders under investigation, and the
subsequent examination of candidates' official TikTok accounts to gather research data. These accounts
were subjected to both quantitative and qualitative content analysis. For the Italian segment of the
study, Giorgia Meloni and Silvio Berlusconi were chosen, while in Brazil, Luiz Inacio Lula Da Silva and
Jair Messias Bolsonaro were selected through purposeful sampling methodology for examination. The

selection of candidates who emerged victorious in both countries - Meloni in Italy and Lula Da Silva in
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Brazil - holds significance in elucidating their utilization of TikTok within the realm of digital politics.
The inclusion of the other two political actors in the sample was based on their status as strong
candidates with the potential to garner votes, as well as their oppositional stance against the politicians
who emerged victorious in the elections. In addition, attentionwas paid to the close dates of the election
period in both countries. Upon interpreting the findings, it becomes evident that candidates utilize
TikTok as a platform to engage in political discourse, disseminating explanatory message content
tailored to address pertinent issues within the respective country's agenda. The research has revealed
that candidates employ a diverse range of content creation strategies, blending elements that resonate
with the characteristics of TikTok's youthful user base while aligning with the overarching strategy of
their political campaigns. Political actors aiming to sway TikTok voters should prioritize the creation of
original videos, involving themselves more intimately in the content production process within this
novel medium. The diverse array of communication formats available on TikTok presents politicians
with various strategies to effectively engage with their target voters. At this juncture, political
candidates have the opportunity to establish stronger interaction with diverse demographic groups by
employing a range of strategies tailored to each group's preferences. Future research endeavors should
delve deeper into uncovering the underlying reasons behind the heightened engagement observed with
political humorous videos. As a result, it is important to know the usage practices of each social media
platform as digital platforms evolve and reshape the outlines of political life.As TikTok continues to
revolutionize social media, it will continue to play a vital role in the transformation of political

discourses.

GIRIS

Sosyal medya her ne kadar toplumun kolektif davrandigi, bireylerin kendilerini
ozglirce ifade ettigi mecralar olarak bilinse de siyasi mesajlarin iiretiminde de siyasiler
icin ciddi bir kullanim alan1 haline gelmistir. Ozellikle son dénemde sosyal aglar
tizerinden yeni nesil geng se¢menlerle baglanti kurmanin kolay araglarindan biri
olarak TikTok uygulamasinin siyasi amaclara hizmet etmeye basladig1 ve demokratik

katilim1 tegvik etmenin bir arac1 oldugu goriilmektedir.

TikTok, geleneksel mecralarla ulasilmasi zor olan, her tiirlii bilginin tiiketicisi Z
kusag1 gengclerinin etkilesim ve iletisim kurma big¢iminin 6nemli bir pargasi haline
gelmesi sebebiyle bu tarz bir yasam seklinin ayirt edici 6zelligi iizerine diisiinme

ihtiyact dogmustur. Bu sebepledir ki iletisim teorisyenleri mecranin siyasi
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potansiyelini belirlemeyi amaglayan arastirmalara yonelmislerdir. Siyasilerin yeni
kullanmaya basladiklar1 Tiktok, daha ¢ok 24 yasin altinda Z kusag1 genglerinin viral
sarkilar ve carpici dans igerikleriyle yer aldig1 platformken ¢ok cesitli gruplarin da
varlik gosterdigi ve igerik liretemeye basladiklar1 6te yandan siyasilerin de geng
se¢menleri bu yolla kazanmaya ¢alistiklar: bir mecra olma 6zelligi tasimaktadir (Bosch
ve Ricks, 2021: 5). Artik giiniimiizde bu sosyal mecra, kamuoyunu etkili sekilde bir
araya getiren ve dijital kamusal alanlarda daha genis geng¢ se¢men yelpazesine ulasan
miikemmel bir siyasi iletisim aracidir (Solehudin, 2024: 1). Hizla degisen dijital politika
arenasinda bu gelismenin hizi emsalsizdir. Siyasilerin giincel siyasal tartismalarin
geng se¢cmen lizerindeki etkilerini takip ettikleri bu yeni sahada var olma ¢abalar:
kagmilmazdir. Ozellikle geng secmene ulagsma amaciyla TikTok platformunda secim
vaatlerini, miting videolarini, se¢cim kampanyalarina 6zgii reklam mesajlarin tireterek

akis igerisinde yer almak, siyasi parti liderleri i¢in 6nem arz etmektedir.

Bu galisma, 25 Eyliil 2022 italya ve 30 Ekim 2022 Brezilya segimlerinde siyasi
parti liderlerinin se¢im kampanyalarim yiirtitiirken TikTok’ta nasil yer aldiklarmi,
siyasi reklam mesajlarim1 nasil sunduklarini, aktif kullandiklar1 resmi TikTok
sayfalarinda ne tiir segim stratejisi izlediklerini ortaya koymay:1 amacglamaktadir.
Calismada Italya genel secimlerinde Giorgia Meloni ve Silvio Berlusconi; Brezilya
genel se¢cimlerinde ise Lula Da Silva ve Jair Bolsonaro'nun resmi TikTok hesabindaki

paylasimlari igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Siyasal letisim

Siyaset, kelime olarak farkli toplumlarda gesitli anlamlarda kullanulmaktadir.
Aristo siyaseti polis-kent baglaminda agiklamaya calisirken, gogebe toplumlarda bu
terim oncelikle atlarin ve develerin terbiye edilmesinde kullanilmis olup zamanla sehir
ve toplumun yonetimi anlaminda ele alinmistir (Aristoteles, 2013). Modern
zamanlarda siyaset kelimesi i¢in “siyasa” ve “siyasi” kelimeleri tercih edilmis olup
Bat1 dillerinde ise politics ya da political kelimeleriyle ifade edilmektedir. Siyaset,

toplum yasamini diizenleyen ve kurulan bu diizeni devam ettirmek i¢in ¢alisan, yeri
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geldiginde kurallar1 koruyup degistirme olanag1 saglayan faaliyetler olarak da
tanimlanabilir (Demir, 2018: 81). Habermas’a gore ise siyaset; toplumda birbirleriyle
dayanisma igerisinde yasayan bireylerin, baghliklarim1 benimsedikleri ve ayni
zamanda ayni devlet catis1 altinda karsilikli iliskilerde demokratik ve ortak paydada
bulusma fikrine sahip bir ortam olusturma sahasidir (Habermas, 2002: 152). Toplum
icerisinde bireylerin birbirleriyle hemfikir olabildikleri siyasette elbette iletisim en
etkili unsur olarak yer almaktadir. Bireylerin etkilesim igerisinde aym ortak paydada

bir araya geldigi bir iletisim ortamy, siyaset i¢in oldukg¢a 6nem arz etmektedir.

Siyasal iletisim kavramui ele alindiginda ise Mutlu, “siyasal siireclerle ilgili iletisim
siirecleri arasindaki iligkileri konu edinen arastirmalar1 kapsayan bir alan” olarak
tanimlarken (2004: 199), Aziz, ¢ok kapsaml bir alan oldugu i¢in tanimlamanin zor
oldugunu belirterek “belirli siyasal ideolojiler dogrultusunda siyasilerin hedeflerini kitlelere,
bireylere, toplumlara veya gruplara kabul ettirmek ve hatta eyleme doniistiirmek iizere cesitli
iletisim kanallarini kullanmalaridir.” (2003: 3) seklinde ifade etmektedir. Siyasal iletisim,
verilmek istenen mesajin siyasiler ve se¢men kitle arasinda kitle iletisim araglar
araciligiyla iletilmesini saglayan interaktif bir siirectir. Norris’e gore siyasal liretim
siireclerini genel anlamda ti¢ kategoride incelemek miimkiindiir. Bunlar; tiretim,
uygulama ve etkiler seklinde adlandirilmaktadir. fletisim araglar1 burada ciddi bir
misyon iistlenmektedir. Medyadaki iletisim siirecinin siyasette artarak kullanilmasi
siyasi aktorler tarafindan medyanin siyasi iletisimin yiiriitiilmesinde, hedefe
ulasmasinda aktif rol tistlendigini dogrulayarak bu aktiflikle birlikte hedef kitlede

algilar1 yonetmek ve kontrol etmek i¢gin rekabetci bir ortam olusturmaktadir (2004: 4).

Geleneksel medyanin yaninda yeni iletisim teknolojileri sayesinde yeni medya
platformlarinin olusmasiyla birlikte post-modern diinyanin yeni siyasal iletisim
kanallari, secim siireglerini ve faaliyetlerini de bir hayli etkilemistir. Siyasi aktorler
yeni mecralarda yer edinmek adina profesyonel davranmak durumunda kalmaktadir.
Se¢im kampanyalarinda kullanilan siyasal dil, yeni teknik ve uygulamalar siyasi

aktorlerin se¢im siireglerinde profesyonellesmelerini de beraberinde getirmistir (Karl
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& Degirmencioglu, 2011: 147). Siyasi iletisim siirecinde bu yeni medya ortamlari segim
kampanyalarinda adaylara genis bir stratejik yelpaze sunsa da adaylar, genis kitleler
icin onemli olan konular1 yeni mecralarda ele almali my, iletilerini sosyal mecralarin
algoritmasina ve hedef kitleye gore mi uyarlamali gibi sorular 6nceki arastirmalarda
ele almmistir. Arastirma sonuglarinda adaylarin ¢ogunlukla bu platformlarin
kullanimiyla iiretilen mesaj igeriklerine ve verilere odaklandigi, siyasilerin bu
mecralarda ne tiir sorunlar1 isledigi konusunda belirsizlik tasidig1 goriilmektedir (Stier
vd., 2018: 50). Bu baglamda, siyasal iletisimde sosyal medya kullanimina iliskin

literatiirii ele almak faydali olacaktir.

Siyasal Iletisim Baglaminda Sosyal Medya Kullanim1
Medya, se¢cim doneminde siyasi adaylarin politikalar1 ve vaatleri hakkinda
se¢menlere bilgi erisimi saglayarak kamuoyunu sekillendirmede ve se¢menleri
bilgilendirmede Onemli rol oynamaktadir. Siyasi aktorler tarafindan ifadelerini
desteklemek amaciyla yogun basvurulan bir platform olarak yeni medya mecralari,
siyasi iletisimde biiyiik degisikliklere neden olmustur. Facebook, Google ve TikTok
gibi ¢evrimigci platformlar siyasi soylemi sekillendirmede giderek daha belirgin bir rol
oynamaktadir. Siyasetcilerin ve/veya siyasi partilerin web sitelerinin, bloglarinin,
Instagram, Facebook, Twitter ve TikTok hesaplarinin sayilabilecegi yeni medya
mecralari, siyasilerin sdyleminde kimliklerinin onaylanmasma izin vererek siyasi
sOylemin Ozellestirilmesine katkida bulunmaktadir (Tasente & Ciacu, 2013: 91). Ayn1
zamanda internet ortamlarnda yapilan oylamalar, kampanyalar, blog yazilar1 ve
cevrimici anketler siyasi adaylar i¢in kendilerini ifade etme sans1 dogurmaktadr.
Aziz, siyasal iletisim siirecinde alisilagelmis kitle iletisim araglarinin zaten
kullanildigim ifade ederken, sosyal medyayla birlikte dijital ortamlarin da gitgide
yaygmlastigina dikkat cekmektedir. Aziz, siyasal iletisim ¢alismalarinda iletinin hedef
kitleye hangi yontemler ve dille aktarilacaginin oldukca dnem arz ettigini belirterek
yeni medya mecralariyla birlikte iletisim alaninda gelisen teknolojiden yararlanilmasi

gerektiginin altini ¢izmektedir (2003: 6). Neuman, 1990’1 yillarda internetin ilk olarak
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ticari anlamda kullanilmaya baslanmasiyla beraber ¢ok kisa bir siire igerisinde sosyal
medyada bireyler ve gesitli grup temsilcileri tarafindan siyasi amagla kendilerini ifade
etme, bilgi aktarma ve grup olusturma niyetiyle tercih edilen bir sahaya evrildigini
belirtmektedir (2018: 264).

Sosyal medyanin gelisim siirecinde Web 1.0'dan Web 2.0'a gecilmesiyle siyasal
iletisim alaninda yeni firsatlar ortaya ¢ikmustir. Sosyal medyada yiiriitiilen se¢im
kampanyalari, 6zellikle 2008 Amerika Birlesik Devletleri bagkanlik segimleri igin
yapilan c¢alismalar esnasinda Facebook’un kullanimiyla baslamistir. Facebook ilk
olarak derin manada siyasi soylemlerin yer aldigi bir mecra olma o6zelligiyle 2008
Amerika bagkanlik secimlerinde kullanilmistir (Carlisle & Patton, 2013: 891). Se¢im
stiresince Facebook siyasi sdylemleri destekleyici bir unsur olarak 100 milyonu asan
tiyesiyle birlikte hem siyasi mecradaki aktorlerin hem de medyanin ciddi anlamda
odak noktasi olmustur. Siyasi sec¢im siirecinin bir pargasi olarak ytiriitiilen online
kampanyalarin onemi, katilimi tesvik edebilecekleri gercegine dayanmaktadir
(Vesnic-Alujevic, 2012: 466).

2008 yili ABD baskanlik seciminde Obama’nin galip gelmesi, 2009’da Iran’da
gerceklesen cumhurbagskanligl secimleri ve hemen akabinde baslayan protestolar,
Wikileaks olaylar1 ve Arap Bahari gibi 6rneklerle sosyal medya kendi amacinin da
Otesinde siyasal arenada ciddi bir Onem kazanmis gerek siyasiler ve onlar
destekleyenler gerekse meydanlardaki ¢ogunluklar: bir araya getirip elle tutulur
veriler elde edilmesine olanak saglayanlar, siyasi anlamda biiytiik etki uyandirmistir.
Bu baglamda, siyasetin ve sosyal medya iliskisinin basladig1 noktadan giiniimiize
degin artarak devam eden birlikteligi her yeni sosyal medya aracinin ortaya
¢ikmasiyla kendini yeniden gostermeye baslamistir. Siyasi aktOrlerin ve se¢gmen
kitlenin Web 2.0 aracilifiyla sosyal medya mecralarini etkin kullanarak iletisime
gecmeleri hizla artarken siyasilerin kullandiklar1 web sayfalari, e-posta, chat, bloglar
gibi araglar yerini Twitter, Instagram, Facebook ve nihayetinde TikTok’a birakmuistir.
Lerman’a gore, kullanicilar bu mecralarda bilgiyi sadece pasif bir sekilde tiiketmek

yerine is birligi icinde erismekte, degerlendirmekte ve dagitmaktadir (2007: 16).
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Siyasilerin giindeme dair konularda diisiincelerini en hizli1 kanallarla hedef kitleye
ulastirdigi bu yeni mecralar yorum, begeni, like, emoji, retweet, hashtag gibi
kavramlar1 da popiilerlestirmektedir. Ozellikle geng se¢gmenin stirekli aktif kalmaya
calistig1 bu mecralar, siyasi aktorlerin de sdylemlerini ulastirdiklar: bir iletisim araci
haline dontismiistiir (Bayraktutan vd., 2014: 60).

Kristina Lerman sosyal medyanin dort onemli 6zelligini su maddeler halinde
aktarmaktadir:

e Sosyal medya kullanicilary, tiirlii mecralarda igerik tiretir ve siirece destek saglar,

e Sosyal medya tiyeleri paylasimlarda kullanilan etiketlerle bilgiler ekler,

e Uretilen icerikler kullanicilar tarafindan oylanarak degerlendirilir,

e Sosyal medya {iyeleri bilerek sosyal aglar olusturarak ayni diisiincede olan
yakinlariyla birlikte hareket eder (2007: 16).

Sosyal medyanin interaktif bir paylasim ag1 oldugu gergegiyle her gecen giin
bu genis platformda yer alan uygulama sayist da artmaktadir. Facebook, Twitter,
Instagram ve nihayetinde TikTok; bireyleri eglendirmenin, diisiindiirmenin,
sosyallestirmenin yani sira artik siyasetcilerin de Ozellikle gen¢ se¢menleri siyasal
katilima yonlendirdigi mecralar niteligi tasimaktadir.

Siyasi Aktorlerin Yeni Mecrasi: TikTok

ByteDance tarafindan 2016 yilinda kurulan TikTok kisa videolarda lider olmay1
basarmis, zamanla olduk¢a hizli katlanarak biiyiiyen uygulama haline gelmistir
(Wikipedia, 2024). Meltwater ve We Are Social ortakligiyla yaymlanan Dijital 2024
Kiiresel Genel Bakis Raporu verilerine gore diinya genelinde sosyal medya
platformlar1 arasinda 1562 milyon kullanici sayisiyla besinci sirada yer alan TikTok,
ayn1 zamanda kullanicilarin ayda ortalama 34 saat harcayarak “harcanan zaman”
listesinin basinda gelmektedir (Djjital, 2024). Veriler degerlendirildiginde Z kusag1
arasinda en popiiler sosyal medya platformlarindan one ¢ikan TikTok, siyasal iletisim

kampanyalar1 agisindan verimli bir alani temsil ettigi sdylenebilir.
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Douyin isimli orijinal Cince versiyonu ile piyasaya ilk siirtildiigiinde, adi
duyulup kolayca unutulabilecek bir uygulama olarak diisiiniilen TikTok, bir anda
diinya ¢apmda hayal bile edilemeyecek basarilara imza atan uygulama olmustur
(Brennan, 2020: 7). Uygulamanin kendisine gore ana misyonu “yaraticilia ilham vermek
ve yasama nege katmak ”tir (TikTok, 2024). Yani, aninda tatmin saglama etrafinda dénen
bir eglence toplulugu olusturmaktir (Cervi, 2021: 199). Kullanicllarma miizik ve
gorsel-isitsel efektlerle birlikte 3 ila 60 saniye arasinda dans, komedi, dudak
senkronizasyonu, mizah gibi igerikler iiretmesine ve yayinlamasmna olanak taniyan
uygulama, yiiz elli tilkede 1 milyar1 asan tiyeye sahip olma ozelligi tasimaktadir.
TikTok'un en ilging 6zelliginin kullanict deneyimi agisindan diger platformlardan
daha merkezi olan algoritmik Oneri sistemi oldugunu belirten Vijay ve Gekker,
kullanicilarin uygulamayi agtiklarinda bu sistemle karsilastiklarini, sayfay1 asagiya
kaydirdik¢a her videonun oynatilmaya baslandig1 otomatik video oynatma
mekanizmasmin devreye girdigini belirtmektedir (2021: 714). Ayrica bu 06zellik
baglaminda diger sosyal aglardaki gibi baglantilara veya tanidik kisilere dayali olmak
yerine, kullanicilara begenilerine gore Onerilen videolarmn bir akis1 olan ‘Sizin fcin’
sayfasi araciligiyla kisisellestirilmis bilgi akis1 saglanmaktadir (Cervi ve Marin-Llado,

2021: 4).

Geyser, TikTok istatistiklerine gore uygulamanin {i¢ bucuk milyar kez
yiiklendigini ve aylik 1 milyar aktif kullaniciya sahip oldugunu belirtmektedir (2024).
Bu baglamda, uygulamanin kullanic1 sayisinin artisi, platformun popiilerligi ve ilgi
cekici yapis1 hakkinda fikir vermektedir. Ozellikle bu artis hizmm Covid 19 salgimiyla
birlikte bagladigl; insanlarin kendilerini mesgul etmek, can sikintisinit mizahi
tasvirlerle gidermek amaciyla indirdigi belirtilmektedir (Koleson, 2020: 1).
Kullanicilarma sundugu mikro eglence ve Kkisisellestirilmis icerikler sebebiyle
TikTok'un ¢ogunlukla Z kusagimin tercih ettigi bir platform olma 06zelligi tasimasi
Digital 2024 Raporu’'nda da desteklenmektedir. Raporda demografik olarak 13-17 yas

arasi genglerin uygulamay1 kullanma oraninin %67 olmasi, sosyal medya platformlar:
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kullanim siralamasinda ikinci sirada yer aldigini gostermektedir (Digital, 2024). Bu da
TikTok’un agirlikli olarak bir genglik kiiltiir sitesi oldugunu dogrulamaktadir. Genglik
kilttriniin ikonografisi, ritiielleri, yasam tarzlari TikTok'un trendlerinde 6zellikle de

dans ve mizah hiinerlerinde kendini gostermektedir (Kennedy, 2020: 1070).

Kullanicilarmin ilgi alan ve tercihlerine gore kisilestirilmis igerikler iiretmesine
imkan taniyan uygulama, begenilen ve yorum yapilan igerikler dogrultusunda
etkilesim yoluyla analiz edilerek kullanici tercihlerine yonelik bir akis sunmaktadir.
TikTok'u diger sosyal mecralardan ayirt eden en belirgin 6zellik ise iletilmek istenen
mesajin temsil edildigi videolardaki fon miizigidir; kullanicilar videolar: i¢in segenekli
miiziklerden birini tercih edebilir hatta orijinal ses klipleri bile olusturabilmektedir

(Medina Serrano vd., 2020: 258).

Diinya ¢apinda ciddi kullanici potansiyele sahip Tiktok'un App Store’da 19
milyon indirme sayisiyla birinci (Appfigures, 2024a), Google Play Store’da 28 milyon
indirme sayisiyla dordiincti  (Appfigures, 2024b) sirada en fazla indirilen
uygulamalarda ilk beste olma 6zelligi tasimasi, bu yeni platformda siyasal iletisimin
nasil uygulandigini analiz etme ihtiyacini dogurmaktadir. Kisa siirede hizli yiikselise
sahip olan TikTok'un dikkatleri {izerine ¢ekmesi elbette ki kag¢milmaz olmus ve
ozellikle Cin mengeili bir sosyal medya platformunun ABD ile bu alanda rekabete
girmesi siyasi arenada tartisilan bir konu haline gelmistir (Aras, 2022: 83). Bati
demokrasisi, 6zellikle gengler arasinda siyasete azalan ilgi ve parti iiyeligi ile kars:
karstyadir. Genglerin geleneksel siyasi faaliyetlere daha az ilgi duyduklar1 bunun
yerine ¢evrimi¢i mecralarda amag odakli aktivizme egimli olmalar: sebebiyle siyasi
partiler 6zelikle geng kitlelere hitap edip iliskileri canlandirmak icin yeni medyanin
potansiyeline yonelmektedir (Ekstrom & Sveningsson, 2019: 155). Ote yandan
Tirkiye’'de siyasi aktorler ile Z kusag1 arasindaki ¢evrimigi siyasal katilim iliskisini
ortaya koyan ¢alismalarda Z kusaginin siyasal katiim davranisinin yiiksek oldugu
ayni zamanda bu kusak tizerinde sosyal medyanin yonlendirici etkisinin de gtiglii

oldugu sonucuna ulasilmistir (Varlik & Erendag Stimer, 2022: 1011; Inal, 2023: 391;
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Pepe, 2023: 78). Bu noktada, kiiresel anlamda son déonemde TikTok, ¢evrimigi siyasi
arenada patlayan son platform olma 6zelligi tasimaktadir. Bu yeni platform, karmasik
siyasi konular1 gorsel hikaye anlatimi yoluyla basit formatlarda iletmek igin virallik,
eglence, mizah, basitlestirme ve performans sanatma yonelik gorsel bilesenlere

dayanan hiperpostmodern bir estetigi temsil etmektedir (Zamora-Medina, 2023: 229).

Genellikle 25 yasin altindaki geng kitlesiyle TikTok, kendisini yalnizca bir
eglence video deposu olarak degil, ayn1 zamanda orgiitsel iletisim i¢in ilging bir saha
ve farkl siyasi aktorlerin halk tizerindeki etkisini artirmay1 hedefleyen bir mecra
olarak sunmaktadir (Lopez Ferndndez, 2022: 221). Akademik arastirmalarin biiyiik
cogunlugu Twitter ve Facebook'a odaklanmis olsa da siyasi aktorler bu platformlarin
¢ok gerisinde kalmaktadir. Ozellikle geng se¢gmene ulagsmak igin siyasilerin, sosyal
medyanin yeni platformlarin giiglii bir siyasal arag olarak benimseyerek geng bireyleri

politize etme imkani1 yakalamaktadir.

Literatiirde cesitli tilkelerdeki siyasi aktorlerin se¢im kampanyalarinda TikTok
kullanimini inceleyen ¢alismalar mevcuttur. 2020 yili ABD baskanlik seciminde;
Facebook, Google ve TikTok olmak {izere ii¢ farkli sosyal medya platformunda yer
alan siyasal reklamlara yonelik yapilan bir ¢alismada, TikTok 6zelinde platformun
tcretli siyasi reklamlara izin vermemesi sebebiyle diger iki platforma gore smirli
kullanildig tespit edilmistir (Papakyriakopoulos vd., 2022: 538). 2021 Peru devlet
baskanlig1 secimlerinde adaylarin TikTok kullanimini arastiran baska bir ¢alismada
tim adaylarin TikTok’a katildiklar1 ancak platformun genis olanaklarindan
yararlanamadiklar1 ve platformu tek tarafli tamitim araci olarak kullandiklar
belirlenmistir (Cervi vd., 2023: 213). Avrupa’da farkl tiilkelerin siyasal se¢imlerinde
TikTok’un nasil kullanildigimni ele alan ¢alismalarda Almanya ve Italya 6rnekleri one
cikmaktadir. Eyliil 2021 Almanya federal se¢imleri 6ncesi siyasi parti ve politikacilarin
TikTok’ta siyasal reklam calismalarmni konu alan Bdsch ve Ricks'in arastirmasimnda
(2021: 16), platformun siyasi sdylemleri ve etkilerini sekillendirdigi goriilmektedir.

Benzer sekilde, 2022 italya genel seciminde de ana adaylar ve siyasi partilerin
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kampanyalarinda geng se¢gmenlerin izini stirmek amaciyla ilk kez TikTok kullandiklar:
ve geng se¢gmenler tarafindan pek iyi karsilanmadig1 ortaya konmustur (Zurovac,
2022: 485). 2023 Barselona belediye secimlerinde aday olan bir liderin siyasal iletisim
stratejisine TikTok u nasil entegre ettigine odaklanan bir diger arastirmada ise adayin
platformun sagladig1 olanaklardan - Ozellikle de katilimcr potansiyelinden - tam
olarak faydalanmasa da yerel dillere ve kiiltiirel gevreye en iyi sekilde uyum sagladig:
ve oldukga yiiksek diizeyde bir yap1 olusturdugu sonucuna varilmistir (Cervi, 2023:
9). 2022 Brezilya bagkanlik se¢cimlerinde yarisan adaylarin resmi TikTok profillerini
nasil kullandiklarini, se¢menlerin adaylarin gonderileriyle nasil etkilesim kurdugunu
ve bir adayin performans: ile alinan oylar arasindaki olas: iliskileri analiz etmeyi
amaglayan baska bir arastirmada, TikTok'un 2018 genel se¢imlerinde Facebook,
Twitter ve Instagram't kullandiklarina benzer sekilde kullandiklari, adaylarin
gonderilerinin  kalitesi ve igerigine iliskin giiglii farkhihiklar gozlemlendigi

belirlenmistir (Lima vd., 2023: 145).

Farkh tilkelerde yapilan arastirmalarin ortak sonuglari dogrultusunda siyasi
aktorlerin, TikTok'u genclerin destegini kazanmak, siyasi katilimlarmni artirmak ve
siyasi tutumlarim1 olumlu sekillendirmek amaciyla tercih ettigi ancak platformun
sundugu firsatlardan tam anlamiyla yararlanamadigini soylenebilir. Genel itibariyla
hedefi se¢menlerde tutum ve davramis degisikligi meydana getirmek olan siyasal
kampanyalar, iletisimde kullamilan tiim ara¢ ve mecralardan direkt olarak
etkilenmektedir. Bu baglamda, gelisen teknolojiden de etkilenerek artan bir
potansiyele sahip sosyal medya mecralarindaki kullanimin son gozdesi TikTok
bireylerin iletisim aliskanliklarim1 ciddi anlamda degistirmistir. Dolayisiyla, bu
degisim, siyasi aktOrlerin sOylemlerinin ve segimlerde kullandiklar1 strateji ve
yontemlerinin de degisimini beraberinde getirmektedir. Diger sosyal medya
platformlarina gore TikTok'un siyasi aktorlerce kullaniminin heniiz yeni olmasinin
yaninda farkli tilkelerdeki adaylarin se¢cim kampanyalarma karsilastirmali bakis

agisinun yetersizligi noktasinda bu ¢alisma literatiire katki saglayacaktir.
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Calismanin analizi yapilirken esas alinan arastirma sorular1 sunlardir:

1. Siyasi parti liderlerinin TikTok uygulamasinda kullandiklar1 siyasi mesaj
tiirleri nelerdir?
2. Siyasi parti liderlerinin TikTok uygulamasini se¢im ¢alismalar: kapsaminda
kullanma siklig1 nedir?
3. Siyasi parti liderleri TikTok uygulamasinda kullandiklar1 siyasi mesajlar
arasinda farklilik var midir?
YONTEM
Bu calismanin amaci, 2022 Brezilya ve Italya genel secimlerinde aday olan siyasi
aktorlerin TikTok uygulamasini nasil kullandiklarini belirleyerek Z kusag1 genglerine
yonelik uyguladiklar1 stratejileri ortaya koymaktir. Diinya genelinde 2022 yilinda
kronolojik olarak; Malta, Sirbistan, Macaristan, Fransa, 1sveg, 1ta1ya, Bulgaristan,
Bosna Hersek, Letonya, Slovenya ve Danimarka olmak tizere toplam 11 iilkede genel
secim gerceklestirilmistir (AA, 2022). Arastirma kapsaminda 25 Eyliil 2022 italya genel
secimleri ve 30 Ekim 2022 Brezilya genel secimleri incelenmistir. Brezilyanin
arastirma kapsaminda tercih edilmesinde Latin Amerika bolgesinde fiziki, ekonomik
(6rnegin diinyada Cin’den yatirim alan ilk {ilke olmasi) ve demografik Ozellikler
agisindan giiclii bir konumda olusu (Polat, 2022: 66) 6te yandan, hem cografi biiytikliik
hem de etnik/bdlgesel farklar nedeniyle kozmopolit yapisi (Ozmen ve Yaman, 2022:
330), adaylarin siyasal reklam stratejilerini belirlemede etkili olabilecegi diisiincesidir.
italya’nm ise, Avrupa Birligi'nin en biiyiik tigiincii ekonomisi olmasinin yaninda
tilkede kurulan hiikiimet Omriiniin ortalama 1,1 yil olmasi (AA, 2022) siyasi
istikrarsizligin ortasinda gerceklesecek genel secimin Onem tasimasi tercih
edilmesinde etken olmustur. Ayrica Italya’da se¢men yagmin 25’ten 18’e diisiiriilmesi
sebebiyle ilk kez oy verecek geng kitleye yonelik medya stratejileri onem kazanmustir.
Ote yandan her iki iilkede de secimlerin yakin tarihlerde (eyliil-ekim) gerceklesmesi
sosyal medyada se¢im kampanya stratejilerinin karsilastirilmas: agisindan !Yarim

ciimle!
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Calismada amagli 8rneklem yontemiyle italya’da FdI - Fratelli d'Italia (italya’nin
Kardegleri Partisi) lideri Giorgia Meloni ve Forza Italia — FI (Yasasin Italya Partisi)
lideri Silvio Berlusconi; Brezilya’da ise Partido dos Trabalhadores - PT (Brezilya Isci
Partisi) lideri Luiz Inacio Lula Da Silva ve Partido Social Liberal - PSL (Sosyal Liberal
Parti) lideri Jair Messias Bolsonaro secilerek incelenmistir. italya secimlerinde
Berlusconi ve en yiiksek oyu alan Meloni'nin segilmesinde TikTok kullamimi ile
se¢gmenler arasinda on plana ¢ikmis olmasi etkili olmustur. Meloni'nin isaret ile kalp
yapma akimma uyan ve duygusalligi vurguladigr TikTok videosu en begenilen
videolar arasma girmistir (Odabasi, 2022: 296). Diger aday Berlusconi ise ilerleyen
yasina ragmen Italyan siyasetinde pek ¢ok Italyan tarafindan dikkatle takip edilen
liderlerden biri olarak kampanya doneminde Ozellikle geng ve ilk kez oy
kullanacaklarmn dikkatini cekmek amaciyla TikTok’u ¢ok 6nemsemesi sebebiyle tercih
edilmistir. Ozellikle Berlusconi'nin segim kampanyasi doéneminde TikTok'ta
paylastig1 “Bu platformda 5 milyon kisisiniz ve yiizde 60 iniz da 30 yas altinda” ifadesi bunu
acikca desteklemektedir (BBC, 2022). Brezilya’da ise Brezilya Is¢i Partisi lideri Lula Da
Silva ile Sosyal Liberal Partisi lideri Bolsonaro'nun tercih edilmesinde se¢im yarisinda
onde giden her iki adaymn da basa bas miicadele vermesi olmustur. Sosyal medya

platformlarini da etkili kullanmalar1

Calismaya dahil edilen siyasi parti liderlerinin resmi TikTok hesaplar: takibe
alinmis, adaylarin resmi TikTok hesaplari arastirmanin verilerini elde etmek amaciyla
incelenerek hem nicel hem de nitel olarak igerik analizine tabi tutulmustur. Adaylarin
italyanca ve Brezilya Portekizcesi dillerinde olan TikTok igeriklerinin terciimesi yapay

zeka temelli dijital bir uygulama ile yapilmastir.

Paylasimlarda kullanilan videolar belirlenen kategorilere gore smiflandirilarak
icerik analizine tabi tutulmustur. Icerik analizi, calismaya konu olan verilerin
sentezinde, arastirilmasinda ve sonuca ulastirilmasinda hedef kitle algisinin

sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir (Suri ve Clarke, 2009: 396).
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BULGULAR
Caligsmaya konu olan siyasi parti liderlerinin TikTok paylasimlarina iligkin bilgiler,

sayisal verileri iceren tablolar ve gorsel 6geler ile yorumlanmastir.

Tablo-1 Siyasilerin TikTok’a Kayit Tarihleri

. Giorgia Meloni 03.02.2022
ITALYA
Silvio Berlusconi 01.09.2022
. Luiz Inacio Lula Da Silva 20.06.2022
BREZILYA
Jair Messias Bolsonaro 04.06.2021

2020 yil1 TikTok'un zirveye ulastig1 yildir (Anderson, 2020: 8). Miizikleri ve viral
olan videolariyla hemen hemen diinyanin her yerinde benimsenen bu mecra, farkl
uyarlanabilir bir sosyal mecra olarak kabul edilmistir. Genglerin ilgiyle yogun zaman
gecirdigi bu alanda siyasilerin yer almasi kaginilmaz olmaktadir (Cervi vd., 2021: 269).
Siyasilerin TikTok’a kayit tarihleri incelendiginde birbirlerine yakin tarih araliklarinda
hesap agtiklar1 goriilmektedir. Siyasilerin bu mecrada hedeflerindeki geng secmenlere

yonelik yapacaklari ilk paylagimlarinin igeriklerine bakmakta fayda vardir.

Giorgia Meloni (italya) - @giorgiameloni_ufficiale

Resim 1. Siyasi Aciklama

NONCISTO ALLA
POLITICA DEL

. L CENTRODISTIIA APEZZI

Tl lllll-'h‘lll
071 PIEGHI-

Kaynak:https://www .tiktok.com/@giorgiameloni_ufficiale/video/ 7060519835788250373?is_c0py_ur1=1 &is_from_w
ebapp=v1

(ges
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“Ya sisteme uyarsin ya da hicbir sey sayilmazsin politikasina katilmiyorum. Bu sistemle
savagiyorum. Ben egilmem!” climlesiyle Italya'min Kardesleri Partisi (Fratelli d'Italia -
FdI) Genel Baskani 45 yasindaki Giorgia Meloni, @giorgiameloni_ufficiale kullanici
ismiyle TikTok mecrasina merhaba demistir. TikTok'ta 3991 begeni alan bu ilk

paylasiminin siyasi igerikli ve iddial1 bir agiklamadir.

Silvio Berlusconi (italya) - @silvio.berlusconi

Resim 2. Halka Seslenis videosu

Kaynak:https://www.tiktok.com/@silvio.berlusconi/video/7138323064781065478?is_copy_url=1&is_from_webapp
=vl

“Merhaba cocuklar, iste buradayim. Italya’nin ve benim kalbime yakin olan ve sizleri cok
alakadar eden meseleler hakkinda konusmak iizere sizi resmi TikTok kanalimda agirlamak
istiyorum: Gelece§inizi konusacagiz ve tartisacagiz. Size, Italya'yi size yeni firsatlar ve
hayallerinizi gerceklestirme sansi verebilecek bir iilke haline nasil getirmek istedigimizi
anlatacagim. Yakinda TikTok ta goriismek iizere!” ifadesiyle ilk gonderisini paylasan ve
695.1K begeni alan 86 yasindaki Forza Italia Partisi Genel Baskani Silvio Berlusconi,
@silvio.berlusconi kullanic1 ismiyle TikTok’ta yerini almis, dogrudan hedefindeki

gengclere samimi bir dille seslendigi mesajla merak uyandirmstir.
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Luiz Inacio Lula Da Silva (Brezilya)- @lulaoficial

Resim 3. Konser videosu

‘ »d TikTok
N @iul@eficial

Kaynak:https://www.tiktok.com/@lulaoficial /video/7111390586594151685?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1
2022 Brezilya genel segimlerinde en popiiler bagskan adaylar1 arasinda yer alan 77
yagindaki Isi Partisi lideri Lula da Silva, “Brezilya giiliimsemek icin bir sanst daha hak
ediyor.” ifadesiyle TikTok’a @lulaoficial kullanic1 ismiyle ve “Lula” se¢im sarkisiyla
giris yapmis, 82.6K begeni almistir. Lula ilk paylasiminda se¢im mitinglerinde
kullandig: sarkisi ile genclere merhaba demistir. Secim stirecinde TikTok"u verimli ve
etkili kullanan siyasi isimlerden biri olan Lula'nin TikTok’ta en yoksul niifusun
ekonomik zorluklarmi one ¢ikardig1 iki videosu, 10 milyon izlenme sayisina

ulagmustir.

Jair Messias Bolsonaro (Brezilya) - @bolsonaromessiasjair

Resim 4. Siyasi igerikli video

o TikTok

@bolsonaromessiasjair

Kaynak:https://www.tiktok.com/@bolsonaromessiasjair/video/6969682881748749574?is_copy_url=1&is_from_we
bapp=vl&item_id=6969682881748749574
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TikTok’ta @bolsonaromessiasjair kullanic1 ismiyle diger liderlerden bir yil 6nce
hesap acan 67 yasindaki Brezilya Liberal Parti Genel Bagskani Bolsonaro, ilk
paylasimini siyasi igerikli olarak tercih etmistir. Bolsonaro, “Tanri, Vatan ve Aile”
slogani tizerine kurdugu asir1 sagcir secim kampanyas: ylriitmis; dort yil siiren
iktidar1 boyunca (2018-2022) kadin diismani, homofobik ve 1rk¢i sdylemleriyle halkin
bir boliimiinii siirekli 6tekilestirmistir. “Tropiklerin Trump’1” olarak da adlandirilan
Bolsonaro, Brezilya'min yerli halklarimi da hedef almis ve onun doéneminde
Amazonlarda ormansizlasma hizlanmistir (Uysal Oguz, 2023: 3). Bu baglamda se¢im
déneminde sosyal medyayi etkili kullanmay tercih etmistir. Ilk TikTok paylasiminda
12.4K begeni alan Bolsanaro’'nun sempatizanlari tarafindan “Mito” yani efsane/mit
tezahtiratlariyla karsilanmasini destekleyen bir igerik yaymladigi goriilmektedir.
Se¢im kampanyasinda kendisini tanrisal bir zemine oturtan Bolsonaro'nun bu
videosu, metaforik bir anlatimla siyasi giiclinii vurgulamaktadir. “Taura ile dumanin
icinde tamgirsiniz. Ve bu diinyada kim oldugumu gostermek istiyorum. Eger bir asker ismini
savasta aliyorsa, Gaucho da savasta yaratilnugtir. Ahlak bozuldugunda insan kendi sonunu
goriir. Ama topuzun altinda daha iyi ot buldu. Ve ben de bu diinyada kim oldugumu gostermek
istiyorum. Eger asker ismini savasta altyorsa, Gaucho da savasta yaratilmistir. Insan kendi
sonunu goriir. Ve bana giivenebilirsin, bu iilkede sonuna kadar savasacak yalnizca Gaucho
savasgilari var. Yagsasin Brezilya! Ben bir Vulcan'im!” 33 saniyelik videoda Bolsonaro’nun
kurmaylarindan birisinin kendisinin yaninda kiirsiide yaptig1 konusma verilmektedir.
Son ciimle olan “Ben bir Vulcan'im” ifadesini Bolsonaro’nun sodylemesi, Roma
mitolojisinde atesin ve yanardaglarin tanrisi olan Vulcan’a gonderme yapmakta ve

glictinii vurgulamaktadr.

Siyasilerin TikTok’ta Sik Kullandiklar1 Hashtagler

Hashtag kullanimi, dijital siyaset arenasinda kisisel giindem olusturma
noktasinda 6nem tasimaktadir. Siyasiler, belirlenen bir konu ¢ercevesinde daha ¢ok
kisiyle etkilesim kurarak kamusal bir konusma baslatabilmektedir (Turan, 2014: 104).

Kamuoyunu yonlendirme amaciyla belirli bir konu veya sorunu giindeme getirmeye
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olanak saglayan hashtag kullanimy, siyasilerin ikna ¢abalarina hizmet etmektedir. Bu
baglamda siyasi adaylarin TikTok’ta paylagsmis olduklar1 gonderilerde hashtag
kullanip kullanmadiklarma bakilarak siklikla hangi temalar tizerinden kullandiklar:

belirlenmistir.

Giorgia Meloni (italya)

#saka

1 -

#tefecili #temelgelir
Kk

Sekil 1: Giorgia Meloni’nin TikTok’ta S1ik Kulland1g1 Hashtagler

25 Eyliil 2022 Italya secimlerini kazanan Italya’min Kardesleri Partisi lideri fasist
cizgiye yakin agir1 sagc1 Giorgia Meloni, Hiristiyanlik, vatanseverlik, annelik ve aile
degerleri gibi muhafazakar kavramlar: siyasette 6n plana gikaran bir lider olarak
(Euronews, 2022) TikTok’ta hashtag sayis1 oldukca diisiiktiir. Genel anlamda yaptig:
siyasi igeriklerden olusan videolarin temel konusuyla ilgili hashtaglere yer veren
Meloni'nin en ¢ok tercih ettigi hashtagler; #kardesleritalya ve #oyfdl olmustur. Bu

baglamda Meloni'nin siyasal imajinin insasi tizerinde durdugu soylenebilir.
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Silvio Berlusconi (italya)

24
#tsilvioberlusco

8
#ileriitalya

6
#onemsiz

#TikTok

Sekil 2: Silvio Berlusconi’'nin TikTok’ta Sik Kulland1g1 Hashtagler

[talya'min bir dénem siyasi giiciine sahip eski bagbakani ve medya patronlugu
gecmisine sahip Berlusconi, medya sayesinde “halk adami1” imaji1 olusturmay1 basaran
bir liderdir (Galvano vd., 2023: 13). TikTok’ta hashtag kullanimi fazla olan siyasetgiler
arasinda yer alan Berlusconi'nin en fazla sayida kendi ismiyle olusturdugu
#berlusconi ve #silvioberlusconi hashtaglerini kullandig1 belirlenmistir. Geng se¢gmen
kitlesine erismek ve TikTok’ta kisisel siyasi imajimni giiglendirmek amaciyla siklikla
ismini kullanmay1 tercih ettigi goriilmektedir. Kisa ve net bir ifadeyle genglerin

zihninde siyasi kimligiyle konumlanmay: tercih etmesi kisisellestirilmis kampanya

yuriittiigiiniin de gostergesidir.

Luiz Inacio Lula Da Silva (Brezilya)

29
#baskanlula

4
#secim2022

1 \
\ 1 #lulatakim

1

#oy13

Sekil 3: Luiz Inacio Lula Da Silva’nin TikTok’ta S1ik Kullandig: Hashtagler
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Brezilya'ya 2003-2010 yillarinda iki donem baskanlik yapan, hakkinda agilan
yolsuzluk davalar1 nedeniyle bir buguk yil hapiste kalan ve davalarin diisiiriilmesiyle
yeniden baskanlik yarisina giren Lula da Silva, 2022 Brezilya segimlerini kazanarak
devlet baskani olmustur (Euronews, 2022). Ozellikle Bolsonaro déneminde derinlesen
kutuplagmanin giderilmesi ve COVID-19 pandemisi nedeniyle bozulan ekonominin
diizeltilmesi ilk hedefleri olan Lula’nin “irkciliga kars: esitlik” vurgusu da giindeme
almmuistir (Uysal Oguz, 2023: 2). Lula da Silva, se¢im siiresince Tiktok hesabini aktif
kullanan siyasi adaylardan biri olmustur. Hashtaglerde en fazla #baskanlula #lula ve

#se¢im2022’yi kullanmustir.

Jair Messias Bolsonaro (Brezilya)

24
#brezilya
#'17° S J — 18
jair ~
8 8 ) #baskan
4vatan #tanri
4
#22

Sekil 4: Jair Messias Bolsonaro’nun TikTok’ta S1ik Kullandig: Hashtagler

Jair Messias Bolsonaro ise TikTok’ta hashtag sayisini en fazla kullanan siyasi aday
olma Ozelligi tasimaktadir. Paylasilan her icerige uygun ve sabit hashtaglerle destek
veren Bolsonaro'nun en fazla kullandig1 hashtagler sirasiyla #bolsonaro, #brezilya,
#baskan olmustur. Bolsonaro’'nun ¢ogunlukla siyasal imajin1 desteklemesine yonelik
hashtag temas: tercih etmesinin yaninda tilke ve vatan temalar: iizerinden milli
degerlere odaklandig1 goriilmektedir. Bolsonaro’nun se¢cim doneminde 6zellikle agir1
yoksullar, kadinlar ve gengler tizerinde istenen etkiyi olusturmaya yonelik gelistirdigi
popiilist ekonomik onlemlerin ise yaramadig1 (Independent Tiirkge, 2022), TikTok

hashtaglerine de yansidig1 goriilmektedir.
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Tablo-2 Siyasi Parti Liderlerinin incelenen icerik Sayilart

italya

Brezilya

Giorgia Meloni

Silvio Berlusconi

Lula Da Silva

Jair Bolsonaro

30

30

30

30

60 60

Tablo 2’'de siyasi adaylarin paylasmis olduklar: igeriklere iliskin veriler yer
almaktadir. Her bir adaydan 30 olmak iizere dort adaydan toplam 120 igerik

kategorize edilmistir.

Tablo- 3 italya Adaylarina iliskin Veriler
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

ITALYA
L
FRATELLI Pm::ali!
KATEGORILER d,lTLIA LIBERTAS
,::E__:___'..'.'-_-_—:'
GIORGIA MELONI SILVIO BERLUSCONI
Siyasi Igerik- Propaganda 8 12
Eglence- Mizah 6 11
Se¢im Kampanyasi- Reklam 3 2
Elestiri- Tartisma 4 0
Miizik- Klip (Secim) 0 0
Mitingler 9 0
Diger 0 5
Toplam 30 30

Tablo 3'te 2022 Italya bagkanlik segimlerinin hemen éncesinde adaylarin TikTok
hesaplarinda paylastiklar1 30 gonderi kategorize edilerek paylasimlarin ne tiir icerige
sahip oldugu belirlenmistir. Oylarin %26,2” sine sahip olarak secimi kazanan Giorgia
Meloni'nin se¢imden bir giin 6ncesine kadar olan son otuz paylasiminda 9 gonderi ile
ilk sirada miting alanindaki goriintiileri gelmektedir. Siyasal igerik ve propaganda

sOylemlerinin 8 gonderi ile ikinci sirada yer aldigy; liglincii sirada ise 6 gonderiyle
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TikTok’un yaygin kullanim amaci tasiyan eglence ve mizahi igeriklerin paylagildig:
goriilmektedir. Meloni'nin aksine mitinglerle ilgili igcerik paylagimi bulunmayan
Berlusconi'nin 12 gonderiyle siyasi ve propaganda igerikli paylasimlarmim hemen
ardindan ikinci sirada 11 gonderi ile mizahi ve eglence videolarmin yer aldig:
iceriklere yoneldigi belirlenmistir. Bu baglamda Berlusconi'nin mizahi igerik sayismin
yiliksek olmasi, TikTok’taki ilk paylasiminda dogrudan geng se¢menlere “Merhaba
cocuklar, iste buradayim” mesaji ile Ortiismekte; genglerin TikTok'u kullanim

motivasyonlarindan biri olan eglenme amacma uygun stratejide igerik trettigini

desteklemektedir.
Tablo- 4 Brezilya Adaylarna iliskin Veriler
BREZILYA
KATEGORILER ﬁ
LULA DA SILVA JAIR BOLSONARO
Siyasi Icerik- Propaganda 15 7
Eglence- Mizah 6 9
Sec¢im Kampanyasi- Reklam 5 0
Elestiri- Tartigsma 0 1
Miizik- Klip (Se¢im) 3 4
Mitingler 1 3
Diger 0 6
Toplam 30 30

Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 4'te 2022 Brezilya baskanlik se¢imlerinin hemen oncesinde adaylarin
paylastig1 30 gonderi incelenmis ve gonderilerin igeriklerine yonelik elde edilen
bulgular degerlendirilmistir. Brezilya secimlerinde oylarin %50,90'11 alarak segimi
kazanan Lula da Silva'min TikTok'u aktif kullandig1 goriilmektedir. 30 gonderinin
15’inde siyasi igerik ve sdylemlere yer veren Lula da Silva’nin aksine Bolsonaro’nun
paylasimlarinda ise 9 gonderiyle en fazla eglence ve mizah igeriklerinin yer aldig:

belirlenmistir. Lula da Silva, siyasi soylemlerine uygun olarak se¢im sarkis: “Lula” ile
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paylasim yaparak gen¢ se¢menlerin dikkatini ¢ekmis ve se¢im kampanyasi

doneminde 5 gonderi ile siyasal reklam ¢alismalarina da 6nem vermistir.

Tablo 3 ve 4 birlikte yorumlandiginda, siyasi igerik ve soylem kategorisinde en
fazla paylasimi olan isim Brezilya secimlerini kazanan Lula Da Silva iken, onu 12
gonderi ile italya secimlerini kaybeden Berlusconi takip etmistir. Eglence ve mizah
kategorisinde 12 gonderisi ile dikkat geken Berlusconi, adaylardan en yasl isim
olmasma ragmen TikTok'u eglenme amacina uygun kullanan siyasilerin bagini
¢cekmektedir. Berlusconi'nin TikTok'un yasama eglence katma misyonuna uygun
olarak “eglence odakli siyaseti” benimsedigi sOylenebilir. Se¢cim kampanyasi ve
reklam kategorisinde en fazla paylasim yapan aday Brezilya’da 5 gonderi ile Lula da
Silva olurken, Italya’da 3 génderi ile Meloni lider olmustur. Brezilya secimlerinde Lula
da Silva'min aksine rakibi Bolsonaro hi¢ kampanya ve reklam gonderisi
paylagsmamustir. italyali aday Meloni, TikTok’'ta 30 gonderinin 4’iinde elestiri ve
tartisma kategorisine yonelik paylasim yapmisken rakibi Berlusconi'nin ise elestiri ve

tartisma igerikli gonderi paylasimi yapmadig: tespit edilmistir.

Brezilya segimlerinde ise ayni kategoride Bolsonaronun 1 paylasim
buluyorken rakibi Lula da Silva'nin elestiri ve tartisma kategorisinde hi¢ gonderisi
bulunmamaktadir. Miizik ve klip kategorisinde Italya’daki adaylarin hi¢ génderisi
bulunmuyorken Brezilya’da ise Bolsanaro’'nun 4, Lula da Silva'min 3 gonderisi
bulunmaktadir. Miting kategorisinde Italyan aday Meloni 9 gonderi ile en fazla
paylasimi yapan aday olurken rakibi Berlusconi miting alanindan hi¢ paylasim
yapmamuistir. Buna karsilik, Brezilya’da adaylardan Lula da Silva miting alanindan
yalnizca 1 gonderi paylasmigsken rakibi Bolsonaronun 3 gonderisi oldugu
belirlenmistir. Secimi kazanan italyan aday Giorgia Meloni'nin miting paylasimlarinin
fazla olmasi kisisellestirilmis sec¢im stratejisinde TikTok'u siyasi bir arena olarak
kullandigim1 gostermektedir. Meloni'nin 6zellikle siyasi iletisimde kisisellestirmeyi
benimsedigini destekleyen calismalar bulunmaktadir. Sag goriiste 6nemli bir figiir

olmasina ragmen, kendini giinlitk zorluklarla karsilasan siradan bir insan olarak
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sunmaya calisan Meloni, segmenlerle gazetecilerin aracilig1 ile etkilesim kurmak
yerine dogrudan bag kurmak igin sosyal aglardan yararlanmay: tercih etmistir

(Galvano vd., 2023: 14).
TARTISMA VE SONUC

TikTok, diinyada her gegen giin artan kullanici sayis1 ve kiiresel popiilerligi ile
se¢im kampanyalarinda siyasilerin aktif rol aldiklar1 bir mecra olarak dijital arenada
yerini almistir. Benzersiz bir algoritmaya sahip olan TikTok, onu etkili kullanan siyasi
aktorlerin se¢im mesajlarinin viral hale gelmesini kolaylastiran bir sosyal medya
uygulamasidir. Siyasi goriis ve soylemlerin daha genis kitlelere farkli tekniklerle
ulasma imkani sunmasi, siyasilerin se¢menlerle etkilesim kurma bigimini
degistirmistir. Bu mecra; kisa video igerikleri, algoritmik igerik Onerileri, mobil
oncelikli araytizii gibi teknik Ozellikleriyle ideoloji olusumu ve siyasi aktivizm igin

liderlere hem zorluklar hem de firsatlar sunmaktadir.

Calismada Latin Amerika iilkesi Brezilya ve Giiney Avrupa iilkesi Italya’da
gerceklestirilen bagkanlik secimlerinde siyasi parti liderlerinin resmi TikTok
hesaplarinda ne kadar aktif olup ne tiir igerikler iirettiklerine yer verilmistir. Her iki
tilke adaylarmin resmi hesaplarindan gen¢ se¢gmenlere sunduklar: igerikler, konu ve
tarz agisindan ele alinmistir. Adaylarin TikTok'u siyasi konular hakkinda iletisim
kurmak amaciyla bir platform olarak kullandiklar1 ve {ilke giindemine uygun
acgiklayict mesaj igerikleri benimsedikleri goriilmektedir. Giiney Amerika’'min en
biiytiik tilkesi olan Brezilya'nin giindeminde yer alan yoksulluk, iklim krizi ve Amazon
ormanlarinin durumu ile ilgili se¢im vaatlerine uygun bir kampanya benimseyen Lula
da Silva, TikTok paylasimlarinda da bu vurguyu 6n plana ¢ikarmaktadir. italya’da ise
niifus krizi, gogmen sorunu ve ekonomik kriz gibi sorunlarin giindemde oldugu
tilkede, 2022 genel secimlerinde 6zellikle italya’nm Kardesleri partisi lideri Giorgia
Meloni’'nin TikTok paylasmalarinda bu sorunlarin dile getirildigi belirlenmistir. Ulke

glindemindeki temel konularin siyasilerin mesaj stratejilerini dogrudan belirledigi
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sOylenebilir. TikTok, katilimi en tist diizeye ¢ikarmak igin belirli iletisim bi¢imleri
sunan bir mecra olarak adaylar tarafindan mizahin siyasi baglamlarda dikkat cekmek
ve etkilesimi artirmak i¢in giiglii bir arag olarak algilandigini da ortaya koymaktadir.
Bilgilendirici se¢im mesajlarina mizahin dahil edilmesi, TikTok se¢meniyle etkilesimi
ve erisimi onemli Olciide etkileyebilecegi ve resmi siyasi soylem ile aday ve geng

se¢gmenler arasindaki mesafenin kapatilabilecegini gostermektedir.

Calisma bulgularina gore, adaylarin icerik olusturmada hem TikTok
gengliginin karakteristik 6zelliklerine hem de siyasi kampanyanin stratejisine uygun
karma igerikler tiirettigi belirlenmistir. Ancak siyasilerin tam anlamiyla mecranin
teknik Ozelliklerine ve se¢men kitlesinin beklentilerine uygun yaklasimla igerik
tretmede yeterli olmadig1 soylenebilir. TikTok se¢gmenini etkilemek isteyen siyasi
aktorlerin, bu yeni mecrada igerik tiretim siirecinde daha siyasi kisiligine yonelerek

0zgiin videolar olusturma egilimi gostermelidir.

TikTok’taki iletisim bigimlerinin cesitliligi, siyasilere hedef se¢cmenle etkili
iletisim kurmalarma yonelik farkl stratejiler sunmaktadir. Bu noktada siyasi adaylar
olumlu mesaj stratejisi, olumsuz mesaj stratejisi, reaktif (tepkisel) mesaj stratejisi ve
asilama stratejilerinden yararlanarak farkli sosyo-ekonomik ve demografik gruplarla
(farkl yas, egitim diizeyi, gelir durumu, meslek gruplar: gibi) daha giiglii etkilesimle
baglant1 kurabilir. Etkilesimin sadece eglence degeri yiiksek olmas1 ve akranlariyla
paylasarak eglenmesi sebebiyle mi artig1 ya da siyasi mesaj degeri yiiksek algilanarak
begenilmesinden mi kaynaklandigini tespit etmek &nemlidir. Ote yandan farkh
sosyopolitik ve kiiltiirel 6zelliklerde siyasi kampanyalarin TikTok'ta igerigin tiiketilme
ve etkilesime ge¢me bicimini nasil etkiledigini anlamak i¢in gelecekteki ¢alismalarin
farkli1 sosyal medya platformlarinda genisletmesi onemlidir. Sonug olarak, dijital
platformlar gelisme gosterdikce ve se¢gmenler tizerinde kamuoyu olusturmada etkili
olduk¢a sosyal medya platformlarmin kullanim pratiklerini bilmek ©Onem
tasimaktadir. TikTok sosyal mecralar icinde ©6ne ¢ikmaya devam ettikge siyasi

sOylemlerin dontistimiinde 6nemli rol oynamaya devam edecektir.
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