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Bu aragtirmanin amaci, Avrupa'daki futbol kuliiplerinin sloganlarinin 6rnekleri ve ¢oziimlemelerini incelemektir. Aragtirmada,
Ispanya, Ingiltere, Almanya, Tiirkiye, Portekiz, Fransa ve Hollanda liglerinde yer alan toplam 21 futbol kuliibiiniin sloganlari
dokiiman incelemesi yontemiyle ¢dziimlenmistir. Analiz neticesinde, Ispanya'daki futbol kuliiplerinin sloganlarmda takim ve
taraftar arasindaki bagliligin 6n planda oldugu, Ingiltere'deki kuliiplerin tarihi etkileri ve cesur futbol anlayisin1 yansitan sloganlar
kullandig1, Almanya'daki kuliiplerin disiplin ve kiiltiirii vurgulayan sloganlar tercih ettigi, Tiirk kuliiplerinin ise baglilik ve destek
temasini igledigi belirtilmistir. Bununla birlikte, Portekiz'deki kuliiplerin kapsayicilik ve direnis temasim isledigi, Fransa'daki
kuliiplerin sehirle baglantilarin1 vurguladigi, Hollanda'daki kuliiplerin birlik ve beraberlik vurgusu yaptigi ifade edilmistir.
Aragtirmanin sonucunda, futbol kuliiplerinin sloganlarmin kiiltiirel 6zelliklerini ve farkliliklarini 6n plana ¢ikardigi, takimlarm
kendilerini digerlerinden ayiran 6zelliklerini vurgulayan sloganlar kullandig1 goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Tletisim, Slogan, Futbol Kuliipleri

Slogan Examples and Analyzes of Football Clubs in Europe

Abstract

The aim of this study is to examine examples and analyses of slogans of football clubs in Europe. In this study, the slogans of a
total of 21 football clubs in Spain, England, Germany, Tiirkiye, Portugal, France, and the Netherlands leagues were analyzed using
document review method. As a result of the analysis, it was noted that the slogans of football clubs in Spain emphasize the bond
between the team and the fans, clubs in England use slogans reflecting their historical influences and bold football approach, clubs
in Germany prefer slogans emphasizing discipline and culture, and Turkish clubs focus on themes of loyalty and support.
Additionally, it was stated that clubs in Portugal address themes of inclusivity and resistance, clubs in France emphasize their
connections with the city, and clubs in the Netherlands emphasize unity and solidarity. As a conclusion, it was observed that the
slogans of football clubs highlight their cultural characteristics and differences, and they use slogans that emphasize the features
that distinguish them from others.
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GIRIS

Iletisim, insanlarin kendilerini, duygularmi ve diisiincelerini ifade ederek ve baskalari
anlayarak ihtiyac¢larini anlatma yoludur. Bu, iki kisinin duygularini, diisiincelerini ve bilgilerini
paylasarak birbirini anlama siirecidir. Kendini ifade etme, insanin en temel gereksinimlerinden
biridir. Bu nedenle, insanlar her kosulda kendilerini ifade etmenin bir yolunu bulmustur.
Hayatimizla i¢ i¢e geg¢mis olan iletisim sayesinde insan, toplumsal bir varlik olarak kendini
gerceklestirir ve biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikarak toplumun bir iiyesi olur (Hazar, 2006).
Insanlar, baskalariyla bir arada olabilmek, onlar1 anlayabilmek, kendilerini anlatabilmek ve
etkileyebilmek yani toplumsallagabilmek igin iletisim kurarlar. Toplumlar, iletisim araciligiyla
geleneklerini ve kiiltiirel kimliklerini korumanmn yami sira diisiince ve degerlerini de
yayginlastirma imkan1 bulur (Kaypakoglu, 1994). Takimlar da kuliibiin degerlerini, tarihini ve
kiiltiirtinii yansitarak marka kimligini takim sloganlar1 araciliiyla ortaya koyabilmektedirler.
Takim sloganlari, takimin taraftarlariyla daha derin bir bag kurmasina ve kimliklerini daha iyi
tanimlamalarina yardime1 olur.

Slogan terimi, Ingilizce kdkenli olup Tiirkge'de "6zdeyis" veya "vecize" olarak ifade edilebilir.
Sloganlar, iletisimde dnemli bir ara¢ olarak kullanilan kisa ve carpici ifadelerdir. Sloganlarin
temel 6zelligi, akilda kolay kalmasi ve secilen ifadelerin keskin ve yalin olmasidir. Bu ifadeler
genellikle anlasilir kelimeler grubu, climlecik ya da tam ciimleler seklinde olusturulur ve s6z
ve ses uyumu da dnemli bir niteliktir. Sloganlar, fikirleri, iddialar1 veya fenomenleri ilan etmek
ve yaymak i¢in kullanilir ve genellikle heyecan uyandirma, tesvik etme ve motivasyon
olusturma gibi amaglar giider (Adiniu ve Amaefula, 2023). Ancak sloganlar, i¢inde yer aldig1
diistincenin degerini, bilginin dogrulugunu ve ifadenin derinligini belirler. Bu nedenle,
sloganlar kisa ve ¢arpici sozler iginde diisiince ve fikirleri adeta kodlayarak, paketleyerek bir
araya getirir. Sloganlar, genellikle mantiksal siirecleri ortaya koymak yerine sonucun kolayca
kabul edilmesini bekler ve genellikle hissi vurgular1 agir basar. Ice ve disa doniik olarak
kullanilabilen sloganlar, genellikle propaganda ve reklam gibi genis kitleleri etkileme amach
kullanilir. Ancak sloganlarin s6z ve ses uyumuyla etki giiclinii artirmaya calisirken, dogruluk
ve gerceklik degerlerini g6z onilinde bulundurmasi gerekmektedir (Hacinebioglu, 2006).

Sloganlar, taraftarlarin takimlarina olan bagliligini gli¢lendirir. Tutkulu bir slogan, taraftarlarin
kendilerini takimin bir parcasi gibi hissetmelerini ve onun i¢in desteklerini artirmalarini tesvik
eder. Baz1 sloganlar, takimi1 motive etmek ve oyunculara destek vermek i¢in kullanilir. Bu
sloganlar genellikle takimin hedeflerine ulasma arzusunu, miicadeleci ruhunu ve kazanma
kiiltiirtinli yansitir. Bir takim tiyesinin orgiit icinde doyum istegi sadece fizyolojik gereklilik
degildir. Baska bir sdylemle bir {iye yalniz ekonomik, maddeye iliskin ihtiyaglar pesinde
degildir. Bir kisi psikolojik ve sosyal gereksinimlerinin bir boliimiinii de bulundugu orgiitten
kargilamak ister (Basaran, 1982). Bunun dogrultusunda, takim sloganlar1 sadece bir spor
takiminin degil, ayn1 zamanda taraftarlarinin, oyuncularinin ve hatta biiyiik bir toplumun uyum
icinde hareket etme ve ortak bir hedef etrafinda birlesmesine katkida bulunur.

29



Onag, Z., Dolar, S., ve Yiiksel, 1. O. (2024). Avrupa’daki futbol kuliiplerinin slogan 6rnekleri ve ¢dziimlemeleri.
Ulusal Spor Bilimleri Dergisi, 8(1), 28-47.

Futbol kuliipleri genellikle kendi sloganlarin1 kullanarak markalagsma ve taraftarlar1 etkileme
amaciyla calisirlar. Futbol kuliibii sloganlar1 genellikle kisa, ¢arpici ve akilda kalic ifadelerden
olusur. Bu sloganlar, kuliiblin degerlerini, tarihini, basarilarin1 veya taraftarlarinin duygularinm
yansitabilir. Ornegin, "You'll Never Walk Alone" slogan1 Liverpool FC'nin iinlii sloganidir ve
taraftarlar arasinda biiyiik bir duygusal bag olusturmustur. Benzer sekilde, "Mes que un club"
(Sadece bir kuliip degil) sloganiyla FC Barcelona, kuliibiiniin 6zgiinliigiini ve farkliligimi
vurgular. Futbol kuliibii sloganlari, genellikle taraftarlar1 motive etmek, kuliibiin kimligini
giiclendirmek ve taraftarlar arasinda bir birlik ve baglilik hissi olusturmak i¢in kullanilir. Bu
sloganlar, kuliibiin degerlerini ve misyonunu yansitarak taraftarlara duygusal bir bag kurma
amaci tasir. Ayn1 zamanda, maglarda tezahiiratlar sirasinda kullanilan sloganlar da takimi
desteklemek ve atmosferi canlandirmak i¢in 6nemli bir rol oynar. Futbol kuliibii sloganlari,
taraftarlar arasinda bir kimlik olusturmanin yani sira, kuliibiin marka degerini artirmak ve
taraftarlar1 etkilemek icin giiclii bir arag¢ olarak kullanilir. Bu sloganlar, kuliibiin tarihini,
basarilarini ve degerlerini yansitarak taraftarlara gurur ve baglilik hissi verir.

Alanyazin incelendiginde, ulusal diizeyde futbol kuliiplerinin marka ve logo tasarimlarinin
(Kinik ve Yilmaz, 2023), futbol kuliiplerinin sosyal medya kullaniminin (Simsek ve Kogak,
2022), futbol kuliiplerinin sosyal medyay1 iletisim araci olarak kullanmasinin (Yaras ve
Goksel, 2021), izleyicilerin tezahiiratlarinin (Kuru, 2009), spor kuliiplerinin spor markalari
tizerindeki etkilerinin (Ustakara ve Aydemir, 2016) ve Tiirkiye’de futbol taraftarlarinin taraftar
olgularinin (Tepekdylii, 2016) incelendigi gorilmiistiir. Uluslararast Futbol kuliiplerinin
sloganlarinin ¢éziimlemeleri hakkinda yapilan arastirmalarin sinirli oldugu gézlemlenmistir.
Uluslararasi literatiir incelendiginde ise, izleyici sloganlarinin futbolcular {izerine etkisinin
(Calleja, Muscat, ve Decelis, 2022) incelendigi fakat futbol kuliipleri sloganlart ile ilgili yapilan
arastirmalarin  (Papoutzis, Kyridis, Fotopoulos, ve Ifigeneia, 2014) sinirli olduklar
goriilmektedir. Bu baglamda, bu aragtirmanin amact Avrupa’daki futbol kuliiplerinin
sloganlarinin ¢éztimlerinin yapilmasidir.

YONTEM

Arastirma Modeli

Bu aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi yontemi kullanilmistir.
Dokiiman analizi, yazili belgelerin igerigini titizlikle ve sistematik olarak analiz etmek i¢in
kullanilan bir nitel aragtirma yontemidir. Bu yontem, basil1 ve elektronik materyalleri inceleyip
degerlendirir. Arastirma siireci konu se¢imiyle baglar; ardindan dokiimana ulagma, dokiimani
siirlama, orijinalligini teyit etme, detayli okuma, igerik analizi, kategorilerin veya temalarin
olusturulmasi, verilerin raporda kullanilmas1 ve yorumlanmasi adimlarini igerir (Kiral, 2020).
Bu analiz tiirii belgesel tarama olarak da bilinir (Karasar, 2005). Bowen’a (2009) gore ise
dokiiman analizi, basili ve elektronik materyallerin incelenmesi ve degerlendirilmesi siirecini
ifade eder. Bu siiregte, bilgisayar tabanli ve internet erisimli kaynaklar da kullanilarak bilgi
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toplama ve analiz islemleri gerceklestirilir. Ayni zamanda bu siireg, arastirma konusu olan olay
veya olaylar hakkinda bilgi iceren yazili materyallerin incelenmesi olarak da tanimlanabilir
(Yildirnm ve Simsek, 2013). Baska bir tanima gore dokiiman analizi, farkli yazili metin
formatlarindan birincil arastirma verileri toplamay1, incelemeyi, sorgulamay1 ve analiz etmeyi
icerir (O'leary, 2004). Ozetle, baska kaynaklar tarafindan olusturulmus gesitli yazi, belge, yapi
veya kalintilarin toplanmasi ve degerlendirilmesi dokiiman analizi olarak tanimlanmaktadir
(Seyidoglu, 2016).

Cahsma Grubu

Arastirmanin c¢alisma grubu, Ispanya (4 kuliip), Ingiltere (5 Kuliip), Almanya (2 Kuliip),
Tiirkiye (3 Kuliip), Portekiz (2 Kuliip), Fransa (2 Kuliip) ve Hollanda (3 Kuliip) liglerinde yer
alan, en fazla taraftar grubuna ve gelire sahip 21 futbol kuliibiidiir (Tablo 1). Bu arastirmada
Avrupa’nin ist diizey liglerinde faaliyet gosteren futbol takimlari ulagmis olduklar: taraftar
kitlelerine ve sadece iilkelerinde degil tiim diinyaca tanmirliklarina gore segilerek
belirlenmistir. Ayni1 zamanda segilen takimlarin kokli kuliip tarihi ve gelenekleri de dikkate
alimmustir.

Tablo 1. Arastirmanin ¢alisma grubu

Ulke Kuliip Sayis
Ispanya 4
Ingiltere 5
Almanya 2
Tiirkiye 3
Portekiz 2
Fransa 2
Hollanda 3

Veri Toplama Araci
Arastirmanin verileri, futbol kuliiplerinin resmi internet sitelerinden elde edilmistir.

Verilerin Analizi

Aragtirmanin verilerinin analizinde dokiiman analizi yontemi kullanilmistir. Dokiiman analizi,
mevcut kayitlar ve belgeler lizerinden bilgi toplama siirecini ifade eder. Bu siireg, belirli bir
hedefe yonelik olarak kaynaklarin arastirilmasi, incelemesi, not alinmasi ve degerlendirilmesi
adimlarini igerir.
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BULGULAR

Avrupa’daki Futbol Kuliiplerinin Sloganlar1 ve Coziimlemeleri

Takim adi: FC Barcelona

Ulke: Ispanya

Kurus tarihi/ ligi: 1899 / La Liga

Slogan: "Més que un club" (Sadece bir kuliip degil)

FCBARCELONA Coziimleme: Ispanyolca olan bu ifade, sadece futbol
takimi olarak degil, ayn1 zamanda bir topluluk ve bir
kiiltiir simgesi olarak Barcelona'nin ne kadar 6nemli
oldugunu vurgular. Bu motto, Barcelona'nin sadece
futbol sahasinda degil, ayn1 zamanda toplumsal, kiiltiirel

mes que un club

kil 1. FC Barcelona, 1899 . . . . .
el ve siyasi alanlarda da etkili oldugunu ifade eder.

Barcelona Futbol Kuliibii, Katalan kimligi ve 6zerkliginin sembolii olarak goriiliir. Bu nedenle,
"Més que un club", sadece bir spor kuliibli olmanin &tesinde, bir toplulugun ve bir halkin
simgesi oldugunu ifade eder (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Real Madrid CF
Ulke: Ispanya
Kurus tarihi/ ligi: 1902 / La Liga

Slogan: “Hala Madrid y nada mas” (Sadece Madrid igin ileri
ve bagka higbir sey)

. Coziimleme: “Hala Madrid” ifadesinin kdkeni tam olarak
bilinmese de 20. yiizyilin ortalarinda popiilerlestigi ve
kuliibiin tarihinde 6nemli bir yer edindigi diisiiniilmektedir.

Sekil 2. Real Madrid CF, 1902

“Hala” kelimesi Arapca kokenli olup “ileri” veya “haydi” anlamina gelirken, Ispanyolca’da da
benzer bir anlam tasir ve tezahiirat veya destek ifadesi olarak kullanilir. Bu nedenle, “Hala
Madrid” ifadesi, Real Madrid takiminin sahada ileriye dogru hareket etmesi ve basartya
ulagmasi i¢in bir tesvik olarak kabul edilir. Bilinen adiyla “Hala Madrid” slogani, Real Madrid
CF’nin tarihinde ve taraftar kiiltiiriinde derin kokleri olan, kuliiblin bagarilarin1 ve hedeflerini
kutlayan, taraftarlarin birligini ve takima olan bagliligin1 simgeleyen gii¢lii bir ifadedir. Bu
slogan, Real Madrid’in ge¢misini, bugiiniinii ve gelecegini bir araya getiren evrensel bir
cagridir (Real Madrid CF - "Hala Madrid" (Madrid igin ileri) Slogan:1 - Sloganci.com).
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Takim adi: Sevilla FC

Ulke: ispanya

IUNCA SE

Kurus tarihi/ ligi: 1890 / La Liga
Slogan: “Nunca Se Rinde” (Asla Pes Etmez)

Coziimleme: “Nunca Se Rinde” ifadesi, Sevilla’nin
sadece futbol maclarinda degil, ayn1 zamanda zorluklar
ve engeller karsisinda da pes etmeyen, direngli bir
karakter sergiledigini vurgular. Bu, kuliibiin tarihindeki
bircok dénemde kendini gostermis bir 6zelliktir. “Nunca Se Rinde” slogani, Sevilla FC’nin
tarihindeki zorluklara kars1 gosterdigi direncin, sahadaki miicadeleci ruhunun ve taraftarlarinin
bitmeyen desteginin bir semboliidiir. Bu slogan, kuliiblin gegmisinden aldig1 ilhamla gelecege
umutla bakmasini1 saglayan bir felsefe olarak Sevilla FC’nin her yoniiyle biitiinlesmistir
(Sloganci.com, 2024).

Sekil 3. Sevilla FC, 1890

Takim adi: Atlético Madrid
: ¥ Ulke: Ispanya
i R S8 Kurus tarihi/ ligi: 1903 / La Liga

i
(4l

Slogan: “Nunca Dejes De Creer” (Asla Inanmay:
Birakma)

Coziimleme: “Nunca Dejes De Creer” slogani, Atlético
Madrid’in tarihindeki zorluklara kars1 gosterdigi direnci,
takimin ve taraftarlarinin asla pes etmeyen ruhunu ve
Sekil 4. Atlético Madrid, 1903 futbolun otesinde bir toplulugun pargasi olma hissini
temsil eder.

Bu, Atlético Madrid’in sadece sahadaki basarilari i¢in degil, ayn1 zamanda futbolun getirdigi
zorluklarla miicadele etme ve {istesinden gelme azmi i¢in de hatirlanmasini saglar. Taraftarlar
icin “Nunca Dejes De Creer”, sadece bir slogan olmanin 6tesinde, bir yasam bigimi ve Atlético
Madrid’e olan baghliklarinin bir ifadesidir. Maglarda, sehirde ve sosyal medyada bu slogani
sik¢a gormek miimkiindiir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: FC Liverpool
Ulke: Ingiltere
Kurus tarihi/ ligi: 1892 / Premier Lig

Slogan:  “You’ll Never Walk Alone” (Asla Yalniz
Yiirlimeyeceksin)

Coziimleme: You’ll Never Walk Alone” sarkisi, aslen 1945
yapimu “Carousel” miizikalinden bir sarkidir. Richard Rodgers
Sekil 5. FC Liverpool, 1892 ve Oscar Hammerstein II tarafindan yazilan bu sarki, miizikalin
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bir sahnesinde karakterlerin birbirlerine destek olmalarini ve zor zamanlarda bile umutlarini
kaybetmemelerini anlatir. 1960’larin basinda, Liverpool’da popiiler olan Merseybeat miizik
akiminin bir pargasi olarak Gerry and the Pacemakers tarafindan cover’lanmis ve bu versiyon
biiytik bir hit olmustur.

Liverpool FC’nin Anfield Stadyumu’nda mag Oncesi ritiiellerinin bir pargasi haline gelen sarki,
ilk kez 1960’11 yillarda ¢alinmaya baslandi. O dénemde Ingiltere’deki bircok stadyumda
popiiler miizikler calinirken, Liverpool taraftarlar1 bu sarkiy1 benimseyerek onu kendi mars1
haline getirdiler. Sarkinin gii¢lii ve umut veren sozleri, taraftarlarin zor zamanlarda takimlarina
olan destegini ifade etmekte miitkemmel bir ara¢ oldu. Liverpool FC’nin tarihindeki bazi trajik
olaylar, “You’ll Never Walk Alone” sloganmin énemini daha da artrmistir. Ozellikle 1989
yilinda Hillsborough faciasinda 96 Liverpool taraftarinin hayatini kaybetmesi, kuliip ve
taraftarlar arasindaki bagin ne kadar giiclii oldugunu gostermistir. Bu olayin ardindan sarki, yas

tutanlarin acilarini paylagsma ve birlikte giic bulma araci olarak kullanilmistir (Sloganci.com,
2024).

YOUTHCOIR ACRTCREATNESS Takim adi: Manchester United
Ulke: Ingiltere
Kurus tarihi/ ligi: 1878 / Premier Lig

Slogan:“Youth, Courage, Greatness” (Genglik, Cesaret,
Biiytikliik)

Coziimleme: “Youth, Courage, Greatness” yani
“Genglik, Cesaret, Biiyikliik” slogani, kuliibiin
degerlerini ve tarihini yansitan bir motto olarak kabul
edilir. Bu slogan, Manchester United’in geng

yeteneklere olan inancini, sahada ve saha disinda
gosterdigi cesareti ve futbol diinyasindaki biiytlik
Sekil 6. Manchester United , 1878 basarilarin1 simgeler.

Genglik (Youth):

Kuliibiin genclik akademisi, diinya ¢apinda sayisiz yildiz futbolcuyu yetistirmistir. “Busby
Babes” olarak bilinen ve 1950’lerin sonunda Sir Matt Busby’nin yonetimindeki geng takim, bu
gelenegin en {iinlii Orneklerinden biridir. 1958’de Miinih hava felaketinde bircok geng
yetenegini kaybetmesine ragmen, kuliip gen¢ oyunculara olan inancini siirdiirmiis ve bu
stratejiyi devam ettirmistir. Sir Alex Ferguson doneminde de “Class of ’92” olarak bilinen
David Beckham, Paul Scholes, Ryan Giggs, Nicky Butt, Gary ve Phil Neville gibi oyuncular
bu gelenegin devami niteligindeydi.
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Cesaret (Courage):

Manchester United, tarih boyunca cesur futbol anlayisi ve karsilagtigi zorluklar karsisinda
gosterdigi direngle taninir. Miinih hava felaketinden sonra takimin yeniden ayaga kalkmas1 ve
1968°de Avrupa Kupasi’n1 kazanmasi, bu cesaretin en biiyiik gostergelerinden biridir.

Biiyiiklii (Greatness):

Manchester United, ingiltere Premier Ligi’nin en basarili kuliibiidiir ve birgok kez lig
sampiyonlugu kazanmistir. Uluslararasi arenada da biiyiik basarilar elde etmis, UEFA
Sampiyonlar Ligi’'ni birden fazla kez kazanmistir. Kuliiblin biiytikliigii, sadece kazandigi
kupalarla degil, ayn1 zamanda diinya ¢apinda milyonlarca taraftariyla ve marka degeriyle de
oOlgiilir. Manchester United, global bir fenomen haline gelmis ve spor endiistrisindeki en
degerli markalardan biri olarak kabul edilmektedir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Manchester City

Ulke: Ingiltere

Kurus tarihi/ ligi: 1880 / Premier Lig
Slogan: “Pride In Battle” (Savasta Gurur)

Coziimleme: Manchester City’nin “Pride In Battle”
slogani, kuliiblin toplulukla olan iligkisini de yansitir.
e i Manchester sehrinin is¢i sinifi kokenlerine bagl kalarak,
MANCITYHUNGARM kuliip yerel topluluga destek olma ve onlarla birlikte

bliyiime konusunda biiyiik bir gurur duyar. Cityzens

Sekil 7. Manchester City, 1880 O . . . o
Giving gibi sosyal sorumluluk projeleri, kuliibiin

topluma olan baghiligin1 ve “savasta” sadece futbol anlaminda degil, sosyal anlamda da gurur
duydugunu gosterir. Taktiksel agidan bakildiginda, “Pride In Battle” ifadesi, Manchester
City’nin sahadaki oyun tarzini da tanimlar. Teknik direktdr Pep Guardiola’nin liderliginde,
takim yiiksek pres, pas odakli oyun ve rakibe karsi iistiinliikk kurma stratejileriyle taninir. Bu
oyun tarzi, her macta en iyi performansi sergileme ve rakiplere karsi gururlu bir miicadele
sunma arzusunu yansitir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi1: Arsenal FC
Ulke: Ingiltere
Kurus tarihi/ ligi: 1886 / Premier Lig

Slogan: “Victoria Concordia Crescit” (Zafer, Uyumla
Biiytir)

VICTORIA CONCORDIA CRESCIT

Coziimleme: Sloganin kokeni, Arsenal’in tarihinde
onemli bir déoneme, 1940’l1 yillara dayanir. II. Diinya

Sekil 8. Arsenal FC, 1886 - .
Savasi sirasinda, Arsenal’in Highbury stadyumu savas
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cabalarina destek amaciyla hava savunma birlikleri tarafindan kullanilmistir. Bu donemde
futbol faaliyetleri biiylik Olciide sekteye ugramis, ancak kuliip toplulukla olan baglarim
giiclendirerek bu zor zamanlar1 atlatmay1 basarmistir. Savas sonrasi donemde, Arsenal’in
yoneticilerinden Harry Homer, bu birlikteligi ve takim ruhunu vurgulamak ic¢in “Victoria
Concordia Crescit” sloganini1 benimsemistir.

Slogan, takimin basarilarinin sadece bireysel yeteneklerle degil, ayn1 zamanda oyuncular,
teknik ekip ve taraftarlar arasindaki uyum ve birliktelikle miimkiin oldugu inancin1 ifade eder.
Arsenal, tarih boyunca bu felsefeyi benimseyerek, saha i¢inde ve disinda birlik ve beraberlik
icinde hareket etmeye 6zen gostermistir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Chelsea FC
Ulke: Ingiltere
Kurus tarihi/ ligi: 1905 / Premier Lig

Slogan: “Keep The Blue Flag Flying High”, (Mavi Bayragi
Yiikseklerde Tut)

KEEP THE:LUE FLAG
FLY|N§ HIGH Coziimleme: Bu slogan, Chelsea’nin geleneksel renklerine
ve taraftarlarinin takimlarina olan bagliliklarina atifta
bulunur. Mavi, Chelsea’nin ana renklerinden biridir ve

ekil 9. Chelsea FC, 1905 1 e
> kuliiblin ~ formalari, logosu ve c¢esitli pazarlama

materyallerinde siklikla kullanilir. “Mavi Bayrak”, Chelsea’nin basarilarint ve futbol
diinyasindaki prestijini temsil eder. Taraftarlar, bu ifadeyi kullanarak takimlarinin her zaman
yiiksek standartlarda performans sergilemesini ve basarilar elde etmesini tesvik ederler.

“Keep The Blue Flag Flying High” slogani, Chelsea taraftarlarinin takimlarina olan inancini
ve destegini ifade eder. Mag giinlerinde, Stamford Bridge’deki atmosferi canlandirmak ve
oyunculara moral vermek i¢in bu slogan sik¢a tezahiiratlar arasinda yer alir. Ayrica, taraftarlar
bu slogan1 sosyal medyada, forumlarda ve diger gesitli platformlarda kullanarak Chelsea’nin
basarilarini kutlar ve takimlarini desteklerler (Sloganci.com, 2024).

Takim adi; Borussia Dortmund
Ulke: Almanya

Kurus tarihi/ ligi: 1909 / Bundesliga

ECHTE LIEBE ™

< WIWW.PIXEL2013-ONLINE.DE

Slogan: “Echte Liebe” (Ger¢ek Ask)

Coziimleme: “Echte Liebe” slogani, Borussia
Dortmund’un futbol diinyasindaki yerini ve
taraftarlartyla olan iligkisini ifade eder. Bu slogan,
Sekil 10. Borussia Dortmund, 1909 sadece bir pazarlama aract olmanin 6tesinde,
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kuliiblin kimliginin ve kiiltiirliniin bir pargas1 haline gelmistir. Borussia Dortmund taraftarlari,
takimlarina olan bagliliklarini ve tutkularini bu slogan araciligiyla ifade ederler.

Borussia Dortmund, taraftar odakli bir kuliip olarak bilinir. Signal Iduna Park (eski adiyla
Westfalenstadion) stadyumu, mag¢ giinlerinde 80.000’den fazla taraftar1 agirlayarak
Almanya’nin en biiyiik futbol stadyumlarindan biridir. Ozellikle “Gelbe Wand” (Sar1 Duvar)
olarak bilinen Giiney Tribiinii, diinyanin en etkileyici taraftar gruplarindan birine ev sahipligi
yapar. Bu tribiin, mag sirasinda olusturdugu atmosfer ve gorsel sovlarla iinliidiir.

“Echte Liebe” slogani, Borussia Dortmund’un futbol anlayisin1 da yansitir. Kuliip, geng
yetenekleri kesfetme ve gelistirme konusunda iin yapmistir. Mario Gétze, Marco Reus ve Jadon
Sancho gibi yildizlarin yetismesinde dnemli bir rol oynamistir. Borussia Dortmund, bu geng
yetenekleri biiyiik kuliiplerin dikkatine sunarak, onlar1 diinya ¢apinda taninan futbolcular
haline getirmistir (Sloganci.com, 2024).

HHTEEEE Takim adi: FC Bayern Miinchen
Ulke: Almanya

Kurus tarihi/ ligi: 1900 / Bundesliga
Slogan: “Mia San Mia” (Biz, Biziz)

Coziimleme: “Mia San Mia” ifadesi Bavyera lehgesinde
bir ifadedir ve Almanca’nin standart formunda “Wir sind

wir” olarak ¢evrilebilir. Bu ifade, “Biz kendimiziz” veya
) i “Biz, biziz” anlamina gelir ve kuliibiin 6zgilinliigiin,

Sekil 11. FC Bayern Miinchen, 1900 Lo

bagimsizligini ve gii¢lii kimligini vurgular.
Bayern Munich, bu sloganla birlikte, takimin ve taraftarlarinin birbirlerine olan baghligin1 ve
ortak hedeflere olan inancin1 ifade eder. Bayern Munich, disiplin, kararlilik ve
milkemmeliyetcilik gibi degerleri benimsemis bir kuliiptiir. “Mia San Mia” felsefesi, bu
degerlerin bir yansimasidir ve kuliibiin her seviyede — yonetimden, teknik ekibe, oyunculara
ve taraftarlara kadar — miikemmeli arama hedefini gosterir. Bu, ayn1 zamanda, zorluklar ve
rekabet karsisinda asla pes etmeme ve her zaman en iyisini yapma azmini de temsil eder. Bu
slogan, sadece futbol diinyasinda degil, ayn1 zamanda i ve pazarlama alanlarinda da bir 6rnek
teskil etmistir. Kuliibiin {riinleri ve ticari faaliyetleri, bu giiglii kimlik duygusu etrafinda
sekillenmistir (Sloganci.com, 2024).
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Takim adi: Galatasaray A.S
Ulke: Tiirkiye

AVRUPA FATIHI

Kurus tarihi/ ligi: 1905 / Tirkiye Siiper ligi
Slogan: “Avrupa Fatihi”

Coziimleme:  Galatasaray’in ~ “Avrupa  Fatihi”  olarak
anilmasimin hikayesi, 1905 yilinda kurulan kuliibiin uzun ve
zengin tarihine dayanir. Ancak bu unvanin en biiyiik dayanagi,
1999-2000 sezonunda yasanan tarihi basarilardir. O sezon
UEFA Kupasi’nda miicadele eden Galatasaray, ¢eyrek finalde
Ispanyol devi Real Madrid’i eleyerek dikkatleri iizerine ¢ekmis,
yar1 finalde de Italyan ekibi Bologna’y1 saf dis1 birakarak finale
yiikselmistir.

Sekil 12. Galatasaray A.S, 1905

Finalde Ingiliz ekibi Arsenal ile karsilasan Galatasaray, normal siiresi ve uzatmalar1 0-0 biten
magta penalti atiglarina gitmis ve rakibini 4-1 maglup ederek UEFA Kupasi’n1 kazanmistir. Bu
basari, Tiirk futbol tarihi i¢in bir doniim noktast olmus ve Galatasaray’t Avrupa futbolunun
zirvesine tasimistir.

Galatasaray’in Avrupa’daki zaferi sadece UEFA Kupast ile smirli kalmamistir. UEFA
Kupasi’n1 kazanan takimin, o yilin Sampiyonlar Ligi sampiyonu ile karsilastigi UEFA Siiper
Kupa maginda, Galatasaray Real Madrid’1 2-1 maglup ederek bir baska prestijli kupayi
miizesine gotlirmiistlir. Bu basarilar, Galatasaray’1 Tiirkiye’den Avrupa kupalarinda iki biiyiik
kupa kazanan ilk ve tek takim yapmustir.

“Avrupa Fatihi” unvani, Galatasaray’in sadece bu iki kupayla smirli olmayan Avrupa
seriiveninin de bir 6zeti gibidir. Galatasaray, tarih boyunca bir¢cok kez UEFA Sampiyonlar
Ligi’nde grup asamalarin1 gecmis ve ¢eyrek final gibi 6nemli basarilar elde etmistir. Bu
basarilar, Tirk futbolunun Avrupa’daki yiiziinii degistirmis ve Tiirkiye nin futbol kiiltiirine
biiyiik katkilar saglamigtir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Fenerbahge A.S

Ulke: Tiirkiye

Kurus tarihi/ ligi: 1907 / Tiirkiye Stiper ligi
Slogan: “Yasa Fenerbahge”

¢ Coziimleme: “Yasa Fenerbahcge” ifadesi, Fenerbahce’nin
; sadece bir futbol takim1 olmadigini, ayn1 zamanda bir yasam
bi¢imi oldugunu vurgular. Bu slogan, taraftarlarin takimlarina
olan bagliliklarin1 ve Fenerbahge nin hayatlarindaki 6nemini
: gosterir. Fenerbahge taraftarlari, takimlarimin maclarin

Sekil 13. Fenerbahge A.S, 1907
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izlerken, galibiyetlerini kutlarken veya zor zamanlarda bile bu slogani kullanarak birlik ve
beraberlik mesaj1 verirler.

Fenerbahge’nin tarihine bakildiginda, birgok basariya imza atildigini gérmek miimkiindiir.
Tirkiye Stiper Lig sampiyonluklari, Tiirkiye Kupasi zaferleri ve uluslararasi arenada elde
edilen basarilar, kuliibiin spor tarihindeki yerini saglamlastirmistir. Ancak Fenerbahge’ nin
taraftarlar i¢in kuliibiin basarilarindan daha 6nemli olan, takimin sahip oldugu degerler ve
taraftarlarla kurdugu derin bagdir.

“Yasa Fenerbahcge” slogani, ayn1 zamanda taraftarlarin takimlarina olan inancini ve desteklerini
ifade eder. Fenerbahce maglarinda stadyumlar1 dolduran sari-lacivertli taraftarlar, takimlarin
coskuyla desteklerken bu slogani sikca haykirirlar. Bu slogan, mag¢ Oncesi motivasyon
konusmalarinda, tezahiiratlarda ve Fenerbahge’nin her tiirlii sosyal ve kiiltiirel etkinliginde
karsimiza ¢ikar (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Besiktas JK

Ulke: Tiirkiye

Kurus tarihi/ ligi: 1903 / Tiirkiye Stiper ligi
Slogan: “Kara Kartallar”

Coziimleme: Kara Kartal, asaleti, giicii ve yiiksek ugus
kabiliyetiyle bilinen bir yirtict kus tiiriidiir. Besiktas
taraftarlari, takimlarmin sahadaki performansim1 bu
ozelliklerle Ozdeslestirirler. Sahada miicadele ederken
gosterdikleri diren¢ ve kararlilik, bu lakabin takima

J

Sekil 14. Besiktas JK, 1903 yakisir bir sekilde kullanilmasini saglamistir.

[)p

Besiktas’in “Kara Kartallar” slogani, ayn1 zamanda taraftarlarin takimlarina olan baghligini ve
desteklerini de ifade eder. Mag glinlerinde tribiinlerde “Kara Kartallar” tezahiiratlar1 yankilanir
ve taraftarlar, siyah-beyaz renklerle takimlarin1 coskuyla desteklerler. Bu slogan, Besiktas’in
sadece futbol takimi icin degil, basketbol, voleybol gibi diger branslar i¢cin de kullanilir ve
kuliibiin biitiin sporcularini temsil eder.

Besiktas’in “Kara Kartallar” lakabi, kuliibiin tarihinde 6nemli bir yer tutar. Zaman i¢inde bu
lakap, kuliibiin resmi sembollerinden biri haline gelmis ve kuliibiin resmi magazalarinda satilan
iirlinlerde, sosyal medya hesaplarinda ve pazarlama kampanyalarinda sik¢a kullanilmigtir
(Sloganci.com, 2024).
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Takim adi: FC Porto
Ulke: Portekiz
Kurus tarihi/ ligi: 1893 / Primeira Liga

Slogan: “Invicta e Imortal” (Yenilmez ve
Oliimsiiz)

Coziimleme: Porto sehri, “Cidade Invicta”
(Yenilmez Sehir) olarak da bilinir. Bu unvan, 19.
yiizy1lda Portekiz I¢ Savasi sirasinda sehrin
gosterdigi  direngten kaynaklanmaktadir. O
donemde Porto, liberal idealleri savunan ve
mutlak monarsiye karsi ¢ikan bir glic merkeziydi. Sehir, uzun ve zorlu bir kusatmaya direnmis
ve sonunda zafer kazanmistir. Bu tarihi olay, Porto’nun “yenilmez” ruhunu ve halkinin
cesaretini simgeler.

Sekil 15. FC Porto, 1893

“Immortal” yani “Oliimsiiz” ifadesi ise, kuliibiin tarih boyunca gosterdigi siireklilik ve
kalicilig1 ifade eder. FC Porto, zaman iginde bir¢ok zorlukla karsilasmis olmasina ragmen, her
zaman giiglii bir sekilde ayakta kalmay1 ve basarilarini siirdiirmeyi basarmistir. Bu 6zellik,
kuliibiin taraftarlar1 arasinda derin bir baglilik ve gurur duygusu yaratmigtir (Sloganci.com,
2024).

Takim adi: Benfica

Ulke: Portekiz

Kurus tarihi/ ligi: 1904 / Primeira Liga
Slogan: “E Pluribus Unum” (Bir Coktan Bir)

Coziimleme: “E Pluribus Unum” ifadesi, aslen
Amerika  Birlesik  Devletleri’nin  Biiytik
Miihrii’nde ve para biriminde de kullanilan bir

motto olup, “bir¢ok kisiden bir biitlin” yaratma
fikrini temsil eder. Bu, farkli kokenlerden,
smiflardan ve inanclardan insanlarin bir araya
gelerek daha giiclii bir topluluk olusturabilecegi anlamina gelir. Benfica i¢in bu slogan, takimin
birligini, taraftarlarinin ¢esitliligini ve kuliibiin topluma olan katkisini simgeler. Benfica’nin
kurulusu 1904 yilina dayanir ve kuliip, kuruldugu giinden bu yana bir¢ok farkli etnik kokenden
ve sosyal siniftan insami bir araya getirmistir. Portekiz’in bagkenti Lizbon’da yer alan kuliip
hem sehrin hem de iilkenin en popiiler futbol takimlarindan biri haline gelmistir. Benfica’nin
taraftar kitlesi, “E Pluribus Unum” sloganinin bir yansimasi olarak, genis bir yelpazeye sahiptir

Sekil 16. Benfica, 1904

ve bu da kuliibiin her kesimden insan1 kucaklayan bir yapida oldugunu gosterir. Benfica’nin
futbol felsefesi de “E Pluribus Unum” ilkesini yansitir. Takim oyunu, bireysel yeteneklerden
daha fazla 6nemsenir ve oyuncular arasindaki uyum, basari i¢in kritik bir faktor olarak goriiliir.
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Kuliip, geng yetenekleri kesfetme ve gelistirme konusunda da {inliidiir, bu da geng¢ oyuncularin
bir araya gelerek takimin gelecegini olusturmasina olanak tanir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Olympique Lyonnais

NOVs SOMMES L'OLYMPIAVE LYONNE

OLYMPIQUE Ulke: Fransa

LYONNAIS Kurus tarihi/ ligi: 1950 /Fransa Ligue 1

Slogan: “Nous sommes 1’Olympique Lyonnais”
(Biz Olympique Lyonnais’1z)

Coziimleme: “Nous sommes [’Olympique

Lyonnais” slogani, kuliibiin degerlerini ve
taraftarlarinin takima olan bagliligini yansitir. Bu
slogan, ayn1 zamanda Lyon’un futbol felsefesini
ve oyun tarzin1 da simgeler. Kuliip, gen¢ yetenekleri kesfetme ve gelistirme konusunda
ozellikle inliidiir ve bu yaklasim, Lyon’un Fransiz futbolundaki Onemli roliini
pekistirmektedir.

Sekil 17. Olympique Lyonnais, 1950

Slogan, ayrica Lyon taraftarlarinin takimlarma olan inancini ve destegini gosterir. Mag
giinlerinde, taraftarlar bu slogani tezahiiratlarla ve sarkilarla dile getirirler, boylece takimlarina
olan bagliliklarini ve birlikteliklerini ifade ederler. Stadyum atmosferi, bu tiir sloganlarla daha
da coskulu ve etkileyici hale gelir.

Olympique Lyonnais’in basarilari, bu sloganin sadece bir tezahiirat olmadigini, ayn1 zamanda
kuliibiin basarilarini ve hedeflerini gergeklestirmedeki kararliligini da gosterir. Kuliip hem saha
icinde hem de saha disinda toplulukla biitiinlesmeyi ve sosyal sorumluluk projelerine katilmay1
onemser (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: Paris Saint-Germain Football Club
Ulke: Fransa

Kurus tarihi/ ligi: 1970 /Fransa Ligue 1

Tel C;ES——F NS Slogan: “Ici C’est Paris” (Burasi Paris)

Coziimleme: “Ici C’est Paris” slogani, kuliibiin
Parc des Princes stadinda ve taraftarlar arasinda
sitkca kullanilir. Bu ifade, Paris’in sadece
Fransa’nin bagkenti degil, ayn1 zamanda kiiltiir,
moda ve sanatin diinya bagkenti olarak da kabul edildigi genis bir anlam tasir. PSG taraftarlari,
bu slogan1 kullanarak takimlarinin bu biiyiik sehrin temsilcisi oldugunu ve Paris’in prestijini
sahada temsil ettigini vurgularlar.

Sekil 18. Paris Saint-Germain Football Club, 1970

Slogan, ayn1 zamanda taraftarlarin takimlaria olan bagliligini ve takim ruhunu da pekistirir.
Mag giinlerinde, Parc des Princes’teki atmosferi canlandiran ve rakip takimlara karsi bir baski
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unsuru olarak kullanilan tezahiiratlar arasinda yer alir. “Ici C’est Paris” tezahiirati, mag
oncesinde, gollerden sonra ve 6nemli anlarda taraftarlar tarafindan coskuyla haykirilir.

PSG’nin uluslararasi alanda taninirligi arttikca, “Ici C’est Paris” slogani da diinya ¢apinda daha
fazla bilinir hale gelmistir. Kuliibiin yiiksek profilli transferleri ve yildiz futbolcular1 (6rnegin,
Neymar, Kylian Mbappé ve Lionel Messi gibi), bu sloganin global bir futbol kiiltiirii i¢inde
yayilmasina katkida bulunmustur (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: FC Ajax
Ulke: Hollanda
Kurus tarihi/ ligi: 1900 /Eerste Divisie

Slogan: “De Godenzonen” (Tanrilarin Ogullari)

Coziimleme: Ajax, Truva Savasi’nda savasan ve

DE GODENLONEN cesaretiyle taninan bir figiirdiir. Bu mitolojik koken,
kuliibiin “De Godenzonen” lakabini almasinda etkili

olmustur. Ajax’in futbolculari, sahadaki yetenekleri

ve cesaretleriyle bu mitolojik kahramanin

Sekil 19. FC Ajax, 1900 Ozelliklerini yansitmaktadirlar.

Ajax’in futbol felsefesi, teknik beceri, takim oyunu ve saldirgan futbol {lizerine kuruludur.
Kuliip, geng yetenekleri kesfetme ve onlari diinya ¢apinda yildizlar haline getirme konusunda
tinliidiir. Johan Cruyff, Marco van Basten, Dennis Bergkamp, Frank Rijkaard ve Patrick
Kluivert gibi futbol efsaneleri Ajax altyapisindan yetismistir. Bu oyuncular, Ajax’in
“Tanrilarin Ogullar1” olarak anilmasini saglayan futbol mirasinin bir pargasidir.

Ajax, ulusal ve uluslararasi arenada biiyiik basarilar elde etmistir. Kuliip, cok sayida Eredivisie
(Hollanda Ligi) sampiyonlugunun yan1 sira, UEFA Sampiyonlar Ligi’ni (eski adiyla Avrupa
Sampiyon Kuliipler Kupasi) dort kez kazanmistir. 1970’lerde ve 1990’larda elde edilen bu
basarilar, Ajax’in Avrupa futbolundaki elit statiisiinii pekistirmistir (Sloganci.com, 2024).

Takim adi: PSV Eindhoven

Ulke: Hollanda

Kurus tarihi/ ligi: 1913 /Eerste Divisie

Slogan: “Eendracht Maakt Macht” (Birlik

Giigtiir)

EENDRA [Hf M AAKT MACHT Cozlimleme: Bu slogan, kuliibiin temel felsefesini

ve degerlerini yansitir. “Eendracht Maakt Macht”,
takim oyuncular, teknik ekip, yOnetim ve
taraftarlar  arasindaki  birlikteligin ~ 6nemini

Sekil 20. PSV Eindhoven, 1913
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vurgular. Bu birlik ve beraberlik anlayisi, PSV’nin tarih boyunca gosterdigi basarili
performanslarin temel taslarindan biri olmustur.

Sloganin kokeni, genellikle birlik ve beraberligin giiciine atifta bulunan tarihi bir ifadeye
dayanir. Bu ifade, bir¢ok kiiltiirde ve toplumda, ortak hedeflere ulagsmak i¢in insanlarin bir
araya gelmesinin 6nemini vurgulayan bir prensip olarak kabul edilir. PSV i¢in bu, takimin her
bir iiyesinin bireysel yeteneklerinin 6tesinde, kolektif bir ¢aba ile daha biiyiik basarilara
ulagabilecegi anlamina gelir.

PSV’nin slogani aym1 zamanda taraftarlar arasinda da bir kenetlenme cagrisidir. Mag
giinlerinde, taraftarlar bu slogani tezahiiratlarla ve sarkilarla dile getirirler, boylece takimlarina
olan destegi ve takim ruhunu giiglendirirler. Bu, 6zellikle zorlu maglarda veya rakipler
karsisinda takimin moralini ylikseltmek i¢in 6nemlidir.

Kuliiblin tarihine bakildiginda, “Eendracht Maakt Macht” sloganinin sadece bir motto
olmadigi, ayn1 zamanda PSV’nin basarilarinin arkasindaki itici gli¢ oldugu goriiliir. Kuliip,
Hollanda Eredivisie’de ¢ok sayida sampiyonluk kazanmis, KNVB Beker (Hollanda Kupasi) ve
Johan Cruyff Schaal (Hollanda Siiper Kupasi) gibi yerel turnuvalarda basarilar elde etmistir
(Sloganci.com, 2024).

(W Takim adi: Feyenoord Rotterdam

Ulke: Hollanda
Kurus tarihi/ ligi: 1908 /Eerste Divisie

Slogan: “Geen Woorden Maar Daden” (S6z Yok,
Eylem Var)

Coziimleme: “Geen Woorden Maar Daden” ifadesi,
Feyenoord’un sadece konusmak yerine sonuglarla
konusmay1 tercih ettigini vurgular. Bu, takimin
sahada gosterdigi miicadeleci ruhu ve kazanma
arzusunu yansitir. Feyenoord taraftarlar1 icin bu
slogan, sadece futbol maglariyla sinirl kalmay1p, hayatin her alaninda gecerli bir felsefe olarak
kabul edilir. Caligkanlik, azim ve kararlilik, bu sloganin temsil ettigi degerler arasindadir.
Feyenoord, tarih boyunca bir¢ok basariya imza atmistir. Kuliip, Hollanda ligi Eredivisie’de
bir¢ok kez sampiyon olmus, KNVB beker (Hollanda Kupasi) ve Johan Cruyff Schaal (Hollanda
Stiper Kupasi) gibi yerel turnuvalarda basarilar elde etmistir. Ayrica, 1970 yilinda Avrupa’nin
en prestijli kuliip turnuvasi olan UEFA Sampiyonlar Ligi’nin dnciilii olan Avrupa Sampiyon
Kuliipler Kupasi’n1 kazanarak uluslararasi alanda da adin1 duyurmustur. Feyenoord taraftarlari,
takimlariin bu slogan1 benimsemesini ve sahada her zaman yiizde yiizlerini vermesini
beklerler. Rotterdam sehrinin is¢i sinifi kokenli olmasi ve liman sehri olmasindan dolayi, bu
durus sehrin genel karakteriyle de ortiismektedir. Feyenoord taraftarlari, takimlarinin bu
miitevazi ve ¢aligkan kimligini gururla tasirlar ve bu, onlarin diger takimlarin taraftarlarindan
ayrildig1 bir 6zelliktir (Sloganci.com, 2024).

Sekil 21. Feyenoord Rotterdam, 1908
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TARTISMA VE SONUC

Arastirmada Avrupa’nin ¢esitli liglerinden 21 futbol takimi ele alinmistir. Yapilan dokiiman
incelemesi sonucunda, kuliiplerin slogan ¢ozlimleri:

ispanya kuliipleri (FC Barcelona, 1899; Real Madrid CF, 1902; Sevilla FC, 1890; Atletico
Madrid, 1903) icin; Ispanya'da futbol takimlarinin ve Ispanyol taraftarlarm uyumu oldukga
giiclii oldugu gériilmektedir.  Futbol, Ispanya'da bir tutkudur ve taraftarlar genellikle
takimlarina biiyiik bir baghilik gosterirler. Bu baghliklar1 sloganlarinda da net sekilde
goriilmektedir. Ispanya takimlar1 sloganlarina bakildiginda genel olarak kuliiple taraftarlar
arasinda futbol kuliibiinden daha iist bir Ayrica, Ispanyol taraftarlar genellikle futbolculara
bliylik saygi gosterirler ve basarilarina gururla sahip ¢ikarlar. Bu tutku ve baglilik (Basaran,
1982), ispanya futbolunun énemli bir parcasidir ve futbolun sosyal ve kiiltiirel dokusunu
olusturur.

Ingiltere kuliipleri (FC Liverpool. 1892; Manchester United, 1878; Manchester City, 1880;
Arsenal FC, 1886; Chelsea FC, 1905); sloganlarmma bakildiginda tarihin etkileri
goriilmektedir. Sloganlarin temalar1 savas, zafer, cesaret gibi terimler (Hacinebioglu, 2006)
iizerinde yogunlasmaktadir. ingiliz kuliipleri ayn1 zamanda cesur futboluyla iinlii olduklari igin
bu da sloganlarina yansimistir. Geng oyunculara verilen degerde sloganlarda net bir sekilde
goriilmektedir. Bunun en biiyiik sebebi Ingilizlerin ayn1 zamanda futbolun kiiresel bir ekonomi
oldugunun farkinda olduklarini ve altyapiya ¢ok biiylik 6nem verdiklerini gosterir.

Almanya kuliiplerine (Borussia Dortmund, 1909; FC Bayern Miinchen, 1900) bakildiginda,
bu kuliiplerde disiplin, bagimsizlik ve kiiltiiriiniin 6ne c¢iktig1 goriilmektedir. Almanlar
disiplinleri ve kiiltiirleri (Kaypakoglu, 1994) ile tiim diinya tarafindan taninmaktadir. Bunu
sloganlarinda da gostermislerdir. Taraftar ve kuliip arasindaki bagliligin iist diizeyde oldugu da
coziimlemede net sekilde goriilmektedir.

Tiirk kuliiplerinin (Galatasaray A.S, 1905; Fenerbahge A.S, 1907; Besiktas JK, 1903)
sloganlarinda en ¢ok dikkat ¢ceken durumun takim ve taraftar arasindaki baglilik oldugu
sonucuna ulagilmistir. Takim sloganlari, takim kiiltiiriine gore degisiklik gosterse bile taraftar
destegi ve baglilig1 (Tepekdylii, 2016) degismemektedir.

Portekiz kuliiplerindeki (FC Porto, 1893; Benfica, 1904) yapilan c¢oéziimlemede,
taraftarlarinin algilarina goére Benfica kuliibii kapsayiciligt ele aldigi, Porto kuliibiiniin ise
sehrin tarthinden (Hazar, 2006) gelen direnisi kendilerine motto edinerek taraftarla olan bagini
sagladiklar1 goriilmektedir.

Fransa kuliipleri (Olympique Lyonnais, 1950; Paris Saint-Germain Football Club, 1970),

sehirle bir bag olusturan Paris Saint Germain kuliibii taraftar1 sehrin kiiltiirtiyle biitlinlestirmis
ve futbol kuliibiinden daha fazlasi olduklarin1 (Basaran, 1982) vurgulamay1 amaglamislardir.

44



Onag, Z., Dolar, S., ve Yiiksel, 1. O. (2024). Avrupa’daki futbol kuliiplerinin slogan 6rnekleri ve ¢dziimlemeleri.
Ulusal Spor Bilimleri Dergisi, 8(1), 28-47.

Lyon takiminin ise oyun tarzini ve felsefesini sloganina yansitarak taraftarinin destegini ve
sevgisini bu sekilde kazandig1 goriilmektedir.

Hollanda takimlarinda (FC Ajax, 1900; PSV Eindhoven, 1913; Feyenoord Rotterdam, 1908)
ise birlik, beraberlik (Hazar, 2006; Kaypakoglu, 1994), takim efsaneleri 6n plana ¢ikmaktadir.
Takimlar basarilariyla taraftarlarint mutlu etmek ve daha ¢ok kisi tarafindan farkli kitlelerce
taninirligini artirmay1 amaclamiglardir. Yildiz kuliip efsanelerinin bu sloganlar1 kullanmalari
kuliip taninirlig1 ve marka degerini biiyiik 6l¢iide artirmistir.

Sonu¢ olarak, takimlarin kendilerini diger kuliiplerden ayiran ve farkli kilan kiltiirel
ozelliklerini 6n plana ¢ikartacak sloganlar kullandiklar1 goriilmektedir.

Arastirmada bahsi gecen Avrupa futbol kuliiplerinin sloganlarina genel olarak bakildiginda,
kuliiplerin kimligini, degerlerini ve taraftarlarla olan iliskilerini vurgular. Sloganlar, kuliibiin
kiiltiirel kimligini, taraftarlarin bagliligini, miicadele ve azmi, gurur ve onuru, birlik ve
dayanigmayi, ayrica kuliiplerin sehirleriyle olan giiglii baglarini ifade eder (Adiniu ve
Amaefula, 2023). Bu sloganlar, kuliiplerin taraftarlariyla olan duygusal baglarini gii¢lendirir,
sadece bir kuliip olmadigini vurgular ve aidiyet duygusu yaratir (Bagaran, 1982; Hacinebioglu,
2006; Kaypakoglu, 1994). Bu baglamda spor kuliiplerine taraftarlar1 ile birlik ve
beraberliklerini vurgulayacak, takimlarinin kiiltiirlerini dogru bir sekilde taraftara aktaracak
sloganlar kullanilmas1 kuliip yoneticilerine onerilmektedir. Bununla birlikte, arastirmacilara,
kuliip sloganlarinin taraftar1 ne dlciide etkiledigini ortaya koyabilmek amaciyla nitel ve nicel
caligmalar yapmalar1 6nerilmektedir.

Yayimn Etigi: Bu calismanin hazirlanma ve yazim siirecinde “Yiiksekogretim Kurumlart
Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi” kapsaminda bilimsel, etik ve alint1 kurallarina
uyulmus olup; toplanan veriler iizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamis ve bu c¢alisma
herhangi bagka bir akademik yayin ortamina degerlendirme i¢in génderilmemistir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢atigsmasi bulunmamaktadir.

Arastirmacilarin Katki Orami Beyami: Tiim yazarlar arastirmaya esit oranda katki
sagladiklarin1 beyan etmektedirler.
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