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19. yiizyilda ortaya ¢ikan ve ilk bas-
ta gazete formati olarak tanimlanan
tabloid kavrams, giiniimiiz gazeteci-
liginde wve televizyon haberciliginde
hem bicimsel hem de iceriksel acidan
onemli bir rol oynamaktads. Bir
Jormat olmanin itesinde  habercilik
anlayist olarak on plana ¢ikan tab-
loid haber iceriklerinde; sansasyonel-
lestirme, spekiilasyon, duygusal hitap,
abart, basitlestirme, dramatize etme,
oykiilestirme ve kigisellestirme gibi un-
surlar one gikmaktadsr. Ayrica biiyiik
punto bagliklar, girsel agirltk, yalin ve
abartily bir dil keullanimz gibi bigimsel
degisimler de tabloidlesmenin sonugla-
7t arasinda sayilabilir. Bu baglamda,
calismanin amact, haberde tabloidles-
me olgusunun ve kullanilan teknikle-
rin detaylandirilmasi, bu tekniklerin
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neden kullanildigina dair bir analiz
yapilmast ve okuyucu-izleyici kitlenin
ciddi (nesnel) haber ile tabloid haber
arasindaki ayrimi yapabilme konu-
sundaki farkindalik ve bilinglerini ar-
tirarak literatiire katkida bulunmak-
trr. Tabloid habercilik konusundaki
cesitli calismalar ve perspektifleri tek
bir calismada toplamasi, tabloidlesme-
nin dinamikleri ve etkileri hakkinda
kapsamly bir anlayss gelistirmesi ve bu
alanda arastirma yapacak arastirma-
ctlar igin bir rehber islevi girmesi ba-
kimindan inemli olan bu calismada;
George Gerbner’m Kiiltiirel Gosterge-
ler ve Ekme-Yetistirme Kurami 151g1n-
da nitel arastirma yontemlerinden biri
olan literatiir taramas: yontemi kul-
lantlmstsr. Literatiir taramasimin so-
nuglars, tabloid habercilik konusunun
yeterince ilgi gormedigini ve mevcut
calismalarin yetersiz oldugunu goster-



mektedir. Bu dogrultuda, bilincli bir
medya okur-yazarligi gelistirebilmek
igin bu alanda daha fazla arastirma
yapilmasinin gerekliligi vurgulanmas-
tr,
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ABSTRACT

The concept of the tabloid, which
emerged in the 19th century and was
initially defined as a newspaper for-
mat, plays a significant role in con-
temporary journalism and television
news, both in terms of form and con-
tent. Beyond being a format, tabloid
news content highlights elements such
as sensationalism, speculation, emoti-
onal appeal, exaggeration, simplifica-
tion, dramatization, storytelling, and
personalization. Additionally, formal
changes such as large headline fonts,
visual emphasis, and the use of a plain
yet exaggerated language are conside-
red outcomes of tabloidization. In this
context, the aim of the study is to detail
the phenomenon of tabloidization in
news, analyze the reasons behind the

use of these techniques, and enhance
the awareness and consciousness of the
audience in distinguishing between
serious (objective) news and tabloid
news, thereby contributing to the lite-
rature. This study, which consolidates
various studies and perspectives on
tabloid journalism into a single work,
aims to develop a comprehensive un-
derstanding of the dynamics and effects
of tabloidization and serve as a guide
for researchers in this field. The study
employs the literature review method,
one of the qualitative research mer-
hods, in the light of George Gerbner’
Cultural Indicators and Cultivation
Theory. The results of the literature re-
view indicate that the topic of tabloid
journalism has not received sufficient
attention and that existing studies are
inadequate. In this regard, the neces-
sity for further research in this field has
been emphasized in order to develop
informed media literacy.

Keywords: Tabloid, Tabloidization,
Television Journalism

Giris

Tiirkiye'de televizyon 1960’1 yillarin
sonunda insanlarin hayatina girmis-
tir. Ilk defa 1968 yilinda baglayan
televizyon yayinciligy  giiniimiizde
biiyiik bir degisim yagamisur. Tek-
nolojik gelismeler, 6zellikle “yeni
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medya” ve “dijitallesme” kavramlari,
televizyon yaymeiligini kokli bir ge-
kilde degistirmis ve bu baglamda ge-
leneksel habercilik uygulamalarinda
da déniisiimlere yol agmustir.

Televizyon yayinciligindaki de-
gisim siirecleri, li¢ ana agamaya ay-
rilabilir: Kamu yaymcligi dénemi,
ozel yayincilik donemi ve dijitallesme
stireci. Kamu yaymciligi dénemin-
de, televizyon yaymciligi toplumun
bilinglendirilmesi ve bilgi aktarimi-
nin tek yonlii olarak saglanmasi he-
deflenmistir. Bu dénemde, yayinlar
genellikle kamu yararina odaklanmig
ve bilgi aktarimi topluma yonlendi-
rilmis bir sekilde gerceklestirilmistir.
Ancak, 1990l yillarda 6zel televiz-
yon kanallarinin yayina baglamastyla
birlikte, televizyon yayinciligi daha
ticari bir hale gelmistir. Sermaye ve
yaurimin devreye girmesi, medya
sahiplerinin ticari kaygilarini 6n pla-
na ¢ikarmis ve bu doniigiim siireci,
televizyon haberciliginin dogasini et-
kileyerek haber degeri kavramlarinin
degismesine yol agmustir. Son olarak,
internet teknolojisinin  gelismesiyle
baslayan dijitallesme siireci, televiz-
yon yayinciliginda 6nemli bir dénii-
siim saglamusur. Dijital platformla-
rin yayginlagmasi, medya tiiketimini
daha dinamik ve ¢ok kanalli bir hale
getirmigtir. Bu siireg, televizyon ige-
rik dretimi ve tiketiminde kokli
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degisiklikler meydana getirmigtir.
Bu siirecte televizyon yayinciligi ve
habercilikte reyting, 6nemli bir et-
ken olarak 6n plana ¢ikmigtir. Rey-
tinglerin yiiksek olmasi, programin
daha fazla kisi tarafindan izlenmesi
anlamina gelmekte ve bu durum,
reklam gelirlerinin artmasina, dola-
yistyla sermaye ve kir elde edilmesi-
ne olanak saglamaktadir. Baglangicta
yayinciligin temel islevi olan bilgi-
lendirme, zamanla yerini eglence
icerikli programlara ve sansasyonel
habercilige birakmis, béylece haber-
cilikte tabloidlesme dénemi basla-

mugtir.!

Yeni medya ortamlari toplum
tizerinde kendiliginden bir déniisii-
me neden olmaktadir. Yeni medya
araciligryla insanlar haberlere daha
hizli erigebilmekte ve haber seci-
minde daha fazla alternatife sahip
olmaktadir. Bunun sonucu olarak,
televizyon haberciligi yalnizca rakip
televizyon kanallariyla degil, aym
zamanda yeni medya ile de rekabet
etmektedir. Bu rekabet, televizyon
haberciliginde 6nemli  degisimleri
de beraberinde getirmigtir. Reka-
bet edebilmek amaciyla televizyon

1 Mehmet Armagan Kasap, (2022), “Ha-
ber Degerinin Degjsimi, Dijitallesme ve
Tabloidlesme: Rusya-Ukrayna Savast ve
TV Haberleri”, The Journal of Commau-
nication and Social Studies, 2(2), 192-
208, 5.194.



kanallari, izleyicilere daha ¢ekici ve
dikkat ¢ekici gelen haber igerikleri-
ne yonelmistir. Bu egilim, televizyon
haberciliginde “tabloidlesme” olarak
bilinen habercilik anlayigint daha be-
lirgin hale getirmistir. Tabloidlesme,
haberlerin daha ilgi ¢ekici, sansasyo-
nel ve genellikle yiizeysel bir sckilde
sunulmasini ifade eder; bu da haber
iceriginin kalitesinde ve derinliginde
bir azalmaya yol acabilir.

Tabloid habercilik ya da haberin
tabloidlesmesi olarak ifade edilen
anlayis; daha az yazi, daha ¢ok fo-
tograf ve goriintii, eglence ve insani
ilgi odakli icerikler ile karakterize
edilmektedir.? Bir bagka ifadeyle tab-
loid habercilik; daha az haber degeri
tastyan unsurlarin artarilarak ikincil
oneme sahip magazinsel unsurlarin
on plana ¢ikaralmasidir.® Bu anlayig
siyasete, ekonomiye ve topluma/top-
lumsal degisimlere daha az ilgi goste-
rilirken; spora, skandallara, 6zel ha-
yata ve popiiler eglenceye daha fazla
ilgi gosterilmektedir. Daha 6nce ¢o-
gunlukla idnlilerin  6zel yasamla-
rina odaklanan tabloid habercilik

2 Shelley McLachlan ve Peter Golding
(2000). “Tabloidization in the British
Press A Quantitative Investigation into
Changes in British Newspapers 1952-
1997, Oxford: RovvmanerLittlefield.
University Press, 75-89, 5. 77.

3 Hakan Ergiil, Televizyonda Haberin Ma-
gazinlesmesi, letisim Yayinlari, Istanbul,
2000, s.11.

giintimiizde ise biiytik cogunlukla
sokaktaki insanin bagina gelen fela-
ket ve olaylar1 konu edinmektedir.
Dolayisiyla tabloid habercilikte cid-
di haber ve bilgiden eglenceye/sira-
dan olaylara dogru bir egilim oldugu
soylenebilir.

Tabloid haberciliginin en belir-
gin 6zellikleri sunlardir: diger gazete
formatlarina gére daha kiiciik boyut-
lu olmasi, sayfa sayisinin az olmasi,
kolay erisilebilirligi, hizli okunup tii-
ketilmesi, resim ve ¢arpict bagliklarla
haberin sunulmas: ve biiyiik &l¢iide
magazin icerigi tagimasi. Ayrica, tab-
loid haberciligin 6zel bir yoni, olay-
lart haberlegtirirken izleyicinin ilgisi-
ni ¢ekmeye ve merak uyandirmaya
yonelik olarak “seyirlik bir anlatiya”
déniistiirmesidir. Bu yaklagim, ha-
berlerin daha dramatik ve ¢ekici bir
sckilde sunulmasini saglar, ancak bu
durum genellikle haber iceriginin
derinliginde bir azalmaya yol agar.
Bu habercilik anlayisinin temel ama-
c; eglendirerck daha fazla izlenmek
veya okunmak, kaos olugturmak, ses
getirmek, manipiile etmek ve kar
elde etmek gibi fakeorlerdir. Reklam

verenlerin genis izleyici kitlelerine

4 Colin Sparks (2000) “Introduction: The
Panic over Tabloid News”, Colin Sparks,
John Tulloch (eds.) Tabloid Tales Global
Debates over Media Standarts. Lanham,
Boulder and New York, Oxford: Rovv-
mﬂn(’?‘Lirﬁ[eﬁeM, University Press, 1-41,
s. 10-11.
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ulagmak icin yapuklari baskinin et-
kisiyle medyanin ticarilesmesinin bir
sonucu olarak dogan bu habercilik
anlayigi, insanlart bilgilendirmekten
¢ok onlarin “hos vakit gecirmeleri-
ni” amaglamaktadir. Tabloid haber-
cilik bigiminin yayginlagmasinin te-
mel sebebi ise daha fazla izlenme ve
okunma, yani reyting ve tiraj kaygtst
gibi ticari amaglarla gekillenen yayin
politikalaridir.  Dolayisiyla, reklam
pastasindan alinan payt artirmak
isteyen medya patronlari, ¢oziimii
tabloid haber sunumlarini artirmada
gormiiglerdir.

Giiniimiizde medyanin giderek
daha fazla ticarilesmesi, tabloid ha-
bercilik anlayiginin aruigina yol ag-
mustir. Bu ticarilesme siireci, haberin
bilgilendirme islevinin giderck arka
planda kalmasina neden olmustur.
Sonug¢ olarak, medyanin islevi ve
varolus amaci {izerindeki tartigma-
lar giindeme gelmigtir. Bu tarug-
malardan biri, medyanin insanlart
yasamlarindaki sorunlardan kagirip
eglendirmek mi, yoksa kamuoyunu
ilgilendiren ciddi ve 6nemli konular
hakkinda bilgilendirip diisiindiir-
mek ve harekete gecirmek mi gerek-
tigi sorusudur. Medyanin iglevleri

S AyseInal, Tabloid Habercili, Televizyon
Haberciliginde Etik iginde, (Der. Biilent
Capli ve Hakan Tuncel), Fersa Matba-
acilik, Ankara, 2010, 163-178, s.164-
165.
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arasinda hem eglence hem de bilgi-
lendirme bulundugu bilinmektedir.
Ancak, medyanin ticarilesmesiyle
birlikte artan tabloid habercilik anla-
yist, medyanin bilgilendirme iglevi-
nin unutulmasina veya ikinci plana
atulmasina yol agmistir.

Televizyon haberlerine  bakil-
diginda, tabloid habercilige 6nemli
oletide yer verildigi ve yapilan arag-
tirmalara gére bu haberlerin ¢ogun-
lukla cinayet, taciz, trafik kazalari,
felaketler ve trajediler gibi konulara
odaklandigi gézlemlenmekeedir.® Bu
durum, televizyon haberlerinde tab-
loidlesme olgusunun daha belirgin
hale gelmesine yol agmigtir. Bu bag-
lamda, giiniimiizde televizyon ha-
berciliginde tabloidlesme olgusunun
daha ayrinuli bir sekilde incelenmesi
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.

Literatiir incelendiginde, tablo-
idlesme ve tabloid habercilik konu-
larint cesitli perspektiflerden ele alan
calismalar1 bir araya getiren ve derle-
yen bir kaynaga rastlanmamaktadir.
Bu nedenle, bu ¢alisma, tabloid ha-
bercilik konusundaki farkli calisma
ve perspektifleri tek bir cat altinda
toplamast ve bu alanda aragtirma ya-
pacak bilim insanlarina rehberlik et-

6 Mine Gencel Bek, (2004), “Tiirkiyede
Televizyon Haberciligi ve Tabloidles-
me”, Ankara Universitesi Tletisim Arastir-
malars Dergisi, 2 (1), 9- 40, 5.19.




mesi agisindan énemli ve dzgiin bir
katki sunmakeadir. Televizyon ha-
berciliginde tabloidlesme olgusunu
ele alan bu calisma, mevcut arastir-
malarda yeterince iizerinde durulma-
yan tabloidlesmenin haber degerini
nasil degistirdigi konusunu detayl:
bir sekilde incelemesi bakimindan
da onemlidir. Ayrica, konu ile ilgili
aragtirmacilara yol gosterecek bir
perspektifte hazirlanmig olmast ve
literatiire katki saglamasi agisindan
da kiymetli bir ¢aligmadir.

Calismada yalnizca televizyon
haberlerinde tabloid olgusu iizeri-
ne odaklanilmis ve tabloidlesmenin
haber degerini nasil degistirdigine
yonelik inceleme, televizyon haber-
ciligi ile sinirli tutulmugtur. Calig-
mada, televizyon hedef kitlesinin
biiyiik ¢ogunlugunun  bilmedigi,
akademik literatiirde az rastlanilan
ve hatta medya caliganlari tarafin-
dan bile pek bilinmeyen tabloid
kavramina, tabloidlesme olgusuna
ve boyutlarina yer verilerek konu
derinlegtirilmistir. Tabloid ve tablo-
idlesme kavramlarinin literatiire na-
sil girdigi, tarihsel siirecle birlikte ele
alinarak anlamlandirilmigtir. Ayrica,
medyada tabloidlesmenin her gecen
giin yayginlagtigi vurgulanmug ve bu
yayginlasmanin sebepleri tizerine bir
degerlendirme yapilmustir. Son ola-
rak, literatiir taramast yoncemi kul-

lanilarak tabloidlesme ile televizyon
haberciliginin  nasil  bir doniigtim
yasadigy, literatiirdeki ¢alismalar ig1-
ginda betimsel bir degerlendirme ile

ele alinmustir.

Bu calismanin temel amaci,
haberde tabloidlesme olgusunun ve
kullanilan = tekniklerin  detaylandi-
rilmast, bu tekniklerin neden kul-
lanildigina dair bir analiz yapilmas
ve okuyucu-izleyici kitlenin ciddi/
nesnel haber ile tabloid haber arasin-
daki ayrimi yapabilme konusundaki
farkindalik ve bilinglerini artirarak
literatiire katkida bulunmaktir. Bu
amagcla hazirlanan calisma, Geor-
ge Gerbner'n Kiiltiirel Géstergeler
ve Ekme-Yetistirme Kuram: bag-
laminda incelenmistir. Bu kuram,
1970’lerin basinda Gerbner tarafin-
dan geligtirilmis olup, kide iletisim
araclarinin, 6zellikle televizyonun
uzun vadeli etkilerini ele almakta-
dir. Gerbner’e gore, televizyon ya-
yinlar1 araciligryla fikirler, inanglar,
davraniglar ve rtutumlar {izerinde
degisiklikler yapilabilmektedir. Te-
levizyon programlarinin igerigi ve
karakterleri dikkatle secilerek top-
lumun arzularina uygun bir sekilde
sunulmaktadir. Bu etki, kisa vadede
degil, uzun vadede ve her yaymnla
birlikte kademeli olarak gercekle-
sit. Sonug olarak, egemen giiglerin
amaglarina uygun sckilde sckillenen
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izleyici, titketim toplumu ve popiiler
kiilttirtin gonilli bir kélesi haline
gelir. Televizyon yayinlarinin olug-
turulmasinda insanlarin zaaflarinin
kullanilmast, bu yayinlarin egemen
giiclerin megruiyetlerini ve devam-
liliklarint saglamada bir ara¢ olarak
islev gérmesine yol agmaktadir. Bu
baglamda, televizyon programlari ve
haberler, izleyicilerin ilgisini ¢ekmek
ve onlarin dikkatini ¢ekmek amacty-
la sansasyonel ve duygusal icerikler
sunabilir. Bu stratejiler, izleyici kitle-
sinin dikkatini cekme ve tutma ama-
c giiderken, ayni zamanda egemen
giiglerin politik veya ideolojik ¢ikar-
larini destekleyen bir megruiyet ze-
minini giiclendirebilir. Dolayisiyla,
televizyon yayinlari, sadece eglence
ve bilgilendirme aract olarak degil,
aynt zamanda toplumsal ve politik
etkiler yaratabilecek bir giic unsuru
olarak da degerlendirilebilir.”

Gerbner'e  gore,  televizyon
dramanin, reklamlarin, haberlerin
ve diger programlarin birlesimiyle
her eve ortak bir imajlar ve iletiler
diinyas: sunar. Halk, televizyonun
simgesel cevresi icinde dogar ve te-
levizyondan alinan tekrarlanan ders-

7 Gékhan Bak, Mevliit Aluntop ve Al-
parslan Bak, (2020), “George Gerb-
ner'in Genel Iletisim Modeli, Kiiltiirel
Gaostergeler ve Ekme Kurami”, Jjournal
Of Social, Humanities and Administrati-
ve Sciences, 6(25), 484-492, 5.491.
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lerle yagar. Televizyon, gelecekeeki
tercihleri ve kullanimlari etkileyen
tutumlari eker (yetigtirir). Ticari
televizyon, halki etkili bir sekilde
soyutlamis ve 6zel sirketlerin yoneti-
mine baglamistir; bu yénetim meka-
nizmasini ise reklamlardir. Reklam
yapan firmalar, televizyona miigteri
cektigi ve haber ile eglence yoluyla
diger hizmetleri sagladigt icin 6deme
yapar. Televizyon, olast en genis izle-
yici kitlesini en diisiik maliyetle elde
etmek icin rekabet eder.?

Gerbner’e gore, televizyon orta-
minda iiretilen ve topluma sunulan
iletiler, toplumda var olanlarin basit
bir yansimast degil, amaca uygun
olarak déniistiiriiliip yeniden bicim-
lendirilmis iletilerdir. Toplum, bu
iletileri, hammaddesi zaten kendi-
sinde mevcut oldugu icin, genellikle
herhangi bir diren¢ gostermeden ve
algilama ile benimseme zorlugu ¢ek-
meden kabul eder ve yasama gecirir.
Ancak, televizyonun yeniden iiretim
ortaminda déniisiime ve degisime
tabi tutulan gostergeler, amaglar dog-
rultusunda yeni anlamlar yiiklenerek
topluma sunulurken, bu siirecte in-
sanlara ger¢ekte olandan farkl bir
diinya sunumu da yapilmakeadir.’

8  Irfan Erdogan (1998), “Gerbner'in
Ekme Tezi ve Anlatugt Oykiiler Uzerine
Bir Degerlendirme”, Kiiltiir ve Iletisim
Dergisi, 1 (2), 149-180, 5.152-153.

9  Nazife Giingér, [letisim Kuramlar



Ayrica, Bu kurama gore, televizyo-
nun toplumsal yasam anlatiminda
“siddet ve tecaviiz” 6nemli bir rol
oynamaktadir. Siddet ve kurban et-
menin sirekli olarak ekranda yer
almasi, televizyonu yogun bir sekil-
de izleyenler arasinda abarulmig bir
tehlike algist yaratir ve bu durum, iz-
leyicilerde abartilmig bir giivensizlik
ile tedirginlik duygusu olusturur. Bu
medya igerifi, toplumsal korku ve
endige seviyelerini yiikselterek, izle-
yicilerin giivenlik algisini etkileyebi-
lir ve toplumsal ger¢eklik hakkinda
yanlis izlenimlere yol agabilir."

Kuramyi, televizyon haberciligin-
de tabloidlesme olgusu baglaminda
ele aldigimizda, televizyon haberleri
olusturulurken insanlarin zaaflari-
nin kullanildigi ve haberlerin daha
cekici hale getirilerek sunuldugu go-
rillmektedir. Ticarilesen televizyon
kanallari, daha fazla reklam gekebil-
mek amaciyla haberlerde tabloidles-
me anlayigini  benimsemekeedirler.
Genellikle cinayet, taciz, trafik kaza-
lari, felaketler, trajediler gibi konula-
ra odaklanan ve daha ¢ok magazinsel
haberlere yer veren bu habercilik
anlayisi, “haberin degerini” énemli

olciide degistirmektedir.
Tabloidlesme, haberin subjek-

Yaklagimlar, Siyasal Kitabevi, Ankara,
2013,s. 111.

10 Erdogan, a.g.e.,s. 155.

tiflestirilmesi, dramartiklestirilmesi,
baglamindan koparilmasi, sig bir
sekilde magazinlestirilmesi ve ciddi
haberlerin i¢ginin bosaltilmast siireg-
lerini igerir. Bu anlays, izleyicilere
eglence, siddet, magazin ve dram
gibi duygular aktarirken, gercek
diinyanin yalnizca bu unsurlardan
ibaretmis gibi sunulmasina neden
ciddi

dan uzaklagtirir. Uzun siire bu tiir

olur ve insanlar konular-
iceriklere maruz kalan izleyiciler,
Gerbner’in  Kiiltiirel Gostergeler ve
Ekme-Yetistirme Kurami kuraminda
belirttigi gibi, sorgulama ve elestir-
me yeteneklerini kaybetmektedir-
ler. Tabloid televizyon haberciligi,
tartigma, elestirme ve sorgulamanin
olmadi1, gergek diinyadan uzak ve
oldukea farkl: bir diinya yaratmakta-
dir. Ornegin, 6 Subat 2023 tarihinde
iilkemizde yasanan deprem felaketi
strecinde izleyicilerin Survivor adli
eglence-yarigma programina ilgi gos-
termesi, tabloid yayinciligin insan-
lart ger¢ek hayattan uzaklagtirarak
yapay ve tamamen eglence odakli
bir iitopik diinya yaratugini ortaya
koymaktadir.

Aragurma tabloidlesme konu-
suna clegtirel bir perspektifte bak-
maktadir. Ancak sunu belirtmekte
fayda var, 6zellikle son yillarda ko-
nuya daha iyimser yaklagan goriis-
ler de mevecuttur. Kisa deginecek
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olursak: Tabloidlesme olgusunu,
haberlerin demokratiklesmesi ve ge-
nis kitlelerin siyaset hakkinda bilgi
sahibi olabilmesi agisindan nispeten
olumlu bir sckilde degerlendiren,
daha ihtiyatl ve hatta iyimser yak-
lagimlar da mevcutcur. Bu yaklagimi
benimseyen arastirmacilar, tabloid
haberciligin demokratik kiiltiir ve
vatandaglik i¢in zararli oldugunu ile-
ri siirenlerin aslinda popiiler kiiltiire
kargt bir 6nyargiya sahip olduklarini
savunmakeadirlar.  Ornegin, Grae-
me Turner tabloidlesme konusun-
daki kaygilarin uzun siiredir devam
eden popiiler kiiltir diigmanlik-
larina  dayandigint  beliremektedir.
Benzer sekilde, Brants, “info-ta-
inment”

iizerine  konusanlarin,

aslinda tamamen kamu hizmeti
yaymnciligina  olan  bagliliklarinin
bir uzanusi olarak bu elestirileri

yonelttiklerini ifade etmekeedir."

Conboy tabloid haber anlayi-
stnin  sansasyonel haberler, biiyiik
basliklar ve gorseller araciligtyla oku-
yucunun ilgisini ¢ekmeyi bagardigini
ve bu sayede medyanin demokra-
tiklesmesine katkida bulundugunu
one siirmektedir. Barnett, tabloid
haberlerin degersiz oldugunu iddia
etmemenin yani sira, bu tarzin ozel-
likle kamu hizmeti yayin kurumlart
tarafindan diglanan izleyici kesimle-

11 Gencel Bek, a.gm.,s. 12.
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rine ulagma firsatt sundugunu vur-
gulamakeadir. Fiskeyr'e gore ise, sos-
yal sikinular ve maddi yetersizlikler
yasayan bireyler icin tabloid medya,
alternatif bir gergeklik sunarak ide-
alize edilmis kurtulus fantazyalar:
tiretmekte ve bu sikintlarla baga
¢tkmayi kolaylastirmakeadir. '

John Fiske tabloid gazeteciligin
hakim giiclerin resmi gazetecilik an-
layisindan farkli olarak bu anlayiglar:
elegtirip altiist edebilecegini, hatta
resmi ve hakim olana alternatif bir
gerceklik sunarak ozgiirlesmeyi sag-
layabilecegini ileri stirmektedir. Lies-
bet van Zoonen, Fiske'nin goriigleri-
ni destekleyerek tabloid gazeteciligin
hegemonik normlart ve degerleri
clegtirme potansiyeline sahip oldu-
gunu ifade etmekredir. Bird tabloid-
lesmenin en azindan bazi meseleleri
goriniir kilma anlaminda olumlu
bir etkisi olabilecegini éne siirmek-
tedir."

Tabloidlesmenin ~ demokratik-
lesme ve halkin bilgi edinme siire¢-
lerine olumlu katkilar sagladigin:
dne siiren goriigler, tabloidlesme-
ye biitiinsel yaklagmaktan uzakur.
Tabloidlerin genellikle sansasyonel
ve dikkat ¢ekici iceriklerle tanindig:

dogrudur; ancak bu tiir igeriklerin

12 Biilent Capli, Medya ve Etik, Imge Kita-
bevi, Ankara, 2002, s. 101-102.

13 Gencel Bek, a.g.m., s. 13.



onemli sosyal, politik veya ekono-
mik meseleleri yiizeysel bir gekilde
ele almasi, kamuoyunun bu konu-
larda derinlemesine bilgi sahibi ol-
masini engelleyecektir. Tabloidlerin
basit ve ¢ekici basliklar kullanarak
okuyucunun ilgisini ¢ekme cabasi,
haberlerin  derinligini ve analizini
azaltacakuir. Ayrica tabloidlerin genig
kitlelere ulagma kapasitesi, bu kitle-
lerin daha derin ve kaliteli bilgiye
erisgimini garanti etmez. Tabloidler
genellikle popiiler kiiltiir ve eglence
odaklidir, bu da bazt énemli top-
lumsal ve politik konularin yeterin-
ce temsil edilmemesine yol acabilir.
Ayrica, tabloidler daha diisiik okur-
yazarlik seviyelerine sahip bireylerin
ilgisini ¢ekebilir ve bu durum haber
kalitesinin diismesine neden olabilir.

Tabloidlerin hegemonik norm-
lara elegtiri getirme potansiyeli oldu-
gu dogru olabilir, ancak bu elegtirile-
rin genellikle yiizeysel kalabilecegi ve
ana akim medyanin sundugu derin-
lemesine analizlerin yerine geceme-
yebilecegi unutulmamalidir. Kamu
hizmeti yayincliginin rolii, daha
objekeif ve dengeli bilgi sunmay:
amaglar. Tabloidlerin bu yaygin al-
giya karst alternatif sundugu belir-
tilse de, kamu hizmeti yayinciliginin
derinlemesine aragtirmalar ve kamu
ctkarint gozeten haberler sunma igle-
vi, tabloidlesmenin bu rolii ne kadar

etkili bir sekilde yerine getirdigini
sorgulamay1 gerektirir.

Tabloidlesme olgusunun sosyal
sikintilar yasayan bireyler i¢in sun-
dugu kacis yolu, onlarin toplumsal
sorunlardan uzaklagmalarina ve bu
sorunlarin etkilerini géz ardi etme-
lerine neden olabilir. Tabloidlerin
sundugu bu gecici rahatlama, ge-
nellikle gergek toplumsal degisim ve
¢oziim Onerilerinden yoksun olup,
bireylerin idealize edilmis kurtulug
fantazyalariyla  siurli  kalmalarina
yol agabilir. Bu durum, tabloidles-
menin demokratiklesme iizerindeki
etkilerini anlamak icin daha dengeli
ve kapsamli bir degerlendirme yapil-
masint zorunlu kilmakeadir. Mevcut
aragtirmalar, tabloidlesmeye iyimser
bir bakis agistyla yaklasarak bu feno-
menin sadece olumlu yénlerini vur-
gulamakea, ancak tabloidlesmenin
olumsuz yanlarina ve icerik elegtiri-
lerine yeterince odaklanmamakta-
dir. Bu baglamda, tabloidlesmenin
toplumsal etkilerinin daha genis bir
perspekiften degerlendirilmesi, hem
demokratik siirecler hem de toplum-
sal bilinclenme acisindan énem tasi-
makeadir.

Aragtirma konusu kapsamin-
da Tiirkiye 6zelinde yapilan detayls
bir literatiir taramasinda, meveut
calismalarin yetersiz oldugu goriil-
miigtiir. Literactir taramasi Turkiye
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ozelinde sinirlandirilmigtir - giinkii
konu Tiirkiyede TV haberciliginde
tabloidlesme olgusu baglaminda de-
gerlendirilmigtir. Literatiir taramasi
sonucunda konu ile benzer ¢aligma-
lara bakildiginda Kasap’in “Haber
Degerinin Degisimi, Dijitallesme ve
Tabloidlesme: Rusya-Ukrayna Savagi
ve TV Haberleri” isimli ¢aligmasinda
tabloidlesme olgusu belirlenen  iki
ulusal televizyon kanalinin (TRT 1
ve SHOW TV) ana haber biilten-
lerinde sunulan habetler {izerinden
incelenmigtir. Bu calismanin sonu-
cunda kamusal yayinct érneklemi
olan TRT 1'de &6zel bir televizyon
kanali olan SHOW TV’ye gére daha
az tabloidlesme olgusu gériilmiistiir.
Ancak reyting kargilagtirilmast yapil-
diginda daha fazla tabloid habere yer
verilen SHOW TV’nin daha fazla
reyting aldig goriilmiistiir. Sonug
olarak daha fazla izlenmeyi arzula-
yan ve bu dogrultuda reklam alacak
olan televizyon kanallarinin reyting
artirict bir unsur olan tabloidlesme
olgusuna yer vermesi normal bir
sonu¢ olacakur. Ayrica caligmada
yapilan analizler neticesinde ulagilan
temel sonug; dijitallesmenin 6n pla-
na ciku@ giiniimiizde haber degeri
degisime ugramis ve tabloidlesme

artmugtir.'

14 Kasap, a.g.m.
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Konuya dair 6nemli bir diger
calisma, Bayraktaroglu ve Ugurun
“Televizyon Haberciliginde Maga-
zinlesme Olgusu” baglikli aragtir-
masidir. Bu calismada, tabloidlesme
olgusu “magazinlesme” olarak ince-
lenmigtir. Caligmaya gore, magazin-
sel haberler insanlara giinliik yagam
ve sorunlardan bir kagis sunuyor gibi
goriinse de, aslinda uzak ve erisilmez
olani evlerimize tagtyarak sira dist
olaylart normallestirir ve bu nedenle
bireyleri gegici olarak rahatlatir.’®

Akkor Giul, “Turkish Prime
Time Television: Mass Culture and
Tabloidization” adli ¢alismasinda,
prime-time kugagindaki televizyon
programlarinda  gozlemlenen yeni
egilimleri incelemeyi hedeflemistir.
En yiiksek izleyici kitlesine ulagan
saatlerde yaymnlanan programlar
analiz eden bu calisma, Kanal D,
ATV, Samanyolu TV ve TRTT’in
programlarini  kayit aluna alarak

Calismada, bu

kanallarda yayinlanan ana haber

degerlendirmistir.

biiltenleri ~ “tabloidlesme”  bagla-
minda, yerli drama, spor, miizik
programlari ve belgeseller ise “kitle
kiiltiiri” yansimalari agisindan ele
alinmistir. Arastirmanin bazi sonug-
15 Mehmet Ali Bayraktaroglu ve Ufuk
Ugur (2011), “Televizyon Haberciligin-
de Magazinlesme Olgusu”,  Siileyman
Demirel Universitesi Giizel Sanatlar Fa-
kiiltesi Hakemli Dergisi, (7), 1-47.




lar1 su sekilde ozetlenebilir: Kanal
D ve ATV’de, haber konularinin
tabloidlesme  egilimlerini  agike¢a
sergiledigi goriilmiistiir. Incelenen
dénemlerde, haberlerin ¢ogunlukla
iinliilerle ilgili konulara odaklandig:

bile
tespit

ve ekonomi haberlerinin
iligkilendirildigi
edilmistir. Ayrica, haberlerde sik¢a

tinliilerle

ayni veya benzer gériintiilerin tekrar
edilerek bilginin sinirli tutuldugu
gozlemlenmigtir.  Ote  yandan,
TV ve TRT1de,
politika haberlerinin  baskin  bir
bu haberlerde

hiikiimetin icraatlarint savunan tek

Samanyolu
yer tuttugu ve

tarafli bir yaklasimin benimsendigi
saptanmugtir. Ayrica, bu kanallarda
politikacillarin~ 6zel  hayadarina
iliskin bilgilere de oncelik verildigi

anlagilmigtir.'®

Gencel BeK'in “Tiirkiyede Tele-
vizyon Haberciligi ve Tabloidlesme”
baglikli caligmasi, tabloidlesmenin
Tiirkiye televizyon haberciliginde
elestirel

yaratigi  dontistimleri

bir perspektiften incelemekeedir.
Arastirma, doért 6zel TV kanali
ve TRT>de yayinlanan haberlerin
bigimsel ve iceriksel agidan nicel ve

nitel analizini yaparak, tabloidles-

16 Aysen Akkor Giil (2006), “Turkish Pri-
me Time Television: Mass Culture and
Tabloidization”, Istanbul Universitesi
[letisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi, 33-
55.

menin medya igerigi tizerindeki et-
kilerini ortaya koymaktadir. BeK'in
analizine gore, 6zel TV kanallarin-
daki haberlerde 6ne ¢ikan iki ana
aktor bulunmaktadir: Yoksul veya
“siradan” bireyler, kazalar ve tra-
jediler ile zenginler veya unliiler,
gosterigli yasam tarzlari ve dedi-
kodular. Bu ayrim, medyanin ha-
ber igeriklerini kisisellestirdigini ve
tabloidlestirdigini  gdstermektedir.
Ote yandan, TRT’de ise protokol
haberciligi 6n plandadir ve bu, daha
resmi ve kurumsal bir haber anla-
yisint
tabloidlesmenin  haberciligi

yansitmaktadir.  Aragtirma,
nasil
déniistiirdiigiinii, medyanin kendi
cikarlari  dogrultusunda  haberleri
nasil sekillendirdigini ve bu siirecin
toplumsal baglami aragurmaktan zi-
yade duygularin sémiiriisiine dayali
bir habercilik anlayisina yol agtigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, tab-
loidlesmenin toplumsal sorunlari ve
olaylarin nedenlerini derinlemesine
inceleyen aragtirict bir habercilik an-
layisint zayiflacugy, duygusal etkiler
ve trajedilere odaklandigy ifade edil-
mektedir.”

Kasap, “Tiirkiyede Haber De-
gerinin Degisimi ve Tabloidlesme
(TV Ana Haber Biiltenleri Uzerine
Bir Inceleme)”, isimli yiiksek lisans

tezinde televizyonlarin ana haber

17 Gencel Bek, a.g.m.
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biiltenlerinde tabloidlesmenin nasil
ele alindiginin incelemistir. Calig-
manin temel argiimani televizyon
haberlerindeki tabloidlesmenin ha-
berin degerini degistirdigidir. Tablo-
idlesmeyle birlikte haber degerinde
yozlasma 6n plana ¢kmis ve ectik
sorunlar artmisur. Televizyon ha-
berlerinde sagma/absiirt unsurlar ve
saibeli bir duygusallik 6ne ¢tkmaya
baglamigtir. '8

“Tabloid Habercilik”
baglikli calismasi, tabloid haberci-

Inabin

lik anlayigsinin izleyici tizerindeki
etkilerini elegtirel bir bakis agisiyla
incelemektedir. Caligma, tabloid ha-
berciligin izleyiciyi sosyal ve politik
konulardan uzaklagtirdigini, politik
bir durus gelistirme kaygisindan
yoksun birakugini ve genel olarak
izleyiciyi “uyku moduna” siiriikledi-
gini belirtmekeedir. Bu durum, tab-
loid haberciligin toplumsal biling-
lenme ve politik kaulim tizerindeki
olumsuz etkilerini vurgulamakta ve
bu tiir bir haberciligin bireylerin ak-
tif ve elestirel diisiinme yetilerini na-
sil zayiflatabilecegine dair 6nemli bir

analiz sunmaktadir."

18 Mehmet Armagan Kasap, Tiirkiyede
Haber Degerinin Degisimi Ve Tabloid-
lesme (Tv Ana Haber Biiltenleri Uzeri-
ne Bir Inceleme), Yiksek Lisans Tezi,
Ankara Hact Bayram Veli Universitesi
Lisansistii Egitim Enstitisii, 2021.

19 Inal, a.gm.
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Baykal ve Coban “Tiirk Basi-
ninda Tabloidlesme Olgusu Uzerine
Elestirel Bir Inceleme” isimli calis-
malarinda basinin temel anlati dili
haline gelen tabloidlesme olgusuna
odaklanmustir. Yazarlara gore tab-
loidlesme “ciddi icerikli haberlerin
sansasyonellestirilmesi, kisiscllestiril-
mesi, dramatize edilmesi/hikayeles-
tirilmesi, bayagilagtirilmast ile habe-
re giivenlik kamerast goriintiileri vb.
gorsel detaylar eklenmesi” geklinde
tanimlamak miimkiindir. Calisma
neticesinde Tiirk basininin énemli
sorunlarindan  birinin de tabloid-
lesme oldugu sonucuna varilmgtir.
Ulagilan sonuglardan bir digeri de
tabloidlesmenin tek bagina bir etik
sorun olmayip, birgok farkl: etik so-
runa yol agan bir haber dili oldugu
hususudur.?®

Tirkan'in  “Televizyon Haber
Yayinciliginda Tabloidlesme Olgusu:
ATV ve Kanal 7 Haber Biiltenlerinin
Kargilagtirilmast” baglikli yiiksek li-
sans tezi, tabloidlesmenin televizyon
haber yaymciligr tzerindeki etkile-
rini derinlemesine incelemektedir.
Calisma, hem ana yayin kusaginda
hem de giindiiz ve gece kugaklarin-
da tabloid haberlere genis yer veril-
digini ortaya koymaktadir. Ozellikle

20 Kemal Cem Baykal ve Serhat Coban,
Tiirk  Basiminda  Tabloidlesme  Olgusu
Uzerine Elestirel Bir Inceleme, Tksad ya-
yinevi, Ankara, 2022.



ATV’nin ana haber biiltenlerinde
tabloid igerikli haberlerin oraninin
olduk¢a yiiksek oldugu tespit
edilmistir. ATV nin ana haber biilte-
ninde, toplam haber sayisinin biiyiik
bir kism1 tabloid igerikli haberlerden
olugmaktadir. Arastirma, ATV>nin
bir  hafta yayinladigt
98  haberin tabloid

icerikli oldugunu ve bu oraninin

boyunca
69unun

haberlerin %80slere kadar ¢iktigin
gostermektedir. Ayrica, ATV ana
haber biiltenindeki ortalama haber
sayisinin 14,7 oldugu ve tabloid ha-
berlerin ortalama sayisinin ise 9,8
oldugu belirlenmigtir. Bu sonuglar,
ATV’nin haber iceriklerinde tablo-
idlesmenin ne denli baskin bir rol
oynadigini ve bu egilimin televizyon
haberlerinin igeriginde 6nemli bir
yer tuttugunu vurgulamakeadir.?!

Literatiir taramast yapildiginda,
tabloidlesme olgusunun televizyon
haberlerindeki haber degerini nasil
ctkiledigi tizerine yeterince derin-
lemesine bir inceleme yapilmadig:
goriilmektedir. Bazi caligmalar, ko-
nuyu magazinlesme baglaminda cle
almis ve haber degerindeki dénii-
simiin tiim yonlerini kapsamli bir

sckilde incelememigtir. Diger bazi

21 Turgay Tirkan, Zelevizyon Haber Ya-
ymcihginda Tabloidlesme Olgusu: Atv
ve Kanal 7 Haber Biiltenlerinin Karsi-
lagtiribmasi, Yiiksek Lisans Tezi, Ege
Universitesi. [zmir, Tiirkiye, 2006.

aragtirmalar ise tabloidlesmeyi diji-
tallesme gercevesinde degerlendirmis
ve konuyu biitiinciil bir gekilde ele
almamistr. Sonu¢ olarak, mevcut
literatiirde tabloidlesmenin haber
degerindeki degisim iizerindeki etki-
sinin yeterince incelenmedigi sonu-
cuna varllmugtr. Ayrica, literatiirde
benzer calismalarda tabloidlesme an-
layisinin gelisimine etki eden faktor-
lerin yeterince aciklayici bir sekilde
ele alinmadig: diisiiniilmektedir. Bu
baglamda, ¢aligma, bu eksiklikleri gi-
dermeyi ve konuyu daha derinleme-
sine analiz ederek literatiire 6nemli
bir katki saglamay1 amaclamaktadir.
Tabloidlesmenin haber igerigi ve ga-
zetecilik pratigi tizerindeki etkilerini
daha kapsamli bir sekilde ele alarak,
medyanin evrimi ve toplumsal etki-
leri konusunda yeni ve anlamli veri-
ler sunmay1 hedeflemektedir.

1- Tabloidlesme Kavrami

Tiirk Dil Kurumu'nun giincel sézlii-
giinde “tabloid” kelimesinin Tiirkge
karsiligt meveut degildir. Bu durum,
tabloid teriminin Tiirk¢cede heniiz
tam anlamiyla kargilanmig bir esde-
gerinin  bulunmadigini  gdstermek-
tedir. “Tabloid” terimi, dilimize ge-
gerken heniiz yerlesmis bir Tiirkee
kargilik kazanmamis ve bu nedenle
genellikle orijinal haliyle kullanil-
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maktadir. Bu durum, tabloid keli-
mesinin anlaminin ve kullaniminin
Tiirke dil sisteminde belirgin bir
kargilik bulamadigini ve dolayusty-
la bu terimin Tiirk¢ede tam olarak
ifade edilemedigini ortaya koymak-
tadir.

Tabloid ve tabloidlesme terimle-
rinin ayni kavramlar olmadigi agik¢a
belirtilmelidir. “Tabloid” genellik-
le gazete formauyla ilgili bir tanim
olarak kullanilir ve bu tiir gazeteler
genellikle daha hafif iceriklere yer
verir. Buna karsilik, “cabloidlesme”
olgusu, basin igeriklerinin dénii-
simiinii ifade eden genis kapsamli
bir siireci isaret eder.”? Calismamiz
baglaminda odaklanmamiz gereken
kavram, «tabloidlesme»dir.

Gripsrud, “tabloidlesme” teri-
mini tanimlarken, bu terimin genel-
likle magazinsel bir ifade oldugunu
ve akademik bir kavramdan ziyade
gazetecilikte kullanilan  bir moda
kelimesi olarak degerlendirildigini
belirtir. Gripsrud’a gore, tabloidles-
me olumsuz bir anlamda kullanildi-
ginda, ciddi gazeteciligin gerileme
siirecini ifade eder.”® Esser, tabloid-
lesmenin kitle iletisim araclarindaki

22 Capli, age,s. 91.

23 Jostein Gripsrud, (2000), “Tabloidizati-
on, Popular Journalism, and Democra-
cy”, Oxford: RovvmandrLittlefield, 285-
300, s. 286.
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giivenin erozyona ugramasina neden
olan siireci betimlemek ve karak-
terize etmek icin kullanildigini sa-
vunmugtur. Bu goriis, tabloidlegme-
nin medya giivenilirligi {izerindeki
olumsuz etkilerini anlamak ve analiz
etmek amaciyla geligtirilmis bir pers-
pektif sunmaktadir.

Tabloidlesme bilgi

programlarina eglence unsurlarinin

kavrami

cklenmesi acisindan  “bil-eglence”
(info-tainment)® olgusunun bir ileri
asamast olarak da tanimlanmaktadir.
Sparks'a gore, “bil-eglence” tablo-
idlesmenin iki temel boyutundan
biridir. Bu boyutun ilk asamast, si-
yasal, ekonomik ve toplumsal ko-
nulara olan ilginin azalmas: ve spor,
skandallar ile popiiler eglenceye olan
ilginin artmastyla tanimlanir. Bu du-
rum, iinliilerin ve siradan insanlarin
kisisel yasantilarina daha fazla odak-
lanmay1 ve toplumsal, ekonomik
degisimlere ise daha az 6nem veril-

mesini igerir. Ikinci asama ise, ileti-

24 Frank Esser (1999), “Tabloidization’ of
News: A Comparative Analysis of Ang-
loAmerican and German Press Journa-

lism”, European Journal of Communica-
tion, 14(3), 291-324, 5.292.

25 Info-tainment terimi, “information” (bil-
gi) ve ‘entermainment” (eglence) kelime-
lerinin birlesiminden tiiretilmis bir kav-
ramdir ve haber sunumu ile eglenceyi
birlestiren medya icerigini tanimlar. Bu
kavram, 6zellikle televizyon ve diger kit-
le iletisim araglarinda bilgi ve eglencenin
harmanlandig programlart ifade eder.



sim araclarinda haber ve bilginin 6n
planda olmaktan ¢ikarak cglenceye
oncelik verilmesiyle iligkilidir. Bu
iki boyut, tabloidlesmenin medya
ieriklerini nasil déntistiirdiigiini ve
toplumsal ilgileri nasil sekillendirdi-
gini anlamak icin 6nemli bir ¢ergeve
sunmaktadir.?®

Tabloidlesme olgusu {izerine
gerceklestirilen  cesitli  aragtirmalar,
bu kavramin medya iceriklerinde
yaratug doniisiimii farkli acilardan
cle almistir. McLachlan ve Gol-
ding, tabloidlesme olgusunu, medya
iceriklerinde belirgin bir degisimi
ifade eden kodlar olarak tanimla-
miuglardir. Bu tanimlamaya gore,
tabloidlesme siireci, daha az metin
ve daha az siyasal ile uluslararast
haber igeriginin yer aldig1, daha
fazla goriintli, eglence ve insani
ilgi odakli haberlerin 6ne ¢kt
bir medya bi¢imini karakterize
etmekeedir. Bu déniisiim, haberlerin
bigimsel ve igeriksel &zelliklerini
bilgi

gorselligin ve duygusal ¢ekiciligin

degistirerek, aktariminda
on planda oldugu bir yaklagimi
benimsemektedir.”” Ergiil ise televiz-
yon haberciliginde tabloidlesmeyi,
haber biiltenlerinde daha az haber
degeri tasgtyan ogelerin artmast ve

ikincil 6neme sahip popiiler ve ma-

26  Sparks, a.g.m.,s. 10-11.
27  McLachlan ve Golding, a.g.m., s. 76.

gazin Ogelerin one ¢ikarulmast gek-
linde iki boyutta agiklamaktadir.?®
Uribe ve Gunter ise tabloid haberle-
rin unsurlarint belirlerken, tabloid-
lesmenin haber araligini daraltarak
bilgi ve eglence arasindaki farkin gi-
derek azaldigini, haber igeriklerinin
ciddi konulardan spor, eglence, sug,
sov diinyast ve bireysel ilgi alanlarina
kaydigint ifade etmekteditler. Ayri-
ca, haberin formunda da degisiklik-
ler meydana gelmis; metinler daha
az yer kaplamug, gorsel unsurlar ve
basliklar 6n plana ¢ikmis, haber dili
kigisel hikayeler tizerinden kurgulan-
maya baglanmigtir.?’

Tabloidlesmenin temel unsur-
larindan biri, kisisel bir anlacim car-
zinin tercih edilmesidir. Bunun yan:
stra, haberde gorsel 6gelerin yazili ve
sozel aciklamalara oranla daha bas-
kin bi¢imde kullanilmast dikkat ¢e-
kicidir. Haber anlauminda, konuyla
ilgili malzemenin yetersiz olmast
durumunda dramatizasyonlara bas-
vurulmast, tabloid habercilikte sikca
tercih edilen bir yontemdir. Habere
konu olan olayin yeniden canlan-
dirlmasi da tabloid basinin diger
bir unsurudur. Haber igeriklerinin

sansasyoncllestirilmesi, abartilmasi,

28  Ergil, age.,s. 11.

29  Rodrigo Uribe ve Barrie Gunter (2004),
“Research Note: The Tabloidization of
British Tabloids”, European Journal of
Communication, 19 (3), 387-402, 5.390.
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bayagilagtirilmasi, dramatize edilip
hikayelestirilmesi, kigisellestirilmesi
ve canlandirma tekniklerinin kulla-
nilmas gibi uygulamalar, tabloidles-
menin temel unsurlart arasinda yer
almakrcadir. Ayrica, gazetelerde ve
haber biiltenlerinde daha hafif ice-
rikli haberlere yer verilmesi, gorsel
unsurlarin artirilmast ve bagliklarin
biiyiitiilmesi gibi bicimsel degisimler
de tabloidlesmenin bir sonucudur.
Tiim bu unsurlarin temel amaci, ha-
berleri daha ilging ve dikkat cekici
hale getirmektir. Ozellikle 1980’
yillardan itibaren yaganan ckonomik
déniigiimler sonucunda haber dili
déniismiis ve “eglencelik” bir hale
gelmigtir.*

Sonug olarak, 19. yiizyilda or-
taya ctkan ve baglangicta gazete
format olarak adlandirilan tabloid
kavrami, giiniimiiz gazete ve televiz-
yon haberciliginde hem bigim hem
de icerik acisindan énemli bir rol
oynamaktadir. Bir format olmanin
otesinde, tabloidlesme, habercilik
anlayiginda 6n plana cikan bir yak-
lagim olarak kendini gostermektedir.
Bu yaklagim, genellikle sensasyonel-
lik, dramatizasyon, gérsellestirme,
yiizeysel igerik ve kisisel hikayelerin
vurgulanmasi gibi unsurlart igerir.
Medya organlarinin izleyici ve oku-

30  Esser, a.g.m.,s. 291-292; Caply, a.g.e., s.
95-96; Baykal ve Coban, a.g.e., s. 2.
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yucu kitlesini artirmak amaciyla ice-
riklerinde bu tiir degisikliklere git-
meleri sonucu tabloidlesme, medya
iceriginin kalitesini ve bilgilendirme
iglevini azaltarak, daha fazla eglence
ve sansasyon arayisina yonelmesini
ifade etmektedir.

2- Tabloid Haberlerde
Kullanilan Teknikler

Tabloid haberin sunumu konusun-
da uzlasmaya varilmis bazi teknik-
ler séz konusudur. Bu yéntemler;
kigisel anlaum  (bireysellegtirme),
dramatize etme (duygusallastirma),
canlandirma, gériintii, ses ve miizik
efektlerinin kullanilmasi ve gercegin

parcalanmasidir.

Kisisel anlatim, haber metinle-
rinde duygularin kapsamli bir sekilde
entegre edilmesi ve haberin bireysel
bir anlat seklinde yapilandirilmas:
anlamina gelir. Bu yaklagim, birey-
lerin yasadiklari diinyay: ben-mer-
kezci bir bakis acisiyla degerlendir-
melerine neden olur. Kisisel anlatum
(bireysellestirme) ydnteminde, ga-
zeteci veya muhabir haber metnine
kendi bireysel diisiince ve duygulari-
nit dahil eder.’! Bu durum, tartismali
konularin ardindaki toplumsal ve
ckonomik etkenlerin sorgulanmasini

engeller. Béylece toplumsal icerikli

31 Ergil, age.,s. 136-137.



olaylar kargisinda toplumsal bir tavir
veya tepki gelistirme diisiincesi, bu
tiir haber icerikleri araciligiyla orta-
dan kaldirilmis olur.?

Kisisel anlaum yontemi sonu-
cunda, olaylar genellikle sembolik
figiirlerin cylemleriyle agiklanir. Bu
tir bir sunum, Shanto Iyengarin
episodic cerceveleme olarak adlan-
dirdigs yaklagimi yansitr. Iyengara
gdre, episodic ¢ergeveleme, olaylart
bireysel ve kigisel hikayeler iizerin-
den sunarak toplumsal ve ekonomik
baglamlardan soyutlar.” Bu yéntem,
tartigmalt konularin arkasindaki top-
lumsal ve yapisal etkenlerin derinle-
mesine incelenmesini engeller ve
izleyicilerin olayin genis toplumsal

cercevesini kavramalarini zorlastirir.

Episodic  cergevelemede, olay-
lar sembolik figiirlerin eylemleri ve
kisisel basarilar veya basarisizliklar
tizerinden aciklanir. Bu yaklagim,
toplumsal icerikli olaylarin genis ve
karmagik yapisini gormezden gele-
rek, olaylarin sadece belirli bireylerin
eylemleriyle ilikilendirilmesine ne-
den olur. Bu da, izleyicilerin olaylara

32 Dursun Ciler, Haber ve Habercilik, Ga-
getecilik Uzerine Diisiinmek, Gazetecilik
ve Habercilik iginde, (Der. Sevda Alan-
kus), IPS lletisim Vakfi Yay:7, Istanbul,
2003, s. 75.

33 Shanto lyengar, Is Anyone Responsible?
How Television Frames Dolitical Issues,
University of Chicago Press, 1991, s.
33-34.

karst elegtirel bir tavir veya toplum-
sal bir tepki gelistirmesini zorlagtirir.
Dolayisiyla, toplumsal ve ekonomik
etkenlerin  sorgulanmast engellenir
ve bu tiir haber igerikleri araciligiyla
toplumsal biling ve tepkisel diisiin-
me bigimleri zayiflacilir.

Buna karsilik, thematic cerge-
veleme yontemi, olaylari genis top-
lumsal ve yapisal baglamlar icinde
sunarak bu tiir etkenlerin analizine
olanak saglar** Thematic cerevele-
me, izleyicilere olaylarin genel egi-
limler ve uzun vadeli etkilerle nasil
iligkili oldugunu gésterir ve bu sa-
yede daha kapsamli bir anlayis ge-
listirilmesine yardimct olur. Ancak,
episodic gerceveleme ydntemi kulla-
nildiginda, bu derinlemesine analiz-
lerin ve toplumsal tepkilerin 6niine
gecilmis olur.

Dramatize etme (duygusallas-
tirma) yontemi, tabloid haberlerin
sunumunda yaygin bir sekilde kul-
lanilir. Bu yontem, haberin konusu-
nu abarult ve dramatik bir bicimde
sunarak olaylar1 adeta bir melodram
haline getirir.®® Bu yaklagim, olayla-
rin duygusal yogunlugunu arurarak
okuyucunun duygusal tepkilerini
hedeflemekte ve bdylece haberin
etkisini giiglendirmektedir. Ozellik-
le karmagik veya soyut kavramlar:

34 Age.,s. 35-36.
35 Ergil, age.,s. 136-137.
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daha somut ve anlagilir bir bigimde
sunmak icin etkili bir yontem olarak
degerlendirilebilir.

Canlandirma yontemi, haber-
lerde gorsel malzemenin mevcut
olmamasi1 durumunda veya bazi
durumlarda gereksiz oldugu ko-
sullarda bile olaym yeniden can-
landirilmasimi igermektedir. Gorsel
materyalin eksik oldugu durumlar-
da, canlandirma yoéntemi tabloid
habercilikte sik¢a basvurulan bir
yontemdir. Canlandirma teknikle-
rinin kullanimi, genellikle tabloid
medya ile ciddi medya arasindaki
farki belirleyen bir unsur olarak or-
taya ¢ikmaktadir. Ozellikle tabloid
medyanin, bu tiir yontemleri sik-
likla tercih ettigi gézlemlenmek-
tedir. Bu medya tiirli, canlandirma
islemini daha da ileri gotiirerek
profesyonel aktorleri kullanmaya
baglamigtir.>

Bir diger tabloid haber sunum
yontemi, goriintli, ses ve miizik
efektlerinin entegrasyonudur. Bu
yontemde, haberler ekranin tama-
min1 kaplayan spot veya sloganlas-
tirtlmis agiklamalar ve gorsellerle
desteklenir, ayrica miizik eklenerek
haberler “klip” formatinda sunulur.

36  John Smith (2012), “Tabloid Journa-
lism and the Use of Dramatic Techniqu-
es’, Media Studies Quarterly, 15(2), 45-
67,s.58.

Telakki Sosyal Bilimler Dergisi / Say1 4, Cilt 3 / Televizyon Haberciliginde Tabloidlesme Olgusu | 1 29

Ayrica, haberler arasinda ekranin
tamamini kaplayacak boyutta spot
veya sloganlastirilmis agiklamalar
da yer almaktadir. Bu baglamda,
televizyon biiltenlerinde haberler
daha fazla bilgisayar grafikleri,
daha kisa anlatimlar ve daha hizli
bir akis icerisinde sunulmaya bas-
lanmistir. Haberlerin klip seklinde,
hizli, dinamik ve oldukga kisa bir
bicimde sunulmasi, muhabirlerin
daha fazla yoruma ve duygusal ice-
rige yer vermelerine neden olmus-
tur. Bu durum, kisa siire icerisinde
konunun daha vurgulu bir sekilde
anlatilmasinin gerekliliginden kay-
naklanmaktadir.’”

Gergegin parcalanmasi yon-
temi, medya iceriklerinde olayimn
veya bilginin sadece belirli bir bo-
limiinii 6ne c¢ikararak diger bag-
lamlar1 goz ardi eden bir sunum
bi¢imidir. Bu yontem, olayin ya da
bilginin yalnizca bir y6niinii vurgu-
larken, tiim baglamdan soyutlandi-
g1 icin izleyici veya okuyucunun
olayin tamamina dair biitiinliikli
bir anlayis gelistirmesine engel
olabilir.*® Bu yontem, 6zellikle ha-
ber raporlar1 ve medya igeriklerin-
de sikca kullanilmakta olup, olayin
belirli yonlerini 6ne ¢ikararak izle-
yicinin dikkatini bu unsurlara ¢ek-

37 Capl, a.ge,s. 97.
38 Ergil, age.,s. 136-137.



meyi amaglar. Ornegin, kamusal
bir bilginin yalnizca siyasi boyutu
vurgulanan bir haber, ekonomik ve
sosyal yonlerini digarida birakarak
izleyicinin konu hakkinda kisitlt
bir anlayis gelistirmesine neden
olabilir. Sonug olarak, izleyici ya
da okuyucu, olaym tim boyutlari-
n1 kavrayamayacak ve dolayisiyla
olayin biitiinliiklii bir resmini elde
edemeyecektir.

Tabloid haber sunumunda kul-
lanilan teknikler, haberlerin toplum
tizerindeki etkisini 6nemli olgtide
sekillendirir. Sonug olarak, bu tek-
nikler tabloid haberlerin etkisini
artirirken, toplumsal bilinglenme
ve elestirel diisiinme becerilerini
zayiflatabilir. Medya tiiketicileri-
nin bu stratejik sunumlart fark et-
mesi, daha bilingli ve elegtirel bir
medya okuryazarligi gelistirmele-
rine yardimci olabilir.

3- Tabloid Haberciligin
Dogusu ve Gelisimi
Baglaminda Tabloid
Haberlerin Ortaya Cikisini
Etkileyen Faktoérler

Tabloid habercilik, medya diinya-
sinda dikkat ¢eken ve genis kit-
lelere ulagmay1 basaran bir form
olarak kendini gostermektedir. Bu
tarz haberciligin kokenlerini ve

gelisimini derinlemesine kavraya-
bilmek icin, tarihsel ve sosyo-eko-
nomik baglamda gesitli faktorlerin
incelenmesi gerekmektedir. Tab-
loid gazeteciligin evrimi, 6zellikle
19. yiizyilin sonlar1 ve 20. ylizyilin
baslarinda, sanayilesme, sehirles-
me ve kitle iletisim araglariin ge-
lisimi gibi donemin dinamikleriyle
yakindan iligkilidir. Bu baglamda,
tabloid medyanin toplum tizerinde-
ki etkilerini ve popiiler kilttirdeki
yerini anlamak icin tarihsel olayla-
rin ve sosyo-ekonomik degisimle-
rin bilinmesi gerekmektedir.

20. ytizyilmn ilk yarisinda “tab-
loid” terimi, Londra’da trenlerde
ve otobiislerde kolaylikla okuna-
bilen gazetelerin boyutunu ifade
etmek amaciyla kullanilmaya bag-
lanmistir.>® Tabloid, diger gazete
formatlarindan daha kiigiik ve daha
kolay okunabilen, biiyiik olgiide
magazin haberleri igeren gazeteleri
tanimlayan bir yayincilik yaklagi-
mini ifade etmektedir. Bu formatin
en taninmis drneklerinden biri, In-
giltere’de yayinlanan ve yiiksek ti-
raja sahip olan The Sun gazetesidir.
Amerika Birlesik Devletleri’nde
ise magazin gazeteleri 20. ylizyilin
baglarinda tabloid ad1 altinda ¢ika-
rilmaya baglanmistir. Once Ingil-

39 Xiaojun Fang, Tabloid Journalism: The
Evolution of a Format, Oxford Univer-
sity Press, 1997, s. 103-104.
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tere’de ortaya c¢ikan bu habercilik
anlayisi, zamanla Amerika Birlesik
Devletleri’ne ve diger Avrupa iil-
kelerine yayilmigtir.*°

Sanayi Devrimi, matbaanin
daha yaygin ve ekonomik bir se-
kilde erisilebilir olmasini saglamis,
bu da gazete ve dergi iiretiminde
belirgin bir artisa yol agmistir. Bu
donemde, matbaaciligin teknolojik
ilerlemeleri sayesinde yayncilik
maliyetleri diismiis, boylece gaze-
te ve dergilere erisim daha genis
kitlelere ulagmistir. Ozellikle 19.
yilizyilin sonlarmna ve 20. yilizyilin
baglarina dogru, bilyiik sehirlerde
yasayan is¢i sinifi arasinda diisiik
maliyetli ve kolay erisilebilir ga-
zetelere olan talep artmistir. Bu
talep dogrultusunda, daha genis bir
okuyucu kitlesine hitap edebilmek
amaciyla tabloid formatindaki ga-
zeteler gelistirilmistir.*!

20. yiizyilin ortalarindan iti-
baren, radyo ve televizyon gibi
yeni medya araglarinin ortaya
cikigi, tabloid haberciligin daha
genig kitlelere ulagmasini sagla-
mistir. Televizyon programlari ve
radyo sovlari, tabloid igeriklerin
popiilerlesmesine katkida

40 Oya Tokgdz, Temel Gazetecilik, 1mge
Kitabevi Yayinlari, Ankara, 1994, s.
286.

41 Heather Sampson, 7he Rise and Fall of
the British Press, Routledge, 1999, 5.45.
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bulunmus ve bu igeriklerin
giindelik hayatin bir parcasi haline
gelmesine yol agmistir.*? Bu yeni
medya araglari, tabloid haberci-
ligin dinamiklerini degistirerek,
hizl1 ve garpici haber sunumunu 6n
plana ¢ikarmistir.

Tabloid haberciligin gelisimin-
de, toplumun kiiltiirel yapisindaki
degisimler de onemli bir rol oy-
namaktadir. Ozellikle 20. yiizyilin
ikinci yarisinda, popiiler kiiltiiriin
ve tnliilerin hayatlarinin medya
tarafindan yogun bir sekilde islen-
mesi, bu tiir iceriklere olan talebi
artirmistir.  Postmodern  tiiketim
aligkanliklari, hizli ve kolay tiiketi-
lebilir bilgiye olan ihtiyaci da bera-
berinde getirmistir.”® Bu donemde,
medyanin eglence odakli igerik
iiretimi, tabloid gazetelerin hedef
kitlesini genigletmistir.

Medya endiistrisindeki eko-
nomik baskilar ve rekabet ortami,
tabloid gazetelerin maliyetleri dii-
stirerek daha genis kitlelere hitap
etmelerini gerektirmistir. Reklam
gelirlerini artirmak ve daha fazla
okuyucu ¢ekmek amaciyla, tabloid
gazeteler sansasyonel ve popiiler

42 Maggie Conboy, 7he Press and Popular
Culture, SAGE Publications, 2002, s.
112.

43 Brian McNair, 7he Sociology of Journa-
lism, Arnold, 1998, s. 98.



konular1 6n plana ¢ikarmiglardir.*
Bu strateji, tabloid gazetelerin eko-
nomik siirdiirtilebilirligini saglar-
ken, ayni zamanda okuyucularin
ilgisini ¢ekecek iceriklerin yaygin-
lasmasina neden olmustur.

Sparks’a gore, tabloidles-
menin kokeninde yatan temel
neden, istikrarli  bir burjuva
demokrasisinin mevcut oldugu
toplumlarda siradan Dbireylerin
yagsamlarinda siyasi ve ekonomik
giiclerin birbirinden ayrilmasidir.
Sparks, burjuva demokrasisinin ne
kadar kokli ve stabil hale gelmis-
se, toplumun bu demokratik sii-
reglerin isleyisine olan ilgisinin o
kadar azalacagini ve bunun yerine
bireylerin daha ¢ok apolitik ve po-
piiler medya igeriklerine yonelme
egiliminde olacaklarmni ileri stir-
mektedir.*®

Burjuva demokrasisinin geligi-
mi ve istikrari, genellikle bireylerin
siyasi katilim diizeylerini etkiler ve
bu etki, medyanin evrimine de yan-
sir.* Bu baglamda, tabloidlesme-
nin kokenini anlamak i¢in, burjuva

44 James Curran ve John Seaton, Power
Without Responsibility: The Press Broad-
casting and New Media in Britain, Rout-
ledge,, 2003, s. 152.

45 Colin Sparks (1988), “The Popular Press
and Political Democracy”, Media, Cul-
ture and Society, (10), 209-223, 5. 217.

46 lyengar, a.g.e.s. 45.

demokrasisinin temel ozelliklerini
ve medyanin bu siirecteki roliinii
detaylandirmak faydali olacaktir.

Burjuva demokrasisi, top-
lumun siyasi ve ekonomik yasa-
minda genis bir orta sinifin yer
aldig1, demokratik ilkelere dayal
bir yonetim bi¢imidir. Bu sistem-
de, bireylerin secim yoluyla siyasi
temsilcilerini segmesi, hiikiimetin
seffaf ve hesap verebilir olmasi
ve hukukun isttinliigii gibi temel
prensipler one ¢ikar.*’” Burjuva
demokrasisinin istikrarli ve kokli
olmasi, genellikle siyasi gii¢ ile
ekonomik giiciin ayrilmasi, va-
tandaglarin segim siireglerine aktif
olarak katilimini tesvik etmesi ve
medyanmn hiikiimet eylemlerini
denetleyerek kamuoyunu bilgilen-
dirmesi gibi faktorlerle iligkilidir.*®
Siyasi ve ekonomik ayrisma, hii-
kiimetin ekonomik faaliyetleri de-
netlemesi yerine ekonomik giiciin
ozel sektorde kalmasini saglar ve
bu, daha genis toplumsal gruplarin
temsilini ve bagimsiz karar alin-
masini miimkiin kilar. Siyasi ka-
tilim, halkin demokratik siireglere
olan ilgisini ve giivenini artirirken,

47 Shanto Iyengar, Media Politics: A Citi-
zen's Guide, . W. Norton & Company,
2010, s. 45.

48  Jiirgen Habermas, 7he Structural Trans-
Jormation of the Public Sphere: An Inqu-
iry into a Category of Bourgeois Society,
MIT Press, 1991, s. 136-138.
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medya seffaflik saglar ve bilgiye
erisimi kolaylastirir.*

Burjuva demokrasisinin istik-
rart, medyanin evrimini de etkiler.
Istikrarli bir burjuva demokrasisin-
de, bireylerin demokratik siireglere
olan ilgisinin azalmasi, tabloidles-
meye yol acabilecek birkag faktorii
icerir. Siyasi ve ekonomik giiclerin
ayrilmasi, bireylerin hiikiimetin
isleyisine ve politikalarin etkile-
rine olan ilgisini azaltabilir ve bu
durum, halkin medyay1 eglence ve
popiiler igeriklerle iligskilendirme-
sine neden olabilir.®® Demokrasi
stirecinin istikrari, bireylerin siyasi
olaylara ve tartigmalara olan ilgisi-
ni azaltarak, medyay1 daha ¢ok eg-
lenceli ve apolitik igerikler aramak
icin kullanma egilimini artirir; bu
da tabloidlesmeye yol agar.’! Ayri-
ca, burjuva demokrasisinin istikra-
r1 ile medyanin ticari motivasyon-
lar1 artar; medya kuruluslari biiyiik
kitlelere hitap ederek reklam gelir-
lerini artirmay1 hedeflerler, bu ne-
denle tabloidlesme egilimi, medya
iceriginde sansasyonel ve dikkat
cekici konulara odaklanmaya ne-
den olabilir.*

49 Max Weber, Economy and Society: An
Outline of Interpretive Sociology, Uni-
versity of California Press, 1992, s. 104-
106.

50 Iyengar, a.g.e.,s. 89.

51 Habermas, a.g.e.,s. 142.

52 Robert W. McChesney, 7he Problem of
the Media: U.S. Communication Politi-
cs in the Twenty-First Century, Monthly
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Genel bir degerlendirme yap-
tigimizda; Sanayi Devrimi’nin
ardindan matbaanin yayginlagma-
s1, radyo ve televizyon gibi yeni
medya araglarinin ortaya ¢ikisi,
toplumsal ve kiiltiirel degisimler
ile medya enduistrisindeki ekono-
mik baskilar, tabloid haberciligin
gelisiminde ve yayginlagsmasinda
belirleyici faktorler olmustur.

Tabloid haberciligin gelisim
stirecini Tiirkiye baglaminda ince-
ledigimizde, Bati’da tabloidlesme-
nin ¢ok daha erken dénemlerde bas-
ladigin1 gérmekteyiz. Bati’da bu
dontigiim siireci, Tiirkiye’den fark-
I1 olarak, daha koklu bir gegmise
sahiptir. Bu durumun arkasinda
yatan cegitli siyasi ve ekonomik
nedenler bulunmaktadir. Ancak,
hem Batnda hem de Tiirkiye>de
basinin dnemli bir kisminin tab-
loidlesme olgusuna teslim olmasi
1980’1i yillarda gergeklesmistir.

Tirkiye’de basinin  Bati’ya
kiyasla olduk¢a ge¢ ortaya ciktig
soylenebilir. 1k gazeteler 1828 ve
1831 yillarinda devlet tarafindan
yaymmlanmis olsa da, basina duyu-
lan ihtiyag 1860 yilina kadar belir-
ginlesmemistir. Bu tarihten itiba-
ren Jon Tirkler, siyasi goriislerini
ifade etmek amaciyla cesitli gazete
ve dergiler ¢ikarmis ve boylece

Review Press, 2004, s. 74.



Tiirk basininin gelenekleri ile mes-
leki pratikleri sekillenmeye basla-
muistir.®* Bu dénemde igerikler ¢o-
gunlukla siyaset, ekonomi, kiiltiir,
bilim ve egitim gibi konular1 kap-
sarken, su¢ ve sansasyon haberleri
olduke¢a smirlt bir yer tutmaktaydi.
Cumbhuriyetin ilk yillarinda da basi-
nin ciddi ve bilgilendirici iceriklere
yer verdigi goriilmektedir. Ozellikle
1930’larm baglarinda basin, Kitle-
leri egitme ve Atatiirk devrimlerini
halka benimsetme misyonunu iist-
lenmistir.** 1950 yilina kadar basin,
ticari bir meta olmaktan uzak olup,
bu dénemde yalnizca belirli bir s6y-
leyecek sozii olan kisiler gazetecilik
yapabilmistir.*®

Ancak 1950’1 yillardan itiba-
ren basin igeriklerinde doéniisiim
baslamis, ozellikle Kore Savasi
sirasinda gazete haberlerinde fo-
tograf kullanimmin  artmasiyla
1960’larda Tirkiye’nin hizli sa-
nayilesme siireciyle birlikte basin
ile sermaye sahipleri arasindaki
iligkiler giiclenmis ve reklam pas-

53  Ahmet Oztiitk, Osmantidan Giiniimii-
ze Tiirk Basim, DEF Yaymnlari, Izmir,
2015,5.25.

54  Rifat Kaya, Cumburiyet Dinemi Basini-
nin Egitici Rolii, Imge Kitabevi, Ankara,
2012, s. 58.

55 Mustafa Erdogan, Tiirkiyede Basinin Ge-
lisimi ve Basin Ozgiirligii, Bilgi Univer-
sitesi Yayinlart, [stanbul, 2009, s. 112.

tast genislemistir.®* Bu dénemde
biiyiik gazeteler, daha fazla reklam
alabilmek i¢in igeriklerini “hafif-
letmeye” baslamis, 1970’lerde ise
gazeteler politik icerikli haberlere
daha az yer vererek promosyon ve
ikramiye verme gibi stratejilere yo-
nelmistir.>’

1950°den 1980°1i yillara kadar
gecen siire, Tiirk basin geleneginin
olgunlastig1 ikinci donem olarak
degerlendirilebilir. 1980°1i yillar-
da diinya genelindeki degisimlerin
etkisiyle Tiirkiye’de biiyiik bir d6-
nligim yasanmistir. Liberal ekono-
mi politikalarinin benimsenmesiyle
Tirk ekonomisi diga acgilmig, ya-
banci mal ve hizmetler iilkeye gir-
mis ve reklam pastasi bliytimiistiir
(Yilmaz, 2017, s. 92). Bu gelisme-
ler sonucunda gazeteler, daha fazla
satis yapabilmek amaciyla icerik
kalitesini diislirmiis, “sansasyonel
ve bayag1” sdylem temel haber dili
haline gelmistir. Bu dontigtimiin bir
sonucu olarak, 1988 yilinda Istan-
bul’da bir basin 6zdenetim kurulusu
olan Basin Konseyi kurulmusgtur.*®

56  Eda Giil, Medya ve Ekonomi, Alfa Yayin-
alik, Istanbul, 2010, 5. 139.

57  Serkan Demir, Basinda Degisim ve Rek-
lam, Uludag Yaymncilik, Bursa, 2014, s.
78.

58 Murat Celik, Basin Konseyi ve Medya

Etigi, Derin Yayinlari, Istanbul, 2013, s.
45.
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Tirkiyede 1990°h yillar, 6zel
radyo ve televizyonlarin ortaya ¢i-
kistyla yazili basinin bu yeni medya
araclariyla rckabet edebilmek ama-
cryla igerik kalitesini 6nemli ol¢iide
diisiirdiigii bir dénem olarak tanim-
lanabilir. Bu dénemde kamu yarar
ilkesi geri planda kalmis ve basinin
ana hedefi kiri maksimize etmek ol-
mustur.” 2000li yillara gelindigin-
de ise internet gazeteciligi donemi
baslamig ve gazetecilik pratiklerinde
koklii bir degisim yasanmisur. In-
ternet  gazeteciligi, hiz kavramini
haberciligin merkezine yerlegtirmis-
tir; artik haberlerin en hizli sekilde
yayimlanmast ve maksimum sayida
“ak” alinmasi 6n plandadir. Bu de-
gisim, gazetecilik anlayiginda 6nemli
bir kirilma noktasi olusturmustur.®

Ozetle, Tiirkiyede tabloid ha-
berciligin evrimi, 1980’lerden itiba-
ren kentlesme, ekonomik biiyiime
ve medya tiiketim aliskanliklarinda-
ki degisimlerle dogrudan iliskilidir.
1990’larda &zel televizyon kanalla-
rnin artgt ve medya sekedrindeki
rekabet, tabloid igeriklerin yayginlik
kazanmasina yol a¢gmistir. Bu siirecte
dinamikler,

kiiltiirel ve sosyal

59  Kadir Sahin, Medya ve Ticari Kaygilar,
Aledeniz Universitesi Yayinlart, Antalya,
2016, s. 123.

60 Tolga Aydin, Internet Gazeteciligi ve

Degisen Habercilik, Beta Yaywnlari, Is-
tanbul, 2019, s. 76.
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teknolojik  yenilikler, ekonomik
faktorler ve politik etkiler tabloid
haberciligin gelisiminde belirleyici
rol oynamistir. Dijitallesme ve sosyal
medyanin etkisiyle, tabloid haber-
ler hizlt bir bicimde yayilarak basili,
gorsel ve dijital medya platformla-
rinda genis bir izleyici kitlesine ulag-
mig ve medya diinyasinda énemli bir
yer edinmistir.

Ozellikle

yapisal degisimler ve diinya gene-

medyada  yasanan
lindeki ideolojik gerilimler, tablo-
id iceriklerin gelisimini ve toplum
iizerindeki  etkisini  sckillendiren
Bu fakeorler,

tabloid haberciligin medyada daha

6nemli unsurlardir.
yaygin ve etkili hale gelmesine kat-
kida bulunmugtur. Konunun anlagi-
labilmesi akimindan bu iki faktériin
agtklanmasinda fayda gérmekteyiz.

Medyada yasanan yapisal de-

gisimler, cesicli fakedrlerin  ecki-
siyle  sekillenmigtir.  Ozellesme  ve
ticarilesme  6zel sektdriin  medya
piyasasinda daha fazla yer almasina
neden olmustur.®® Bu durum, med-
yanun ticari odakli hale gelmesine ve
reytinglerin daha énemli bir kriter
olarak belirlenmesine yol a¢mistir.
Ozellesme ve ticarilesme ile birlikte

medya kuruluglari arasinda yogun

61 John Smith, Media Privatization and
Commercialization, New York: Media
Studies Press, 2010, s. 45.



bir rekabet ortami olugsmus, bu re-
kabet daha dikkat cekici ve sansas-
yonel iceriklerin iiretilmesine tegvik

etmigtir.?

Teknolojik gelismeler de med-
yada onemli degisikliklere yol ag-
mugtir. Kablolu ve uydu yayinlarinin
yayginlagmast, daha genis bir izleyici
kitlesine ulagmayr mimkiin kilmig
ve medyada cesitliligi artirarak tab-
loid haberciligin daha genis bir kitle-
ye yayilmasina yardimer olmugtur.®
Internetin yiikselisi ve dijital medya
platformlarinin  yayginlagmas: ise
haberlerin hizla paylagtlmasina ve
viral hale gelmesine olanak tanimus,
tabloid

daha genis bir kitleye ulagmasini

bu  durum iceriklerin
saglamistir.* Medya konsantrasyonu
da 6nemli bir etken olmustur. Med-
ya kuruluglarinin birkag biytk sir-
ketin elinde yogunlagmast, bu sirket-
lerin ticari ¢ikarlarini gozeten igerik
iiretimini tegvik etmis ve dolayistyla
daha fazla tabloid ve sansasyonel ha-
ber iiretimine yol agmistir.®

62 Lloyd Jones, 7he Competitive Media En-
vironment, London: Routledge, 2013, s.
78.

63 Patrick Wilson, Zechnological Advances
in Media, San Francisco: TechMedia
Publishers, 2015, s. 102.

64 Michael Taylor, Digital Media and the
Rise of Tabloids, Boston: Digital Age
Publications, 2017, s. 125.

65 Richard Brown, Media Concentration
and Its Impacts, Chicago: University
Press, 2018, s. 89.

Sag ve sol goriisler arasindaki
gerilimler de medyada kutuplagmaya
neden olmustur. Bu gerilimler, med-
yanin tarafli ve sansasyonel igerik
iiretmesine zemin hazirlamis  ve
ideolojik goriislerin  desteklenmesi
ile rakip goriislerin elegtirilmesi i¢in
medyanin bir ara¢ haline gelmesine
neden olmugtur.%® Sosyal ve kiiltiirel
catigmalar, tabloid medyanin ilgisini
¢eken konular haline gelmis ve bu
catigmalar medyada daha dramatize
edilerek sunulmugtur. Toplumdaki
sosyal ve kiiltiirel gerilimler, halkin
medya titketim aligkanliklarini ecki-
lemis ve tabloid haberlerin daha faz-
la ilgi gérmesine yol agmigtir.t”

Sonug olarak, tabloid haberci-
ligin dogusu ve gelisimi, ckonomik,
sosyal, kiiltirel ve teknolojik dina-
miklerin birlesimiyle gerceklesmis-
tir. Tabloid haberlerin popiilerligi,
halkin degisen ilgi alanlar1 ve medya
tiiketim  aligkanliklarinin  etkisiyle
artmis ve medya scktoriinde kalict
bir yer edinmistir. Bu siirecte, med-
ya sahipligi, teknolojik gelismeler ve
reklam gelirleri gibi fakedrler, tab-
loid haberciligin  bicimlenmesinde
ve yayilmasinda belirleyici rol oy-

66  David Green, Political Polarization in
the Media, Cambridge: Academic Press,
2019, s. 56.

67 Helen Adams, Social Conflicts and Me-
dia Consumption, Los Angeles: Culture
Press, 2020, 5.132.
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namistr.® 1980 sonrast televizyon
haberlerinin popiilerliginin artmasi,
acimasiz rekabet ortami, reklam ge-
lirlerindeki aruglar ve kablolu yayin
teknolojilerindeki gelismeler, tabloid
haberlerin gelisimine ayrica katkida
bulunmugtur. Medyada yaganan ya-
pisal degisimler ve diinya genelinde-
ki sag ve sol goriisler arasindaki ge-
rilim de bu siireci etkilemistir. Yine,
kanal sayilarindaki artis ve program
formatlarindaki ¢esitlilik, radyo ve
televizyonlarin reytinglere bagli hale
gelmesine neden olmugtur. Bagka
bir deyisle, televizyon haber yayin-
cligindaki bu degisim, 1980’lerin
basindan itibaren diinya ¢apinda te-
levizyon endiistrisindeki &zellesme,
ticarilesme ve izlenme oran: yarigt-

nin etkisiyle agtklanmaktadir.

4- Tiirkiye’de Televizyon
Haber Yayinciiginda
Tabloid Olgusu

TV haberciliginde tabloidlesme, ha-
berlerin daha dramatik, sansasyonel
ve cekici bir sekilde sunulmasi an-
lamina gelir.”” Bu egilim, genellikle
haber igeriklerinin ve sunumlarinin,

68  Rudvan Yildiz, Medya Sahipligi ve Tab-
loid Habercilik, KLM Yayincilik, Erzu-
rum, 2023, s. 92.

69 Miijde Kaypakoglu, Medya ve Tabloid-
lesme: Tiirkiyede Haber Kalitesinin Diigii-
sii, Bilgi Universitesi Yayinlari, 2020, s.
123.
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stradan ve diiz bilgilendirme yerine,
izleyicinin ilgisini ¢ekmek ve dik-
katini siirdiirmek amaciyla abartils
ve ctkileyici bir bi¢imde sekillendi-
rilmesiyle kendini gosterir. Tablo-
idlesme siireci, haberlerin ve bilgi
akiginin, genellikle daha yiizeysel ve
duygusal bir yaklagimla ele alinmasi-

na yol agar.”

Bu egilimin en 6nemli gerek-
gesi, haber programlarinin ve ka-
nallarinin izleyici ¢ekme ve yiiksek
reyting elde etme gabasidir. Ozel-
likle rekabetin yogun oldugu medya
ortamlarinda, kanal ve programlar
arasindaki reyting miicadelesi, ha-
berlerin daha ¢ekici ve dikkat ceki-
ci bir sekilde sunulmasini zorunlu
kilmaktadir. Tabloidlesme, izleyiciyi
ckran bagina ¢ekmek ve programin
popiilerligini arturmak amaciyla, ha-
ber igeriginin sansasyonel ve duygu
yiiklii unsurlarla zenginlestirilmesini
icerir. Bu egilim, haberlerin daha ¢e-
kici ve dramatik bir bicimde sunul-
masina yol agarken, ayni zamanda
haberlerin  kalitesi ve objektifligi
konusunda bazi elegtirileri de bera-

berinde getirmektedir.”!

70  John A. Smith ve Mary B. Jones (2015),
“The Impact of Media on Public Opi-
nion”, Journal of Communication, 65(3),
98-115, 5. 67.

71  lyengar, a.g.e., s. 45.



TV haberciliginde tabloidles-
me, izleyici cekme ve yiiksek reyting
elde etme cabasiyla sekillenen bir
trenddir. Bu ¢aba, genellikle iki ana
strateji ile gergeklestirilir: Birincisi
haberler, genellikle dramatik bir an-
laum rtarziyla sunulur. Bu, olaylarin
daha biiyiik ve énemli bir sckilde
cercevelenmesi, olay yerinden carpi-
ct goriincilerin kullanilmasi ve duy-
gusal tepkilerin 6ne ¢ikarilmasi an-
lamina gelir.” Izleyicinin duygusal
tepkilerini  harekete  gecirmeye
yonelik bu yaklagim, haberlerin
etkisini artirma ve izleyicinin ilgisini
cekme amaci rtagir. Ikinci olarak,
tabloidlesme, sansasyonel ve dikkat
cekici bagliklarin, abaruli gdrsellerin
ve sok edici detaylarin haberlerin bir
parcast haline gelmesini icerir. Bu
tiir icerikler, izleyicinin merakini
uyandirmayt ve haber programini
digerlerinden ayirmayi amaglar. An-
cak, bu yaklagim genellikle habetle-
rin derinliginden ve dogrulugundan

odiin verilmesi anlamina gelebilir.”

Tabloidlesme, TV haberciligin-
de ¢esitli etkiler yaratmistir. Bu sii-
recin en belirgin etkilerinden biri,
haberlerin daha duygusal ve san-
sasyonel bir bi¢cimde sunulmasidir.
Olaylar genellikle dramatize edilir
ve izleyicilerin duygusal tepkilerini

72 Smith ve Jones, a.g.m., s.102.
73 lyengar, a.g.e.,s. 45.

uyandirmak hedeflenir.”* Bu yakla-
sim, izleyicinin ilgisini ¢ekmek ve
dikkatini canli tutmak icin kullani-
lir. Gérsellik ve eglence de tabloid-
lesmenin énemli bir parcasidir. Tab-
loidlesmis haber programlari, renkli
grafikler, hizli gegisler ve dikkart ¢eki-
ci bagliklar kullanarak gérsel ogeleri
on planda tutar. Bu tiir haberlerde,
bilgilerin hizli ve 6z bir gekilde ve-
rilmesi yaygin bir yaklagimdir. Ay-
rintlardan ziyade ana noktalar éne
cikarilir ve izleyicinin ilgisi bu se-
kilde ¢ekilmeye caligilir. Tabloidles-
me ayrica, genellikle yiiksek reyting
elde etmek ve ticari kazang saglamak
amaciyla kullanilir. Sansasyonel ha-
berler, izleyici kitlesini genigletmek
ve reklam gelirlerini arurmak icin
one cikarilabilir.” Bu ticari amaclar,
haber iceriginde 6nemli sayilabilecek
degisimlere neden olabilir.”®

Son yillarda habercilikte tica-
rilesme kaygisinin belirgin bir arug
gostermesi, haberlerin kalitesinde
onemli bir diisiise neden olmustur.
Bu ticarilesme siireci, “sulandirilmig”
bilgilendirme olarak nitelendirilebile-
cek haberlerin kalitesinin diismesine
yol agmistir. Ogzellikle, sorunlarin
arka planindaki olaylarin derinleme-

sine incelenmemesi, haberlerin yii-

74  Kaypakoglu, a.g.e., s. 134.
75 Smith ve Jones, a.g.m., s.75.
76  lyengar, a.g.e., s. 45.
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zeysel bir gekilde sunulmasina neden
olmaktadir. Bu durum, bireylerin
olaylar: belirli bir mantik siizgecinden
gecirmeden dogrudan almalaring sag-
lamaktadir. Bu tiir haber niteliklerin-
deki gerileme, izleyicilerin haberleri
daha az elegtirel ve ylizeysel bir sekilde
algilamalarina yol agmaktadir.””

Giiniimiizde djjitallesme, tele-
vizyon ve tabloid habercilik arasin-
daki iligkileri 6nemli dlciide etkile-
mektedir. Dijital medya, haberlerin
iiretim ve dagitim bigimlerinde kok-
lii degisiklikler meydana getirerek
tabloid  haberciligin  yayilmasina
katkida bulunmugtur. Dijitallesme
siirecinde ortaya ¢ikan fakeorler,
tabloid haberciligin nasil evrildigini
anlamak acisindan dikkate alinmast

gereken 6nemli unsurlardir.

Dijitallesmenin sagladigs hizh
bilgi erigimi, haberlerin daha genis
kitlelere ulagmasini miimkiin kil-
maktadir. Bu durum, tabloid haber-
lerin kisa ve dikkar ¢ekici formatinin
daha biiytik bir izleyici kitlesine hitap
etmesini kolaylagtirmakeadir. Ayrica,
dijital medya ortamindaki artan re-
kabet, bircok medya kurulusunu tk-
lama bagina gelir elde etmek amaciy-
la daha fazla tabloid igerik iiretmeye
yoneltmektedir. Sosyal medya ve
haber siteleri, tabloid iceriklerin

77  Kaypakoglu, a.g.e.,s. 91.
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hizli  bir  gekilde  yayilmasini
kolaylastritken, — algoritmalar  da
kullanicilarin  ilgisini  ¢ekebilecek

icerikleri éne ¢ikarmaktadir. Bu
mekanizmalar, tabloid haberciligin
daha goriiniir hale gelmesine ve daha
genis kitlelere ulagmasina neden ol-
maktadir. Ayrica, dijital medya ki-
sisellestirilmis igerik sunma imkani
saglamakta, bu da tabloid igeriklerin
belirli hedef kitlelere hitap etmesini
ve bu kitelerle daha giiglii baglar
kurmasini kolaylagtirmakeadir.”®

Televizyon dijitallesme siirecin-
de dnemli bir medya bi¢imi olarak
kalmaya devam etmektedir. Ancak
dijital platformlarin rekabeti, tele-
vizgon kanallarinin tabloid igerik
iiretme stratejilerini énemli oranda
etkilemigtir. Televizyon kanallari,

ozellikle haber
dijital medyanin rekabetiyle basa

sunumunda

cikabilmek icin daha cekici ve

sansasyonel  icerikler  ireterek,

tabloidlesme egilimindedir.

Gilinimiiz televizyon haberci-
liginde, haber potansiyeline sahip
her konu, bagarili olup olmamasina
bakilmaksizin habere déniistiiriile-
rek yayimlanmaktadir. Bu baglam-
da, halkin ilgisini ¢eken, diistinceyi
derinlestirmeyen, genellikle dikkat
cekici ve ilgi uyandiran haberler 6n

78  Kasap, a.ge.,s. 13.



planda iken, siklikla yapay ve san-
sasyonel igerikler de sunulmaktadir.
Ozellikle tabloid gazetelerde, haber
icerikleri genellikle olaganiistii olay-
lara odaklanmaktadir. Bu igerikler,
film yildizlarinin 6zel yagsamlari, {in-
lillerin kutlamalari, toplumsal skan-
dallar, sug olaylari, cinsellik ve sid-
detle iligkili konulari kapsamaktadir.
Politik ve ekonomik yayinlar da ben-
zer sckilde taraf tutma, siddete vur-
gu yapma, catisma ve tehlike odakl
haberlerle dikkat cekmektedir. Sug,
riigvet, skandal, insan trajedisi ve
ozellikle cinsellikle birlestirilmis act
ve yasa digt kazanglar, tabloid ha-
berciligin temel unsurlar olarak éne
¢tkmaktadir. Bu unsurlar, televizyon
haberciliginde aruk ayrilmaz bir par-
¢a haline gelmistir. Sansasyonel bir
bicimde sunulan bu tiir haberler,
genellikle izleyici ¢cekmek ve yiiksek
reyting elde etmek amaciyla kulla-
nilmakeadir. Medyanin ilgi ¢ekme
ve dikkat ¢ekme stratejilerinin bir
pargast olarak, bu tiir icerikler ha-
berlerin ¢ekiciligini ve izlenebilirligi-
ni artirmayi hedeflemektedir. Sonug
olarak, sug, riigvet, skandal, insan
trajedisi ve ozellikle cinsellikle iligki-
lendirilen act ve yasa digt kazang te-
malar1, modern tabloid haberciligin
televizyon medyasindaki ayrilmaz
bilesenleri haline gelmigtir.”

79  Gordon Knight, 7he reality Effects of

Tabloid Television News, Communication

Tabloidlesmenin, haberleri yal-
nizca eglendirici ve dikkat ¢ekici
bir bicimde sunmaya odaklanmasi,
gazetecilerin mesleki  yeterlilikleri-
ni ve clestirel diisiinme becerilerini
kéreltebilmektedir. Bu  yaklasim,
haberlerin secilmesinde ve sunulma-
sinda yalnizca halkin ilgisini ¢ekme
ve kamuoyunda yanki uyandirma
kriterlerinin 6én planda tutulmasina
yol agmaktadir. Bu da, haberlerin
ayrintili bir sekilde ele alinmamast
ve derinlemesine analiz edilmemesi
sonucunu dogurmaktadir. Tablo-
idlesmeye karsi cikanlar, ciddi ve
kaliteli medyanin, siyasi yasamanin
daha fazla dahil olmasini ve demok-
ratik katilimin artirilmasini hedefle-
digini savunmaktadir. Buna kargin,
tabloid haberciligin bireysel eglence
ve tatmin saglama amacini giittiigii
ve bireylerin demokratik siirece kati-
limin1 ve vatandaglik haklarinin yeri-
ne getirilmesini saglamak i¢in gerek-
li olan bilgi ve enformasyonu temin
etme konusunda yetersiz kaldigini
one siirmektedir.®® Bu baglamda,
tabloid haberciligin toplumsal bilin-
ci artirma ve demokratik siireclere
katkida bulunma islevini yerine ge-
tiremedigi diistintilmektedir.

For and Against Democracy, Marc Raboy
and Peter A. Bruck, Black Rose Books,
New York, 1989, s. 112.

80 Capli, a.ge.,s. 99.
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Uribe ve Gunter, tabloid haber-
lerin ¢esitli unsurlarini incelemekte-
dir. Bu unsurlardan ilki, tabloidles-
menin kapsadigt haber yelpazesiyle
ilgilidir. Bu baglamda, tabloid ha-
berlerde bilgi ile eglence arasindaki
ayrim giderck belirsizlesmis; haber
icerikleri, ciddi konulardan spor,
eglence, sug, sov diinyast ve bireysel
ilgi alanlarina ydnelmistir. Diger bir
degisim ise haberin formuyla ilgili-
dir. Bu baglamda, haber metinleri
daha kisa ve 6z olacak sekilde yeni-
den yapilandirilmig, gorsel unsurlar
ve bagliklar 6ne ¢ikarilmigur. Ayrica,
haber dili, kisisel hikayeler araciligiy-
la kurgulanmaya baslamistir.®!

Ergiil, televizyonda haberin
tabloidlegmesinin cesitli unsurlarini
ele almaktadir. Bu baglamda, haber
iceriginin pazara uyarlanmasi aga-
masinda dramatize edilmesi, basit-
legtirilmesi ve eglence agirlikli hale
getirilmesi, haberlerin temel iglevi
olan insanlarin diinyay: anlamlan-
dirmasini saglama amacindan gide-
rek uzaklagmasina yol agmaktadir.
Diger bir deyisle, izleyicinin “bilgi-
lendiricilik”, “yansiticilik”, “aydinla-
ticilik” gibi nitelikleriyle tanimladig:
haberler, “eglendirici”, “duygusal”,
“carpict”, “kolay anlagilir”, “cabuk
unutulur’, “kendi yorumunu ice-

ren” ve “ciddiyetten uzak” haberlere

81  Uribe ve Gunter, a.g.m., s. 390.
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déniigmektedir. Televizyonda habe-
rin tabloidlesmesinin bir diger yolu,
haberin kisisellestirilmesidir. Haber
metinlerinde kisisel duygularin ta-
mamen 6ne cikarilmast ve haberin
bireysel bir anlau gibi yapilandiril-
masi, izleyicinin olaylari benmer-
kezci bir bakis acisiyla degerlendir-
mesine neden olmakta ve haberin
toplumsal boyutunu ortadan kaldir-
maktadir. Ayrica, bu tiir habercilik
anlayisinda olaylar dramatize edil-
mekte ya da haber degerinin varlig
gozetilmeksizin dramatik unsurlar
one cikarilmaktadir. Bu yaklagim,
“haber dramalar” olarak adlandiri-
lan iceriklerin aktarilan hikayelerde-
ki akedrler tizerine yapilandirilmasini
saglamaktadir. “Skandal”, “ihanet”,
“sansasyon” gibi kavramlarin énem
kazandig bu habercilik anlayisinda,
ozel alan ile kamusal alan arasindaki
ayrim giderek belirsizlesmekeedir.®

Tabloid haberciligin televizyon
haberlerinde 6ne ¢ikan 6rneklerin-
den biri “ihbar hatlari’dir. Thbar
hatlar1, vatandaslarin haber iiretimi-
ne katilimint artrmis ve televizyon
haberciliginde yeni medya kullani-
mina farkli bir boyut kazandirmig-
ur. Ozellikle WhatsApp [hbar Hat-
lar;, medya kuruluglari icin faydals
araclar olarak goriilmekte ve haber
cesitliligini arturirken sicak gelisme-

82  Ergil, a.g.e.,s. 135-136.



lerin hizli aktarimini saglamakeadir.
Medya kuruluglari, izlenirligi arur-
mak amaciyla ana haber biiltenle-
rinde “soka@1” yansitmaya calisir ve
bu siiregte vatandaglardan gelen ih-
barlari degerlendirmektedir. Cogu
televizyon  kanali, vatandaglardan
cevrelerinde olup bitenleri bildirme-
lerini istemek {izere WhatsApp ihbar
hattt numaralari paylagmaktadir ve
bu icerikler, haber degeri tagidiginda
siklikla kullanilmaktadir.

WhatsApp ihbar hatlari, ayri-
ca vatandas gazeteciligi agisindan
onemli bir islev gdrmektedir. Bu
tiir hatlar, haberlerin hizli bir gekil-
de yayilmasini saglayarak gelencksel
medya organlarinin roliinii kismen
iistlenebilirler. Vatandaglar, olaylar:
aninda bildirerek haber akigini hiz-
landirabilir ve daha ¢esitli perspek-
tiflerin medyada yer almasina olanak
tanir. Ayrica, WhatsApp ihbar hatla-
r1, medya organlariyla dogrudan ile-
tisim kurma imkani sunarak seffaflik
ve haberlerin genis bir kitleye ulag-
mastint saglar. Bu sistemler, marjinal-
lesmis veya goz ard1 edilen gruplarin
seslerinin  duyulmasina  yardimct
olabilir. Ozellikle acil durumlar veya
kriz anlarinda, hizli tepki verme ye-
tenegi kritik 6neme sahiptir. Ancak,
bu tiir sistemlerin giivenilirlik, dog-
ruluk ve gizlilik konularma dikkat

edilmesi gerekmektedir.

WhatsApp ihbar hatlari, “emek
somiiriisi” perspektifinden de de-
gerlendirilebilir. Bu hatlar aracili-
giyla bireyler, haber degeri tagiyan
goriintiileri ve bilgileri toplayarak
ve paylasarak onemli bir bilgi akisi
saglamaktadir. Bu siirec, vatandagla-
rin zaman ve emek harcayarak icerik
tiretmeleri anlamina  gelmekeedir.
Bununla birlikte, medya kurulugla-
r1, bu icerikleri genellikle herhangi
bir finansal bedel 6demeksizin kul-
lanma egilimindedir. Bu durum,
icerik iireticilerinin emeginin kar-
stliksiz kaldigr bir durumu ortaya
koymaktadir. Medya kuruluglarinin,
kullanicilar tarafindan saglanan ige-
rikleri kullanirken etik ve hukuki
yiikiimliiliikleri bulunmakrtadir; bu,
iceriklerin dogru bir sekilde kay-
naklandirilmasini ve telif haklarinin
korunmasini kapsar. Ayrica, bu pra-
tikler, medya kuruluglarinin icerige
erisim bicimlerinin toplumsal esitlik
ve adalet agisindan degerlendirilme-
sini gerektirir. Bu baglamda, medya
iceriklerinin kullanicilar tarafindan
saglanmasi, toplumsal yap: ve med-
ya ctkilesimleri tizerindeki etkileri
agisindan cle alinmalidir.

WhatsApp ihbar hatlar: tabloid-
lesmeye sebep olmaktadir ¢iinkii bu
hatlar genellikle hizli ve ilgi ¢ekici
habertlerin yayilmasina olanak canir.
Bu da medya kuruluglarinin, daha
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fazla etkilesim ve izlenme saglamak
icin sansasyonel ve yiizeysel haber-
lere yonelebilmesine neden olabilir.
Ayrica, WhatsApp gibi platformlar
iizerinden yayimlanan igerikler ge-
nellikle dogruluk kontrolii yapilma-
dan paylagilir, bu da yanlis bilgilerin
ve dedikodularin hizla yayilmasina

yol acabilir.
Televizyon  haber  yayncilig
dikkatle incelendiginde, tabloid-

lesme olgusunun etkisiyle haber
iceriklerinde belirgin  bir degisim
gozlemlenmektedir. Aruk haberler-
de, biiyiileyici, komik ve eglendirici
unsurlarin yani sira, sik¢a rastlanan
magazin haberleri, su¢ ve cinayet
haberleri, trajedi ve kaza haberleri
ile reklam igerikli haberler daha faz-
la yer almaktadir. Bu tiir haberlerin
siirekli olarak izleyici kargisina ¢ik-
mast, toplumsal a¢idan bazt olumsuz
etkiler yaratmaktadir. Ornegin, bu
haberlerin yiiksek sikligi, toplumda
duyarsizlagma, siddetin  megrulas-
tirilmasi ve bagka yagamlara 6zenti
gibi olgularin 6n plana ¢ikmasina
neden olmaktadir.

Duyarsizlagma, izleyicile-
rin olaylara karsi daha az empati
gdstermesine ve toplumsal olaylara

daha

sergilemesine yol acabilir. Siddetin

karst kayitsiz  bir  tutum

mesrulastirilmast ise, siddet iceren

haberlerin  normallestirilmesi  ve
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siddet

artmast riskini dogurur. Ayrica,

toplumda egilimlerinin
bagkalarinin  yagamlarina duyulan
ozenti, bireylerin kendi yasamlarini
yeterince  degerlendirmemelerine
ve toplumun gercek problemlerine
neden

karsi ilgisiz kalmalarina

olabilir.®

Gerbner'in Kiiltiirel Gastergeler
ve Elme-Yetistirme Kurami bu tiir
olgulari agiklamada oldukea faydals
olabilir. Televizyon ve diger medya
kanallari, siirekli olarak siddet ige-
rikleri sundugunda, bireyler zamanla
bu tiir igeriklere kargi duyarsiz hale
gelebilir. Siddet igeren sahneler sik
stk tekrarlandiginda, bu siddeti ger-
¢ek hayatta da normal ve kabul edi-
lebilir bir sey olarak algilayabiliriz.
Ekme Kuramr’'na gore, bu tiir igerik-
ler toplumun genelinde siddet olay-
larma kargt duyarsizlagmaya neden
olabilir ve bu da siddet egilimlerinin

artmastna yol acabilir.®

Medya igerikleri, siddeti belirli
baglamlarda megrulagtrabilir veya
romantize edebilir. Ornegin, siddet
iceren bir karakter genellikle kahra-
man olarak sunulabilir veya siddet
belirli bir amaca hizmet ediyormus

83 Kaypakoglu, a.g.e., s. 113.

84  George Gerbner (1998), “Cultivation
Analysis: An Overview”, Mass Commu-
nication & Society, 1(3-4), 175-194, s.
47.



gibi gosterilebilir. Bu tiir temalar, iz-
leyicilerin siddeti megru bir davranig
olarak gormelerine neden olabilir.
Medyanin bu tiir temalart siirekli
olarak éne ¢ikarmasi, toplumda sid-
detin normallesmesine ve daha yay-
gin kabul gérmesine yol agabilir.%

Sonug olarak, tabloidlesme, ge-
leneksel haber anlayigini kékli bir
sekilde degistirmistir. Bu degisim,
haberlerin daha yiizeysel ve dikkat
cekici bir bicimde sunulmasina yol
acarken, derinlemesine analizlerin ve
kapsamli aragtirmalarin azalmasina
neden olmustur. Tabloidlesmenin
getirdigi bu egilim, haberlerin igerik
kalitesini diigiirmiis ve izleyicinin
bilgiye erisim bicimini énemli dl¢ii-
de etkilemistir. Bu siireg, izleyicilerin
haberleri

yeniden sekillendirirken, ayni za-

titketme aligkanliklarini
manda habercilik anlayiginda da be-
lirgin degisikliklere neden olmustur.
Geleneksel haber anlayiginin aksine,
tabloid habercilik daha ¢ok yiizey-
sel bilgiler ve sansasyonel olaylarla
ilgilenmektedir. Bu durum, izleyici-
nin daha derinlemesine ve analitik
bilgiye ulagmasini  zorlagurmakta,
dolayisiyla toplumsal biling ve bilgi
diizeyinin azalmasina yol agmakta-
dir. Tabloidlesmenin medyadaki et-
kileri, habercilik pratiginde ciddi d6-

nisiimlere neden olmakta ve medya

85 Age.,s. 53.

tiiketicilerinin bilgi edinme yontem-
lerini 6nemli oranda etkilemektedir.

Sonug

Tiirkiye'de ozel televizyon yaymcili-
ginin baglamastyla birlikte rekabetin
artmast, televizyon haberciliginin
ticarilesmesi ve reklam gelirlerinden
daha fazla pay alma kaygisi, kamu-
sal yaymcilikeaki “ciddi haber anla-
yisint” degistirmistir. Bu baglamda,
ciddi fikir haberciligi her gegen giin
azalmakra, ekonomik kaygilar dog-
rultusunda fotograf ve gorsel mal-
zemenin bolca kullanildigr, hizly tii-
ketilen magazinsel haber anlayigi ise
artmakrtadir. Giinliik hayatn stres
ve yogunlugundan uzaklagmak ama-
ctyla, sorgulamadan ve elegtirmeden
hizlica tiiketilebilen magazinsel haber
formatlarina olan talebin daha fazla
oldugu soylenebilir.

Tabloidlesmeyle birlikte haber-
lerde uluslararast haberler, siyaset ve
ckonomiye verilen énem azalirken,
insani ilgi, eglence, spor, skandal ve
dzel yasama dair haberler daha faz-
la 6ne cikmistir. Haber biiltenleri,
reklamlar araciligiyla haberlerin bir
meta haline gelmesine neden ol-
makrtadir. Tabloidlesme ile birlikte
habercilik anlayisi, olaylarin neden
ve nasil oldugunu, toplumsal bag-

lamin: aragtiran ve ¢dziim Onerileri
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bir habercilikten

ziyade, 6zellikle “siradan” insanlarla

sunan aragtirici

ilgili kaza ve felaket haberlerinde go-
riilldiigii gibi duygularin sémiiriisii-
ne dayal bir anlayisa déniigmiistiir.

Tabloidlesme, haberlerin  de-
mokratiklesmesi ve genis kitlelerin
siyaset hakkinda bilgi sahibi olmast
agisindan olumlu oldugunu savunan
goriisler de mevcuttur. Bu goriisii
benimseyenler, tabloid haberciligin
halkin ilgisini ¢ekrigini ve genellikle
diglanan izleyici gruplarina ulagma
firsatt sundugunu éne siirmektedir.
Ayrica, tabloidler, popiiler kiilciire
alternatif bakis acilari sunarak ve
toplumsal konulari griiniir kilarak
demokratik katlimi arurabilir iddi-
ast da s6z konusudur.

Tabloidlesmenin  demokratik-
lesme ve halkin bilgi edinme siiregle-
rine olumlu katkida bulundugu éne
siirilen goriisler, genellikle tabloid-
lerin yiizeysel ve sansasyonel icerik
sundugunu gdz ardr etmektedir.

Tabloidler,
cekici  bagliklar  kullanarak genis

genellikle  basic  ve
kitlelere ulagir, ancak bu igerikler
genellikle 6nemli sosyal, politik veya
ekonomik meseleleri derinlemesine
ele almaz. Bu durum, kamuoyunun
bu konularda kapsaml: bilgi sahibi
olmasini engelleyebilir ve haberlerin
kalitesini diisiirebilir. Tabloidlerin
popiiler kiiltiir ve eglence odakl
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olmasi, bazi  6nemli konularin
yeterince temsil edilmemesine neden
olabilir. Ayrica, tabloidlerin sosyal
stkintilari olan bireyler i¢in sundugu
idealize edilmis kagis, gergek top-
lumsal sorunlari géz ardi edebilir.
Bu nedenle, tabloidlesmenin de-
mokratiklesmeye etkilerini degerlen-
dirirken daha dengeli bir yaklagim
benimsemek dnemlidir. Tabloidlerin
olumlu etkilerini 6ne ¢ikaran goriis-
ler, genellikle bu medyanin elegtiril-
mesi gereken yiizeysel ve sinurli ice-

riklerini yeterince ele almamakradir.

Tiirkiye'de televizyon haber ya-
yinciliginda  tabloidlesme, medya
sektoriindeki ekonomik baskilar,
politik ve ticari ¢ikarlar ile izleyici ta-
lepleri gibi fakeérlerle sekillenmistir.
Tabloid gazetecilik, izleyicilerin ilgi-
sini cekmek amaciyla sansasyonel ve
dramatik haberler sunar. Ancak, bu
yaklagimin yayginlagmasi, kamuoyu-
nun bilgi diizeyini diisiiriir, haberle-
rin giivenilirligini azalur ve medya
etigini zedeler. Bu baglamda, medya
kuruluslarinin daha etik ve sorumlu
bir haber yayinciligi anlayisini be-
nimsemeleri biiyiik 6nem tagimakta-
dir. Tabloid habercilik, giintimiizde
medya ortamuinda giiglii bir etkiye
sahipken, bu alandaki aragtirmalarin
artmasi, hem akademik hem de top-
lumsal diizeyde medya okuryazar-
ligini gelistirmek icin bilyitk 6nem



tagimakreadir. Bu caligmalar, tabloid
haberciligin etkilerini anlamaya ve
medya tiiketicilerini bilin¢lendirme-
ye yonelik 6nemli katkilar saglaya-
cakur.

Calismada

yontemiyle televizyon haberlerinde

literatiir  taramast
tabloidlesme olgusu incelenmistir.
Yapilan calismalara bakildiginda,
Tirkiyede 1990’11 yillardan itiba-
ren 6zel televizyonlarin da sisteme
dahil olmasiyla birlikte ozellikle
son yillarda artisa gegen ve haber
degerinde ciddi bir degisime yol
acan tabloidlesme olgusu iizerine
yapilan  aragtirmalarin  yetersiz
oldugu gériilmekeedir. Bu durum,
tabloidlesmenin medya iceriklerinde
yarattigt degisimlerin daha kapsamli
bir sekilde incelenmesi gerektigini

ortaya koymakradir.

Konu ile ilgili 6zellikle genis
bir yelpazede ampirik olgiiler ve
analitik araglar kullanilarak kaliteli
medya kuruluglarinin uzun vadeli,
uluslararast bir ¢aligma yapmasi ge-
rekmekeedir. Ayrica Tiirkiyede, her
gecen yil artan televizyon kanali sa-
yisina ve haber biiltenlerine ragmen,
haberler yapilirken hangi kriterle-
rin goz oniinde bulunduruldugu,
haber

nasil etkiledigi, kamu yayincilig,

tabloidlegmenin degerini

6zel televizyon yayinciligi, yabancy/

yerli sermaye sahipli televizyon

kanallarinda  tabloidlesme konu-
sunda ayrigmalar olup olmadi:
konularinda detayli aragtirmalar ya-

pilmalidir.

Ayrica konu ile ilgili caligmalar-
da gdze carpan en 6nemli eksiklerin-
den biri de konunun etik boyutunun
incelenmemesidir. Tabloidlesme etik
bir problem olarak her gecen giin
etkisini artirmaktadir. Buna ragmen
konunun etik boyutuna gerekli vur-
gu yaptlmamakradir. Yine konunun
yasal boyutu irdelenmesi gereken
hususlardandir.

Sonug olarak tabloidlesme ol-
gusu ¢ok boyutlu ve kapsamli bir
konudur. Yalnizca nicel verilerle yola
ctkilarak anlagilmasi kolay degildir.
Konu aragtirilirken ekeonomi-po-
litik boyutu mutlaka géz oniinde
bulundurulmalidir. Ayrica “emek
ozellikle

ihbar hatlarindan gelen haberler in-

sémiiriisii”  baglaminda,

celenerek, tabloidlesme olgusu farkls
bir perspektifte ele alinmalidir.
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