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OZ: Bu galisma, Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi
Bakanlhigi'min (CSIDB) resmi web sitesinde yaymlanan kamu
spotlarmin ve tamtim filmlerinin Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Program1  (SBDOP) c¢ercevesinde kullamm potansiyelini
incelemektedir.  Caligma, dokiiman incelemesi yontemi
kullamlarak gergeklestirilmistir. CSIDB'nin kamu spotlar1 ve
tanitim filmleri; SBDOP in yetkinlikler, 6zel amaglar, beceriler,
degerler, Ogrenme alanlart ve kazanimlar igerik analizi
yontemiyle degerlendirilmistir. Arastirma sonuglari, kamu
Spotlarinin ve tanitim filmlerinin kiiresel ¢evre sorunlarina ve bu
sorunlari ¢oziimlerine odaklandigimi gostermektedir. Bu kamu
spotlart ve tamtim filmlerinde vurgulanan c¢evre sorunlari,
cogunlukla Uretim, Dagitim ve Tiiketim 6grenme alanyla
ilgilidir. Bu sonuglara dayanarak, sosyal bilgiler ve kamu spotlar1
arasindaki iligki daha fazla incelenmelidir. Cevre ve
stirdiiriilebilirlik temali kamu spotlarinin ve tanitim filmlerinin,
sosyal bilgiler derslerinde ¢evre bilincini artirmak igin
kullanilmasi dnerilebilir.

Anahtar sozciikler: Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi

Bakanligi, Kamu Spotu, Tamitim Filmi, 2018 Sosyal Bilgiler
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Bu makaleye atif vermek igin:

ABSTRACT: This study examines the potential use of PSAs and
promotional films published on the official website of the Ministry
of Environment, Urbanization, and Climate Change (MEUCC) of
the Republic of Tiirkiye within the framework of the 2018 Social
Studies Curriculum (SSC). This study was conducted using the
document review method. The PSAs and promotional films of the
MEUCC were evaluated in terms of the competencies, specific
objectives, skills, values, learning areas, and outcomes of the SSC
were assessed through the content analysis method. The research
results, PSAs, and promotional films focus on global environmental
problems and their solutions. The environmental issues highlighted
in these PSAs and promotional films mostly relate to production,
distribution, and consumption. The relationship between social
studies and PSAs should be further examined based on these results.
We can suggest that PSAs and promotional films with themes of
environment and sustainability should be utilized to increase
environmental awareness in social studies courses.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Public service announcements (PSAs) and promotional films are widely employed in various fields of
education to raise public awareness. A literature review reveals that only two studies have explored the
relationship between social studies and PSAs. Given this gap, the present study aims to investigate the
potential integration of PSAs and promotional films, published on the official website of the Ministry of
Environment, Urbanization, and Climate Change (MEUCC) of the Republic of Tiirkiye, into the 2018
Social Studies Curriculum (SSC).

Method

This study utilized the document review method to analyze the PSAs and promotional films produced by
the MEUCC. These materials were evaluated regarding their alignment with the competencies, specific
objectives, skills, values, learning areas, and outcomes specified in the SSC. The study selected PSAs and
promotional films that met the program's criteria to ensure consistency. 132 out of 369 PSAs and
promotional films were included in the final analysis. The data derived from these PSAs and promotional
films were evaluated by content analysis.

Findings

Firstly, PSAs and promotional films were most commonly associated with "environmental protection and
sustainability," focusing on protecting and using natural resources, biodiversity, and habitats. They were
least associated with the "Digital Transformation" theme, which focuses on digital and technological
urbanism. Secondly, when analyzing the relationship between PSAs and the learning areas of the SSC, it
was found that there is a strong connection with the learning area of "Production, Distribution, and
Consumption," which emphasizes the limitation of resources and the development of conscious consumer
skills. There is a weaker connection with the "Active Citizenship" theme, which focuses on democratic
processes, the basic qualities of the state, and individual rights and responsibilities. Thirdly, PSAs and
promotional films were mostly related to 4th-grade learning outcomes, particularly outcome SS.4.5.3,
which emphasizes demonstrating conscious consumer behavior. For 5th grade, PSAs and promotional films
were most associated with outcome SS.5.3.4, which involves questioning the causes of disasters and
environmental problems. In the 6th grade, PSAs and promotional films were most linked with outcome
SS.6.5.2, which focuses on the effects of resource consumption on life. Among 7th-grade outcomes, PSAs
and promotional films were most associated with outcome SS.7.7.4, which focuses on producing solutions
to global problems. Fourthly, in competencies, there was a strong connection between PSAs and
promotional films and social and citizenship competencies, unlike a very weak connection between
"communication in foreign languages" and "learning to learn" competencies. Fifthly, the relationship
between PSAs and the specific objectives of the SSC was examined, revealing connections primarily with
the 6th and 17th particular objectives, which aim to develop environmental sensitivity and a sustainable
environmental understanding by being aware of global environmental problems and the limitation of
resources. No connection was established with the third specific objective, emphasizing equality before the
rules of law. Sixthly, when analyzing the relationship between PSAs and the values of the SSC, a connection
was established mostly with the values of sensitivity, responsibility, and solidarity. In contrast, no
connection was found with the values of peace and honesty. Finally, the connection between the skills of
the SSC and the PSAs was analyzed, revealing strong associations with environmental literacy and
cooperation skills. Connections were established with 24 skills, while no connection was found with the
skills of "recognizing stereotypes and prejudice," "drawing and interpreting tables, graphs, and diagrams,"
and "using Turkish correctly, fluently, and effectively."

Discussion and Conclusion

The research results, PSAs and promotional films focus on global environmental problems and their
solutions. The environmental issues highlighted in these PSAs and promotional films mostly relate to
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production, distribution, and consumption. This result aligns with the study by Uztemur, Avci and Arikan
(2022), which examined PSAs broadcast by RTUK and prepared by various institutions, organizations, and
ministries. When examining the connection between PSAs and learning outcomes, it was found that they
have significant potential for use in social studies courses, particularly for acquiring values such as
sensitivity, responsibility, and solidarity and developing skills in environmental literacy and cooperation.
Additionally, while PSAs focus on sensitization to global issues within the scope of the 17th specific
objective and the protection of natural resources and sustainable environmental understanding within the
scope of the sixth specific objective, no PSAs or promotional films addressed the binding nature of the rules
of law and equality before the law within the scope of the third specific objective. PSAs and promotional
films were most commonly associated with "Social and Citizenship Related Competencies" due to the broad
coverage of issues such as sensitivity to the natural environment, citizenship awareness, social solidarity,
and cooperation. The relationship between social studies and PSAs should be further examined based on
these results. PSAs and promotional films with themes of environment and sustainability should be utilized
to increase environmental awareness in social studies courses. Further action or experimental research can
be conducted to support these results with practice-based outcomes.
GIRIS

Insanlik tarihi boyunca insanlar gesitli araglar kullanarak haberlesmis ve iletisim kurmuslardir.
Insanlik ilerledikce araclar gesitlense de iletisimin gii¢lenip giiclenmedigi konusu hep tartismali olmustur.
Temel manada iletisim; duygu, diisiince ve bilginin gesitli araglar vasitasiyla aktarimidir (Tiirk Dil Kurumu
[TDK], 2022). Bu aktarim ve iletim siirecinde telefon, televizyon, bilgisayar, internet, sosyal medya gibi
hem geleneksel hem ¢agdas formda birgok kitle iletisim araci kullanilmaktadir. Bu araglar yoluyla insanlara
ulagmak, onlarn etkilemek veya bilgilendirmek i¢in gesitli yayinlar yapilmaktadir. Bu yayinlardan biri de
kamu spotlar1 ve tanitim filmleridir. Insanlarla iletisim kurmanin bir tiirii olarak kamu spotu (Tanca, 2017,
s. 14), kér amaci gilitmeyen bir kurulus i¢in {iretilen (Cury, 2011, s. 191), ticretsiz bir sekilde toplum yararina
yapilan duyurulardir (Goodwill, 2020). “Kamu hizmeti duyurusu” veya “kamu hizmeti biilteni” (Cury,
2011, s. 191) olarak da bilinen kamu spotlari, kamu kurum ve kuruluslan ile sivil toplum kuruluglar
tarafindan, toplum yararia olusturulan egitici ve bilgi verici iceriklerdir (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
[RTUK], 2020). Tanimlardan da anlasilacag iizere, kamu spotunun temel amaci1 kamu yararini gdzetmektir.
Bunun yaninda kamu spotlari; basit ve kalici mesajlarla genis kitlelere ulasmak (Borzekowski & Poussaint,
1999, s. 181), hedef kitleyi bilgilendirmek (Bator & Cialdini, 2000, s. 527) ve kisilerin davranislarini pozitif
yonde degistirmek gibi ¢esitli amaglara sahiptir (Karasu-Avci, 2022, s. 153). Bu degistirme, herhangi bir
konu ile ilgili farkindaligim artirma, yanlis bir algiy1 diizeltme, hedeflenen davranisi tesvik etme ve
diisiinceyi gelistirilme seklinde olabilmektedir (Biitiin vd., 2018, s. 273).

Kamu spotlari; saglik, is, sosyal giivenlik, cevre, kiiresel 1sinma, afet, siddet, ayrimcilik, esitlik,
beslenme, insan, kadin, gocuk ve hayvan haklari, aile, tasarruf, belirli giin ve haftalar, toplumsal kurallar,
egitim, vatandaslik gorevleri gibi cesitli konular i¢cin hazirlanmaktadir (Akova, 2017, s. 18; Atasc1 ve
Canoz, 2019, s. 324; Aytekin, 2016, s. 250; Cevik-Ergin, 2014, s. 4-5; Zalluhoglu vd., 2015, s. 470). Pek
¢ok alanin yaninda egitimi de i¢eren kamu spotlari, bilgilendirici yoniiyle toplumun egitimine de katkida
bulunmaktadir (Unal ve Tanca, 2016, s. 45). Tiirkiye’de kamu spotlar1 dernekler, vakiflar, sivil toplum
kuruluslarimin yaninda bakanliklar tarafindan da hazirlanmaktadir. Tiirkiye’de kamu spotu yayinlayan
bakanliklar arasinda; Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1, Calisma ve Sosyal Glivenlik Bakanligi, Genglik
ve Spor Bakanlii, Icisleri Bakanligi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Milli Savunma Bakanligi, Saglik
Bakanligi, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, Tarim ve Orman Bakanligi, Ticaret Bakanligi, Ulastirma ve
Altyap1 Bakanlig1 yer almaktadir (Acar ve Kavuran, 2021, s. 236; Akbudak, 2015, s. 48; Akova, 2017, s.
22; Biitiin vd., 2018, s. 277; Livberber-Gé¢men ve Ayvaz, 2017, s. 113; RTUK, t. y.; Unal ve Tanca, 2016,
s. 47; Vodinali ve Akinc1-Cotok, 2019, s. 37). Kamu spotlari ve tanitim filmleri hazirlayan bakanliklardan
biri de Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1’dir. Bakanlik resmi internet sitesinde gevre, geri
doniisiim, tasarruf, dogal afetler, iklim, dogal ve kiiltiirel miras, vatandaslik konularini igeren yiizlerce kamu
spotu ve tanitim filmi mevcuttur (Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi [CSIDB], t. y.).

Temel hak ve 6zgiirliikler, insan haklari, adalet, esitlik, 6zgiirliik, ahlaki ve etik degerleri gibi bir¢ok
konuyu iceren kamu spotlarmin (Bilgig, 2016, s. 29), temel amaci haklarimi kullanan, sorumluluklarini
bilen, milli bilince sahip vatandaglar yetistirmek olan sosyal bilgiler dersi (Milli Egitim Bakanligi [MEB],
2018) ile yakindan iliskili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sosyal bilgiler dersinde egitici ve bilgilendirici
yaymlarin kullanimi, &grencilerin toplumsal yasamima yonelik farkindalik, duyarlilik ve sorumluluk
gelistirmelerini, iyi birer vatandas olarak yetismek icin gerekli bilgi, beceri ve degerleri kazanmalarini
saglar (Uztemur, Avci ve Arikan, 2022, s. 45). Ayrica kamu spotlari, igerigin daha net ve anlasilir hale
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getirilmesini ve iletilmesi gereken mesajimn etkili bigimde ortaya konulmasini saglar. Bu da 6grencilerin
dikkatlerini derse ¢ekmeye ve 6grenmelerini kolaylastirmaya yardimei olur (Karasu-Avct, 2022, s. 161).

Alanyazin incelendiginde, kamu spotlar1 ve sosyal bilgiler ile ilgili yapilmis bir makale ve kitap
béliimii oldugu tespit edilmistir. Uztemur, Aver ve Arikan (2022) tarafindan yapilan arastirmada, RTUK
tarafindan yayilanan kamu spotlar1 ve zorunlu yayinlarin, 2018 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi
(SBDOP) ile iliskisi 6zel amag, beceri, deger, 6grenme alan1 ve kazanim agisindan incelenmistir. Calismada
kullanilan zorunlu yayinlar ve kamu spotlarinin sekizi CSIDB tarafindan yaymlanmistir. Kamu spotlar1 ve
sosyal bilgiler iliskisine dair bir diger calisma Karasu-Avci (2022) tarafindan yapilmustir. flgili arastirmada,
sosyal bilgiler dersinde kamu spotlarinin kullanimi konusu ele alinmis, kamu spotlarinin sosyal bilgiler
dersinde kullanimmmin &nemine ve 2018 SBDOP’ye gore kamu spotlarin kullamim potansiyeline
deginilmistir. Yapilan aragtirmalar incelendiginde, sosyal bilgiler ve kamu spotu iligkisini kuran
arastirmalarin oldukea smirli oldugu belirlenmis, CSIDB tarafindan yayinlanan kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin yalnizca bir arastirmada sinirh olarak ele alindig1 tespit edilmistir. Bu tespitten yola ¢ikarak
arastirmada, CSIDB tarafindan yayimnlanan kamu spotlar1 ve tamtim filmlerinin sosyal bilgiler dersi
kapsaminda kullanim potansiyelinin degerlendirilmesi amaglanmistir. Arastirmanin bu ydniiyle sosyal
bilgiler egitimi alanina giincel katki saglamasi1 beklenmektedir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki arastirma
sorularina cevap aranmistir:

1. Kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin odaklandig1 temalar nelerdir?

2. Kamu spotlar1 ve tanitim filmleri ile;
a) Ogrenme alanlar
b) Kazanimlar
¢) Yetkinlikler
d) Ozel amaglar
e) Degerler
f) Beceriler arasinda nasil bir iliski vardir?

YONTEM

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, incelenmesi amaglanan olay veya konular ile ilgili bilgi veren yazili kaynaklarin
analizini i¢eren (Yildirim ve Simsek, 2021, s. 189) dokiiman analizi yontemi kullanilmigtir. Basili ve
elektronik (bilgisayar tabanli ve internet izerinden sunulan) materyalleri incelemek ve degerlendirmek i¢in
dokiiman analizi sistematik bir sekilde kullanilir (Bowen, 2009, s. 27). Arastirmada yazili ve gorsel
dokiimanlari incelemek igin bu yontem tercih edilmistir.

Arastirmanin Kaynaklar:

2018 SBDOP kapsaminda CSIDB nin internet sitesinde yer alan kamu spotlar1 ve tanitim filmlerini
arastirmaya dahil etmek i¢in Ol¢iit 6rnekleme yontemi kullanilmigtir. Bu 6rnekleme yonteminin temel
ilkesi, dnceden belirlenmis bir seri 6lgiitleri karsilayan durumlarin incelenmesidir. Bu dlgiitler, arastirmaci
tarafindan olusturulabilecegi gibi, 6nceden hazirlanmig bir 6lciit listesi de kullanilabilir (Yildirim ve
Simsek, 2021, s. 120). Olgiit 6rneklemenin temel noktasi, belirli onem tastyan dlgiitleri karsilayan tiim
durumlar incelemek ve degerlendirme yapmaktir (Patton, 2018, s. 238). Bu kapsamda yaymlanan kamu
spotlart ve tanitim filmlerinin, SBDOP’nin O0grenme alanlari, 6zel amaglar, yetkinlikler, kazanimlar,
beceriler ve degerlerle iligkili olmas1 temel 6l¢iit olarak belirlenmistir. Belirlenen 6lgiitler dogrultusunda
CSIDB tarafindan yaymlanan 369 kamu spotu ve tanitim filmi arasindan dl¢iitii karsilayan 132 kamu spotu
ve tanitim filmi arastirmaya dahil edilmistir. Buna karsin 237 kamu spotu ve tanitim filmi kapsam disinda
kalmugtir. Incelenen kamu spotlari ve tamitim filmlerine ait elde edilen bilgiler, Grafik 1’de sunulmustur.
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Ders kapsamina dahil
edilemeyen videolar

Ders kapsamina dahil
edilebilen videolar

132

237

Grafik 1. Ornekleme dahil edilen ve edilmeyen kamu spotlar1 ve tanitim filmleri

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

2018 SBDOP ve CSIDB’nin internet sitesinde yer alan kamu spotlari ve tanitim filmlerinden
toplanan veriler, igerik analiziyle incelenmistir. Igerik analizi; kitaplar, dergiler, gazeteler gibi yazili
materyallerin yani sira s6zIii veya basili tim metinlerin igeriginin analiz edilmesidir (Kothari, 2004, s. 110).
Bu analiz sirasinda dokiimanlardaki kavramlari, kelimeleri veya frekanslari saymak, analiz birimlerini
kodlamak, kategorilere ayirmak, karsilastirmak ve sonug ¢ikarmak esastir (Cohen vd., 2021, s. 673- 675).
Bu kapsamda SBDOP ve kamu spotlar1 ve tanitim filmleri, her bir arastirmaci tarafindan ayr1 ayr1 izlenmis,
Ogretim programindan ¢ikarilan 6lgiitlere gore veriler analiz edilmis, yapilan analizler sonucunda elde
edilen bulgular degerlendirilerek yorumlanmis, bahsedilme sikligini belirtmek i¢in frekanslar (f)
kullanilmistir. Ayrica igerikle analizin tutarliligimi gostermek igin dogrudan alintilara ve kanitlara yer
verilmistir. Bunun yaninda her tema i¢in alintilara yer vermek yerine bazi érnekler sunulmustur. Son olarak
verilerin analizinin tutarlilig1 ve giivenirligi i¢in arastirmacilar tarafindan bagimsiz analiz sonuglar birlikte
tartisilmis ve bulgulara son sekli verilmistir.

BULGULAR

Veri analizi sonucunda elde edilen bulgulara sirasiyla yer verilmistir.

3.1. Kamu Spotlar1 ve Tamitim Filmlerinin Odaklandig1 Temalara Gore Dagilimi

[k olarak CSIDB’nin internet sitesindeki kamu spotlar1 ve tamitim filmlerinin odaklandig: temalar
incelenmigtir. Kamu spotlar1 ve tanitim filmleri, birden fazla temay1 belirgin bir sekilde temsil ediyorsa
frekanslara ayr1 ayr1 déhil edilmis, bundan dolay1 toplam frekans 222 olmustur. Kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin odaklandigi temalar, Sekil 1°de sunulmustur.
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Sekil 1. Kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin odaklandigi temalar

Sekil 1°de gériildiigii gibi CSIDB’ye ait kamu spotlar1 ve tamtim filmleri, en gok “cevreyi koruma
ve siirdiiriilebilirlik” (66) temasiyla ilgilidir. Bu temadan sonra “atik yonetimi ve geri doniisim” (30) ve
“sosyal devlet ve vatandaglik” (21) temalar1 gelmektedir. Cevreyi koruma ve siirdiiriilebilirlik temasi; dogal
kaynaklarin korunmasi, tarihi ve kiiltiirel miras 6geleri, dogal giizellikler, biyogesitlilik ve habitatin
korunmasi ve kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimi gibi konulardan olusmaktadir. Bu temayla iligkili
“Kizilirmak Deltas1” baslikli videoda su bilgiler verilmistir:

Cevre ve Sehircilik Bakanligi onciiliigiinde Tiirkiye’nin en iyi korunan dogal yasam alanlarindan
biri olan Kizilirmak Deltas1 Sulak Alan ve Kus Cenneti simdi de diinya mirast olma yolunda. Dogal
giizellikleri, ekolojik cesitliligi, biyolojik zenginligiyle Kizilirmak Deltast Sulak Alan ve Kus
Cenneti UNESCO Diinya Dogal Miras Alan Adayi1. Aday ¢linkii burasi sadece bir sulak alan degil
burast, 20.000 yillik bir doga saheseri, burasi tatli su golleri, nehirleri batakliklari, kum tepecikleri
ve su basar ormanlartyla ¢ok cesitli tiirler icin yagam ortami; burasi go¢, tireme ve kislama amaciyla
bolgeye gelen ve siirekli bolgede yasayan yiizlerce tiir kus i¢in bir yuva. Burasi Tiirkiye’nin degeri,
Diinyanin ortak mirast.

Yukarida yer alan alintida Kizilirmak Deltasi’nin ekolojik ve biyolojik zenginligi 6n plana
cikarilarak dogal mirasa dikkat ¢ekilmistir. En ¢ok icerige sahip temalardan biri olan “sosyal devlet ve
vatandaslik” (21), devletin ve vatandaslarin gérev ve sorumluluklari, kamu hizmetleri, dayanisma ve
yardimlasma konularini igermektedir. Bu temayla iliskili “Akilli Sehirler” baslikli videoda su bilgilere yer
verilmistir:

Yiizlerce, binlerce alana yayilacak akilli sehir uygulamalariyla vatandaglarimiz ve belediyelerimiz

icin yepyeni bir donem basliyor. Akilli sehirlerde belediyeler, arizalardan aksamalara her tiirlii

hizmet sorununa aninda miidahale edebilecek. Harcamalar azalacak, hizmet kalitesi ve vatandas

memnuniyeti artacak. Bilgilendirme ekranlari, kiosklar, toplu mesaj sistemleri, mobil uygulamalar,

belediye ile vatandaslar arasindaki iletisimi en {ist seviyeye ¢ikaracak. Bilgiye ve hizmete erigim

kolaylasacak.

Yukaridaki ifadeden de anlasilacagi lizere videoda, belediyelerin vatandas ve ¢6ziim odakli
faaliyetleri vurgulanmistir. Bunun yaninda “izmir Depremi Hasar Tespit ve Enkaz Kaldirma Calismalar1”,
“Elaz1g Depremi Filmi”, “Deniz Salyas1 (Miisilaj) Temizligi”, “Giresun Dereli Sel Felaketi”, “izmir Filmi”
ve “Ayder” kamu spotlar1 ve tanitim filmleri “dogal afetler ve afet bilinci” temasi i¢erisinde yer almaktadir.
Aynmi zamanda afetzedelere karsi devletin imkanlarinin seferber edilmesi, toplumsal dayanisma ve
yardimlasma konularina da odaklandig1 icin “sosyal devlet ve vatandashik” temas1 igerisinde
degerlendirilmistir.

Buna karsgin kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinde en az “halk sagligi” (2) ve “dijital déniigiim” (1)
temalarina odaklanilmistir. “Halk saglig1” temasi; salgin hastaliklar, salgin hastaliklarin etkileri, hastalik
ile ilgili bilgilendirmeler ve koruyucu tedbirler konularini icermektedir. “Kamu Binalarimin Salginlara
Kars1 Korunakli Olmasi Filmi (COVID-19)” ve “Atik Maske ve Eldiven” videolarinda Covid-19 salgininin
hem toplumsal hem de cevresel etkilerine yer verilmistir. “Dijital doniisiim” temasi ise teknolojik altyapi
caligmalari, dijital ¢ozlimler, akilli enerji, otopark ve trafik sistemleri konularindan olusmaktadir. Bu
temayla iliskili “Akill1 Sehirler” baslikli videoda asagidaki ifadeye yer verilmistir:
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Ulasimdan giivenlige, bilgiden altyapiya her hizmet akillanacak, hizlanacak, kalite artacak. Polis,
ambulans ve itfaiye araglarma siirekli yesil yanarak acil durumlara miidahaleyi hizlandiran akilli
trafik lambalari, yogunluga gore gecisi kendisi ayarlayan akilli kavsaklar, bos park yerlerini
stiriciilere ileten akilli otoparklar, Toplu tagima araglariin bulundugu yer, yolcu yogunlugu, diger
duraklarda bekleyenler gibi bilgileri sunan akilli duraklar gibi uygulamalarla ulagim rahatlayacak,
hizlanacak. Cocuklarimizin nerede oldugunu harita {izerinden anlik olarak gorebildigimiz
uygulamalarla ve goriintii isleme teknolojileriyle sehirlerimiz daha giivenli hale gelecek. Akill
aydinlatma, akilli saya¢c okuma sistemleri, akilli atik yonetimi, akilli sulama, akilli ¢evre gibi
uygulamalarla gevre korunacak, su ve enerji kaynaklar1 verimli kullanilacak, tasarruf artacak.

Gortldiigii gibi videoda detayli bir sekilde akilli sehir uygulamalart ve gevresel ¢oziimlere vurgu
yapilmistir. Ayni video, hem “sosyal devlet ve vatandaslik” hem de “dijital doniisiim” temalarinin konular1
icerdigi “Akillt Sehirler” her iki tema i¢in degerlendirilmistir. Sonu¢ olarak kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin olduk¢a giincel gevresel sorunlara/konulara ve yenilik¢i teknolojik ¢oziimlere yer verdigini
sOylemek miimkiindiir.

3.2. Kamu Spotlar1 ve Tanitim Filmleri ile Ogrenme Alanlar1 Arasindaki liski

Ikinci olarak 6grenme alanlar ile CSIDB’nin yayinladigi kamu spotlari ve tanitim filmleri arasindaki
iligki incelenmis ve Sekil 2’de sunulmustur.

Uretim, Dagitim ve Tiiketim
: 74
Insanlar, Yerler ve Cevreler
Birey ve Toplum -
(")grenme _

Alanlar Kiiresel Baglantilar
Kiltir ve Miras
Bilim, Teknoloji ve Toplum

Etkin Vatandaslik

Sekil 2. Ogrenme alanlartyla kamu spotlari ve tanitim filmleri arasindaki iliski

Sekil 2°de goriildiigii gibi, kamu spotlar1 ve tanitim filmleri en ¢cok “Uretim Dagitim ve Tiiketim”
(77) ve “Insanlar, Yerler ve Cevreler” (74) 6grenme alanlariyla iliskilendirilmistir. “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” 6grenme alaninda kaynaklarin sinirlt oldugu, kaynaklari korumanin 6nemi ve bilingli tiiketici
becerilerinin kazandirilmasi; “Insanlar, Yerler ve Cevreler” dgrenme alaninda cografya odakli konular,
insan-gevre etkilesimi, etkilesimin neden ve sonuglart ve ¢evre bilincine sahip bireylerin yetistirilmesi
amaglanmaktadir (MEB, 2018). “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” dgrenme alanma dahil edilen “Sifir Atik
Projesinde Pilot Bolge Kizilcahamam” baglikli kamu spotunda “Kizilcahamam’da her atik ayri ayri kendi
kumbaralarina atilir ve sonra da geri doniistimle tilkemiz ekonomisine yeniden kazandiriwr.” ifadeleriyle
stirdiiriilebilir kullanimin benimsenmesine ve ekonomiye yeniden kazandirmaya dikkat g¢ekilmistir.
“Insanlar, Yerler ve Cevreler” 6grenme alani i¢in uygun olan “Biz Neysek Doga O” baslikli videoda
asagidaki ifadelere yer verilmistir:

Biz neysek doga o, biz neyi verirsek karsiliginda onu aliyoruz. Fidani ellerimizle diken de biziz

agact kokiinden soken de. Fabrikalarimizda zehirli gazlar1 atmosfere salan da biziz onun
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zararlarindan korunmak ig¢in arayista olan da. Korna ¢almanim etrafiniza verdigi rahatsizligin

farkinda olmayan da biziz ses yaliiminda kusursuz araglari evleri tercih eden de yani hem

giizelliklere hem de felaketlere biz zemin hazirliyoruz, yani biz ¢evremizin yansimasiyiz.

Goriildiigii gibi videoda insanin ¢evre lizerindeki etkisine ve bu etkinin sonuglarina yer verilerek
cevre bilinci ve farkindalik olusturulmasi fikrine odaklanilmistir. Bunlarin diginda bazi kamu spotlari ve
ilgili oldugu 6grenme alanlar1 Sekil 3’te verilmistir.

Sifir Atik Paylagsmak Giizeldir

Sokak Atiklar1 Toplayicilari ile Ilgili Belgesel Film

Birey ve Toplum

Atik Yag

SN S

Atma

Ortak Evimiz Diinya I¢in Sifir Atik Program Filmi

Karasal Atiklar Sebebiyle Meydana Gelen Deniz Kirliligi
Kiiresel Baglantilar

Tklim Degisikligiyle Miicadele Filmi

Iklim Degisikligi Diinyamiz

[ Ogrenme Alanlar:

Tiirklerde Cevre ve Sehircilik Ansiklopedisi Tanitim Filmi
Karadeniz'e Birlikte Sahip Cikalim...
Kiiltiir ve Miras Akdeniz’i Hep Birlikte Koruyacagiz

Ozel Cevre Koruma Bolgeleri

Tiirkiye Cevre Haftas: Tamitim Filmi

Bilim, Teknoloji ve Toplum

\ Bir Denetim Hikayesi 2- EDGES Projesi (Egzoz Emisyonu)

Cevre Miifettisi Projesi Animasyon Filmi J
Enerji Tasarrutu J

Sekil 3. Ogrenme alanlariyla iliskilendirilen kamu spotu ve tanitim filmi drnekleri

Sekil 3’teki 6rneklerin yani sira demokrasi, demokratik siiregler, devletin temel nitelikleri, toplumsal
kurumlar, bireylerin hak ve sorumluluklarina odaklanan “Etkin Vatandaslik” (3), CSIDB’nin kamu spotlar
ve tanmitim filmleriyle en az iliskilendirilen 6grenme alan1 olmustur. Bu 6grenme alaniyla “19 Mayis
Atatlirk'i Anma Genglik ve Spor Bayram1”, “18 Mart Canakkale Zaferi” ve “15 Temmuz Demokrasi ve
Milli Birlik Giinii” videolar1 bagdastirilmigtir. Bu kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinde milli degerlere,
egemenlik ve bagimsizligin tarihsel 6nemine vurgu yapilarak birlik ve beraberlik bilinci olusturmak
amaclanmistir.

3.3. Kamu Spotlar1 ve Tamtim Filmleri ile Kazanmimlar Arasindaki fliski

Ugiincii olarak CSIDB kamu spotlar1 ve tanitim filmleri ile SBDOP kazanimlar1 arasindaki iligki sinif
diizeylerine gore ayr1 ayri ele alinarak incelenmigtir. Kamu spotlart ve tanitim filmlerinin dérdiincii sinif
kazanimlari ile baglantisina Sekil 4’te yer verilmistir.
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SB.4.5.3. Sorumluluk sahibi bir birey olarak bilingli tiiketici davramslan sergiler. 44

SB.4.5.5. Cevresindeki kaynaklar: israf etmeden kullanir. —
SB.4.3.3. Yasadig: cevredeki dogal ve beseri unsurlar ayirt eder. 23
SB.4.3.6. Dogal afetlere yonelik gerekli hazirliklar yapar. 8

SB.4.4.4. Cevresindeki ihtiyaglardan yola ¢ikarak kendine ézgii tiriinler tasarlamaya yonelik
fikirler gelistirir.

SB.4.4.5. Teknolojik iirtinleri kendisine, bagkalarina ve dogaya zarar vermeden kullanir. 4
4, Simf : - - T
: SB.4.5.1. Istek ve ihtiyaglarim ayirt ederek ikisi arasinda bilingli se¢imler yapar. 4
Kazammlar k v ! A o
SB.4.6.4. Ulkesinin bagimsizhg ile bireysel dzgiirliigii arasindaki iliskiyi agiklar, —3
SB.4.4.2. Teknolojik iirtinlerin gegmisteki ve bugtinkii kullanimlarini karsilastirir. 3

(]

SB.4.1.3. Bireysel ilgi, ihtiya¢ ve yeteneklerini tamr.

SB.4.2.2. Ailesi ve ¢evresindeki milli kiiltiirli yansitan 6geleri arastirarak érnekler verir. —
SB.4.3.1. Cevresindeki herhangi bir yerin konumu ile ilgili ¢ikarimlarda bulunur. 1
SB.4.5.2. Ailesi ve yakin ¢evresindeki baglica ekonomik faaliyetleri tanuwr. 1

Sekil 4. Kamu spotlar1 ve tanitim filmleri ile 4. sinif kazanimlari arasindaki iligki

Sekil 4’te goriildiigii gibi kamu spotlar1 ve tanitim filmleri, en ¢ok 4. siif “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” 6grenme alanindaki kazanimlarla iligkilidir. Bunun yaninda kamu spotlar1 ve tanitim filmleri en
cok “SB.4.5.3. Sorumluluk sahibi bir birey olarak bilingli tiiketici davranislar: sergiler.” (44) kazanimiyla
iligkilendirilmistir. Bu kazanim baglaminda “Eko Etiket” kamu spotunda gecen ifadeye asagida yer
verilmistir:

... Temiz iiretim, siirdiiriilebilir tiketim i¢in eko etiketi se¢, se¢cimini ¢evreden yana kullan. Eko

etiket uygulamas: diinyanin ekolojik sistemini korumayi hedefleyen bir sistemdir. Ureticiden

tilketiciye bu zincirin halkasi olun. ...i¢ ve dig pazarda iiriinlerimizin yer almasini istiyoruz, bu

nedenle siirdiiriilebilir cevreye uygun ekolojik iiriinler iiretiyoruz. Cocuklarimin sagligi ve gelecegi

i¢in eko etiketli iiriinler tercih ediyorum.

Alintisina yer verilen videoda iiretim ve tiikketimde siirdiiriilebilir {irlinlerin tercihi ile bilingli tiikketici
davranigi gelistirilmesinin amaglandigi goriilmektedir.

Ote yandan SB.4.5.5. kazanini kapsaminda dahil edilen “Angiad Yesil Doniisiim Sanayi Zirvesi”
isimli kamu spotunda su agiklamalar yer almaktadir:

Sifir atik hareketiyle lilkemizin kaynaklarini koruduk, israfi azalttik. Bes yilda tonlarca k&gid1 geri

doniistiirerek 347 milyon agaci kesilmekten kurtarirken; 572 milyon ton su, 530 milyon kilowatt

saat enerji, 650 milyon ton ham madde tasarrufu sagladik.” Ayrica “Sifir Atik Hikayesi” isimli kamu

spotunda “Atiklardan acaba sanat eseri yapabilir miyim diye ilk dnce dolabimi agtim. Kendi

giymedigim kiyafetleri ayirdim ve denim pantolonlariyla eserler yapmaya basladim.

Alintida kaynaklarin etkin kullanimi ve israfin azaltilmasina iliskin somut 6rneklerin yer aldigi
goriilmektedir. Sifir Atik Projesi kapsaminda yaymlanan kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinde kaynaklari
israf etmeden siirdiiriilebilir kullanimi vurgulanmaktadir. Ayn1 zamanda “Sifir Atik Hikayesi” isimli kamu
spotunda yer alan “Biitiin ¢cocuklugum zanaatla ugrasan akrabalarim arasinda kosusturmakla gegti. Aile
tiyelerimin ¢cogunun isi el is¢iligiyle ilgiliydi. Kimi zaman halamin yanina gidip teyel yapardim. Kimi zaman
mobilya ustast olan amcamin yanminda nasil monte ediliyor neler yapiliyor, babamin yamnda vitray
desenleri ¢ikartirdim.” ifadelerinde aile iiyelerinin ekonomik faaliyetleriyle ilgili bilgiler yer aldig1 igin
SB.4.5.2. kazanmimu ile baglant1 kurulmustur.
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Ikinci olarak kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin besinci smif kazanimlari ile baglantisina Sekil 5’te yer
verilmistir.

SB.5.3.4. Yasadi31 cevredeki afetlerin ve ¢evre sorunlarinin olusum nedenlerini sorgular. 2
SB.5.2.2. Cevresindeki dogal varliklar ile tarihi mekéanlari, nesneleri ve eserleri tanitir. 22
SB.5.3.5. Afetlerin toplum hayati tizerine etkilerini érneklerle agiklar. 17
SB.5.1.2. Yakin ¢evresinde yasanan bir érnekten yola ¢ikarak bir olayin 8
¢ok boyutlulugunu agiklar.
5. Simf

Kazanimlan . 4
SB.5.5.5. Is birligi yaparak tiretim, dagitim ve titketime dayali yeni fikirler gelistirir.
SB.5.3.2. Yasadig1 ¢evrede goriilen iklimin, insan faaliyetlerine etkisini, giinlitk 2
yagsantisindan drnekler vererek agiklar.
SB.5.2.5. Giinliik yasamdaki kiiltiirel unsurlarin tarihi gelisimini degerlendirir. 1
SB.5.4.1. Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler iizerindeki etkisini 1

tartigir.

Sekil 5. Kamu spotlar1 ve tanitim filmleri ile 5. sinif kazanimlari arasindaki iligki

Sekil 5°te goriildiigii gibi kamu spotlar1 ve tanitim filmleri, en ¢ok 5. Sinif “Insanlar, Yerler ve
Cevreler” 6grenme alanindaki kazanimlarla iliskilidir. Bunun yaninda kamu spotlari ve tanitim filmleri en
cok “SB.5.3.4. Yasadig1 gevredeki afetlerin ve ¢evre sorunlarimin olusum nedenlerini sorgular.” (38)
kazanimiyla iliskilendirilmistir. Bu kapsamda “Giirtltii Kirliligi Filmi” isimli kamu spotunda “Korna
calmanmin ¢evreme verdigi rahatsiziigin farkinda olmayan benim, ben ¢evremin yansimasiyim, ¢evre
benim.” ifadelerine yer verilmistir. Bu ifadelerden gevre sorunlarinin olusum nedeni olarak insan etkisinin
sorgulanmasi ve farkindalik kazandirilmasinin amaglandigi anlasilmaktadir. Bunun yanmi sira SB.5.2.2.
kazanimi, anit agaclar ile ilgili yayinlanan “Londra Cinar1”, “Dogu Cinar”, “Bursa Cinar Agac1”, “Hatay
Zeytin Agacr”, “Yavuzeli Fistik Agac1”, “Tunceli Cmar Agac1”, “Taskent Ardic Agac1”, “Sirnak Dut
Agac1”, “Samsun Cinar Agac1”, “Nallthan Ardig Agac1”, “Mugla Dogu Ciar1”, “Istanbul Londra Cinarr”
ve “Antalya Kokulu Ardig” adli kamu spotlariyla iligkilendirilmistir. Bu videolarda anit agaglarin
bulunduklari yerlere, agacin yasina ve dikildigi zamana ait tarihsel bilgilere yer verilmis, bulundugu yerin
dogal ve kiiltiirel miras 6zelliklerine vurgu yapilmistir. Son olarak kamu spotlartyla en az iliskilendirilen
kazanimlardan biri olan “SB.5.4.1. Teknoloji kullanuiminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler tizerindeki
etkisini tartisir.” kazanimi ile “Sokak Atiklar1 Toplayicilari ile Tlgili Belgesel Film” adli kamu spotu
iliskilendirilmistir.

Ucgiincii olarak kamu spotlar1 ve tamtim filmlerinin altinci simif kazanimlari ile baglantisina Sekil
6’da yer verilmistir.
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34

SB.6.5.2. Kaynaklarin bilingsizce tiiketilmesinin canli yasamina etkilerini analiz eder.

SB.6.1.4. Toplumsal birlikteligin olusmasinda sosyal yardimlasma ve dayanismayi 16
destekleyici faaliyetler katilir.

SB.6.1.2. Sosyal, kiiltiirel ve tarihi baglarin toplumsal birlikteligin olusmasindaki yerini ve 3
roliinti analiz eder.

SB.6.3.1. Konum ile 1lgili kavramlari kullanarak kitalarin, okyanuslarin ve tilkemizin cografi 2
konumunu tanimlar.

s SB.6.6.4. Toplumsal hayatimizda demokrasinin énemini agiklar. 2
Kazanimlar

S$B.6.7.2. Ulkemizin diger iilkelerle olan ekonomik iliskilerini analiz eder. 2
SB.6.4.2. Bilimsel ve teknolojik geligmelerin gelecekteki yagam tizerine etkilerine iliskin 1
fikirler iler1 siirer.

SB.6.5.3.Tiirkiye ' nin cografi 6zelliklerini dikkate alarak yatirim ve pazarlama proje onerileri 1
hazirlar.

SB.6.7.3. Ulkemizin sahip oldugu siyasi, askeri, ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklere bagh olarak 1

uluslararas: alanda tistlendigi rolleri analiz eder.

Sekil 6. Kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin 6. simif kazanimlari arasindaki iligki

Sekil 6’da goriildiigii gibi kamu spotlart ve tanitim filmleri, en ¢ok 6. sinif “Birey ve Toplum”
O0grenme alanindaki kazanimlarla iliskilidir. Bunun yaninda kamu spotlar1 ve tanitim filmleri en ¢ok
“SB.6.5.2. Kaynaklarin bilingsizce tiiketilmesinin canli yasamina etkilerini analiz eder.” (34) kazanimiyla
iligkilendirilmistir. Bu kapsamda “Tek Kullanimlik Plastiklerden Vazgegelim” adli kamu spotunda
“Giindelik hayat icinde pratik bir sekilde kullanip sonra ¢ope attigimiz binlerce ton plastik atik,
denizlerimize karisarak deniz canlilarina telafisi miimkiin olmayan zararlar veriyor. Liitfen tek kullanimlik
plastiklerden vazgegelim, dogay1 ve deniz canlilarint koruyalim.” ifadeleriyle plastik atiklarin denizlere
karismast sonucu c¢evreye ve deniz canlilarina verdigi zararlara deginilmistir. Kaynaklarin bilingsiz
tiikketimi, yenilenebilir ve yenilenemez kaynaklara deginen kamu spotlar1 ve tanitim filmleri SB.6.5.2
kazanimiyla yakindan iliskilidir.

Bunun yani sira hem SB.6.1.4 hem de SB.6.7.3. kazanimlariyla iligkilendirilen “Ortak Evimiz Diinya
I¢in Sifir Atik Program Filmi” isimli kamu spotunda gegen ifadelere asagida yer verilmistir:

Binlerce tiirtin, milyarlarca canlinin ve insanin gelecegi hepimizin elinde. Yasadigimiz iklim

krizinin, enerji ve gida giivenligi probleminin ¢6ziimii ortak hareket etmemize bagli. Binlerce yillik

medeniyetimizden miras aldigimiz bilingle ortak evimiz diinyanin yarmlar1 i¢in 2017 y1linda kiiresel

1sinma ve iklim krizine recete olacak hareketle yola koyulduk.

Yukaridaki alintida SB.6.1.4 kazanimi kapsaminda ortak soruna karsi birlikte ve dayanisma iginde
hareket edilmesinin gerekliligine ve bu gerekliligin 6nemine yer verilmis, ayn1 zamanda SB.6.7.3. kazanimi
kapsaminda Tiirkiye’nin kiiresel 1sinma ve iklim krizine kars1 yiiriittiigli calismalar vurgulanarak
uluslararast roliine dikkat ¢ekilerek kiiresel sorunlarda iistlendigi rolii yansitilmustir.

Son olarak kamu spotlari ve tanitim filmlerinin yedinci sinif kazanimlari ile baglantisina Sekil 7°de
yer verilmistir.
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SB.7.7.4. Arkadasglariyla birlikte kiiresel sorunlarin ¢éziimiine yonelik fikir 22
onerileri gelistirir.

SB.7.5.3. Kurumlarin ve sivil toplum kuruluslarimin ¢alismalarina ve 16
sosyal yagamdaki rollerine drnekler verir.

SB.7.1.2. Bireysel ve toplumsal iliskilerde olumlu iletisim yollarmni kullanur. 5

SB.7.1.3. Medyanin sosyal degisim ve etkilesimdeki roliinii tartisir.
7. Simf
Kazanimlar:

SB.7.4.1. Bilginin korunmasi, yaygmlastirilmas: ve aktarilmasinda degisim ve 1
stirekliligi inceler.

SB.7.5.1. Uretimde ve yonetimde topragin énemini gegmisten ve giintimiizden

orneklerle agiklar. .
SB.7.7.1. Tiirkiye'nin tiyesi oldugu uluslararas: kuruluslara érnekler verir. 1
SB.7.7.2. Tiirkiye'nin iliskide oldugu ekonomik bolge ve kuruluslar tanir. 1

Sekil 7. Kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin 7. sinif kazanimlaryla iligkisi

Sekil 7°de goriildiigii gibi kamu spotlar1 ve tanitim filmleri, en ¢ok 7. simf “Uretim, Dagitim ve
Tiiketim” ve “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alanlarindaki kazanimlarla iligkilidir. Bunun yaninda kamu
spotlar1 ve tanitim filmleri en cok “SB.7.7.4. Arkadagslariyla birlikte kiiresel sorunlarin ¢oziimiine yonelik
fikir onerileri gelistirir.” kazanimiyla iliskilendirilmistir. Bu kapsamda “Temiz Hava Kaliteli Hayat” isimli
kamu spotunda yer alan ifade asagidaki gibidir:

Hayatimizin her aninda birlikte oldugumuz ve asla ayri kalamadigimiz bir dostumuz var: hava.

Unutmamaliyiz ki havanin kalitesi, yasam kalitesiyle dogrudan ilgilidir. Kaliteli hava saglik i¢in

o6nemlidir. Bu yiizden, hava kalitesini etkileyen kirleticiler hakkinda bilgi sahibi olmaliy1z. Hava

kalitesini korumak ig¢in is birligiyle hareket etmeliyiz. Yasadigimiz yerde temiz hava eylem

planlarii ve kurumlarin faaliyetlerini takip ederek iizerimize diiseni yapmaliyiz. Temiz hava igin

hep birlikte harekete gegelim ve daha bilingli davranarak yagam kalitemizi arttiralim.

Yukaridaki paragrafta kiiresel bir sorunun ¢6ziimiine yonelik is birligi yapmanin gerekliligi
vurgulanmis, farkindaligi artirma ve harekete gegme fikrine yer verilmistir. Bu gerekceyle kiiresel
sorunlarin ¢oziimiine yonelik is birligi ve ortak fikir gelistirme tizerine kurgulanan kamu spotlar ve tanitim
filmleri, SB.7.7.4. kazammuyla yakindan iligkilidir.

Dogal afetler ve ¢evre sorunlariyla miicadelede kurumlarin ve sivil toplum kuruluslarinin is birlikli
calisgmalarinin vurgulandigi kamu spotlart ve tamitim filmlerinde SB.7.5.3 kazanimi ile baglant
kurulmustur. Bunun yan1 sira SB.7.7.2 kazanimi kapsaminda “Cevre Operasyonel Programi” isimli kamu
spotunda “Tiirkiye ve Avrupa Birligi’'nin is birligi ile yiiriitiilen ¢evre projeleri sayesinde niifusun hayat
standartlar yiikseliyor.” seklindeki agiklamalarla Tiirkiye’nin Avrupa Birligi [AB] ile ¢evre projesindeki
is birligine deginilmistir. SB.7.7.1. kazanimi kapsamindaki “Akdeniz’i Hep Birlikte Koruyacagiz” adl
kamu spotunda “Akdeniz'e kiyist olan iilkelerin bagslattigr Birlesmis Milletler Cevre Programi Akdeniz
eylem plani 45. yulinda” ifadeleriyle Birlesmis Milletler Cevre Programi kapsaminda yiiriitiilen Akdeniz
Eylem Plani’nin uluslararasi ¢cevre koruma hareketinin 6rneklerinden biri oldugu ve ¢ok sayida tilkenin
iiyesi oldugu BM gibi kuruluslara Tiirkiye’nin {iyeligi ve katiliminin énemi vurgulanmastir.

3.4. Kamu Spotlar1 ve Tamitim Filmleri ile Yetkinlikler Arasindaki iliski

Dordiincii olarak kamu spotlar1 ve tanitim filmleri ile yetkinlikler arasindaki iliski incelenmis ve elde
edilen bulgular Sekil 8’de sunulmustur.
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- 5
Sosyal ve Vatandaslikla Ilgili
Yetkinlikler Dijital Yetkinlik
20 : 5
y Anadilde [letisim
Kiiltiirel Farkindalik ve Ifade
18 Yetkinlikler 3
v Yabanci Dillerde iletisim
Inisiyatif Alma ve Girisimeilik
3
15

Matematiksel Yetkinlik/
Bilim ve Teknolojide Temel
Yetkinlikler

Ogrenmeyi Ogrenme

Sekil 8. Kamu spotlar1 ve tanitim filmleriyle yetkinlikler arasindaki iliskileri

Sekil 8’de goriildiigii gibi kamu spotlari ve tanitim filmleri agirlikli olarak “Sosyal ve Vatandaglikla
flgili Yetkinlikler” (107), en az “Yabanci Dillerde Iletisim” (3) ve “Ogrenmeyi Ogrenme” (3) adh
yetkinliklerle iligkilidir. Toplumsal sorunlar, vatandaslik bilinci, sivil toplum faaliyetleri, ig birligi, sosyal
sorumluluk faaliyetleri gibi konular etrafinda sekillenmis kamu spotlar1 ve tanitim filmleri; kisisel,
kisileraras1 ve kiiltiirleraras1 yetkinlikleri igeren “Sosyal ve Vatandaslkla Ilgili Yetkinlik” kapsamina dahil
edilmistir. Bu kapsamda “AGED Animasyon” adli kamu spotunda yer alan ifade asagidaki gibidir:

- Merhaba sayin seyirciler. Size inanilmaz bir haberim var. O geri dondii. Inanabiliyor musunuz?

Geri dondii. Nasil oldu? Nasil geri dondiin? Anlatsana.

- Biri iizerime bir siirli yazi yazdi. Sonra da burusturdu ve geri doniisiim kutusuna attr. Kutunun

icinde uzun bir yolculuk yaptim. Sonunda geri doniigiim fabrikasina geldim. Makineye kondugumda

son derece parlak beyaz bir 151k gérdiim. Birden 151k kayboldu. Bir baktim geri donmiisiim. Agaclari

kurtarmak i¢in atik kagidi doniistiir, diinyay1 degistir.

Yukaridaki paragrafta geri doniisiimiin 6nemi vurgulanarak c¢evre bilinci ve sosyal sorumluluk
gelistirilmek istenmis, bireyin topluma ve ¢evreye karst sorumluluklar: somutlagtirilmigtir. Bunun yani sira
“Mehmet Sef Cevre Miifettisi”, “Mehmet Sef Mutfakta Sifir Atik”, “Mehmet Sef Mutfakta Sifir Atik
2.Bolim” ve “Sifir Atik Hikayesi” isimli videolarda israfin oniine gegme, bilingli tiiketim, atik azaltma ve
geri doniisiime vurgu yapildigi, irlinlerin farkli sekillerde geri doniistiiriilerek kullanimina ornekler
verildigi i¢in inisiyatif alma ve girisimcilik yetkinligi kapsaminda incelenmistir.

Ayni zamanda “Kamu Binalarinin Salginlara Karsi Korunakli Olmasi Filmi (COVID-19)” adli kamu
spotu “Ayrica salginlara karsi kamu binalarinda alinmasi gereken onlemleri ve dezenfeksiyon yontemlerini
belirledik. Havalandirma ve filtre sistemleriyle ilgili ARGE ¢alismalar: gerceklestirdik.” ifadeleriyle
salgina kars1 alinan teknolojik 6nlemlere; “Tiirkiye Ulusal Risk Kalkan1 Modeli Toplantisi Filmi” adli kamu
spotu “bilim insanlarimin teknik incelemeleri, zemin etiitlerinin yapilmasi, bilimin 1s18inda akilct insa
siireci” ifadeleriyle depreme kars1 alinan teknolojik dnlemlere ve “Egzoz Olgiimleri” adli kamu spotunda
“Denetimler mobil plaka tamima sistemleri kullamilarak, Egzoz Elektronik Denetleme Sistemi (EGEDES)
iizerinden  yiiriitiilmektedir. ~ Olg¢iimiiniizii  bakanlik logosunu gérdiigiiniiz  yetkili istasyonlarda
yaptirabilirsiniz. Tasitlardan kaynaklanan hava kirliligini onliiyor, temiz bir gelecek igin ¢alisiyoruz.”
ifadeleriyle hava kirliligine kars1 alinan teknolojik 6nlemlere ve dijital teknolojilerin etkili kullanimina yer
verildigi i¢in “Dijital Yetkinlik” ile iliskilendirilmistir.

3.5. Kamu Spotlari ve Tamtim Filmleri ile Ozel Amaclar Arasindaki iliski

Besinci olarak kamu spotlar1 ve tamtim filmleri ile SBDOP’ nin 6zel amaglar1 arasindaki iliski
incelenmis ve Sekil 9’da sunulmustur.
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17. Ulkesini ve diinyay ilgilendiren konulara duyarlilik gostermeleri amaglanmaktadir. 91

6. Dogal cevrenin ve kaynaklarin sinirhiliginin farkina varip ¢evre duyarliligs igerisinde dogal kaynaklart 84
korumaya ¢aligmalari ve siirdiiriilebilir bir ¢evre anlayisina sahip olmalar1 amaclanmalktadur.

14. Katthmin 6nemine inanmalari, kisisel ve toplumsal sorunlarin ¢6z{imii i¢in gértisler belirtmeleri 15
amaclanmaktadir.
5. Yasadig: ¢evre ile diinyanin genel cografi 6zelliklerini tantyarak insan ile ¢cevre arasindaki etkilesimi 7

agiklamalart ve mekani algilama becerilerini gelistirmeleri amaglanmaktadir.

Tiirkiye Cumhuriyeti vatandas: olarak vatanini ve milletini seven, haklarini bilen ve kullanan, 7
" sorumluluklarimi yerine getiren, milli bilince sahip birer vatandas olarak yetismeleri amag¢lanmaktadr.

11. Bilim ve teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam tizerindeki etkilerini kavrayarak bilgi ve

iletisim teknolojilerini bilingli kullanmalar: amaclanmaktadir. 7
4. Tiirk kiilttirtinil ve tarihini olusturan temel ége ve siire¢leri kavrayarak milli bilincin olusmasimni 4
saglayan kiilttirel mirasin korunmasi ve gelistirilmesi gerektigini kabul etmeleri amaclanmalktadir.
13. Toplumsal iliskileri diizenlemek ve karsilastigi sorunlan ¢6zmek igin temel iletisim becerileri 3
ile sosyal bilimlerin temel kavram ve y6ntemlerini kullanabilmeleri amaglanmaktadir.
7. Dogru ve gtivenilir bilgiye ulasma yollarini bilen bireyler olarak elestirel diistinme becerisine sahip 2
olmalar1 amaglanmaktadir.
Ozel

A ma(;lar 9. Calismanin toplumsal yagsamdaki énemine ve her meslegin gerekli ve saygin olduguna 2
inanmalar1 amaglanmaktadir.
12. Bilimsel diisiinmeyi temel alarak bilgiye ulasma, bilgiyi kullanma ve iiretmede bilimsel 5
ahlaki gozetmeleri amaclanmaktadir.
18. Ozgiir birer birey olarak fiziksel, duygusal ézelliklerinin; ilgi, istek ve yeteneklerinin farkina 2
varmasi amaglanmaktadir.
10. Farkli dénem ve mekéanlara ait tarihsel kanitlari sorgulayarak insanlar, nesneler, olaylar ve olgular 2
arasindaki benzerlik ve farkliliklar: belirlemeleri, degisim ve stirekliligi algilamalar: amaclanmaktadir.
2. Atatiirk 1lke ve inkilaplarinin, Ttirkiye Cumhuriyeti’nin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik 1
kalkinmasindaki yerini kavrayip demokratik, laik, milli ve cagdas degerleri yasatmaya istekli olmalar:
amaglanmaktadir.
8. Ekonominin temel kavramlarim anlayarak kalkinmada ve uluslararasi ekonomik iligkilerde milli 1
ekonominin yerini kavramalarn amag¢lanmaktadir.
15. Insan haklari, ulusal egemenlik, demokrasi, laiklik, cumhuriyet kavramlarinin tarihsel siireglerini ve 1
giintimiiz Tiirkiye’si tizerindeki etkilerini kavrayarak yasamini demokratik kurallara gore diizenlemeleri
amaglanmaktadir.
16. Milli, manevi degerleri ile evrensel degerleri benimseyerek erdemli insan olmanin énemini ve 1

yollarini bilmeleri amaglanmaktadr.

3. Hukuk kurallarinin herkes i¢in baglayici oldugunu, tiim kisi ve kuruluglarin yasalar 6niinde -
esit oldugunu gerekeeleriyle bilmeleri amacglanmaktadir.

Sekil 9. Kamu spotlart ve tanitim filmlerinin 6zel amaglar arasindaki iligki

Sekil 9 incelendiginde, kamu spotlart ve tanmitim filmlerinin en ¢ok 17. ve 6. 6zel amag ile
iligkilendirildigi gortilmektedir. Bu kapsamda “Karasal Atiklar Sebebiyle Meydana Gelen Deniz Kirliligi”
adli kamu spotundaki agiklamalara agagida yer verilmistir:

Tim diinyanin bertaraf etmek i¢in miicadele verdigi ¢evre sorunlarindan biri, deniz kirliligi...

Birlesmis Milletler'e gore, yilda yaklasik 8 milyon ton plastik atik denizlere karigiyor.

Denizlerimizin, yasam alanlarimizin kirlilik nedeniyle daralmasi kabul edilemez. Unutmayalim,
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deniz yasami korur, hayat sunar. Aldigimiz her nefeste denizin pay1 vardir. iklimin dengesidir. Deniz

besin demektir, ge¢im demektir, mutluluktur, huzurdur. Sualti kiiltiirel mirasimizi, masmavi

denizlerimizi birlikte koruyalim. Onu kiiresel bir atik alanina doniismekten koruyalim.

Yukaridaki alinti, 6. ve 17. 6zel amaglarla ilgilidir. Bu videoda deniz kirliliginin kiiresel bir sorun
oldugunun vurgulanmasi ve vatandaslarin kiiresel soruna duyarlilik gostermeye tesvik edilmesi, 17. 6zel
amacin kapsamina dahil edilirken, denizlerin korunmasinin ve siirdiiriilebilir ¢evre anlayiginin 6nemine
dikkat cekilmesi 6. 6zel amag ile iliskilendirilmistir. Sonug olarak kamu spotlari, biiyilik agirlikla bu iki 6zel
amagla ilgilidir. Bunun diginda “Tiirkiye Ulusal Risk Kalkan1 Modeli Toplantis1 Filmi”, “Dijital Kiitiiphane
Tanitim Filmi”, “Bir Denetim Hikayesi 2-EDGES Projesi (Egzoz Emisyonu)”, “Akilli Sehirler”, “Tiirkiye
Cevre Haftas1 Tanitim Filmi”, “Cevre Farkindaligi ile ilgili Tanitim Filmi” ve “Egzoz Olgiimleri” adli kamu
spotlart bilim insanlariin ¢esitli alanlarda yaptiklar1 calismalara, teknolojik yeniliklerin giinliik hayatta
kullanimina, bilim ve teknolojinin toplumsal yasam iizerindeki etkilerine ve teknolojinin bilingli
kullaniminin ¢evre sorunlart tizerindeki olumlu etkilerine odaklandigi i¢in 11. 6zel amag kapsamina dahil
edilmistir. Bunun yani sira kamu spotlar1 ve tanitim filmleri yalnizca hukuk kurallar1 ve yasalar 6niinde
esitligi vurgulayan 3. 6zel amagla iligkilendirilememistir.

3.6. Kamu Spotlar1 ve Tamtim Filmleri ile Degerler Arasindaki iliski

Altinc1 olarak kamu spotlar1 ve tamtim filmleriyle SBDOP nin degerleri arasindaki iliski incelenmis
ve Sekil 10°da sunulmustur.

18 Duyarlilik Yardimseverlik -
e Sorumluluk Saygi =
- Dayanisma Bagimsizlik ¢
42 Tasarruf Ozgiirliik -
26 Caliskanlik Degerler Esitlik &
- Estetik Adalet |8
- - Vatanseverlik Aile birligine _1

onem verme

- Bilimsellik Baris i

19 .
— Sevgi Diiriistlik

Sekil 10. Kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin degerler arasindaki iligki

Sekil 10°da kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin en ¢ok “duyarlilik” (118), en az “adalet” (1) ve “aile
birligine 6nem verme (1) degerleriyle iliskilendirildigi, “baris” ve “diiriistliik” degerleriyle herhangi bir
baglantt kurulamadigi goériilmiistiir. Bu kapsamda “Karasal Atiklar Sebebiyle Meydana Gelen Deniz
Kirliligi”, “Temiz Hava Kaliteli Hayat”, “Tek Kullanimlik Plastiklerden Vazgecelim” ve “Eko Etiket” adli
kamu spotlar1 ve tanitim filmleriyle bireylerin gesitli konularda bilinglendirilmesi amaglanmakta, ¢evreye
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verilen zararlara karsi dogal ¢evreye duyarlilik, ¢evreyi koruma sorumlulugu ve dayanisma degerlerinin
kazandirilmasinda iligkilendirilmistir.

Bazi1 kamu spotlarinda vatanseverlik ve bagimsizlik degerlerine su sekilde yer verilmistir:
Diinya Collesme ve Kuraklikla Miicadele: “Toprak ugruna olen varsa vatandw dedik. Diismana
cignetmedik. Canakkale’de her bir karisini korumak icin binlerce sehit verdik.”
15 Temmuz Zaferi: “vatan ugruna istiklal ugruna, bayrak ugruna gozlerini kirpmadan sehit oldular, hi¢hir
silah onlar: durduramadi.”
18 Mart Canakkale Zaferi: “18 Mart 1915 Canakkale Zaferi yle bir kez daha goriilmiistiir ki en gii¢lii silah
vatan sevgisidir.”

Bu 6rneklerin yaninda tasarruf degerine ¢esitli kamu spotlarinda su sekilde vurgu yapilmigtir:
Su Giinii Filmi: “Atik sularin geri kazanilmasi, kuraklikla miicadelede en etkin yontemlerden biri... Atk
suyun geri kazanilmasina yonelik projeler gelistiriyoruz. Bu projelerle su kaynaklarinin korunmasina ve su
tiiketiminin azaltilmasina katkr saglyyoruz.”
Su Filmi: “Cevremizi korumaz, su kaynaklarimizi temiz tutmazsak ve cémertce harcarsak belki de bu tablo
yakin gelecekte gercek olacak, gelin tedbirimizi alalim, tasarruf edip gelecege can suyu olalim.”
Atmak Yok Katmak Var: “Ahsaptan dolap, dolaptan raf yapilirdi. Eskiden adi baskaydi belki, tasarruf
diyorduk. Biiyiiklerimizden goriip hichbir seyi israf etmiyorduk ya, simdi de etme.”
Binalarda Enerji Verimliligi: “Is: yalitimi yaptirarak enerji faturalarinizdan saglayacaginiz yillik ortalama
750 liralik tasarrufla 4-5 yilda yalittmimizi bedavaya getirebilirsiniz.”
CEVKO: “Geri déniistim petrol tasarrufudur. Geri doniistim enerji tasarrufudur.”

Gorildigi gibi, atik sularin geri kazandirilmasi, su kaynaklarinin korunmasi, enerji tasarrufu, dogal
kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimina somut 6rnekler oldugu i¢in tasarruf degeri ile iliskilendirilmistir.

3.7. Kamu Spotlar1 ve Tamtim Filmleri ile Beceriler Arasindaki iliski

Yedinci olarak kamu spotlar1 ve tanitim filmleriyle beceriler arasindaki iliski incelenmis ve Sekil 11°de
sunulmustur.
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Sekil 11. Kamu spotlari ve tanitim filmleriyle beceriler arasindaki iligki

Sekil 11 incelendiginde, kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin en ¢ok “cevre okuryazarligi” (110), en
az “hukuk okuryazarlig1” (2) becerileriyle iliskilendirildigi; buna karsin “kalip yargiy1 ve 6n yargiy1 fark
etme”, “tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve yorumlama” ve “Tiirkgeyi dogru, gilizel ve etkili kullanma”
becerileriyle herhangi bir baglanti kurulmadigi goériilmektedir. Doga-insan arasi etkilesim, dogal ¢evreye
duyarhilik, insanlarin ¢evreye karsi sergiledikleri olumlu ve olumsuz davranislari, dogal kaynaklarin
sinirlari, ¢evre sorunlari ve ¢oziim Onerileri konulari igerisinde ¢evre okuryazarligi becerisi kazandirmada
bu videolarin kullanilabilecegi tespit edilmistir. Ornegin; “Sifir Atik Projesinin Kahramanlar1” adli kamu
spotunda “Biliyoruz! Tam 265 milyon agacimizi kesilmekten kurtarmak i¢in emege, ozveriye birlige ihtiya¢
var. Biliyoruz! Bu kartopunu biiyiitmek, bu hareketi tiim diinyaya yaymak i¢in binlerce el gerekli.”
ifadesiyle ortak gabaya ve bireylerin bir araya gelmesi gerekliligine (dayanisma ve yardimlasma) vurgu
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yapilmistir. Ayni1 zamanda “Karetta Tubamin Seyir Rotas1” adli kamu spotunda su agiklamalara yer
verilmistir:

Diinya hepimizin ortak evi onlarin yagam alanlarini ve gé¢ yollarini her tiirlii tehditten korumaliyiz

iilkemizin deniz kaplumbagalarini koruma noktasinda Akdeniz’deki ornek iilke olmasi ¢ok

sevindirici, insallah bundan sonra da bilim insanlarimizin, STK’larimizin vatandaslarimizin ortak

cabasiyla onlar1 korumaya hep birlikte devam edecegiz.

Yukaridaki alintida, bilim insanlari, STK'lar ve vatandaslarin birlikte calismasinin Onemine
deginilmis, ortak ¢aba, birliktelik ve sorumluluk fikri vurgulanmas, is birligi becerisi ile bagdastirilmistir.
Ayrica “Tiirkiye Cevre Haftas1 Tanitimi Filmi”, “Sokak Atiklart Toplayicilari ile Ilgili Belgesel Film”,
“Angiad Yesil Donilisiim Sanayi Zirvesi”, “15 Temmuz Demokrasi ve Milli Birlik Giini”, “Sifir Atik
Projesinin Kahramanlar1” ve “Diinya Collesme ve Kuraklikla Miicadele Konusunda Tanitict Film” adli
kamu spotlarinda is birligi becerisine ortak miicadele, koordinasyon ve beraberlik kavramlariyla birlikte
yer verilmistir. Bunun yaninda “Sokak Atiklari Toplayicilar ile ilgili Belgesel Film”, “Angiad Yesil
Doniisiim Sanayi Zirvesi”, “Sifir Atik Projesinin Kahramanlar1” ve “Diinya Collesme ve Kuraklikla
Miicadele Konusunda Tanitict Film” adli kamu spotlarinda ¢esitli sorunlar ve ¢6ziim onerileri birlikte ele
almarak problem ¢6zme becerisine deginilmistir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Bu arastirmada, CSIDB’nin resmi internet sitesinde yaymnlanan 132 kamu spotu ve tanitim filminin,
sosyal bilgiler egitimindeki kullanim potansiyeli degerlendirilmistir. Bu dogrultuda ilk olarak, kamu
spotlart ve tanitim filmlerinin odaklandigi temalara gore dagilimi incelenmistir. Bu incelemede; cevreyi
koruma ve siirdiiriilebilirlik, atik yonetimi ve geri doniisiim gibi daha ¢ok dogal kaynaklarin korunmasi,
cevre kirliliginin sebepleri ve 6nlenmesi, siirdiiriilebilir kullanim, geri doniisim, atik azaltma, dogal ve
kiiltiirel miras mekanlariin korunmasi g¢ergevesinde giincel sorunlara yogunlastigi goriilmiistiir. Bu
yogunlagmanin gerekg¢eleri arasinda ¢evre sorunlarinin hizla artmasi, ¢esitlenmesi, karmasiklagmasi ve
devletlerin politikalari dogrultusunda bu sorunlara yonelik somut adimlar atmaya baslamasi sayilabilir.
Nitekim 2022 yilinda Cevre Egitimi ve Iklim Degisikligi Dersi Ogretim Programi hazirlanmis ve ders
olarak okutulmaya baslanmistir (Dere ve Cinikaya, 2023). Bu baglamda yayinlanan kamu spotlar1 ve
tanitim filmlerinin de diinyanin ve Tiirkiye’nin giincel sorunlart ve bu sorunlarin ¢oziimlerine yonelik
faaliyetlere gore sekillendigini soylemek miimkiindiir. Ayrica sehircilik ve altyapida teknolojik geligsmeleri
temel alan “Dijital Doniisiim” temasiyla ilgili oldukga sinirli baglanti kuruldugu tespit edilmistir. Bu durum,
CSIDB nin dijital doniisiime gevre sorunlar1 kadar agirlik vermedigini diisiindiirmektedir.

Aragtirmanin ikinci sorusu kapsaminda, SBDOP 6grenme alanlarmin kamu spotlart ve tanitim
filmleri ile uyumu incelenmistir. Kamu spotlarinin “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” 6grenme alaniyla
oldukga giiglii; “Etkin Vatandaglik” 6grenme alaniyla ise sinirli bir baglantisi oldugu goriilmiistiir. Bu
durum, CSIDB’nin cevresel temalara daha fazla odaklanmasiyla aciklanabilir. Bunu destekler nitelikteki
bir calismada, Uztemur, Avci ve Arikan (2022), RTUK tarafindan yaymnlanan ve cesitli kurum, kurulus ve
bakanliklarca hazirlanan kamu spotlarmnin en ¢ok “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” grenme alani ile iliskili
oldugunu tespit etmislerdir. Bu sonuglar, bakanliklarin kamu spotlarinda iiretim, dagitim ve tiiketim
alanlarina nem verdigine isaret etmektedir. Ote yandan kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinde; kaynaklarin
sinirli olusu, ¢evre bilinci, insan-gevre etkilesimi ve bu etkilesim sonunda toplumun sekillenmesine dikkat
¢ekilmis, Tirkiye ve Tirkiye’ye komsu iilkeler temelinde c¢evresel sorunlara ve ¢dziim Onerilerine yer
verilmistir. Bilingli tiiketicilik kavrami, ekonomik kaynaklar ve ekonomik kaynaklarin sinirli olduguna
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim”, insan-cevre etkilesimine “Insanlar, Yerler ve Cevreler”, kimlik olusum
siireci ve bu siireci etkileyen faktorlere “Birey ve Toplum” 6grenme alanlarinda odaklanilmistir. Kamu
spotlart ve tanitim filmleri en ¢ok bu 6grenme alanlariyla iligkilendirilmistir. “Kiiresel Baglantilar”
O0grenme alaninda; inang, fikir, insan, sermaye, bilgi ve teknolojinin kiiresel hareketliligini, kiiresel
baglantilarin dinamiklerini kavrayan, kiiresel sorunlara ¢oziim Onerisi getirebilen etkin ve sorumluluk
sahibi vatandaslar yetistirmek amag¢lanmaktadir (MEB, 2018). Dere ve Ugar’in (2020) ¢alismasinda kiiresel
baglantilar 6grenme alaninin sosyal bilgilere yansimasi incelenmis ve kiiresel konularin daha ¢ok Tiirkiye
eksenli olusturuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda Tiirkiye ve Tiirkiye’ye komsu tilkelerin ¢evre
sorunlartyla miicadelede is birligi halinde olmasinin videolarda vurgulanmasi “Kiiresel Baglantilar”
O0grenme alaniyla videolarm iligkilendirilmesi de beklenen bir sonu¢ olmustur.

Aragtirmanin {igiincii sorusu kapsaminda, SBDOP kazanimlarinin kamu spotlar1 ve tanitim filmleri
ile baglantis1 sinif diizeylerine gore ayr1 ayri incelenmistir. Kamu spotlart ve tanitim filmleri; 4. simifta
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim”, 5. smifta “Insanlar, Yerler ve Cevreler”, 6. smifta “Birey ve Toplum” ve
“Uretim, Dagitim ve Tiiketim”, 7. smifta “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alaninin kazanimlariyla daha gok
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iligkilendirilmistir. Bu sonug, sosyal bilgiler dersi kapsaminda kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin genis
kullanim potansiyelini yansitmaktadir. Nitekim Karasu-Avei (2022), sosyal bilgiler derslerinde kamu
spotlarinin kullaniminin bilgi, beceri ve deger 6gretimi, ders igeriginin agik, net ve anlagilir hale getirilmesi
ve somutlagtirilmasina yardimei olacagina dikkat ¢ekmistir.

Arastirmanin dordiincii sorusu kapsaminda, kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin SBDOP igerisindeki
yetkinlikler ile baglantis1 incelenmistir. Arastirma sonucunda kamu spotlari1 ve tanitim filmlerinin en ¢ok
“Sosyal ve Vatandashkla Ilgili Yetkinlikler” ile iliskilendirildigi tespit edilirken, en az ise “Ogrenmeyi
Ogrenme” ve “Yabanci Dillerde iletisim” yetkinlikleri ile baglanti kurulmustur. Kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin en fazla "Sosyal ve Vatandaslikla Ilgili Yetkinlikler" ile baglant1 kurmasi, SBDOP’de yer alan
kazanimlarda; dogal ¢evreye duyarlilik, vatandaglik bilinci, sosyal dayanisma ve ig birligi gibi konulara
genisge yer verildigini ortaya koymaktadir.

Arastirmanin besinci sorusunda, kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin SBDOP 6zel amaglar ile
baglantisi incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda, kiiresel konulara duyarlilik gésterme (17. 6zel amag)
ve dogal kaynaklarin korunmasi ve siirdiiriilebilir ¢evre anlayisina sahip olma (6. 6zel amag) konularini
iceren kamu spotlari ve tanitim filmleri arasinda belirgin bir baglant: oldugu tespit edilmistir. CSIDB’nin
odaklandig1 temalar diginda 3. 6zel amag (hukuk kurallarinin baglayicilig1 ve yasalar oniinde esitlik) haric¢
diger 6zel amaclarla kamu spotlar arasinda iliski kurulmustur.

Aragtirmanin altinc1 sorusunda, SBDOP baglaminda kamu spotlar1 ve tanitim filmleri degerler
acisindan incelenmistir. Yapilan incelemede, kamu spotlari ve tanitim filmlerinde en ¢ok duyarlilik,
sorumluluk ve dayanisma degerlerinin vurgulandigi goriilmiistiir (Uztemur, Aver ve Arikan’m (2022)
calismasinda oldugu gibi). Bu degerlere yapilan vurgunun, kamu spotlarinin “Cevreyi Koruma ve
Stirdiiriilebilirlik”, “Atik Yonetimi ve Geri Doniisiim” ve “Sosyal Devlet ve Vatandaglik” gibi temalarin
daha ¢ok ¢evre sorunlar1 ve bu sorunlarin ¢éziimiine yonelik mesajlar igcermesiyle ilgili oldugunu sdylemek
miimkiindiir. lgili temalar; toplumu ilgilendiren, herkesin sorumlu oldugu ve ortak ¢aba ile miidahale
gerektiren konulara (¢evre sorunlari, dogal afetler, iklim degisikligi vb.) odaklanmaktadir. Buna karsin
kamu spotlarinda baris ve diiriistliik degerleriyle iligskilendirme yapilamamastir.

Arastirmada son olarak kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin SBDOP ¢ercevesindeki beceriler ile
baglantis1 incelenmistir. Bu inceleme sonucunda kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin en cok SBDOP nin
cevre okuryazarligi becerisinin gelistirilmesine katki saglayacagi tespit edilmistir. Buna karsin “kalip
yargiy1 ve On yargiy1 fark etme”, “tablo, grafik ve diyagram ¢izme ve yorumlama” ve “Tiirk¢eyi dogru,
giizel ve etkili kullanma” becerileriyle herhangi bir baglant1 kurulamamustir (Uztemur, Avci ve Arikan’in
(2022) arastirmasinda oldugu gibi). Bu sonuglar, CSIDB kamu spotlar1 ve tanitim filmlerinin 24 becerinin
gelistirilmesinde kullanilabilecegini gdstermistir. Sonug olarak bu arastirma, CSIDB kamu spotlar1 ve
tanitim filmlerinin sosyal bilgiler derslerinde kullanim1 konusunda yiiksek bir potansiyele sahip oldugunu
gostermistir. Bu sonug, sosyal bilgiler ve kamu spotlar iliskisinin ilerleyen zamanlarda daha fazla ele
alimmasi gerektigine isaret etmektedir.

Bu arastirmanin bazi gii¢lii ve zayif yonleri bulunmaktadir. Oncelikle arastirmanin giiglii yonii,
zengin iceriklere sahip olan CSIDB kamu spotlar1 ve tanitim filmleriyle sosyal bilgiler dgretimi arasinda
iligki kuran ilk ¢aligma olmasidir. Bu iliskilendirmeler yeni aragtirmalarda ve program tasarimlarinda
kullanilabilir. Zayif yonil ise aragtirmanin yalnizca dokiiman incelemesine dayali olmasi ve deneysel
bulgular igcermemesidir. Bu zayif yonii gidermek igin arastirmacilar, arastirmanin sonuglarindan
faydalanarak deneysel arastirma ya da eylem arastirmasi tasarlayarak CSIDB kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin sosyal bilgiler derslerindeki kullanim potansiyeli konusunda sunulan teorik bilgiler, deneysel
bulgularla dogrulayabilir ya da yanliglayabilirler. Bunlarin yaninda arastirmacilarin ve 6gretmenlerin kamu
spotlart ve tanitim filmlerini arastirma ve egitim siireglerinde 6zellikle ¢cevre okuryazarligi ve is birligi
becerilerinin gelisiminde; duyarlilik, sorumluluk ve dayanisma degerlerinin kazandirilmasinda rahatlikla
kullanabilmeleri i¢in video igeriklerine dair Gzetlere yer verilmelidir. Son olarak sosyal bilgiler derslerinde
gevre duyarliligimi arttirmak igin 6zellikle ¢evre ve siirdiiriilebilirlik temali kamu spotlar1 ve tanitim
filmlerinin kullanilmasi 6nerilmistir.
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