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POR OYUNLARINDA GORSEL KIMLIK
SISTEMLERI: FIFA DUNYA KUPASI ORNEGI

Merve ERSAN*, Ozan EMEN**

Ozet

Gunumuzde sadece ticari faaliyet gosteren sirketler degil, kisiler, tlkeler, sehirler ve
organizasyonlar da birer marka olmustur. Markalasmanin bir araci olan gorsel kimlik, kuruluslar
icin oldukca 6nemli bir unsurudur. Gorsel kimlik, kurumun hedef kitlesiyle iletisim kurmasini
saglayan ve markanin benzersiz karakteristik 6zelliklerini yansitan bir dizi gorsel 6geden olusur.
Bu ogeler, logo, renk paleti, tipografi, cesitli grafik elemanlar gibi gérsel unsurlar icerir. Biiyiik
kitleler tarafindan takip edilen ve izlenen spor organizasyonlari da, tipki kuruluslar gibi, tanitimini
yapmak ve insanlarin ilgisini cekmek amaciyla bir gorsel kimlik sistemine ihtiya¢ duyarlar. Bu
gorsel kimlik araciligiyla organizasyonun bilinirliginin artirilmasi, daha biiyik kitleler tarafindan
izlenilmesi amaclanmaktadir. Bu arastirmada spor organizasyonlarinda gorsel kimlik sisteminin
yeri ve Oonemi incelenmistir. Arastirmada, literatiir taramasi ve dokiiman incelenmesi yontemi
kullanilmustir. Oncelikle marka ve gorsel kimlik iliskisin tizerinde durulmus, sonrasinda en énemli
spor organizasyonlarindan biri kabul edilen FIFA Diinya Kupasi'nin baslangicindan gintumiize
kadar tasarlanan gorsel kimlik sistemleri betimsel agidan analiz edilmistir. Diinya Kupasi'nin ilk
yillarinda kapsamli bir gérsel kimlik sistemin bulunmadigi, logo yerine sadece afis ile tanitimlarin
yapildig1 goriilmektedir. Organizasyonun dizenlendigi tlke ile ilgili sembolik bilgiler iceren bu
afislerde cesitli sanat akimlarinin etkileri belirgindir. FIFA Diinya Kupas! icin logo tasariminin
ilk 6rnegi 1954 yilinda Isvec'te diizenlenen organizasyonda goriilmekte olup ilerleyen yillarda
logo ev sahibi llkeler tarafindan cesitlenmektedir. Arastirmada incelenen logolarda genel olarak
organizasyona ev sahipligi yapan tilkelerin renkleri ve mesrulasmis sembolleri betimlenmistir.
flerleyen yillarda karmasik gorsel 6gelerden uzaklasilmis, anlasilabilirligin kolay oldugu, sade,
minimalist ve daha modern bir yaklasim benimsenmistir. Diinya Kupasi'nda 21. ylizyildan itibaren
logoya ek olarak farkli gorsel 6gelerin kullanildig1 gorsel kimlik tasarimlar: gormek miumkindir.
Baslangicta sadece afis olarak ortaya cikan Diinya Kupasi gorsel kimlikleri zaman icinde logo,
maskot, reklam tasarimi, forma, infografik, harita, otobtis giydirmeleri, cesitli acik hava tasarimlari,
sosyal medya uygulamalari, web tasarimive top izerinde yer alan tasarimlara kadar gesitlenmistir.
Calisma, gorsel kimlik sistemlerinin spor organizasyonlarinda nasil kullanilabilecegi konusunda
gelecekteki organizasyonlarin stratejilerini gelistirmelerine yardimci olmasi baglaminda

onemlidir.
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VISUAL IDENTITY SYSTEMS IN SPORTS
EVENTS: THE CASE OF THE FIFA WORLD CUP
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Abstract

Today, branding has transcended the realm of commercial enterprises, extending to encompass
individuals, countries, cities, and organizations. Visual identity, as a tool of branding, stands
as a crucial element for organizations. It constitutes a series of visual elements that facilitate
communication with the organization's target audience and reflect its unique characteristics.
These elements encompass logos, color palettes, typography, and various graphic elements,
among others. Notably, sports organizations, which are followed and watched by massive
audiences, also necessitate a visual identity system to promote themselves and attract interest,
akin to commercial entities. Through this visual identity, the aim is to enhance the organization's
visibility and garner a larger audience. This research delves into the significance and placement
of visual identity systems in sports organizations. Employing literature review and document
analysis methodologies, the study initially explores the relationship between branding and visual
identity. Subsequently, it conducts a descriptive analysis of visual identity systems designed for one
of the most prominent sports events, the FIFA World Cup, from its inception to the present day. It is
evident from the analysis that during the nascent years of the World Cup, a comprehensive visual
identity system was lacking, with promotional efforts relying solely on posters rather than logos.
These posters, containing symbolic information about the host country, exhibit the influences of
various art movements. The first instance of logo design for the FIFA World Cup is observed in the
1954 edition held in Sweden, marking the initiation of logo diversification in subsequent editions,
reflecting the colors and established symbols of the host countries. Over the years, a shift towards
simplicity, minimalism, and modernity is discernible, abandoning complex visual elements in
favor of easy comprehensibility. From the 21st century onwards, visual identity designs for the
World Cup have incorporated various elements beyond the logo, spanning mascots, advertising
designs, uniforms, infographics, maps, bus wraps, outdoor designs, social media applications, web
design, and designs on the ball. This study holds significance in guiding future event strategies by
elucidating how visual identity systems can be utilized effectively in sports organizations.
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SPOR OYUNLARINDA GORSEL KiMLIK
SISTEMLERI: FIFA DUNYA KUPASI ORNEGI

GIRIS

Kimlik tasariminin kokenleri, insanlik tarihinin en eski donemlerine kadar
uzanmaktadir. Kabile uyelerinin kendilerini diger topluluklardan ayirt etmek
amaciyla kullandiklarn isaretler, danslar ve dil gibi gorsel ve sozli semboller,
bugtin bildigimiz kimlik tasariminin ilk érneklerini teskil etmektedir (Airey,
2019). Bu uygulamalar, baslangicta toplumsal ve kiltiirel kimligin bir yansimasi
olarak ortaya cikmis ve zamanla ticaret alaninda yeni bir boyut kazanmistir.
Gunumuzde ise gelisen medya ve iletisim araclarnn sayesinde kuruluslar,
kimliklerinin gorsel tanitimini uluslararasi seviyede gerceklestirebilmektedir.
Gorsel kimlik, kuruluslarin hedef kitleyle dogrudan iletisim kurmasina olanak
tanmimaktadir. Kurum kimligini gorsel olarak hedef kitleye ileten ve gorsel
kimligin en 6nemli unsuru olan logolar, kurumlara kisilik kazandiran ve onlar:
benzerlerinden ayiran sembollerdir (Ceken, Akengin, ve Yildiz, 2016).

Bir kurumun, sirketin veya markanin kendini tanitabilmesi icin gorsel bir
kimlige ihtiya¢ duyulmaktadir. Gelisen medya ve iletisim araclar: kuruluslarin,
kimlik tamitiminmi uluslararasi seviyede gerceklestirebilmesine olanak
saglamaktadir. Kuruluslar, hedef kitlede guclu bir izlenim olusturmak icin
kurumsal kimliklerini kullanirlar. Bu etkinlikler, kurumun cevresiyle somut
olarakiletisim kurmasini saglayan en 6nemli arag olarak gorsel kimlik tasarimini
icerir.(Ceken, Akengin, Yildiz, 2016:1403). Kurumsal kimlik tasarimi, kuruluslarin
hedef kitleyle daha kolay ve dogrudan iletisim kurmasini saglamaktadir. Bu
kimlik sisteminin en onemli 6gelerinden biri olan logolar markanin temelini
olusturmaktadir. Logolar bir markanin akilda kalici olmasini, insanlarin
markayla ilgili fikir sahibi olmasini saglamaktadir.

Bir logo, markanin degerlerini, misyonunu ve vizyonunu temsil eden basit
fakat giiclu bir gorsel semboldur. Renkler, sekiller ve tipografi gibi unsurlar,
logonun etkisini artirarak markanin hikayesini gorsel olarak anlatabilmektedir.
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Ozenle tasarlanmis bir logo, markanin tanmirhigini ve hatirlanabilirligini
artirarak, izleyici veya tiiketiciyle duygusal bir bag kurmaya yardimci olmaktadir.
Bu nedenle, logolar sadece estetik bir 6ge degil, ayni zamanda stratejik bir
iletisim aracidir.

Zamanla, spor yalnizca fiziksel olarak saglikli kalmak icin yapilan bir
aktivite olmaktan cikip, medya ve eglence endustrisinin 6nemli bir parcasi
haline gelmistir. Bugiin futbol ve basketbol gibi genis kitleler tarafindan sevilen
sporlarin popiilerliginin artmasinda medyanin 6nemli bir roli vardir (Kuyucu,
2020:597). Kurum ve sirketler gibi spor organizasyonlari da bir marka imaiji
olusturmak icin bir gorsel kimlik sistemine gereksinim duymaktadir.

Arastirmada gorsel kimligin en onemli 6gelerinden biri olan logonun
kurum ve markalar tizerindeki 6nemi incelenmis ve diinyanin en onemli spor
organizasyonlarindan biri olan Dinya Kupasinda cesitli yillarda kullanilan

gorsel kimlik sistemleri incelenmistir.

1. GORSEL KIMLIGIN SPOR ORGANiZASYONLARINDAKIi YERi VE
ONEMIi

Gorsel kimlik, bir kurulusun, markanin veya urunun hedef kitlesiyle
dogrudan ve etkili bir sekilde iletisim kurmasini saglayan gorsel unsurlarin
buttinidir (Clifton ve Simmons, 2004). "Gorsel kimlik" terimi, genellikle "marka"
ve "kurumsal kimlik" arasindaki tartismalardan kacinmak icin kullanilan yeni
bir ifadedir. Siyaset, tlkeler, akimlar, sanatcilar, unliler, egitim kurumlari,
sirketler bile artik birer marka haline gelmistir. Bu nedenle, marka kavrami
takriben kurumsal kimlikle ayni anlama gelmeye baslamistir. Dolayisiyla marka,
asagl yukar1 kurumsal kimlik olarak tanimlanan seyi ifade etmeye baslamistir:
Bir Uirun, hizmet, sirket veya kisinin benzersiz 6zelliklerini ve degerlerini temsil
eden, onlan digerlerinden ayiran isim, logo, sembol, tasarim veya bunlarin
kombinasyonudur. Marka, tuketicilerin zihninde olumlu bir imaj olusturmay:
ve sadakat yaratmay1 amaclamaktadir (Clifton ve Simmons, 2004). Gorsel kimlik
ise, daha genis kapsamda bir kurumun, hizmetin veya tirinin ads, logosu, resmi
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belgeleri, antetli kagidi, araclarin tasarimi, kurum binasinin genel géorunimad,
i¢ dekorasyonu ve satis, servis veya dagitim personelinin giyim tarzi gibi pek
cok alanda kendini gosteren bir kavramdir (Diindar, 2013). Bu baglamda gorsel
kimlikler bir marka kimligi olusturmada ve markanin bilinirligini arttirmada
onemli bir rol oynamaktadir. Ginumuzde sadece ticari faaliyet gosteren
sirketler degil, kisiler, tilkeler, sehirler, organizasyonlar da birer marka olmustur.
Markalasmanin bir araci olan gorsel kimlik kuruluslar icin oldukca 6nemli
bir unsurudur. Bir kurumun gorsel kimligi, kurumun kendisini tanitmak icin
kullanacag1 gorsel elemanlari, markanin sahip oldugu karakteristik olguyu
da icine alarak gostermeyi amaclamaktadir. Bu baglamda gorsel kimlikler bir
marka kimligi olusturmada ve markanin bilinirligini arttirmada 6nemli bir rol
oynamaktadir. Gorsel kimlik sistemi, bir kurumun kim ya da ne oldugunu ve
nasil algilanmak istendigini belirler. Kurumsal kimligin bir parcasi olarak, gorsel
kimlik sistemleri marka degeri olusturmadaki rolii nedeniyle giinimuzde daha
da 6nemli hale gelmistir (Pehlivan, 2020:2193).

Gorsel kimligin en 6nemli 6gesi ise kurumsal algi ve kulturu tim yonleriyle
yansitanlogo tasarimlaridir. Kurumsalhedeflere uygun, zengin ve etkili bir gorsel
anlatim iceren logolar, kurumsal kimligin disa donuk yuzu ya da kuruluslarin
kimligini tanitma amaciyla medyaya gosterdikleri gorsellerdir (Camdereli
ve Gurer, 2008). “Bir kurum veya kurulusun, bir firmanin, bir tilkenin kendini
tanitabilmesi acgisindan logo daha ilk adimda 6nemli ve gereklidir. Ticari amaclar
daha sonra gelir” (Ceken ve Aybay, 2021: 26). Gorsel kimligin tim unsurlarinda
logo ya dalogonun bir parcasi gortilebilir. Dolayisiyla gorsel 6gelerin hafizada yer
edinebilmesi, kelimeleri 6grenmekten daha basittir ve gorsel kimlikte bulunan
imgelerin marka bilinirligi elde etmede kolaylik saglamaktadir. Bundan dolays,
bir sembol olan logo ve amblem tasarimlarinin cagrisimlar gucli oldugunda, bu
bilinirlige cok daha fazla katki saglamaktadir (Aaker ve Orfanli, 2009).

Gorselkimliginkurumkimligi olusturmabaglamindadortfarkliamacindan
bahsedilebilir. ilk amaci, marka konumlandirma ve isme bir kisilik katmasiyla
birlikte markaya hayat vermektedir. ikincisi, markanin animsanmasini ve

kabuliinii mesrulastirmaktir. Uglinci amag, rekabet ortamlarinda markaya
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farkliyollar araciligiyla yardim etmektir. Gorsel kimligin son amaci ise markanin
farkli kavramlarini ve unsurlarini benzer perspektif, hissiyat icerisinde birbirine
baglamaktir (Ceken, Akengin, Yildiz, 2016).

Gorsel ogelerin, kelimelere gore daha akilda kalici oldugu bilinmektedir
(Ucar,2004). Buytizden kuruma ait gérsel kimlikte olan 6geler marka bilinirligini
artirmaya yardimci olmaktadir. Ek olarak kurumun sahip oldugu logo, amblem,
afis gibi gorsel 6geler tasarimlarin etkilesimi gliclii oldugunda kuruma cok daha
fazla yarar saglamaktadir.

Gorsel kimlik sisteminin tim kurumlarda marka imajina yonelik pozitif
etkisinigorebilecegimiz gibispororganizasyonlarindadabudurum mumkindur.
Futbol endustrisinin dinamikleri, ginumuzde sadece sportif basariyla degil, ayni
zamanda ekonomik ve ticari stratejilerle de sekillenmektedir (Miicteba, 2023).
Spor kuluipleri ve organizasyonlari, kiiresel dlcekte milyar dolarlik bir ekonomik
yapilya ve buyuk bir endustriye donusmustir. Spor etkinliklerinin dunya
genelinde yetiskinlerin cogu tarafindan yogun ilgiyle takip edildigi bilinmektedir
(Karasahinoglu, 2020:117). Bu faaliyetler cogunlukla medya aracilifiyla takip
edilebildigi gibi, faaliyetin yapildigi yerde canli olarak da izlemek mumkundur.

Gorsel kimligin en 6nemli 6gesi olan logo diger yapitlarinda baslangicini
olusturmaktadir. Gorsel kimligin timunsurlarindalogo ya dalogonun bir parcasi
gortilebilir. Aaker (2007) gorsel ogeleri 6grenmenin, kelimeleri 6grenmekten
daha basit oldugunu vurgulayarak, gorsel kimlikte bulunan imgelerin marka
bilinirligi elde etmede kolaylik sagladigini ifade etmistir. Bir sembol olan logo
ve amblem tasarimlarinin ¢agrisimlari gicli oldugunda, bu bilinirlige cok daha
fazla katki saglamaktadir (Aaker, 2007).

Bir spor markasinin, gorsel kimligindeki en 6nemli yapilardan biri logodur.
Bundan dolayr markanin izleyici tizerinde akilda kaliciligl logolar sayesinde
mumkindur. Logoda kullanilan renk, sekil gibi temel 6geler markanin
benimsemis oldugu kavramlar izleyicilere iletir. Bu yuzden logo tasarimi
oldukca dikkat gerektiren bir suirectir.
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Becer'e (1997) gore logo ve amblemler kurum ve kuruluslarin kendini
temsil etmesi amaciyla resim, harf ve benzeri Ozel isaretlerden olusan
sembollerdir. Uriin yada hizmet tireten kuruluslara kimlik kazandiran, sézcik
ozelligi gostermeyen; soyut ya da nesnel goruntulerle ya da harflerle olusturulan
simgelerdir (Becer, 1997: 194). Dolayisiyla logo ve amblem, bir spor markasinin,
gorsel kimligindeki en 6nemli yapilarindandir. Bundan dolay1 markanin izleyici
uzerinde akilda kalicilig1 logolar sayesinde mimkundur. Bir spor amblemi veya
logosu tasarlamak oldukca karmasik bir strectir. Tasarim ekibinin, sadece
etkinligin ruhunu ve gerceklestigi yeri yansitmakla kalmayip, ayni zamanda
derin anlamlan da iletmesi gerekmektedir. Bu tasarim, bireylerin ve genis
topluluklarin, hatta farkli uluslarin bile kolayca anlayabilecegi bir sekilde
olmalidir (Fourie, 2014). Bu baglamda, kullanilan renklerin, tipografinin ve
bicimin belirlenmesi 6nemlidir. Bir spor organizasyonu, “hareket” ve “aktivite”
kavramlarini icerdiginden, kullanilan renklerin ve bicimlerin enerji, heyecan
ve saglik gibi anlamlar cagristirmasi beklenir. Ayni sekilde, tipografinin rahat
okunabilir olmasi 6nemlidir, cinku bu tipografi bircok topluluga, ozellikle
yarismacilara, izleyicilere ve basina hitap etmelidir. Diger bir 6nemli unsur olan
bicimde de bu durum gecerlidir. Logonun temel gorunimunt olusturan bicim;
cesitli sembolik unsurlar1 temsil eden gostergelerin kullanimiyla olusur. Bu
nedenle, bir logonun bicimi, organizasyonun kimligini ve mesajini iletmek icin
kritik bir oneme sahiptir.

2. YONTEM

Bu calisma, spor organizasyonlarinda gorsel kimlik sistemlerinin
evrimini incelemeyi amaclayan betimsel bir arastirma tasarimi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Arastirma, FIFA Dunya Kupasi afis ve logolar1 ornegi
uzerinden, bu afis ve logolarin tasarim o6zelliklerini ve tarihsel gelisimlerini
analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu ¢calismada, herhangi bir insan katihima yer
almamaktadir. Bunun yerine, arastirma materyali olarak FIFA Dunya Kupasi'nin
1930'dan 2022 yilina kadar kullanilan afis ve logo tasarimlar: secilmistir. 1930-
1938 yillar arasi diuzenlenen Dunya Kupasi organizasyonlarinda herhangi bir
logo tasarimi bulunmadigindan afis tasarimlar ele alinmistir. 1950-2022 yillar
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arasinda ise organizasyonu tanitan temel materyal olarak logo tasarimlari
incelenmistir. Dunya Kupasi afis ve logolarinin bircogunda temel unsur olarak
kupa gorselinin farkli bicimleri kullanildigindan 1930-1970 yillar: arasinda Jules
Rimet Kupasi ve 1974'ten beri halen devam FIFA Diinya Kupasi gorsellerine de
calisma da yer verilmistir. Her bir Dunya Kupasi afisi ve logosunun tasarim
unsurlary; renk, sekil, tipografi ve semboller acisindan analiz edilmistir. Ayrica,
logolarin tarihsel ve kilturel baglamlar1 dikkate alinarak, her bir logonun
tasariminda kullanilan unsurlarin anlamlar1 degerlendirilmistir. Logolarin
tarihsel ve kiiltiirel baglamlarinin incelenmesi sirasinda, guivenilir ve akademik
kaynaklar kullanilarak gecerlilik saglanmistir. incelenen afis ve logolarin
gorselleri, FIFA'nin resmi web sitesinden ve diger glivenilir spor arsivlerinden
temin edilmistir. Bu yontem, FIFA Diinya Kupasi logolarinin tarihsel evrimini ve
gorsel kimlik sistemlerindeki degisimleri anlamaya yonelik kapsamli bir cerceve
sunmaktadir.

3. FIFA DUNYA KUPASINDA KULLANILAN GORSEL KiMLIKLER

ilk resmi uluslararasi futbol maci, 1872'de Glasgow'da Iskogya ve Ingiltere
arasinda oynanmistir (FIFA, 2023). Yizyilin sonlarina dogru, “Futbol dinya
sampiyonasi” adi altinda oynanan maclar, 6nct Ingiliz ve Isko¢ kultpleri
arasindaki bulusmalarla gerceklegsmistir. Yirminci yuzyila gelindiginde, futbol
dinya capinda iyice yayginlasmis ve ulusal futbol federasyonlar1 kurulmaya
baslamustir. ingiliz Adalari disinda oynanan ilk resmi uluslararasi mac, Temmuz

1902'de Montevideo'da Uruguay ile Arjantin arasinda oynanmustir (FIFA, 2023).

20. yuzyilin basinda, futbolu organize edecek bir yonetim organinin
eksikligini gidermek amaciyla Fédération Internationale de Football Association
(FIFA) Fransa, Belcika, Danimarka, Hollanda, ispanya, isve¢ ve Isvicre'nin futbol
federasyonlariniiceren bir yapiolarak 22 Mayis 1904 'te Paris'te kurulmustur. Adi,
Uluslararasi Birlik Futbolu Federasyonu anlamina gelmektedir. Ayrica Almanya
da ayni giin icerisinde telgraf vasitasiyla federasyona katilmistir (Fédération
Internationale de Football Association, t.y.).
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Uluslararas: futbolun diizenlenmesi ve yonetimi konusunda kilit bir
konumda olan FIFA, dinya futbolunda en st yetkili kurulus olup bircok tilkede
futbolun gelisimine katkida bulunmustur (FIFA, 2013). FIFA, resmi uluslararasi
futbol organizasyonlarini diizenlemek amaciyla kurulmus olup, ilk baskani
Guerin liderliginde, bu fikri hayata gecirmek icin caba sarf edilmis, ancak 1.
Duinya Savasi'nin nedeniyle bu planlar ertelenmistir. FIFA'nin Giglinci bagkani
olan Fransiz Jules Rimet, Diinya Kupasi fikrini yeniden glindeme getirmis ve
FIFA,1928'de bu uluslararasi turnuvanin her dort yilda bir diizenlenmesine karar
vermistir (Clastres § Dietschy, 2006; Dietschy, 2011; Dunmore ve Donaldson,
2015; FIFA, 2020; Taylor, 2022).

FIFA Dunya Kupastilk olarak 1930 yilinda Uruguay’'da yapilmistir. Bu tilkede
yapilmasinin sebeplerinden biri Uruguay'in 1928 yilinda yapilan Olimpiyat
Oyunlarinda Futbol bransinda sampiyon olmus olmasidir. Bu organizasyonun
gorsel kimlik anlaminda ilk 6rnekleri, 1930'dan 1950'li yillara kadar yapilan ilk
dort Diinya Kupasi'nda logo yerine sadece afis kullanilmasiyla baglamistir. 1942
ve 1946 yillarinda 2. Diinya Savasi nedeniyle organizasyon duzenlenmemistir
(Lisi, 2019).1930 yilinda Uruguay'da yapilan Diinya Kupasinin acilis turnuvasinin
afisi (Gorsel 1a), Giullermo Laborde tarafindan yapilmustir. Afisi, donemin
avangart, soyut, siirrealist ve planismo hareketlerinden etkilenmistir (JJ
Heritage, ty.). Avangart sanat, kiltiirel boyutta gerceklik kavramlari icinde kabul
gormiis anlamlarin smirlarini giincellemeyi amaclamaktadir (Castells, 2012;
Debord, 1994; Mouffe, 2007). Siirrealizm akimi ise gercegin insandaki iz disimiu
seklinde bir yaklasim bicimidir. Planismo hareketi, adin1 sade, geometrik
dizlemler ve parlak renklerle boyama tekniklerinden almaktadir (El Pais
Newspaper, 2011). Macin yapildigi alani temsil eden yesil renk zeminin hakim
oldugu afiste kalenin 6ntinde bir kalecinin uzanmis kollariyla kurtarisi oldukca
stilize edilmis bir sekilde yansitilmistir. Kalecinin tizerinde Uruguay'in ulusal
renkleri yansitilmistir. Kaleci ve top gorsellerinde oldugu gibi tipografinin de
soyut geometrik bicimlere indirgendigi gorulmektedir. Bu yildan sonra yapilan
afisler daha geleneksel bir yaklasim ve art deco akimini benimsemistir. 1934
yilinda italya'da yapilan Dinya Kupasinin afisi, italyan sanatci Filippo Tommaso
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Marinetti tarafindan yapilmistir. Afisde, art deco donemi sans serif tipografisi,
rakip tlkelerin bayraklaryla caprazlanmis beyaz ve yesil corapl bir italyan
oyuncunun yer aldig1 simetrik yonu guclu bir illistrasyon yer almaktadir. Art
deco tarzinda gercekci bicimde ancak detaylarindan arindirilarak resimlenen
futbolcunun arkasindadiyagonal bicimde uzananiilke bayraklaribulunmaktadir.
1930 yilindaki Diinya Kupasi afisi ne kadar kalecinin 6n planda oldugu savunma
kavramini iceriyorsa, zit olarak 1934 yili Dunya Kupasi afisi de skor almay:
amaclayan oyuncuyu yani saldir1 olgusunu icermektedir (Gorsel 1a ve 1b). “1934
Diinya Kupasi afisi, milliyetci ve siyasi siddetten korkmayan modern bir italya'y:
desteklemektedir. Bu arka plandaki tilkelere kars italya'nin zaferi, ev sahibi tilke
italya icin biiylik bir propaganda zaferi olmustur” (JJ Heritage, ty.) (Gorsel 1b).
1938'de Fransa'da diizenlenen Dunya Kupasi'nin afisinde; cevresinde eksenleri
ile belirgin hale getirilmis temsili bir diinya gorseli tizerinde ayaginda top tutan
bir sporcu figiiri gériilmektedir (Gorsel 1c). Afis, dekoratif tipografinin yani sira,
Romantizm ve Ekspresyonizm unsurlarini bir araya getirerek Modernizmin
bircok 6zelligini yansitmaktadir. Arka planda gokyuzu ve dogan glines imgesi
firca darbesi ile yansitilmistir. Bu organizasyon , II.Dunya Savasi nedeniyle
1950'ye kadar yapilan son organizasyon olmustur. Bu yuzden, donemin gergin
siyasi iklimi stadyumlarda oynanan maclara da yansimistir (Tumblety, 2008).

Aradan gecen 12 yilin sonrasinda Dunya Kupasi 1950 yilinda Brezilya'da
yapimistir.1950'deBrezilya'dadiizenlenenDuinyaKupasi'ndailkdefaafislereartik
logolar eslik etmektedir (Weszka, 2011). Bu organizasyonda, gercek bir logonun
kullanildig ilk etkinlik olmasina ragmen yine de oldukca afise benzemektedir.
Afis goruntimli bu logo, Brezilya'nin ulusal renklerini tasarima dahil ederken,
ulkelerin bayraklarini tam anlamiyla futbolcunun bacagindaki illiistrasyona
tasimistir. Etkinligin logosunun, savas oncesi donemde yapilan g afise kiyasla
daha modern bir yaklasimla olusturulmus olmasi dikkat cekmektedir (Gorsel 1d).
Top tutan bir futbolcu bacaginin resimlendigi logo, sayfa tasarimini diyagonal
bicimde bolmektedir. Tirnaksiz yaz tipinin kullanildigi logoda, "IV Campeonato
Mundial de Futebol" ifadesi yer almaktadir. Bu, turnuvanin dérdiincii Dinya
Kupasi oldugunu belirtir. Metin, logonun sol alt kisminda ve sag uist cevresinde
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yer alarak, gorsel tasarimi tamamlamaktadir. Futbolcunun tozlugunda ise Diinya
Kupasi'na katilan tilkelerin bayraklari yer almaktadir (Gorsel 1d).

“* CAMPIONATO
“ MONDIALE
wurs. DI CALCIO 7555

FLG.C.

a) b) c) d)

Gorsel 1a) Dinya Kupasi Afisi, Uruguay, 1930 b) Diinya Kupasi Afisi, italya, 1934 c)
Diinya Kupasi Afisi, Fransa, 1938 d) Diinya Kupasi Afisi, Fransa, 1950 Brezilya

“FIFA Dunya Kupasi organizasyonlarinda 1954 yilinda ilk kez bir
Televizyonda yayin yapilmistir. Bu sayede daha cok turnuvaya olan ilgi evrensel
boyuta ulagmistir” (Haynes & Boyle, 2017:6). FIFA Dlinya Kupasi Organizasyonu
icin yapilan logo tasarimlarinin ilk 6rnekleri 1954 isvicre, 1958 Isvec¢ ve 1962
Sili organizasyonlarinda gortlmektedir. 1954 yilinda Isvicre'de diizenlenen
organizasyon icin yapilan Modernizmin hakim oldugu logo tasariminda,
meridyenlerin gorundugu cizgisel ve sembolik bir diinya imgesinin lizerinde
kirmizi renkli bir top ve tizerinde isvicre bayragi bulunmaktadir (Gérsel 2a). Logo
tasariminda 1954’11 yillarda ev sahibi tilke olan Isvi¢re'den kéklenen bir tasarim
dili olan uluslararasi stilin; diizen, simetri, grid kullanimi, serifsiz tipografi ve
geometrik bicimler gibi unsurlar belirgin sekilde gorilmektedir. 1958 yilinda
yapilan Dunya Kupasi Logosunda, afise benzeyen bir yaklasim gorilse de
tarihteki kaynaklarda logo olarak yazilmaktadir (Liquid Agency, 2014). Logoda
bulunan VM, Isvecce Diinya Sampiyonasi anlamina gelen Varldsmasterskapet'in
kisaltmasidir (Gorsel 2b). Logoda, bir futbol topu tzerindeki diinya haritasi
betimlenmistir. Logoda turnuvanin etkinlik tarihinin yaninda o zamanlar
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turnuva birincisine verilen 6dil olan Jules Rimet Kupasi yazisi gorulmektedir
(Gorsel 2b) 1954 yili Dinya Kupasi'nda yapilan logonun benzer bir tasarim
yaklasimi 1962 yilinda Sili'de yapilan organizasyonda goriilmektedir (Gorsel 2c).

Gorsel 2 a) Diinya Kupasi Logosu, Isvicre, 1954 b) Diinya Kupasi Logosu, isveg, 1958
c) Diinya Kupasi Logosu, Sili, 1962

1954'ten 1966'ya kadar duizenlenen etkinliklerde ev sahibi ulkeler
turnuvanin gorsel kimligi tizerinde tam kontrole sahip olmustur. Bu sebepten
dolay1 FIFA, 1970 yilina kadar turnuvalar icin resmi bir logo benimsememis,
1970 yilindan 6nce yapilan organizasyonlarda ev sahibi tilkelerin unli imgeleri
logolarda kullanilmistir. Bu zamanlarda kullanilan logolar, turnuvayi duzenleyen
ulkeler tarafindan yapildigindan, logolarda tilkelere ait simgeler kullanilmistir.
1966 yilinda Ingiltere’de diizenlenen Diinya Kupasinin logosunda krallik
devletlerinin biitiniinii temsil eden “Union Jack” bayrag: gériilmektedir (Gorsel
3a). Bayragin ortasinda bulunan futbol topunun icinde Ingiltere bayraginin
uzerinde duran Jules Rimet Kupasi bulunmaktadir. Ayrica bu organizasyonda
ilk defa bir maskot kullanilmistir (Gérsel 3b). Bir aslan figiirinden olusan
maskotun Uizerindeki formada Birlesik Krallik bayragini bulunmaktadir. Maskot,
organizasyonun ¢esitli tanitim materyallerinde yer almistir (Gorsel 3c).
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a) b) c)

Gorsel 3 a) FIFA Diinya Kupasi Logosu, Ingiltere, 1966 b) Diinya Kupasi Maskotu,
ingiltere, 1966

1970-1986 yillan arasinda yapilan FIFA Dunya Kupasi logolart modern
bir yaklasim ile diiz tasarim dilinde tasarlanmistir. Bu logolarin ortak ozelligi
tasarimdaevsahibiulkeninadi, ulusalrenkleri,birfutboltopuveserifsiztipografik
ozellikleripaylasiyorolmalaridir.1970 Meksika organizasyonunda sadelestirilmis
bir futbol topu amblemi kullanilmig, 1974 Munih organizasyonunda ise futbol
topu imgesi, sahanin yesil rengi ve hareket hissini ¢agristiracak cizgiler ile
desteklenmistir (Gorsel 4a ve Gorsel 4b). 1978 Diinya Kupasi logosunda ev sahibi
Arjantin’in bayraginin mavi ve beyaz renkleri futbol toguna eslik etmis; 1982
Diinya Kupasi logosu, Ispanya bayraginin futbol topunun hareketini vurgulayan
cizgilere doniismesi ile modernize edilmistir (Gorsel 4c ve Gorsel 4d).
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Gorsel 4 a) FIFA Dunya Kupasi Logosu Meksika 1970 b) FIFA Diinya Kupasi, Miinih
1974 c) FIFA Diinya Kupasi Logosu, Arjantin, 1978 ¢) FIFA Diinya Kupasi Logosu, Ispanya,
1982

1986 y1linda Meksika'da yapilan Diinya Kupasi, 11 farklisehirve 12 stadyumda
duizenlenmistir. Meksika ayni zamanda bu organizasyona ikinci kez ev sahipligi
yapan ilk llke olmustur. “Mexico 86" logosu Rubén Santiago Hernandez
tarafindan 1983'te tasarlanmistir. Logoda iki adet Diinya imgesi farkli acilardan
gosterilerek, bunlarin arasina kirmizi-beyaz renklerde top yerlestirilmistir.
Bu gorsel yapi, Dunya Kupasi organizasyonunun evrenselligini ve uluslararasi
kulturel birlesmeyi temsil etmektedir. Topun kirmizi rengi, yaz tipinde
kullanilan yesil ile butunleserek Meksika ulusal bayragini temsil etmektedir.
organizasyonda kullanilan “Topla birlesen Diinya” (The world united by ball)
slogani kilturel birlesme olgusunu desteklemektedir. “Mekico 86" tipografisi
serifsizve geomatrik hatlibiryazi tipiile yazilmis ve diinya bicimlerindeki cizgisel
yapiy1 destekleyecek tasarlanmistir. Ayni zamanda bu logoda Lance Wyman'in
1970 Duinya Kupasi afisinden ve 1968 Duinya Olimpiyatlarinda kullanilan gorsel
kimlikten ilham alinmistir.
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Gorsel 5. FIFA Diinya Kupasi Logosu, Meksika, 1986, italya 1990, ABD 1994 ve Fransa
1998

2002 yilinda FIFA Dunya Kupasi tarihinde ilk kez iki tilke birden turnuvaya
ev sahipligi yapmistir. Giney Kore ve Japonya'nin ustlendigi bu organizasyon
ayni zamanda Asya kitasinda duzenlenen ilk Dunya Kupasi organizasyonu
olmustur. 2002 FIFA Dunya Kupasinin resmi logosu, etkinlik tarihinde ilk kez
kupanin kendisinin stilize edilerek kullanildig: logo olmustur. Logoda kupanin
stilize edilmesi, 2002'den sonra duizenlenen organizasyonlarin logolarina
ilham olmustur (Gorsel 9a). Italyan sanatci Silvio Gazzaniga tarafindan yapilan
kupa, metal heykellerinin yapiminda kullanilan antik “kayip balmumu” teknigi
kullanilarak kaynastirilmistir. Dunyay: tutan iki insan figuriinden olusan ust
kisim, iki katmanlh yesil bant cerceveli “malahit kaide” Uzerine oturtulmustur.
1974'ten bu yana Dunya Kupasi'ni kazanan uluslarinisimleri kaidenin etrafindaki
ve altindaki panellere kendi dillerinde kazinmistir (Gorsel 5a). Rimet Kupasi'nin
aksine, bu kupa hicbir zaman i¢ kez kazanan takima kesin olarak verilmeyecektir
(Gazzaniga, ty.). Ozellikle 2006 ve 2010 Diinya Kupasi logolarinda 2002 Diinya
Kupasi logosunun minyatiir hali gériilmektedir (Gorsel 6c¢ ve 6b). Logoda, Kore
ve Japonya'nin asimetri, dinamizm, uyum, minimalizm gibi sanatsal ilkeleri ve
geleneklerinin dikkate alinarak tasarlandigi gorulmektedir. Kupa, insan figliru
ve topun uyum icinde butunlestirici bir yaklasimla bir arada kullanilmasi dikkat
cekmektedir. Kullanilan yesil renk tlkelerin dogayla uyumunu betimlerken,
sar1 ve kirmizi renkler hareket ve enerjiyi gostermektedir. Ayrica 2002 tarihi
icindeki sifir rakamlarinin sonsuzluk isaretini olusturacak sekilde tasarlanarak

organizasyonun gecmisi ve gelecegi vurgulanmuistir.
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Gorsel 6 a)FIFA Diinya Kupasi Logosu, Giiney Kore ve Japonya, 2002 b) FIFA Diinya
Kupasi Logosu, Almanya, 2006 c) FIFA Diinya Kupasi Logosu, Giiney Afrika, 2010

2014 yilinda Brezilyanin ev sahipligini yaptigt Dunya Kupasi igin
tasarlanan logo, Brezilyanin eglence kulturd, cesitliligini ve modernligini
betimlemektedir (gorsel 7a). Logo tasarimini yapmak Uzere Brezilya merkezli
25 ajans gorevlendirilmis, yapilan 125 farkli calismanin icinden nihai tasarim
7 farkli Brezilyali iinli tarafindan secilmistir. Kazanan bu tasarima “ilham”
(inspiration) adi1 verilmistir. Logoda, kupayi tutan ve ona sekil veren tic eli konsept
olarak is birligi ve yardimlasma kavramlarini cagristirmaktadir. Kullanilan
renkler Brezilyanin ulusal bayragindaki renkleri simgelerken, ayni zamanda
yesil Brezilya'nin dogal giizelligini, sar1 ise sicak, umut veren, canlandirici ve
aydinlatic1 bir yapiy1 simgelemektedir. Bu organik bicim el yazisi tipografi ile
desteklenmistir.

FIFA Dunya kupasinmn ilerleyen yillardaki logo tasarimlarinda kupa
formunun kullanilmaya devam edildigi goriilmektedir (Gorsel 7b ve 7c). 2018
yilinda Rusya'da diizenlenen organizasyonunlogosu cizgiler ve lekeler arasindaki
151k golge efektleri logoya ti¢ boyutlu bir yap: kazandirmaktadir.

262



istanbul Arel Universitesi iletisim Calismalari Dergisi Merve ERSAN, Ozan EMEN
Cilt/Vol: 13 Sayi/No: 26 Aralik/December 2024
ISSN: 2146-4162

~ ~
05 P
)
5
FIFAWORLD CUP g R
RUSS I L\ 20] 8 FIFAWORLD CuP Fggggﬁégggp
RUSSIA 2018

Gorsel 7: FIFA Dunya Kupasi Logosu, Brezilya, 2014 FIFA Diinya Kupasi Logosu,
Katar, 2022

Gunumuze kadar dizenlenen son organizasyon olan 2022 Dunya Kupasi,
tarihinde ilk kez bir Arap tlkesinin ev sahipliginde gerceklesmistir. 2022 Katar
DiinyaKupasilogosuicboyutlutasarimyaklasimiile olusturulmustur(Gorsel 7c).
Logoda Arap kiyafetlerinden, ¢l kumullarinin dalgalarindan ve resmi kupanin
seklinden esinlenildigi gorulmektedir. Ayn1 zamanda logoda bulunan yapi
birbiriicerisinde donerek 8 rakami ve sonsuzluk isaretini olusturmaktadir. Sekiz
sayis1 Katar'da organizasyonun gerceklesecegi 8 adet stadyumu simgelerken
sonsuzluk isareti organizasyonun tarihine ve gelecegine atifta bulunmaktadir.
Logonun sol ust kosesinde, Arap kulturtine gonderme yapan geometrik tarzda
yer alan futbol topu gosterilmistir. Bu imgenin alt ve Uistinde yer alan aksan
noktalari, Arapcada harflerin ustiine ve altina yerlestirilen isaretlere vurgu
yapmaktadir. Logonun alt kisminda Katar kultirune ait dekoratif elemanlar
yer almaktadir. Geleneksel Arap sanatina dayanan bu suislemeler Orta Dogu
kalturtinin zenginligini yansitmaktadir. Logoya eslik etmek tizere olusturulan
yazi tipi, bolgeden ve Asya'dan ilham alarak geleneksel Arap kaligrafisini yeni,
cagdas bir yazi tipiyle canlandirmaktadir.

SONUC

Gorsel kimligin en 6nemli 6gesi olan logolar, bir markanin kimligini,
degerlerini ve hedeflerini yansitan 6nemli unsurlardir. Dolayisiyla, logolar
markalarin benzersiz kisiliklerini yansitarak tuketiciler uzerinde gugclu bir
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izlenim birakir. Bu nedenle, logolarin tasarimi ve kullanimi, bir markanin
tanitiminin 6nemli bir parcasini olusturur. 20. yuzyilda ortaya ¢ikmis spor
organizasyonlarinin baslangicindan gunumiuze kadar, spor ve gorsel kimlik
i¢ ice bir yaklasim sergilemistir. Organizasyonlar sahip olduklar: gorsel kimlik
araciligiyla tanitimlarini uluslararasi seviyede gerceklestirebilmektedir.

Dinya Kupasinin ilk yillarinda kapsamli bir gorsel kimlik sistemin
bulunmadigl, logo yerine sadece afis ile tanitimlarin yapildig1 gorilmektedir.
Organizasyonun diizenlendigi tilke ile ilgili sembolik bilgiler iceren bu afislerde
cesitli sanat akimlarinin etkileri belirgindir. ilerleyen yillarda karmasik gorsel
ogelerden uzaklasilmis, anlasilabilirligin kolay oldugu, sade, minimalist ve daha
modern bir yaklasim benimsenmistir. Diinya Kupasinda 21. yuizyildan itibaren
logoya ek olarak farkli gorsel 6gelerin kullanildigir gorsel kimlik tasarimlari
gormek mumkundur.

Arastirmada Diinya Kupasi'nin baglangicindan gunumiize kadar degisiklik
gostermis logolar incelenmistir. Diinya Kupasi'nin ilk yillarinda organizasyonu
tamitmak amaciyla sadece afisler kullanilmis, ilerleyen yillarda logo, maskot,
reklam tasarimi, forma, infografik, harita, otobus giydirmeleri, cesitli acgik
hava billboard tasarimlari, sosyal medya uygulamalar: web tasarimi gibi gorsel
kimlik cesitleri ortaya ¢ikmistir. Bu sayede organizasyonun dis diinyaya yonelik
tanitimini daha kapsamli bir sekilde gerceklesebilmektedir. Incelenen logolarda
genel olarak organizasyona ev sahipligi yapan ulkelerin renkleri ve mesrulagmis
sembolleri betimlenmistir. Dunya Kupasi logolarinda yillar igerisinde giderek
daha modernize bir gorunum elde edilmekle birlikte gorsel kimlik baglaminda
farkli elemanlar gormek mumkundur. Dinya Kupasindaki gorsel iceriklerin
oneminin giderek artis gosterdigi, ozellikle baslangic yillarinda sadece afis
kullanilmasiyla baslayan suire¢ giderek daha kapsamli ve modern tasarimlarin
ortaya c¢ikmasiyla birlikte organizasyonlarda modernize bir gorunum elde

edilmistir.
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