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Medya sektori, dijitallesme ile birlikte koklu bir doniisum surecindedir. Son on yilda, donanim ve
yazilim teknolojilerindeki ilerlemeler ve yeni girigsimlerle dijital eglence mecrasinin hizla buyudugu
gorulmektedir. Dijital kanal platformlari, hizla gelisen teknoloji ve degisen izleyici aligkanliklartyla
birlikte onemli bir is modeli haline gelmistir. Tuketicilerin daha fazla se¢enek ve kontrol talebi, icerik
sunum yontemleri ve gelir modellerinde buytik degisimlere yol agcmistir. Bu platformlar, abonelik
tabanli (SVOD), reklam destekli (AVOD) ve islem bazli (TVOD) is modelleri gibi ¢esitli hizmetler
sunarak gelir elde etmektedirler. Bu calismada, dijital kanal platformlarinin benimsedigi is modellerine
baglh olarak platformlarin elde ettigi hizmet gelirlerinin TFRS 15 kapsaminda muhasebelestirilmesi
incelenmektedir. Calisma, dijital platformlarin finansal raporlama siire¢lerinde karsilasilan zorluklari
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ornek olaylar tizerinden tartisarak, bu alanda daha fazla arastirma yapmay1 ve rehberlik saglamay1
amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Platformlar, TFRS 15, Medya Muhasebesi, Dijital Yayincilik, AVOD,
SVOD, TVOD

Jel Smiflandirmasi: M40, M41

ACCOUNTING FOR SERVICE REVENUES PROVIDED BY DIGITAL CHANNEL
PLATFORMS UNDER THE FRAMEWORK OF TFRS 15 REVENUE FROM CONTRACTS
WITH CUSTOMERS STANDARD

ABSTRACT

The media sector is undergoing a profound transformation driven by digitalization. Over the past
decade, advances in hardware and software technologies, coupled with the emergence of new ventures,
have fueled the rapid growth of digital entertainment platforms. Digital channel platforms have become
a significant business model, propelled by rapidly evolving technology and shifting audience habits.
The increasing demand for more choices and control by consumers has led to substantial changes in
content delivery methods and revenue models. These platforms generate revenue through various
service offerings, such as subscription-based (SVOD), ad-supported (AVOD), and transaction-based
(TVOD) business models. This paper examines the accounting of digital service revenues under TFRS
15, depending on the business models adopted by these platforms. By discussing the challenges faced
in the financial reporting processes of digital platforms through case studies, this paper aims to provide
further research and guidance in this domain.

Keywords: Digital Platforms, TFRS 15, Media Accounting, Digital Broadcasting, AVOD, SVOD,
TVOD

Jel Classification: M40, M41

1. GIRIS

eleneksel medya araclari olan radyo, televizyon, gazete ve dergiler, tek yonlu bir iletisim yapi-
sina sahiptir. Temel ozellikleri arasinda genis kitlelere erisim imkani, toplumda koklu bir kabul
gormugluk, genellikle profesyonel bir yapilanma ve resmf bir dil kullanimi olan geleneksel
medya, bilgi akisini saglama, toplumsal olaylari takip etme, egitim ve eglence sunma gibi onemli islev-
leri yerine getirmektedir (Zhang, 2024). Cep telefonlari, bilgisayarlar, tabletler, dijital oyunlar, sosyal
aglar gibi araclar ve web 2.0 tabanli internet uygulamalariyla tanimlanan yeni medya ise geleneksel
medyanin iletisim 6zelliginin teknolojik gelismeler 1s1g1nda ¢ift yonlu bir yapiya dontigmesine imkan ta-
nimigtir. Yeni medya, geleneksel medyanin zaman ve mekan sinirlamalarini ortadan kaldirarak bireyler
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ve topluluklarin pasif izleyici konumundan aktif kullanict statisiine gecmelerini de saglamigtir (Polat,
2018). Geleneksel medya, okuyucu ve/veya izleyicilere tek yonlu bilgi aktarimi yapip, katilimlarini
sinirlarken, internet ve sosyal medyanin yayginlagmasiyla bu stire¢ de yavag yavag degisim goster-
mektedir (Guiz vd., 2021). Kullanicilar tarafindan olusturulan icerige dayanan yeni medya, tilketicilerin
urtin ve hizmetler hakkinda 6grendikleri ve hatta onlar1 nasil tukettikleri acisindan geleneksel medyay1
donusturmeye baslamistir (Dewan ve Ramaprasad, 2014). Geleneksel medyaya alternatif olarak yeni
medyada yapilan canli yayinlar, kurumsal yayin politikalarina bagli olmayan, bireylerin kendi inisi-
yatifleriyle gerceklestirdigi, geleneksel medyanin denetimlerinden muaf, aninda ve c¢oklu etkilesimli
yayinlardir (Sahin ve Sahin, 2016). Diger taraftan Sarialtin vd. (2017) calismalarinda internetin bitytik
etkilerine ragmen, gazete, dergi, fanzin gibi yazili geleneksel medya araglarinin toplumsal iletisimdeki
islevlerini hala surdirmeye devam ettirdikleri sonucuna ulagmislardir.

Yeni medya araglari, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle ortaya ¢ikan dijital platformlar ve
iletisim kanallarini ifade eder. Bu araglar, internet tabanli platformlar, sosyal medya, mobil uygulama-
lar, bloglar, podcast’ler ve dijital oyunlar gibi cesitli sekillerde ortaya ¢ikabilir. Yeni medya araclarinin
temel oOzellikleri arasinda genis kitlelere erisim saglama, interaktif iletisim imkani, kigisellestirilmis
icerik sunma ve hizli yayilma kapasitesi yer almaktadir. Bu araclar, kullanicilarin icerik uretimine ka-
tilmasini ve paylagsmasini tegvik ederken, ayni zamanda gercek zamanli geri bildirim alma ve etkilesim
saglama imkani sunarlar. Yeni medya araclari, geleneksel medyadan farkli olarak, kullanicilar arasinda
es zamanli iletigsim ve topluluk olusturma olanaklariyla one cikar. Dijital platformlar, icerik dagitimi igin
yeni kanallar sunarak medya sektorine yeni bir soluk getirmistir. Icerik ureticileri, YouTube, Netflix,
Spotify ve sosyal medya aglar1 gibi platformlar araciligiyla geleneksel dagitim kanallarina ulasabilirler.
Bu platformlar, yorumlar, begeniler, paylasimlar ve canli yayin yoluyla icerik ureticileri ile izleyiciler
arasinda gercek zamanl etkilesim saglamaktadir.

Yeni medya, 2000’li yillarda ekran kullanimii yasamlarinin degismez bir parcasi haline getiren bir
jenerasyonun ortaya ¢ikmasinda belirleyici bir rol oynamigtir. “Ekran kugsagi” olarak adlandirilabilecek
bu yeni nesil, yeni medyay1 farkli ve kendine 6zgi1 bicimde kullanarak temel iletisim ihtiyaclarini bu ek-
ranlar araciligiyla kargilamaktadir (Altunay, 2012). Televizyon internetle ilgili yeni teknolojilere adapte
olurken, izleyiciler ise karasal yayindan dijital akiga gecis yapmaktadir (Chalaby, 2024). Yeni medyanin
ozelliklerinden bir digeri de bilgi erigsimi cografi sinirlar sebebiyle kisitlanmadigindan, aninda saglan-
masi olup haberleri aramak icin kullanicilara ideal bir platform sunmaktadir (Gioltzidou vd., 2024).

Fotopoulos (2023) calismasinda TV, radyo ve yazili basin gibi geleneksel medyanin Avrupa Birligi
ulkelerinde haberlerin izlenmesindeki popiilerligi ve farkli haber kaynaklarina olan giiven duzeylerini
incelemis ve Eurobarometer anketleri ile Reuters Enstitiisii arastirmalarindan elde ettigi sonuclara gore
en ¢ok kullanilan medyanin televizyon oldugu, ardindan ¢evrimici platformlarin ve radyonun geldi-
&i sonucuna ulagsmistir. Cin>de ise geleneksel medya kullanimi, vatandaglarin merkezi huikiimete olan
guvenini artirirken, sosyal medya kullanimi yerel hukuimetlere olan guiveni azaltmaktadir; bu durum,
medya kullaniminin politik giiven izerindeki etkisini belirgin bir sekilde ortaya koymaktadir (Xu vd.,
2022). Medya alanindaki gelismeler, geleneksel medya ile yeni medya arasinda Tablo 1°de yer alan
temel farkliliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
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Tablo 1. Geleneksel Medya ile Yeni Medya Arasindaki Bazi Temel Farklhihiklar

iletisim araclar1

Ozellik Geleneksel Medya Yeni Medya
Bloglar, mikro-bloglar, wikiler, sosyal medya
Gazete, dergi, radyo, platformlari, internet gazeteciligi, kurumsal
Araglart televizyon gibi geleneksel | web siteleri, RSS, podcastler, internet protokolil

televizyonu (IPTV), dijital sinema, dijital yayincilik
platformlari, dijital muzik platformlari (Sahin ve
Yatiket, 2022).

Icerik Kontrolu

Kurumsal politikalara bagli

Bireysel karar verme

Miilkiyet

Genellikle buytik sirketler
veya holdingler tarafindan
kurulup, yonetilmekte.

Bireyler, kuiguk gruplar veya cesitli bagimsiz
kuruluglar tarafindan idare edilmekte.

Yayn Sureci

Daha uzun ve planl

Aninda ve esnek (Gioltzidou vd., 2024).

Erisim

Genis kitlelere ulagma ve
hitap etme

Hedef kitlelere ulagma, belirli demografik gruplara
yonelik icerik Uretme

Etkilesim

Smirl ve tek yonlu iletisim

Yiksek etkilesim ve kullanici katilimi

Geri Bildirim

Simurli ve gecikmeli

Aninda ve dogrudan

Maliyet

Yuksek maliyetli, baski,
yayin ve dagitim giderleri

Daha duguk tretim maliyetleri, genellikle Gcretsiz
cevrimici dagitim

Dagitim Kanallart

Fiziksel (baski) veya
yayimct kuruluglar

Dijital (web siteleri, sosyal medya)

Reklam ve Gelir
Modeli

Geleneksel reklamlar,
sponsorlu icerikler

Dijital reklamlar, sponsorlu igerikler, abonelik
modelleri, bagislar ve e-ticaret (Vara-Miguel vd.
2021).

denetimine tabi

Cesitlilik Sinurlt Cok cesitli ve 0zgiin
Desisi Teknolojik gelismelere . .
egisime Uyum Hizli uyum, yeni teknolojilere ve trendlere aciklik
yavag adapte olma
Denetlenme Genellikle devlet ve kurum Denetimden muaf, genis ifade ozgurlugu

Dijital platformlar, internet tabanli teknolojiler ve mobil cihazlarin yaygin kullanimiyla ¢esitli hizmetler
sunan mecralardir. Eglence, aligveris, iletisim ve egitim alanlarinda kullanicilarina genis kitlelere eri-
sim, kigsisellestirilmis deneyimler ve gercek zamanl etkilesim gibi avantajlar saglarlar. Netflix, Spotify,
YouTube gibi eglence, Amazon ve Hepsiburada gibi e-ticaret, Facebook ve WhatsApp gibi iletisim
platformlari, dijital dunyanin onde gelen drneklerindendir ve medya tiiketim aligkanliklarii donusgtur-
mektedir (Bager ve Sogutluer, 2023).

Dijital kanal platformlarinin gelir modelleri abonelik tabanli (SVOD), reklam destekli (AVOD) ve is-
lem tabanli (TVOD) veya bunlarin karigimi seklinde tanimlanmaktadir. Bagka bir ifadeyle, dijital kanal
platformlari, SVOD, AVOD ve TVOD is modelleri gibi cesitli hizmetler sunarak gelir elde etmekte-
dirler. Dijital kanal platformlar: tarafindan elde ettigi gelirlerin muhasebelestirilmesi ile ilgili Turkiye
literaturtl incelendiginde, bu konuda yapilmis ¢alismalara rastlanmamistir. Bu nedenle, bu calismada,
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dijital kanal platformlarin benimsedigi is modellerine bagl olarak platformlar tarafindan sunulan di-
jital hizmet gelirlerinin muhasebelestirilmesinin incelenmesi amag¢lanmistir. Calismada, dijital kanal
platformlar: tarafindan elde edilen gelirlerin muhasebelestirilmesi, Turkiye’de yuriirlukte olan finansal
raporlama ¢ercevelerinden sadece Turkiye Muhasebe Standartlar1 (TMS) / Turkiye Finansal Raporlama
Standartlar1 (TFRS) ¢ercevesinde TFRS 15 Musteri Sozlesmelerinden Hasilat agisindan incelenmistir.
Diger finansal raporlama cerceveleri calismanin kapsami disinda tutulmustur. Bunun nedeni ise, diger
finansal raporlama cercevelerinin ¢aligmaya dahil edilmesi durumunda, ¢alismanin kapsaminin makale
boyutunu asacak olmasidir. Calisma, dijital platformlarin finansal raporlama stireclerinde karsilagilan
zorluklar1 ornek olaylar uizerinden tartisarak, bu alanda daha fazla arastirma ve rehberlik saglamay1
amaglamaktadir. Calismada, SVOD, AVOD ve TVOD gelir modelleri detaylandirilarak her bir modelin
muhasebelestirme suirecindeki farkliliklar ele alinmaktadir. Caligma, TFRS 15’in bes agamali hasilat
tanima modelini dijital hizmetler baglaminda ele alarak, musteri sozlesmelerinin tanimlanmasi, perfor-
mans yukimluluklerinin belirlenmesi, islem fiyatinin tespiti, islem fiyatinin performans yukumlulukle-
rine tahsis edilmesi ve hasilatin taninmasi sureclerini ayrintili olarak analiz etmektedir.

Bu calisma ilk olarak, dijital kanal platformlari genel olarak ele alinmis ve sunduklari hizmetler ince-
lenmistir. Ikinci asamada, Turkiye’de faaliyet gosteren dijital kanal platformlar1 ve bunlarin hizmetleri
detayl bir sekilde arastirilmistir. Ugtincti olarak, konuya iliskin literatir taramast yapilmis ve ilgili ¢a-
lismalar degerlendirilmigtir. Son olarak, dijital platformlarin finansal raporlama suireclerinde karsilagi-
lan zorluklar1 ornek olaylar tizerinden tartisarak TFRS 15 Miusteri Sozlesmelerinden Hasilat standardi
cercevesinde dijital kanal platformlar: tarafindan elde edilen hizmet gelirlerinin muhasebelestirilmesi
incelenmistir. Calisma, elde edilen bulgularin tartisildig1 sonug bolumiu ile tamamlanmistir.

2. DIJITAL KANAL PLATFORMLARI VE SUNDUKLARI HIZMETLER

21. yuzyilda internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte iletisim alaninda buytik degisimler yasanmus,
kuresel sinirlar ortadan kalkmis ve bilgiye erisim kolaylagsmistir. Bu gelismeler, 6zellikle dizi yayinci-
liginda buyuk bir dontisime yol agmis, televizyon hegemonyasindan dijital platformlara gecisi hizlan-
dirmistir (Kocagiir, 2022). Dijital platformlarin Turkiye’de yayginlagsmasi, gen¢ ve geng yetigkinlerin
izleme aligkanliklarini degistirmis, bu da reklam sektoril, sinema endiustrisi ve geleneksel yayimciligin
ekonomik dengeleri uizerinde etkili olmustur. Baser ve Sogutluer’in (2023) yaptig1 arastirmada kati-
limcilar, geleneksel televizyon yerine dijital platformlari, 6zellikle de Netflix’i tercih ettiklerini beyan
etmislerdir. Izleyicilerin sinema salonlari yerine evlerinde icerik izlemeyi tercih etmesi, sinema salonla-
riin gelecekte donuisiim gegirecegini gostermektedir. Dijital platformlar, kullanicilarin istedikleri ige-
rikleri istedikleri zaman izlemelerine olanak tanidig1 icin tercih edilmektedir ve gelecekte dijital reklam-
larin daha etkili olacagi ongorulmektedir.

Dijital ekonomi, medya ve eglence gibi sektorlerin dijitallesmesiyle Onemli bir dontisim yasamaktadir.
Medyay1 dogrudan internet tizerinden izleyicilere ulastiran servisler olarak tantimlanan OTT (Over-the-
top) medya hizmetleri, icerik dagitiminda geleneksel platformlar1 devredist birakarak dijital ¢cagin eg-
lence tiuketim aligkanliklarint donusturirken, bu alandaki yenilik¢i is modellerinin analizi, istege bagh
video (Video on Demand-VoD) platformlarinin degerlemesinde kritik bir rol oynamaktadir (Moro-Vis-
conti, 2021). OTT platformlarinin benimsenmesinde, igerik ve fiyat gibi geleneksel faktorlerin yani sira
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esneklik, kisisellestirme ve kultirel katilim gibi unsurlarin etkisi giderek artmakta, medya tiiketiminde
dogrudan tiketiciye yonelik bir dontisiim yasanmaktadir (Mulla, 2022).

Facebook Watch, Netflix ve YouTube gibi platformlar, istege bagli video hizmetleri sunarak dort ana
gelir modeli kullanmaktadir: SVOD, AVOD, TVOD ve bunlarin karigimi. Bu platformlar, genis bir
uluslararasi kapsama sahip olup, buytik yayincilarin kiitiphaneleri araciligiyla orijinal icerik ve kaliteli
programlar sunmaktadir. YouTube, Twitch ve TikTok gibi dnde gelen platformlar, kullanici tarafindan
olusturulan videolar1 ve canli yayinlari televizyon ve diger cihazlara tagimakta ve reklam yoluyla paraya
cevirmektedir. Video paylasim pazari, guglu ag etkileriyle yogunlasmis olup, lider platformlar dunya
genelinde onemli bir izleyici kitlesine sahiptir (Chalaby, 2024). Diger taraftan eglence sektori, dijital
teknolojilerin gelismesi ve dijital platformlarin sundugu hizmetlerin artisiyla buyuik bir dontisiim iginde-
dir. Tuketiciler, daha fazla kontrol ve secenek talep ederken, igcerik dagitim yontemleri ve gelir modelleri
de degisim gostermektedir. Amazon Prime, HBO ve Disney gibi buyuk oyuncular, 6zgiin igeriklerini
gelistirerek ve yeni akis hizmetleri baglatarak bu rekabetci pazara katilirken, musterilerin “abonelik
yorgunlugu” yasamalarina ragmen, dijital platform hizmetleri eglence diginda egitim ve saglik gibi yeni
pazarlarda da buyuk firsatlar sunmaktadir (Naik, 2020).

Dijital kanal platformlari araciligiyla sunulan hizmetlerin ¢esitliligi ve bu hizmetlerin sunum bigimleri

Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2. Dijital Kanal Platformlarimin Hizmet Sunum Bicimleri

abonelik ucretleri

Ozellikler ?z 11)31111211131(12;1;?33:11111 Video Reklam Destekli Video Islem Tabanh Video Izleme
Izleme Platformu (AVOD) Platformu (TVOD)
(SVOD)
Gelir Modeli Kullanicilarin ddedigi Reklam gelirleri Tercih edilen icerik icin tek

seferlik 0demeler

Kullaniciya ait
maliyetler

Sabit aylik veya yillik
ucret

Reklamlarla desteklenen
cretsiz veya daha dusuk
maliyet

Izleme basina veya indirme
bagina 6deme

Icerige erisim

Abonelik stiresi boyunca
icerik kuituphanesine
SInIrsiz erigim

Reklamlarla uicretsiz erigim
veya premium reklamsiz
secenek mevcut

Satin alinan veya kiralanan
icerikle sinirhdir

Genis igerik yelpazesi

Reklam destekli ticretsiz

Bireysel olarak secilen ve ticreti

EXXEN, Blu TV

Igerik Cesitliligi mevcut icerikle genis kapsamli odenen spesifik igerik
Kullanici Taahhutu Surekli, genellikle ayhik Taahhiit yok, serbest erigim Taahhiit yok, 1eersl 1§ten11d1g1
veya yillik olarak an satin almak mumkiin
Aypis Taes, Googl Pl
Ornek Platformlar | Prime Video, Disney+, YouTube, Tubi, Izlesene i

(kiralama/satin alma islemleri
i¢in)

Reklam Gosterimi

Reklamsiz izlenme

Kullanicilar reklamlari izlemeli

Kullanicilar bireysel icerik i¢in
odeme yaptigindan reklamsizdir.

Kullanici Deneyimi

Duizenli, kesintisiz
yuksek kaliteli akig

Reklamlar nedeniyle kesintiler

Tercih edilen igerigin yiuksek
kalitede goruntilenmesi
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2.1. Abonelik Tabanh Video Izleme Platformu (Subscription Video on Demand - SVOD)

Gunimuziin en popiler dijital eglence modellerinden biri olan bu platformlar, kullanicilarin aylik veya
yillik abonelik ticretleri karsiliginda genis bir film, dizi, belgesel ve diger video icerik kuituphanesine
sinirsiz erigsim imkani sunmaktadir. Netflix, Hulu, Exxen, Amazon Prime Video ve Disney+ gibi Abone-
lik Tabanl Video Izleme (SVOD) platformlari kullanici deneyimini artirmak ve onlara ¢ok farkli tiirden
eglence secenekleri sunmak icin popiiler bir model haline gelmistir. Bu platformlar, cesitli iceriklere
sinirsiz erigim, film ve televizyon programlarini bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar ve televizyonlar
gibi cesitli cihazlardan her zaman ve her yerde izleme imkan1 da dahil olmak tizere ¢cok sayida avantaj
sunmaktadir. Bu model, rahatlig1, uygun fiyati ve sundugu genis icerik yelpazesi nedeniyle giderek daha
popiler hale gelmektedir. SVOD platformlari, medya muhasebesinde taninan abonelik ticretleri yoluy-
la ticari kazang elde etmektedirler. Abonelik yonetimi, abonelik hesaplarini yonetmek, yenileme, iptal
ve ¢ekim oranlarint izlemekten olugsmaktadir. SVOD platformlarinin yukselisi, televizyon ve sinema
sektorinde buyuk bir donusumu tetiklerken, icerik uiretiminde hem yaraticiligi artiran hem de tretim
sureclerini endustrilestiren ikili bir etki yaratmistir (Michaux, 2020).

2.2. Reklam Destekli Video Izleme Platformu (Advertising-Based Video on Demand — AVOD)

Cevrimici video igeriklerine Uicretsiz erisim saglayan ancak icerikler arasinda reklamlar gosteren medya
sektorindeki bir is modelidir. Bir reklam destekli video izleme platformu, kullanicilarin ¢evrimigi vide-
olar1 Uicretsiz olarak izlemelerine olanak tanirken, platform gelirini reklamlardan elde etmektedir. Bu tur
platformlar genellikle ¢esitli kategorilerdeki videolar1 barindirir ve kullanicilara zengin igerik cesitliligi
sunarlar. Bu model, kullanicilarin icretsiz erigsim saglamasina olanak tanirken, videolar arasinda reklam-
lar gosterilir ve bu reklamlarin tiklanmasi ya da izlenmesiyle icerik saglayicilarin gelir elde etmesine ve
platformun isletme masraflarin1 kargilamasina imkan saglamaktadir. Bu model, kullanicilarin genis bir
icerik yelpazesine ddeme yapmadan erigsmesine olanak taniyarak, fiyata duyarli olanlar veya abonelik
taahhutunde bulunmamayi tercih edenler i¢in onu cazip hale getirmektedir. YouTube, Hulu (ABD), Pe-
acock (ABD), ve Izlesene (Turkiye) gibi platformlar, AVOD modelini benimseyen poptiler orneklerdir.

2.3. Islem Tabanh Video Izleme Platformu (Transactional Video on Demand - TVOD)

Islem Tabanli Video Izleme Platformu (TVOD) kullanicilarin istedikleri video icerigini kiralama veya
satin alma yoluyla erisebildigi bir video izleme modelidir. Bu model, izleyicilere sectikleri igerik uize-
rinde dogrudan 6deme yapma imkani tanir ve genellikle filmler, TV sovlari, 6zel etkinlikler veya spor
kargilagmalar1 gibi talep edilen programlar i¢in kullanilir. Ornek olarak, Google Play Movies & TV, iTu-
nes Store ve Amazon Video’nun kiralama veya satin alma seceneklerini sunmasi verilebilir. Bu hizmet-
lerde kullanicilar, tek bir film veya dizi bolumii i¢in ddeme yaparlar ve segtikleri icerigi belirli bir stire
boyunca izleyebilirler veya kalici olarak satin alabilirler. Abonelerin bir igerik kuitiphanesine erigim igin
tekrarlanan bir ticret 0dedigi SVOD’dan farkli olarak TVOD, kullanicilarin gerektiginde bireysel kitap
veya film satin almasina veya kiralamasina olanak tanir. Bu model, kullanicilarin abonelik tabanl plat-
formlarda bulamayabilecegi yeni surimler veya premium icerikler icin populerdir. Igerik olusturucular
ve dagiticilar dogrudan kullanici iglemlerinden gelir elde eder; fiyatlar yayin tarihi, populerlik ve igerik
turti gibi faktorlere bagli olarak degisir.
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3. TURKIYE’DE FAALIYET GOSTEREN DIJITAL KANAL PLATFORMLARI VE SUNDUK-
LARI HIZMETLER

Turkiye’de radyo ve televizyon yayinciligi, neredeyse yuz yillik bir gecmise sahip olup, bu strecte
hukuki duzenlemeler ve igerik acisindan suirekli donisum gecirmis; ozellikle 1990>11 yillarda 6zel ya-
yinciligin baglamasiyla birlikte sektorde koklu degisiklikler yasanmistir (Ankaraligil, 2024). Turkiye,
dijital yaymcilik alaninda kaydettigi ilerlemelerle, TRT nin liderliginde ve kamu-6zel sektor is birligiyle
kuresel bir aktor olma yolunda dnemli adimlar atmakta ve yapay zeka gibi ileri teknolojilerin entegras-
yonuyla medya sektorinde yeni bir cag baslatmaktadir (Kirik, 2024).

Turkiye’de dijital kanal platformlari, son yillarda hizli bir sekilde gelisim gostermis ve medya tuke-
tim aligkanliklarimi koklu bir bicimde degistirmistir. Bu platformlar, Netflix, BluTV, PuhuTV, Exxen
ve Gain gibi yerel ve uluslararast hizmet saglayicilarin etkisiyle cesitlenmistir. Internet ve genis bant
teknolojilerinin yayginlagsmasiyla birlikte, Turkiye>de SVOD hizmetlerinin kullanim1 artmig ve bu plat-
formlar, algilanan igerik kalitesi, uygun fiyat ve sosyal faydalar gibi etmenler nedeniyle tercih edilir hale
gelmistir (Parmaksiz ve Kirgova, 2020). Dijital kanal platformlari, izleyicilere zengin igerik secenekleri
sunarak, geleneksel televizyon yayinciliginin sinirlamalarini agmakta ve bireysel izleme deneyimini 6n
plana c¢ikarmaktadir. Ayrica, bu platformlar abonelik modelleri ve reklam gelirleriyle finansal stirdiiri-
lebilirlik saglarken, kullanicilarin farkli cihazlardan erisim saglayabilmesi sayesinde genis bir izleyici
kitlesine hitap etmektedir. Turkiye’de dijital medya tiketiminin artmasi, icerik ureticilerini de daha ya-
ratict ve gesitli icerikler uretmeye tesvik etmektedir. Bu durum, medya sektoruinuin dijital doniisimiuni
hizlandirmakta ve geleneksel medya ile dijital medya arasindaki sinirlar1 bulaniklastirmaktadir. Sonug
olarak, dijital kanal platformlar1 Turkiye’de medya ekosisteminin dnemli bir bileseni haline gelmistir
ve gelecekte de medya tuketiminde belirleyici bir rol oynamasi beklenmektedir. Tablo 3, Turkiye’de
faaliyet gosteren ve yerli sermaye ile kurulmus dijital platformlarin temel ozelliklerini detaylandirarak,
bu platformlarin genel yapisi ve isleyisine dair onemli bilgiler sunmaktadir. Asagida, bu platformlarin
hizmet cesitliligi, kullanici tabani ve sektorel etkileri gibi baglica dzellikleri 6zetlenmistir.

Tablo 3. Turkiye’de Faaliyet Gosteren Yerel (Yerli Sermaye ile Kurulmus) Dijital Platformlarin
Ozellikleri

Platform Kurulus Yii | Is Modeli Ana Sirket Sahiplik
Puhu TV 2016 AVOD Dogug Grubu Medya ve Eglence
Dogan Holding tarafindan kuruldu, o
BluTv 2015 SVOD Warner Bros. Discovery satin aldi. Medya ve Eglence
Exxen 2021 SVOD & AVOD Acun Medya Medya ve Eglence
MUBI 2007 SVOD Efe Cakarel Sinema
GAIN 2019 SVOD Beyn Danigmanlik Medya ve Eglence
Tabii 2023 S VOD. (su an Turkiye Radyo Televizyon Kurumu Medya ve Eglence
icretsiz)
D Smart 2007 SVOD Demiroren Holding Dijital Icerik Platformu
- Cukurova Holding tarafindan kuruldu, .
Digiturk 1999 SVOD beIN Media Group’a satild. Dijital Igerik Platformu
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Tivibu 2010 IPTV Abonelik | Tirk Telekom g;gd“f-me ve Geri al-

TV+ 2014 IPTV Turkcell Dijital Igerik Platformu

S Sport 2017 SVOD Saran Holding Canli spor miuisabakalari

TRT dinle 2020 Ucretsiz Turkiye Radyo Televizyon Kurumu ?gﬁ;ﬁ( Dinleme Plat-

Fizy 2008 SVOD Turkcell ?/Iﬁllk Dinleme Plat-

ormu

Muud 2012 SVOD Tiirk Telekom Mizik Dinleme Plat-

formu

4. LITERATUR ARASTIRMASI

Daha oncede ifade edildigi gibi dijital kanal platformlar: tarafindan elde ettigi gelirlerin muhasebeles-
tirilmesi ile ilgili Turkiye literaturi incelendiginde, bu konuda yapilmis calismalara rastlanmamustir.
Daha dogrusu, hizmet sektori olarak media muhasebesi konusunda fazla ¢alisma bulunmamaktadir.
Medya muhasebesi konusunda yapilmis birka¢ ¢alisma bulunmakta olup bu calismalardan asagida bah-
sedilmistir.

Anil Kesin vd. (2018) yaptiklar1 ¢caligmada eglence ve medya sektoriinde faaliyet gosteren igletmelerin
uretmis olduklari film, reklam, miizik gibi proditksiyon uriinlerinin muhasebelestirilmesi ve raporlan-
mas1 konusunu ele almaktadir. Makalede, uretilen urtinlerin stok olarak mi1 yoksa duran varlik olarak
mi degerlendirilecegi, katlanilan maliyetlerin hangi hesaplarda izlenecegi, kopyalanan urtinlerin mali-
yetinin nasil belirlenecegi gibi muhasebe sorunlarina yanit aranmaktadir. Ayrica, TMS 2, TMS 37, TMS
38 ve TFRS 15 standartlari ¢ercevesinde prodiiksiyon tirtinlerinde bilesik maliyet sorunu, siniflandirma
sorunu, kosullu varlik veya kosullu bor¢ olarak degerlendirme sorunu ve hasilat-gider eglestirmesi so-
runlar incelenmistir (Anil Kesin vd., 2018).

Pazarceviren vd. nin (2015) ¢alismasinda isletmeler, e-ticaret ve e-bankacilik gibi faaliyetlerin yani sira
musteri iligkileri yonetimi, kurumsal kaynak planlamasi ve is stirecleri yonetimi i¢in maddi olmayan
duran varlik yatirimlar1 yapmaktadir. TMS 38 Maddi Olmayan Duran Varliklar standardina gore bu
maddf olmayan varliklarin muhasebelestirilmesinde dikkat edilmesi gereken hususlar arasinda planlama
asamasinda gider yazilmasi, web sitesi uygulama ve altyapi gelistirme maliyetlerinin aktiflestirilmesi
ve web sayfasi tutundurma maliyetlerinin kullanim sekline bagli olarak gider yazilmasi yer almaktadir
(Pazargeviren vd., 2015).

5. TFRS 15 MUSTERI SOZLESMELERINDEN HASILAT STANDARDI CERCEVESINDE DI-
JITAL KANAL PLATFORMLARI TARAFINDAN SUNULAN HIZMET GELIRLERININ MU-
HASEBELESTIRILMESI

Isletmeler tabi olduklar1 finansal raporlama cercevelerinde yer alan hitkiimlere gore muhasebe islemle-
rini yapmaktadirlar. Hali hazirda yururlukte olan finansal raporlama gerceveleri ise Muhasebe Sistemi
Uygulama Genel Tebligleri, TMS / TFRS’ler, Buyuk ve Orta Boy Isletmeler I¢in Finansal Raporlama
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Standard1 (BOBI FRS) ve Kucuk ve Mikro Isletmeler I¢in Finansal Raporlama Standardi (KUMI FR-
S)’dir. Ancak bagimsiz denetim kapsaminda yer alan sirketler TMS / TFRS ya da BOBI FRS’ye gore
finansal tablolarini hazirlamak zorundadirlar. 06.04.2024 tarih ve 32512 sayili Resmi Gazete’de ya-
yimlanan “Bagimsiz Denetime Tabi Sirketlerin Belirlenmesine Dair Kararda Degisiklik Yapilmasina
Iligkin Karar” ile bagimsiz denetime tabi sirketlerin kapsami genigletilmis ve ilgili kararin 3. maddesinin
6. sirasmin (b) bendine gore “internet ortaminda istege bagl yayin hakkina sahip olan medya hizmet
saglayici kuruluglar” bagimsiz denetim kapsamina dahil edilmistir. Bu kapsamda ¢alismanin konusunu
olusturan ve internet ortaminda film, dizi ve spor icerikleri sunan dijital platform sirketleri bagimsiz
denetime tabi tutulmustur. Bu dijital kanal platformlarinin birgogunun bagli olduklari ana sirket, Kamu
Yararimi Ilgilendiren Kuruluslar (KAYIK) arasinda yer almaktadir. KAYIK’ler ise bagimsiz denetime
tabi finansal tablolarint TMS / TFRS’lere gore diizenlemek zorundadirlar. Dolayisiyla, dijital kanal plat-
formlar1 tarafindan sunulan hizmet gelirlerinin TFRS 15 ¢ercevesinde muhasebelestirilmesi ve raporlan-
masi bu isletmeler agisindan onem arz etmektedir.

TFRS 15’e gore mal ya da hizmet satig1 yapan isletmeler, musterileri ile yaptig1 sozlesmelerden elde
ettigi hasilati Sekil 1°de yer alan 5 Asamali Hasilat Modeline gore muhasebelestirmeleri gerekmektedir.

So6zlesmenin
Tanimlanmasi

Edim
Yiikiimliiliikklerinin
Tanimlanmasi

Hasilatin
Muhasebelestirilmesi

Islem Bedelinin Edim
Yiukiimliiliiklerine
Dagitilmast

Islem Bedelinin
Belirlenmesi

Sekil 1.5 Asamal Hasilat Modeli

Ilgili hasilat modeline gore sozlesmenin tanimlanmasi ile baglayan sure¢ edim yukumluluklerinin ta-
nimlanmasi ile devam etmektedir. Sonraki asamada islem bedeli belirlenirken belirlenen islem bedelinin
hesaplamalar yapilarak edim yukumluluklerine dagitiimasi ve en sonunda elde edilen hasilatin kayda
alinmastyla birlikte siire¢ tamamlanmaktadir.

Calismada TMS/TFRS’lere gore raporlama yapan dijital platform ortaminda hizmet sunan sirketlerin
elde ettikleri gelirlerin 5 asamali hasilat modeline gore muhasebelestirilmesi yapilmistir. Farkli tiyelik
modellerini igeren toplam 8 vakanin ele alindig1 bu caligmada, KGK tarafindan 29.07.2024 tarihinde
yayimlanan Finansal Raporlama Standartlarina Uygun Hesap Planinda yer alan hesaplar kullaniimugtir.

Vaka-1 (Abonelik Tabanh Uyelik Sistemi_SVOD-AYLIK ABONELIK): A dijital platformu, mute-
rileri ile abonelik sozlesmesi imzalayarak taahhiitsiiz bir sekilde aylik ticretlendirme imkani sunan bir
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platformdur. Platformun aylik ticreti %20 KDV dahil 450 TL olup, 01.01.20X4 tarihinde 5.000 miugteri
abonelik yaptirmistir. Platformda musterilere Mesafeli Satig Yonetmeligi’nin 9. maddesine gore 14 giin

icerisinde kosulsuz cayma hakki verilmekte ve bu musterilere ay sonunda fatura yansitilmamaktadir.

Gecmis veriler incelendiginde abonelik bagvurusunda bulunan musterilerin ortalama %5’inin 14 giinluk

cayma suiresi icerisinde aboneligini iptal ettirdigi goriilmustur. Platforma 01.01.20X4 tarihinde tiye olan

musterilerden 220 kisi 14 gunluk cayma suresi icerisinde aboneligini iptal ettirmistir. Cayma hakkini

kullanmayan miugteriler ise iptal bagvurusunda bulunmadiklar: stirece aboneliklerine devam etmekte-

dirler. Uyeligi devam eden abonelere 31.01.20X4 tarihinde fatura gonderilmis ve faturanin son ddeme

tarihi 14.02.20X4’tur.

Abonelik Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar

Ucret Abone Sayisi Toplam Gelir
Aylik Hasilat 375 5.000 1.875.000
Aylik KDV (%20) 75 5.000 375.000
Tahmin Edilen Karsilik Tutari: 1.875.000 X %5 = 93.750
Gergeklesen Kargilik Tutari: 375 X 220 Kisi = 82.500
01/01/20X4
120 ALICILAR 2.250.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.782.250
376 IADE KARSILIKLARI 93.750
391 HESAPLANAN KDV 375.000
Abonelik gelirlerinin muhasebelestirilmesi
15/01/20X4
376 IADE KARSILIKLARI 93.750
191 INDIRILECEK KDV 16.500
600 YURT ICI SATISLAR 11.250
120 ALICILAR 99.000
14 giinliik cayma siiresi sonunda hasilatin kesinlesmesi ve uyeliklerin ayrilan miisterilerden olan
alacagn iptal edilmesi
14/02/20X4
102 BANKALAR 2.151.000
120 ALICILAR 2.151.000
Tahsilatin yapilmast
/1
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Vaka-2 (Abonelik Tabanl Uyelik Sistemi_SVOD-YILLIK ABONELIK): Yillik abonelik sistemi ile
caligsan B dijital platformu musterileri ile imzaladig1 sozlesme geregi bir yillik ticreti pesin alarak daha
uygun fiyatlardan ucretlendirme imkani1 sunmaktadir. Platformun aylik uicreti % 20 KDV dahil 540 TL
iken bir yillik abonelik ticretinin pesin 6denmesi durumunda bu rakam %20 KDV dahil 360 TL ye dus-
mektedir. Platforma 01.01.20X4 tarihinde 500 musteri yillik ticreti pesin 0deyerek abonelik yaptirmustir.
Platformda musterilere Mesafeli Satis Yonetmeligi’nin 9. maddesine gore 14 gun igerisinde kosulsuz
cayma hakki verilmekte ve bu miuisterilerin 6dedikleri ticretin tamami iade edilmektedir. Aboneliklerine
devam eden miusteriler ilerleyen zamanlarda iptal bagvurusunda bulunduklarinda ise kendilerine her-
hangi bir 6deme yapilmamaktadir. Ge¢mis veriler incelendiginde abonelik bagvurusunda bulunan mus-
terilerin % 10’unun 14 gunluk cayma suresi icerisinde aboneligini iptal ettirdigi gorulmustur. Platforma
01.01.20X4 tarihinde tiye olan musterilerden 30 kisi 14 gunluk cayma suresi icerisinde aboneligini iptal
ettirmistir.

Abonelik Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar

Ucret Abone Sayisi Toplam Gelir
Aylik Gelir 300 500 150.000
Yillik Gelir 3.600 500 1.800.000
Yillik KDV (%20) 720 500 360.000

Tahmin Edilen Karsilik Tutart: 1.800.000 X %10 = 180.000
Gergeklesen Kargilik Tutart: 3.600 X 30 Kisi= 108.000

01/01/20X4
102 BANKALAR 2.160.000
600 YURT ICI SATISLAR 135.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER
1.485.000
376 IADE KARSILIKLARI
180.000
391 HESAPLANAN KDV
360.000

Abonelik gelirlerinin muhasebelestirilmesi

15/01/20X4
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376 IADE KARSILIKLARI 180.000

191 INDIRILECEK KDV 21.600
102 BANKALAR 129.600
600 YURT ICI SATISLAR 6.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 66.000

Uyelik iptaline iliskin ddemelerin ve karsilik iptallerinin muhasebelestirilmesi

01/02/20X4

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 141.000
600 YURT ICI SATISLAR 141.000

Ikinci aya iliskin hasilat kaydu

!/

Not: 12 ay boyunca 341 nolu hesaptan 600 nolu hesaba 141.000 TL tutarindaki bedeller aktarilacaktir.

Vaka-3 (Abonelik Tabanh Uyelik Sistemi _SVOD-YILLIK ABONELIK-2 AY UCRETSIZ UYE-
LIK): Aylik abonelik sistemi ile caligan C dijital platformu musterilerine film, dizi ve spor iceriklerini
sunmaktadir. Platformun aylik uicreti %20 KDV dahil 480 TL olup bir yillik taahhtitte bulunan mus-
terilere 2 ay ucretsiz kullanim imkani saglayarak 12 ay yerine 14 ay kullanim imkan: saglanmaktadir.
Platforma 01.02.20X4 tarihinde 3.000 musteri abonelik yaptirmig ve bu musterilerin tamami bir yillik
taahhuitte bulunmustur. Abone olan musterilere ay sonlarinda fatura dizenlenmekte ve son ddeme tarihi
fatura duzenleme tarihinden 14 guin sonrasidir. Platformda musterilere, Mesafeli Satis Yonetmeligi’'nin
15. maddesinin (&) fikras1 hiikimleri uyarinca cayma hakk: verilmemektedir.

Abonelik Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar

Ucret Abone Sayisi Toplam Gelir
Aylik Gelir 400 3.000 1.200.000
12 Aylik Gelir 4.800 3.000 14.400.000
Aylik KDV (%20) 80 3.000 240.000

12 aylik abonelik geliri karsiliginda 14 ay abonelik hizmeti sunulmasi nedeniyle aylik kayda alinacak hasilat

14.400.000 / 14 = 1.028.571,42 TL olacaktur.
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01/02/20X4
120 ALICILAR 1.440.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.028.571,42
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 171.428,58
391 HESAPLANAN KDV 240.000,00

Subat ayr abonelik gelirlerinin muhasebelestirilmesi

01/03/20X4

120 ALICILAR 1.440.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.028.571.,42

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 171.428,58

Mart ayt abonelik gelirlerinin muhasebelegtirilmesi

14/03/20X4

102 BANKALAR 1.440.000
120 ALICILAR 1.440.000

Subat ay: abonelik gelirlerinin tahsil edilmesi

01/04/20X4

120 ALICILAR 1.440.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.028.571,42

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 171.428,58

Nisan ayr abonelik gelirlerinin muhasebelestirilmesi

01/04/20X4

102 BANKALAR 1.440.000
120 ALICILAR 1.440.000

Mart ayt obonelik gelirlerinin tahsil edilmesi

!/

Not: 12 ay boyunca iiyelik bedeli tahsil edildigi siire zarfinda yukaridaki kayitlarin benzerleri yapila-
caktir. Ancak iicretsiz kullamima iliskin son iki aylik siirede asagidaki kayitlar yapilacaktir. Bu donem
20X5 yilimin subat ve mart aylarina isabet etmekte ve bu aylarda iiyelik bedeli tahsil edilmeyecektir. Ilk
12 ayda tahsil edilen ve 20X5 yilimin subat ve mart aylarini ilgilendiren gelirler ilgili aylarda hasilat
olarak kayda alinacaktr.
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01/02/20X5

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 1.028.571,42
600 YURT ICI SATISLAR 1.028.571,42

Subat ay: abonelik gelirlerinin muhasebelestirilmesi

01/03/20X5

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 1.028.571,42
600 YURT ICI SATISLAR 1.028.571,42

Mart ayt abonelik gelirlerinin muhasebelegtirilmesi

/7

Vaka-4 (Reklam Destekli Video Izleme Sistemi_AVOD): D dijital platformu miusterilerine online or-
tamda film, dizi ve video gibi icerikleri sunan ve bu hizmet karsiliginda bir ticret talebinde bulunmayan
bir platformdur. Ancak buna karsilik platformun mugterilerinden talep ettigi sey film, dizi ya da video
izlerken karsilarina ¢ikan reklamlari izlemesidir. Platform bir¢ok kurum ve kurulusla farkl sureleri ige-
ren reklam anlagsmasi yapmis ve bu kapsamda onemli miktarda reklam geliri elde etmistir. Platformun
kurum ya da kuruluglarla yaptig1 sozlesmelere iligskin bilgiler asagidaki tabloda yer almaktadir.

Sézlesme Tarihi Reklam Yayimlanma Stiresi Odeme Sekli Toplam Reklam Geliri
(%20 KDV dahil)
01.02.20X4 2 Ay Pesin 240.000
01.02.20X4 6 Ay Pesin 540.000
01.03.20X4 3 Ay Pesin 324.000
01.03.20X4 4 Ay Pesin 384.000

Reklam Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar

Reklam Toplam Ayhk Reklam Gelirlerinin Aylik Dagilim
Yayimlanma Reklam Reklam
Sturesi Geliri Geliri Subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz
2 Ay 200.000 100.000 100.000 100.000
6 Ay 450.000 75.000 75.000 75.000 75.000 75.000 75.000 75.000
3 Ay 270.000 90.000 90.000 90.000 90.000
4 Ay 320.000 80.000 80.000 80.000 80.000 80.000
TOPLAM 175.000 345.000 245.000 245.000 155.000 75.000
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01/02/20X4
102 BANKALAR 780.000
600 YURT ICI SATISLAR 175.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 475.000
391 HESAPLANAN KDV 130.000

Subat ay: sozlesmelerinden elde edilen reklam gelirlerinin muhasebelestirilmesi

01/03/20X4

102 BANKALAR 708.000

341 DEVAM EDEN PROIJE VEYA HIZMET
175.000
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER
345.000
600 YURT ICI SATISLAR

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN 420.000

YUKUMLULUKLER
118.000
391 HESAPLANAN KDV

Mart ayr sozlesmelerinden elde edilen reklam gelirlerinin ve subat ayinda elde edilen reklam
gelirlerinin mart ayina isabet eden kistmlarimin muhasebelegtirilmesi

01/04/20X4

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 245.000
600 YURT ICI SATISLAR 245.000

Nisan ayna iliskin hasilat kaydi

!/

Not: May:s, haziran ve temmuz aylarina iliskin hasilatlar nisan ayinda yapilan kayit gibi sirastyla
245.000, 155.000 ve 75.000 TL olarak muhasebelestirilecektir.

Vaka-5 (Kupon Destekli Video I1zleme Sistemi_AVOD): E dijital platformu misterilerine online or-
tamda film, video ve spor gibi igerikleri sunan bir platformdur. Platformun ttyelerine aylik belirli bir
ucret karsiliginda uyelik imkani saglanirken ayni zamanda diger kurumlarla belirli ticretler karsiliginda
sozlesmeler yapilarak ilgili kurumlarin musterilerine kupon yoluyla platformdan ucretsiz yararlanma
imkani saglanmaktadir. Platformun kendi miusterileri icin aylik abonelik ticreti %20 KDV dahil 480
TL olup Mesafeli Satis Yonetmeligi’nin 15. maddesinin (g) fikrast huikiimleri uyarinca cayma hak-
k1 verilmemektedir. Bu kapsamda diger kurumlara saglanan kuponlarla abonelik yaptiran miusterile-
rin aboneliklerinin onaylanmasiyla birlikte haklarini kullandiklar: varsayilarak ilgili musteriye abone-
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lik icin kupon tahsis eden kurumlarin tiyelik haklari azalmis olmaktadir. Platformun diger kurumlarla
01.01.20X4 tarihinde yapmis oldugu sozlesmelere iliskin bilgiler asagidaki tabloda yer almaktadir.

Sozlesme Gelirin Sozlesme | Sozlesme Kapsaminda | Elde Edilen Kurumlarin Misterilerine
Yapilan Tahsil Sekli Kapsam Ilgili Kurumun Toplam Gelir Tahsis Ettigi Aylhk Kupon
Kurum Musterilerine (%20 KDV Sayilari

Saglanan Hak dahil) Ocak Subat Mart
. 1.000 Adet .
A Kurumu Pesin 1 Aylik Uyelik 168.000 TL 350 400 250
Kupon
. 2.000 Adet .
B Kurumu Pesin 1 Yillik Uyelik 2.880.000 TL 900 500 600
Kupon
Kupon Satis Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar
Toplam Kupon Birim Aylara Ait Kupon Gelirleri**
. . | Kupon Sayis1 L.
Reklam Geliri Degeri Ocak Subat Mart Nisan
140.000 / 1.000 350x140= 400x140= 250x140=
140.000 TL 1.000 Adet 0
=140 TL/Ay 49.000 56.000 35.000
900x100= 900x100= 900x100= 900x100=
90.000 90.000 90.000 90.000
2.400.000 /
2.000 = 1.200 + + +
TL/Y1l
500x100= 500x100= 500x100=
2.400.000 TL |  2.000 Adet
50.000 50.000 50.000
1.200/ 12 =
+ +
100 TL/Ay*
600x100= 600x100=
60.000 60.000
TOPLAM 139.000 206.000 235.000 200.000

*  Kuponlar bir yillik abonelik siiresini icerdigi icin yillik 1.200 TL olan kupon bedeli 12 aya paylasti-
rilarak aylik 100 TL olarak hesaplama yapilmistir. Ocak ayinda yapilan 900 adet kupon satigindan
elde edilen 1.080.000 TL’lik gelir 12 aya paylastirilarak her aya 90.000 TL olarak ilave edilmistir.
Diger aylarda yapilan kupon satislarindan elde edilen gelirler de ayni sekilde aylara dagitilarak

hastlata dahil edilmistir.

*k - 20X4 yilintn mayts ayindan 20X5 yilinin subat ayina kadar olan hesaplamalar tabloyu uzatmamak

amactyla ilave edilmemistir.
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01/01/20X4
102 BANKALAR 3.048.000
351 ALINAN IS AVANSLARI 2.540.000
391 HESAPLANAN KDV 508.000

Kuponlarin A ve B kurumlarina teslim edilmesi

31/01/20X4

351 ALINAN IS AVANSLARI 1.129.000
600 YURT ICI SATISLAR 139.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN

YUKUMLULUKLER
990.000

A ve B kurumlari tarafinda ocak ayinda yapilan kupon sanis gelirlerinin muhasebelestirilmesi

29/02/20X4

351 ALINAN IS AVANSLARI 656.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 90.000
600 YURT ICI SATISLAR 196.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 550.000

A ve B kurumlart tarafinda subat ayinda yapilan kupon satis gelirlerinin ve B kurumu tarafindan
ocak ayinda yapilan kupon satiglarinin subat ayina isabet eden kisminin muhasebelestirilmesi

31/03/20X4

351 ALINAN IS AVANSLARI 755.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 140.000
600 YURT ICI SATISLAR 235.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 660.000

A ve B kurumlart tarafinda mart ayinda yapilan kupon satis gelirlerinin ve B kurumu
tarafindan ocak-subat aylarinda yapilan kupon satislarinin mart ayina isabet eden kistmlarinin
muhasebelegstirilmesi

30/04/20X4

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 200.000
600 YURT ICI SATISLAR 200.000

B kurumu tarafindan ocak-subat-mart aylarinda yapilan kupon satiglarinin nisan ayma isabet
eden kistmlarimin muhasebelegstirilmesi

!/

Not: 30.04.20X4 tarihli yevmiye kaydi 341 nolu hesabin kalan: sifirlanana kadar devam eden aylarda tekrarlanacaktir.
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Vaka-6 (Abonelik Tabanl Uyelik Sistemi _SVOD + Reklam Destekli Video Izleme Sistemi_AVOD):
F dijital platformu musterilerine online ortamda film, video ve spor gibi igerikleri sunan ve bu hizmet
karsiliginda reklamli ve reklamsiz iiyelik olmak uizere iki farkli iicretlendirme yapan bir platformdur.
Reklamli uiyelik sisteminde musteriler, aylik pesin %20 KDV dahil 240 TL 6demek kaydiyla abone
olmakta ancak iceriklerin izlenmesi sirasinda karsilarina ¢ikan reklamlari izlemek zorundadirlar. Diger
bir tiyelik sistemi olan reklamsiz uyelik sisteminde ise musteriler aylik pesin %20 KDV dahil 480 TL
odemek kaydiyla abone olmakta ve tyelikleri boyunca karsilarina herhangi bir reklam ¢ikmamaktadir.
Platforma abone olan musterilere Mesafeli Satis Yonetmeligi’nin 15. maddesinin (g) fikras1 hukiim-
leri uyarinca cayma hakki verilmemektedir. Platform bir¢ok kurum ve kurulugla farkl: suireleri iceren
reklam anlagmasi yapmig ve bu kapsamda onemli miktarda reklam geliri elde etmistir. Platforma aylar
itibartyla iye olan abone sayilarina ve kurum ya da kuruluslarla yaptig1 sozlesmelere iligkin bilgiler
asagidaki tabloda yer almaktadir.

Abonelik ve Reklamsiz Reklamh Reklam Odeme Toplam Reklam
Reklam Sozlesme | Abone Sayis1 | Abone Sayis1 Yayimlanma Sekli Geliri
Tarihi Siiresi (%20 KDV Dabhil)

01.01.20X4 2.000 1.000 6 Ay Pesin 360.000 TL
01.02.20X4 2.250 1.200 4 Ay Pesin 288.000 TL
01.03.20X4 2.400 1.300 3 Ay Pesin 252.000 TL
01.04.20X4 3.000 1.500 2 Ay Pesin 192.000 TL
01.05.20X4 1.750 1.800 2 Ay Pesin 204.000 TL
01.06.20X4 2.100 2.000 1 Ay Pesin 108.000 TL

Abonelik ve Reklam Gelirlerine Iliskin Hesaplamalar

Gelir | Abonelik Tura | Abonelik Abonelik ve Reklam Gelirlerinin Aylik Dagilima
Tuara ve Reklam ve Reklam
Stiresi Geliri Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran
1.000x200= | 1.200x20= | 1.300x20= | 1.500x20= | 1.800x20= | 2.000x20=
A o
55 Reklamlt | 200 TL/AY | “500 000 | 240000 | 260.000 | 300000 | 360.000 | 400.000
S =
29 2.000x400= | 2.250x40= | 2.400x40= | 3.000x40= | 1.750x40= | 2.100x40=
3
< Reklamsiz | 400 TL/AY | “g06 000 | 900000 | 960.000 | 1.200.000 | 700.000 | 840.000
0l '061 /'f;)x“ 300000 | 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000 50.000
01.32@))(4 240.000 60.000 60.000 60.000 60.000
geg| '%31'30)(4 210.000 70.000 70.000 70.000
< E Y
QD
g | 01.04.20X4 | 6h 600 80.000 80.000
2 Ay
01.05.20X4 1156 509 85.000 85.000
2 Ay
01'016/'30)‘4 90.000 90.000
y
TOPLAM 1.050.000 | 1.250.000 | 1.400.000 | 1.760.000 | 1.405.000 | 1.465.000

289




Muhasebe ve Denetime BAKIS Ocak 2025, Say1: 74, Sayfa: 271-302

01/01/20X4
102 BANKALAR 1.560.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.050.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 250.000
391 HESAPLANAN KDV 260.000

Ocak ayi sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirlerinin muhasebelestirilmesi

01/02/20X4

102 BANKALAR 1.656.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 50.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.250.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 180.000
391 HESAPLANAN KDV 276.000

Subat ay: sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirleri ile ocak ayinda elde edilen reklam
gelirlerinin subat ayina isabet eden kisimlarinin muhasebelestirilmesi

01/03/20X4

102 BANKALAR 1.716.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 110.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.400.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 140.000
391 HESAPLANAN KDV 286.000

Mart ayt sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirleri ile ocak-subat aylarinda elde edilen
reklam gelirlerinin mart ayina isabet eden kisimlarimin muhasebelestirilmesi

01/04/20X4

102 BANKALAR 1.992.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 180.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.760.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 80.000
391 HESAPLANAN KDV 332.000

Nisan ayi sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirleri ile ocak-subat-mart aylarinda elde
edilen reklam gelirlerinin nisan ayina isabet eden kisimlarinin muhasebelestirilmesi
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01/05/20X4

102 BANKALAR 1.476.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 260.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.405.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 85.000
391 HESAPLANAN KDV 246.000

May:s ay sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirleri ile ocak-subat-mart-nisan aylarinda
elde edilen reklam gelirlerinin mayis ayina isabet eden kisumlarinin muhasebelestirilmesi

01/06/20X4

102 BANKALAR 1.596.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 135.000
600 YURT ICI SATISLAR 1.465.000
391 HESAPLANAN KDV 266.000

Haziran ayt sozlesmelerinden elde edilen abonelik ve reklam gelirleri ile ocak-mayis aylarinda elde
edilen reklam gelirlerinin haziran aywna isabet eden kistmlarinin muhasebelestirilmesi

!/

Vaka-7 (Islem Tabanh Video Izleme Sistemi_TVOD): G dijital platformu miusterilerine online or-
tamda film, spor ve video gibi igerikleri sunan ve bu hizmet karsiliginda sabit bir aylik uicret talebinde
bulunmamaktadir. Platforma tiye olan musteriler sadece izledikleri film, dizi, spor gibi etkinliklerin
ucretlerini pesin 6demek kaydiyla programlara erigim saglayabilmektedirler. Platformun sabit bir ticreti
olmadig1 i¢in de tiyelikten ayrilmalarinin herhangi bir yukumlulukleri bulunmamaktadir. Platformda yer
alan programlara iligkin ticret ¢izelgesi ve 20X4 yilinin ilk 6 aylik bolumiinde yapilan satiglara iliskin
bilgiler asagidaki tabloda yer almaktadir.
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Program Turu Kullanim Ucret Satin Almalara Iliskin Bilgiler
Stresi (%20 KDV dabhil)
Ocak | Subat | Mart | Nisan | Mayis | Haziran
A Grubu Filmler 1 Ay 300 TL 300 320 310 330 310 300
B Grubu Filmler 1 Ay 240 TL 400 420 380 430 410 420
C Grubu Filmler 1 Ay 180 TL 500 450 580 480 470 500
Diziler (1-10 Bolum) 2 Ay 360 TL 400 350 340 320 340 350
Diziler (11-20 Bolum) 4 Ay 720 TL 300 260 240 220 280 250
Diziler (21+ Bolum) 6 Ay 864 TL 450 400 350 300 250 200
Futbol Mag: (Derbi) Mag Saatinde 264 TL 250 0 200 140 500 0
Futbol Mag: (Diger) Mag Saatinde 144 TL 200 350 450 350 750 0
Satin Alinan Programlara Iliskin Hesaplamalar
Program Kullanim Program Gelirlerinin Ayhik Dagilimi
Tuara Suresi ve
Ucreti Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran
=
’5 LE) 1Ay 250x300= 250x320= 250x310= 250x330= 250x310= 250x300=
3 T 250 TL 75.000 80.000 77.500 82.500 77.500 82.500
=2
§ -ié’ 1 Ay 200x400= 200x420= 200x380= 200x430= 200x410= 200x420=
g I 200 TL 80.000 84.000 76.000 86.000 82.000 84.000
=
’E LE) 1Ay 150x500= 150x450= 150x580= 150x480= 150x470= 150x500=
8 T 150 TL 75.000 67.500 87.000 72.000 70.500 75.000
. (300/2)x400= | (300/2)x400= | (300/2)x350= | (300/2)x340= | (300/2)x320= | (300/2)x340=
” E 60.000 60.000 52.500 51.000 48.000 51.000
2 5 2 Ay
8 M + + + + +
A o 300 TL
0 (300/2)x350= | (300/2)x340= | (300/2)x320= | (300/2)x340= | (300/2)x350=
- 52.500 51.000 48.000 51.000 52.500
(600/4)x300= (600/4)x300= (600/4)x300= (600/4)x300= (600/4)x260= (600/4)x240=
45.000 45.000 45.000 45.000 39.000 36.000
+ + + + +
? (600/4)x260= (600/4)x260= (600/4)x260= (600/4)x240= (600/4)x220=
2 39.000 39.000 39.000 36.000 33.000
<R 4 Ay
S + + + +
58 600 TL
- (600/4)x240= (600/4)x240= (600/4)x220= (600/4)x280=
~ 36.000 36.000 33.000 42.000
+ + +
(600/4)x220= (600/4)x280= (600/4)x250=
33.000 42.000 37.500
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(720/6)x450= (720/6)x450= (720/6)x450= (720/6)x450= (720/6)x450= (720/6)x450=
54.000 54.000 54.000 54.000 54.000 54.000
+ + + + +
(720/6)x400= (720/6)x400= (720/6)x400= (720/6)x400= (720/6)x400=
48.000 48.000 48.000 48.000 48.000
+ + + +
. (720/6)x350= (720/6)x350= (720/6)x350= (720/6)x350=
I :g 42.000 42.000 42.000 42.000
< 6 Ay
Sl + + +
A+ 720 TL
= (720/6)x300= (720/6)x300= (720/6)x300=
36.000 36.000 36.000
+ +
(720/6)x250= (720/6)x250=
30.000 30.000
+
(720/6)x200=
24.000
£ - Mag
= B . 220x250= 220x200= 220x140= 220x500=
s B Saatinde 0 0
£ A 55.000 44.000 30.800 110.000
s 220 TL
i
g - Mag
=5 . 120x200= 120x350= 120x450= 120x350= 120x750=
= X0 Saatinde 0
£ A 24.000 42.000 54.000 42.000 90.000
=i 120 TL
I
TOPLAM 468.000 572.000 706.000 745.300 889.000 727.500

Not: Satin alinan programlara iliskin hesaplamalar sadece ilk alti ay icin hesaplannus olup haziran
sonrasina sirayet eden iicretlerin sonraki kisumlart dikkate alinmamistir. Ornegin 21+ Boliim olan dizi-
ler icin haziran ayinda satin alma yapan miisteriler icin temmuz ve sonrasindaki aylar hesaplanmamaus-
tir. Haziran ayinda ligler bittigi icim futbol mact geliri elde edilememistir.
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31/01/20X4

102 BANKALAR 1.119.600
600 YURT ICI SATISLAR 468.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 465.000*

391 HESAPLANAN KDV 186.600

Ocak ayr program satiglarindan elde edilen gelirlerin muhasebelestirilmesi
* 2 Aylik dizi: Subat ayina aktarilan: 60.000
4 aylik dizi: Subat, mart ve nisan ayina aktarilan: 3 x 45.000=135.000
6 aylik dizi: Subat, mart, nisan, mayts ve haziran ayina aktarilan: 5x54.000= 270.000

29/02/20X4

102 BANKALAR 987.000

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 199:000%
600 YURT ICI SATISLAR 572.000
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERINDEN
YUKUMLULUKLER 409.500
391 HESAPLANAN KDV 164.500

Subat ayt program satiglarindan elde edilen gelirler ile ocak ayinda elde edilen gelirlerin subat
aywna isabet eden gelirlerin muhasebelestirilmesi

* Ocak ayinda satilan program gelirlerinden subat hasilatina aktarilan;

- 2 aylik diziden aktarilan: 60.000

- 4 aylik diziden aktarilan: 45.000

- 6 aylik diziden aktarilan: 54.000

!/

Not: Mart ve sonraki aylarda 29/02/20X4 tarihinde yapilan kayda benzer kayitlar yapilacaknir. flave
program satislarindan elde edilen gelirler ay boyunca devam ettigi icin ay sonlarinda muhasebelesti-
rilmigtir.

Vaka-8 (Abonelik Tabanh Uyelik Sistemi_SVOD + Islem Tabanh Video Izleme Sistemi_TVOD):
H dijital platformu, aylik sabit ticret + islem tabanli ticretlendirme karsiliginda misterilerine hizmet su-
nan bir dijital eglence platformudur. Platforma tiye olan her musterinin kullanimina agik olan standart
iceriklerin izlenmesi icin aylik sabit ticret %20 KDV dahil 300 TL dir. Abonelik yaptiran miusterilerden
aylik uicret pesin olarak tahsil edilmektedir. Platformda standart iceriklerin yani sira lye olan musterilere
ozel film, dizi, mag gibi programlar ilave ticret karsiliginda sunulmaktadir. Platformda musterilere, Me-
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safeli Satis Yonetmeligi’nin 15. maddesinin () fikrasi hitkiimleri uyarinca cayma hakki verilmemek-
tedir. Platforma abone olan musteri sayilari ile bu musterilerin satin aldiklari ilave programlara iligkin
icret ¢izelgesi ve satin alma sayilar agagidaki tablolarda yer almaktadir.

Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran

Abonelik Tarihi 01.01.20x4 01.02.20x4 01.03.20x4 01.04.20x4 01.05.20x4 01.06.20x4

Abone Sayis1 4.000 3.500 3.000 4.500 3.800 2.000
Program Turu Ku‘l.lam-m Ucret Ilave Satin Almalara Iligskin Bilgiler
et (%20 I_(DV Ocak Subat Mart Nisan Mayis | Haziran
dahil)

A Grubu Filmler 1 Ay 180 TL 250 270 260 270 260 250
B Grubu Filmler 1 Ay 120 TL 350 370 330 380 360 370
C Grubu Filmler 1 Ay 60 TL 450 400 530 430 420 450
Diziler (1-10 Bolum) 2 Ay 180 TL 350 300 290 270 290 300
Diziler (11-20 Bolum) 4 Ay 240 TL 250 210 190 170 230 200
Diziler (21+ Bolum) 6 Ay 288 TL 400 350 300 250 200 150
Futbol Mag1 (Derbi) Mag Saatinde 144 TL 200 0 150 90 350 0
Futbol Mag1 (Diger) Mag Saatinde 84 TL 150 300 400 300 600 0

Abonelik Gelirleri ile Ilave Satin Alinan Programlara Iliskin Hesaplamalar

Program Kullanim Abonelik Gelirleri ile Program Gelirlerinin Aylik Dagilimu
Tara Stiresi ve
Ucreti Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran

b
= Té Uyelik Boyunca | 250x4.000= | 250x3.500= | 250x3.000= | 250x4.500= | 250x3.800= | 250x2.000=
z ;% 250 TL 1.000.000 875.000 750.000 1.125.000 950.000 500.000
=
”é LE’ 1 Ay 150x250= 150x270= 150x260= 150x270= 150x260= 150x250=
3 T 150 TL 37.500 40.500 39.000 40.500 39.000 37.500
=R
”é ia’ 1 Ay 100x350= 100x370= 100x330= 100x380= 100x360= 100x370=
;—2 T 100 TL 35.000 37.000 33.000 38.000 36.000 37.000
=3
"é % 1 Ay 50x450= 50x400= 50x530= 50x430= 50x420= 50x450=
8 T 50 TL 22.500 20.000 26.500 21.500 21.000 22.500
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(150/2) (150/2) (150/2) (150/2) (150/2) (150/2)
— x350= x350= x300= x290= x270= x290=
P é 2 Ay 26.250 26.250 22.500 21.750 20.250 21.750
] M + + + + +
A o 150 TL
= (150/2) (150/2) (150/2) (150/2) (150/2)
e x300= x290= x270= X290= x300=
22.500 21.750 20.250 21.750 22.500
(200/4) (200/4) (200/4) (200/4) (200/4) (200/4)
Xx250= x250= X250= X250= x210= x190=
12.500 12.500 12.500 12.500 10.500 9.500
+ + + + +
(200/4) (200/4) (200/4) (200/4) (200/4)
. x210= x210= x210= x190= x170=
- é 10.500 10.500 10.500 9.500 8.500
= & 4 Ay + + + +
A& 200 TL (200/4) (200/4) (200/4) (200/4)
= x190= x190= x170= X230=
9.500 9.500 8.500 11.500
+ + +
(200/4) (200/4) (200/4)
x170= x230= x200=
8.500 11.500 8.000
(240/6) (240/6) (240/6) (240/6) (240/6) (240/6)
x400= x400= x400= x400= x400= x400=
16.000 16.000 16.000 16.000 16.000 16.000
+ + + + +
(240/6) (240/6) (240/6) (240/6) (240/6)
x350= x350= x350= x350= x350=
14.000 14.000 14.000 14.000 14.000
+ + + +
(240/6) (240/6) (240/6) (240/6)
= x300= x300= x300= x300=
P é 6 Ay 12.000 12.000 12.000 12.000
8 A + + +
= 2 240 TL (240/6) (240/6) (240/6)
X250= x250= x250=
10.000 10.000 10.000
+ +
(240/6) (240/6)
x200= x200=
8.000 8.000
+
(240/6)
x150=
6.000
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S
S ~
E S Mag Saatinde 120x200= 0 120x150= 120x90= 120x350= 0
45 é)/ 120 TL 24.000 18.000 10.800 42.000
=
E Z :{g\b Mag Saatinde 70x150= 70x300= 70x400= 70x300= 70x600= 0
Z = é 70 TL 10.500 21.000 28.000 21.000 42.000
TOPLAM 1.184.250 1.095.250 1.013.250 1.391.800 1.272.000 744.750

Not: Satin alinan programlara iliskin hesaplamalar sadece ilk alti ay icin hesaplannus olup haziran
sonrasina sirayet eden iicretlerin sonraki kisumlart dikkate alinmamistir. Ornegin 21+ Boliim olan dizi-

ler icin haziran ayinda satin alma yapan miisteriler icin temmuz ve sonrasindaki aylar hesaplanmamaus-

tir. Haziran ayinda ligler bittigi icim futbol mact geliri elde edilememistir.

01/01/20X4

102 BANKALAR
600 YURT ICI SATISLAR

391 HESAPLANAN KDV

31/01/20X4

102 BANKALAR
600 YURT ICI SATISLAR

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET SOZLESMELERIN-

Ocak ayt abonelik gelirlerin muhasebelestirilmesi

DEN YUKUMLULUKLER

391 HESAPLANAN KDV

Ocak ayi program satiglarindan elde edilen gelirlerin muhasebelegtirilmesi

* 2 Aylik dizi: Subat ayina aktarilan: 26.250

4 aylik dizi: Subat, mart ve nisan ayina aktarilan: 3 x 12.500=37.500

6 aylik dizi: Subat, mart, nisan, mayis ve haziran aywna aktarilan: 5x16.000= 80.000

1.200.000

393.600

1.000.000

200.000

184.250

143.750%*

65.600
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01/02/20X4
102 BANKALAR 1.050.000
600 YURT ICI SATISLAR 875.000
391 HESAPLANAN KDV 175.000

Subat ay: abonelik gelirlerin muhasebelestirilmesi

29/02/20X4

102 BANKALAR 347.400

341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET

54.750*
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER
600 YURT ICI SATISLAR 220.250
341 DEVAM EDEN PROJE VEYA HIZMET
SOZLESMELERINDEN YUKUMLULUKLER 124.000
391 HESAPLANAN KDV 57.900

Subat ayt program satislarindan elde edilen gelirler ile ocak ayinda elde edilen gelirl-
erin subat aymna isabet eden gelirlerin muhasebelestirilmesi

* Ocak ayinda satilan program gelirlerinden subat hasilatina aktarilan;

- 2 aylik diziden aktarilan: 26.250

- 4 aylik diziden aktarian: 12.500

- 6 aylik diziden aktarilan: 16.000

!/

Not: Mart ve sonraki aylarda ocak ve subat aylarinda yapilan kayitlarin benzerleri yapilacaktir. Abo-
nelik kapsaminda elde edilen gelirler pesin tahsil edildigi icin ay basinda, ilave program satislarindan
elde edilen gelirler ise ay boyunca devam ettigi icin ay sonlarinda muhasebelestirilmistir.
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6. SONUC

Dijital kanal platformlari, hizla gelisen teknoloji ve degisen izleyici aligkanliklariyla birlikte onemli bir
is modeli haline gelmistir. Bu platformlar SVOD, AVOD ve TVOD gibi is modelleri ad1 altinda ¢esitli
hizmetler sunarak gelir elde etmektedirler. Dolayisiyla, dijital kanal platforlarinin sunduklar: hizmetler
kapsaminda elde ettikleri gelirler, abonelik gelirleri, reklam gelirleri ve islem bazli gelirlerden olugmak-
tadir. Bu caligmada, vaka analizleri yoluyla so6z konusu ditital platform gelirlerinin muhasebelegtirilmesi
TFRS 15 kapsaminda incelenmistir. Bu kapsamda, dijital platform gelirlerinin TRFS 15°te yer alan 5
agamali hasilat modeline uygun bir sekilde raporlanmasi surecinde karsilagilan zorluklara ¢oziim uret-
mek ve konunun ilgililerine rehberlik etmek amaciyla 6rnek olaylar tizerinden muhasebelestirme islemi
yapilmisgtir.

Calismada, dijital platformlar tarafindan elde edilen gelirlerin TFRS 15 duzenlemeleri cercevesinde
muhasebelestirilmesinin miimkiin oldugu sonucuna varilmistir. Bu calismada, dijital kanal platformlar
tarafindan elde edilen gelirlerin muhasebelestirilmesi sadece TFRS 15 c¢ercevesinde incelenmis olup
dijital kanal platformlar: tarafindan elde edilen gelirlerin muhasebelestirilmesi Muhasebe Sistemi Uy-
gulama Genel Tebligleri, BOBI FRS ve KUMI FRS gibi diger finansal raporlama cerceveleri acisindan
da incelenebilir. Ayrica, Muhasebe Sistemi Uygulama Genel Tebligleri, TMS / TFRS’ler, BOBI FRS ve
KUMI FRS finansal raporlama gerceveleri agisindan dijital kanal platformlari tarafindan sunulan hizmet
maliyetlerinin muhasebelestirilmesi de arastirilabilir.
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