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Kitle iletisim araglart 15.yiizyilda baski sanatimin gelismesi ile baslayan siire¢le fiziki bagimlilik i¢erisinde
ortaya ¢tkmaya baslasa da teknoloji, sanayilesme sonunda geliserek bugiinlerine gelmistir. Sanayilesme
sonucunda ger¢eklesen teknolojik devrimler kisilerin bambagska diinyalara ulasmasini, haber alma sistemlerinin
ve bir¢ok enformasyonun gelismesini saglanustir. Yillar gectik¢e gelisen teknoloji, kitle iletisim araglarinda
ses kullamiminin da baslamasi ile kitlesel enformasyonun yapisi degismistir.

Kitle iletisim aract olarak, yaymnciligin gelismeye baslamasi, akabinde internet kullaniminin baslamast ile
iletisim artik kitleler arasina yayilmaya baslamistiv. Bugiin gelinen noktada, sadece haberlesmek ya da bilgi
almak i¢in kullanilmayan, yagsam bicimlerinin, diisiincelerin, kiiltiirlerin belirlendigi bir yapt olusmustur. Bu
yvapi sosyal medya uygulamalarinin araciligi ile meydana gelen kitlesel bir siirectir. Kendi i¢inde bir¢ok dala
ayrilan, yaymcilik ve habercilik olarak farkl siireglerin islendigi sosyal medya kavrami da insan hayatinin
tam ortasinda var olmugstur. Sadece evlerin igine girmekle kalmayip her an ceplerde tasinan sosyal medya
kavrami hayatin bir¢ok aminda enformasyon sunmaktadir. Bu enformasyonlar sosyal medyada bireylerin
araciligi ile yayilmaktadw: Uygulamalarin artisi ve takip¢i sayilarinin ¢ogalmast buna bir ornektiv. Bu
arastirma, hayatin her an igine dahil olan sosyal medya uygulamalarinin ideolojik olarak nasil riza yaratimi
gergeklestivdigini hegemonya baglami iizerinden ve yeni nesil kanaat onderlerinin nasil olustugunu ortaya
koymayr amac¢lamaktadir. Bunu ger¢eklestivirken insanlarin bir¢ok alanda sinirsiz enformasyon ve goriintiiye
ulagmak icin kullandigi Youtube uygulamast iizerinden bir ornek ele alinacaktir. ’Kafalar ” adli kanal iizerinden
YouTube mecrasindaki videolar ile rizanin nasil olusturuldugunu ve bu riza iizerinden kanal sahiplerinin nasil
veni nesil kanaat onderleri olarak karsimiza ¢iktigy iizerinde durulmaya ¢alisilacaktir.
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ABSTRACT

Although the mass media started to emerge in physical dependence with the process that started with the
development of the printing art in the 15th century, technology developed at the end of industrialization and
has come to this day by moving. The technological revolutions that took place as a result of industrialization
enabled people to reach completely different worlds, and the development of information systems and many
information. The structure of mass information has changed with the developing technology over the years and
the use of voice in mass media.

As a mass communication tool, with the development of broadcasting and the subsequent use of the internet,
communication has now begun to spread among the masses. At the point reached today, a structure has
emerged that is not only used for communication or information, but where lifestyles, thoughts and cultures
are determined. This structure is a mass process that occurs through social media applications. The concept
of social media, which is divided into many branches and in which different processes such as publishing and
Journalism are processed, has also existed in the middle of human life. The concept of social media, which
not only enters the houses but is carried in the pockets at all times, provides information in many moments of
life. This information is disseminated through individuals on social media. The increase in applications and
the increase in the number of followers is an example of this. This research aims to reveal how social media
applications, which are included in life at every moment, create ideological consent, through the context of
hegemony, and how new generation opinion leaders are formed. While doing this, an example will be discussed
over the Youtube application, which people use to reach unlimited information and images in many areas. It
will be tried to focus on how the consent is created with the videos on Youtube through the channel called
“Heads” and how the channel owners appear as the new generation opinion leaders through this consent.

Keywords: hegemony, opinion leaders, Youtube, social media

1) Giris

Kitle iletisim araclarinin etkisinin zannedildigi kadar cok olmadigi donemde, sinirhi etkiler doneminde
ortaya atilan iki Asamali Akis Kurami, Paul Felix Lazarsfeld ve Elihu Katz’in “’Personal Influence”
yani “’Kisisel Etki” adli ¢alismalariyla ortaya ¢ikmistir. Sinirli etkiler doneminden bir sonraki
donem olan giiclii etkiler donemine kapi1 aralayan bu kuramda, donemin baskanlik se¢imi lizerinden
bir arastirma yapilmistir ve se¢menlerin se¢im kararlarini etkileyen faktorler sorgulanmistir. Bu
arastirma davranigsal diizeyde 1940’11 yillarda Amerika’nin Ohio eyaletinde ¢ogunlugunu kadinlarin
olusturdugu deneklerle yapilmistir (Ozgetin, 2020). Kitle iletisimin sorgulandifi, savas déneminde
siirlt etkiler donemi iginde yapilan bu arastirmalar birgok farkli kitle iletisim arastirmasina kapi
aralamistir.

Teknolojinin gelismesi ile kitle iletisimi giin gegtikge artmaktadir. Geng ve yetiskinler arasinda, gliniin
onemli bir kismini sosyal medya platformlarinda gegiren bireylerin sayisi1 giderek fazlalagmaktadir.
Hizl tiikketmek ve bilgiye cabuk erisme arzusu sosyal medyay1 biiyiik bir gii¢ haline getirmektedir.
2024 yilinda Tirkiye’de internet kullaniminda 16-74 yas arasindaki orani %80,8 olurken YouTube
uygulamasinin tercih edilme oraniise %71,3 olmustur (http-1). Verilerin gésterdigi tizere tilkenin biiyiik
cogunlugu sosyal medyay1 aktif kullanmaktadir. Gelisen teknoloji enformasyonun hizli yayilmasini
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ve geri doniislerin de bir o kadar hizli olmasimi saglamaktadir. Insanlar gelismelerden haberdar olmak
icin Twitter uygulamasini, takip ettigi insanlarin hayatlarina dahil olmak i¢in Instagram uygulamasini,
eglenmek icin YouTube uygulamasini kullanmaktadir. Sosyal medya kavrami gelistik¢e insanlar ¢ok
uzaklardan birbirlerine ¢ok yakin olabilmektedir. Marshal McLuhan’a gore,

Kitle iletisim araglarmin gecirmis oldugu degisimlerle beraber diinya kiiresel bir kdy olmustur.
Dolayistyla her sey birbirine daha yakin hale gelmistir. Boylelikle biitiin diinya mesajlarin ve
goriintiilerin esiri olmustur. Her nasil kdylerde herkes her seyi biliyor ve herkes birbirini taniyorsa
televizyon ve diger kitle iletisim araglar1 sayesinde de diinyadaki her seyden aninda haber almak
miimkiin hale gelmistir (Akt.,Yaylagiil, 2018).

McLuhan’in agiklamast bu noktada bugiin gelinen seviyeyi agiklamaktadir. Bilgiye ulasmanin
kolaylagtig1 son donemde, herkesin sosyal medyada var olmasi bir¢ok problemi de beraberinde
getirmektedir. Hizli ve siirsiz erisim her tiirden dogrulugu ispatlanmamis enformasyonun topluma
ulagsmasina sebep olmaktadir. Bu enformasyonlar Twitter, Facebook, Youtube gibi platformlar
tizerinden gerceklesebilmektedir. Bu bilgi akisin1 saglayan en onemli faktor ise platformlardaki
kisilerdir. Oyle ki herhangi bir enformasyonun akisini saglayan kisinin kanaat &nderligi yapiyor
olmasini, iletisim konusunda belirli bir seviyede olmasindan, giivenilir olmasindan ve ulastig1 kitle
sayisindan anlayabilmekteyiz. Kanaat onderliginin genel tanimimna bakildigi zaman, bir aracilik
rolii goziikiir. Mesajlarin kanaat 6nderine, kanaat dnderinden de diger insanlara yayildig1 bir yap1
vardir. Youtuberlar 6rnegine baktigimizda iiretilen icerigin konusuna gore farklilik gostermesine
ragmen benzer bir yap1 gormekteyiz. Geleneksel kokleri ile bugiiniin diinyasinda gelismis sistemler
icindeki durum birbirine benzer ilerlemektedir. Bu yas grubu baglaminda ideolojik diisiince olusumu,
kendilerine 6rnek aldiklart kisilerin/Youtuberlarin, gencler agisindan yeni nesil kanaat onderleri
olusu, bu gruptaki geng insanlar lizerinde riza iiretimi gergeklestirmektedir.

1.1 Problem

Kitle iletisim araclar1 gelisen teknoloji ile tiim diinyaya ve evlere kadar yayilmistir. Kapitalizmin ve
kiiltiir endiistrisi triinlerinin giderek yayilmasi ve teknolojinin her alanda bu kadar hizli kullanim
olanaklar1 saglamasi insanlar i¢in bir cazibe noktasi olmustur. Yayilan bu teknoloji artik evleri agmais,
insanlara cep telefonlartyla her mekanda ve saatte diledikleri bilgiye ve videoya ulagma rahatligini
saglamigtir.

Tiim bu rahatlik ayn1 zamanda kiiltiir endiistrisi tirlinlerinin hizla tiiketilmesini ve kapitalist yonetim
sisteminin igini kolaylastirmistir. Kiiltlirel ve diislinsel alanin yonetimini saglayan ve sadece ticari
endistrilesme degil kiiltiirel endiistrilesmeyi de yayan egemen ideoloji, insanlarin tiim teknolojik
tirtinlerle olan iligkisinde var olmaktadir. Bu var olus, sistemli ve dogalmis gibi goriinen fakat
seceneksiz ve kabul durumu yaratan icgeriklerle doludur. Bu sistemli ve dogalmig gibi goriinen,
egemen ideolojinin zihinsel tiretimi ise hegemonik bir riza yaratimi gerceklestirmektedir. Bu yaratim
stireci de sosyal medyada kanaat onderleri olarak sayilabilecek, takip¢i sayisinin fazlalig: ile var
olan bireylerin insanlar iistiinde ne gibi bir etkisi oldugu sorusunu akillara getirmektedir. Bu yonetim
sekliyle Youtuberlar, yeni nesil kanaat dnderi gibi konu, icerik, montaj veyahut diger iceriklerle
takipgilerinde bir goriis, diisiince yapisi olusturmaktadir. Sosyal medyanin kullanim profili ve
YouTtube igerik iireticileri, yeni nesil kanaat 6nderi olarak nasil bir durum yaratabilir sorusu dnem
arz etmektedir. Bu ¢ercevede “YouTube igerik iireticileri izleyenler iistiinde yeni nesil kanaat 6nderi
olarak hegemonik bir riza siireci olusturur mu?”’ sorusu, bu ¢aligmanin problemini olusturmaktadir.
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1.2 Amag
Calismanin genel amaci, Youtube igerik iireticilerini hegemonik baglamda inceleyip, yeni nesil
kanaat Onderi olarak izleyenler iistiinde etki yaratip yaratmadiklarini ortaya koymaktir. Bu amag
dogrultusunda ise ¢alismada su sorulara cevap aranacaktir.
1. Hegemonya ve kanaat 6nderi Nedir?
i. Kanaat dnderleri toplumu nasil etkiler?
2. Youtube ve ideoloji arasinda baglanti var midir?
i. Youtube, Tiirkiye’de daha ¢ok hangi amacla kullanilir?
3. Igerik iireticileri ve kanaat 6nderleri arasinda bir iliski var midir?
i Ierik iireticileri kanaat 6nderi olarak tanimlanabilir mi?
ii. Icerik iireticilerinin izleyen iizerinde etki birakir mi1?

1.3 Onem

Bu calisma, Youtube kullanicilarinin tiikettikleri igeriklerin hangi ¢ercevede gerceklestirildigini
gostermeye c¢aligmaktadir. Uygulamay1 kullanan bireylerin izledikleri {iriinlerin nasil bir yol ile
kendilerine ulastigini, igerik iireticilerinin bu noktada nasil bir islevi oldugunu anlatmaya c¢aligsmasi
ve hegemonik olarak riza liretiminin Youtube icerik iireticileri araciligtyla izleyenlere nasil ulastigini
gostermek acisindan Snemlidir. Ozellikle Tiirkiye’de Youtube igerik iireticilerinin hegemonik
baglamda ele alinip, yeni nesil kanaat dnderleri olarak nasil bir ¢ercevede igerik tirettiklerini gdsteren
bir ¢alismaya rastlanmamustir.

1.4 Varsayimlar

* Youtube videolarinin izleyenleri etkiledigi varsayilmaktadir.

*  Youtube’daki igerik iireticilerinin Kanaat Onderleri ile ayn1 gérevi yaptiklari varsayilmaktadur.
* Youtube platformunun hegemonik baglamda énemli bir platform oldugu varsayilmaktadir.

1.5 Simirhliklar

* Calismada asagida bulunan maddeler sinirlilik olarak kabul edilmistir.

* Calisma, Kafalar kanal1 ve kanalin 2018 yilinda yayimlamis oldugu 3 video ile sinirlidir.

* Calismada baglam sadece Hegemonya ile sinirlidir.

* Calisma sadece YouTube platformu ile sinirlidir.

* Calismada ideolojik ¢erceve Althusser’in ideolojisi ile sinirlidir.

» Calisma, sosyal bilimler alanindaki ¢aligmalarin tamaminda oldugu gibi insan unsuruyla sinirlidir.

1.6 Tamimlar

Kanaat Onderligi: Kanaat nderi kavrami, kendi gériisleriyle toplumu etkileyebilen, yon verebilen,
aileden baslay1p diger meslek gruplarini da i¢ine alabilen derecede genis bir grubun olusturdugu yap1
olarak agiklanmaktadir.

Hegemonya: Hegemonya kavrami sinifli toplumlarda egemen ideolojinin kendi varligim1 devam
ettirmek i¢in toplum tizerinde baskiciliktan ziyade rizadan kaynaklanan bir onay siireci yaratmasi
durumudur.

YouTube: Video izleme ve paylagim platformu.

Youtuber: Youtube’da yayinlanmak iizere video icerik iireten, paylasan, yaptig1 igerik paylasimlari
sayesinde bagkalari tarafindan takip edilen kisilere “Youtuber” denmektedir.
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2. Yontem

Bu calismada arastirma yontemi olarak nitel aragtirma yontemi ve icerik analizi yontemi kullanilacaktir.
Nitel arastirma yontemi, Pozitivizm etkisinde ortaya ¢ikmis, 1990°larda bilimin daha da gelismesi ile
ilk 6nce saglik alaninda sonra da sosyal bilimler alaninda kullanilmaya baglanmistir. Nitel aragtirma
yontemi, arastirmacisina 6zgiirliik alan1 saglamaktadir. Oyle ki, Creswell & Creswell’e (2018) gore
“siirecler nicel arastirma yontemlerine gore ayni olsa da nitel arastirma yontemi, data analizlerinde
0zgiin yontemlere, yazi, gorsel verilere ve ¢esitli tasarimlara dayanmaktadir.” Nitel arastirmaci, bireyle
i¢ ige arastirma yaparken, arastirmay1 yapacagi kisi neredeyse orada olabilir. Yer ve mekan acisindan
ozgiirliige sahiptir. Inceledigi her veriyi kendi diisiince sistemine gére yorumlayabilmektedir. En
onemlisi holistik yani biitiinciildiir. Creswell & Creswell’e (2018) gore “Nitel arastirma verileri
gorsel isitsel ve dijital materyalleri igerir. Bu veriler, bir fotografin, sanat eserinin, video kasetin,
internet sitesinin, mailin, yazili mesaj, sosyal medya mesaj1 ya da herhangi bir ses verisinin bir formu
olabilir.” Nitel arastirma yontemi tarihsel olarak Pzozitivizm etkisini elestirir ve tek bir gercege
dayanmaz. Bu elestiri ise Karl Popper, Thomas Kuhn gibi bilimcilerin kuramlarina dayanmaktadir.
Karl Popper, bilimin ilerleyebilmesi i¢in yanliglarindan kurtulmasi ve sadece dogrularin ortada
kalmasini 6nemli bulmustur. Boylelikle de yanlislanabilir siireclerin var olmasi gerektigini ele alarak
“yanliglanabilirlik” sdylemini gelistirmistir. Her nasil doga bilimlerinde sayisal verilerin kesinligi
onem arz etmis olsa da sosyal bilimlerde bu durum ayn siireclerle islememektedir. Insan1 temel alan
ve davranigsal diizeylerde incelemeler yapan nitel arastirmalar farkli gerceklere ve yorumlamalari
daha kabul edilebilir kilmaktadir. Nitel arastirmada gozlem, goriisme, belge, sozel agiklamalar,
gorintiiler kullanilmaktadir.

Icerik analizi yontemi bir metni (yazinsal ya da gorsel alanda) tasvir etmek ya da agiklama degil,
metnin igeriklerinden sosyal durumlara ve gerceklere yonelik ¢ikarimlar yapmaktir. Bu noktadan
bakildig1 zaman ise arastirmada icerik analizi yonteminin kullanilmasi ve ii¢ video ile sinirlandirilmast
arastirmaya pozitif yonde etki etmektedir. Bu ¢ercevede, arastirmada incelenecek olan Kafalar adli
YouTube kanalinin da 2018 yilindaki baskanlik se¢imi Oncesindeki 3 videosu incelenecektir. Bu
ii¢ videonun incelenmesinin amaci, kanalin genel yapisinin aksine sadece 2018 baskanlik se¢imi
doneminde devlet kademesinden dnemli insanlarin konuk alinmasidir. Ele alinan ve incelenen 3 ayr1
video olmasi da nitel aragtirma yontemlerinde data verisi toplama agisindan énemlidir. Ele alinan
3 videoda konuklarla, videonun konusu geregi yapilan goriismelerde gerek mekansal olarak gerek
sonunda yapilan roportajlarla secimler ¢ergevesinde yapilan goriismeler dikkat cekmektedir.

Kisaca, bu calisma iizerinde kullanilacak olan yontem ile elde edilen verilerle dogru ve tutarli bir
sonuca ulasilmaya, birden fazla kez sinanmis yontemlerle elde edilen veriler incelenip bir sonuca
varilmaya ¢alisilacaktir.

3. Hegemonya Kavram ve Gramsci
Italyan Marksist diisiiniir Gramsci 1891 — 1937 yillar1 arasinda yasamis ve eserlerini iiretmistir.
Felsefe, dil, sosyoloji ve kiiltiirel alanda ¢alismalar1 olan Gramsci, ayn1 zamanda italyan Komiinist

Partisi’nin de kurucusudur. Fasizmi elestirdigi i¢cin hayatinin biiyiik bir bolimiinii hapishanede
gecirmis olan Gramsci bu siire zarfinda da birgok farkli alanda 3.000 sayfa yazi ve analiz yazmistir.
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Gramsci farkli alanlarda ¢aligmasina ragmen asil alan1 toplumdur. Kapitalist toplumlarda iiretim,
tiiketim ve yonetim iligkilerinin nasil oldugunu Marksist baglamda ele almaktadir. Marksist baglamda
ele almasinin sebebi kapitalist toplumlarda iiretim iligkilerinin siirdiiriilmesindeki devlet iligkisidir.
Gramsci’ye gore sinifli toplumlarda bagat sinifin egemenligi sadece ekonomik alanda degil ayni
zamanda politik ve kiiltiirel alanlarda da siifsal gliclenmeye hizmet etmektedir (Yaylagiil, 2018).
Politik ve kiiltlirel alanlardaki sinifsal giiclenme ideolojinin devami igin gereklidir. Devletin sivil
alandaki varligin1 ise Marx, kiiciik bir azinlik toplumun genelini nasil yonetiyor sorusuyla sorgular
(Yaylagiil, 2018). Gramsci durumu agiklamak adina hegemonya kavramini ortaya atmaktadir.
Hegemonya kavrami sinifl1 toplumlarda egemenin kendi varliginit devam ettirmek i¢in toplum tizerinde
baskiciliktan ziyade rizadan kaynaklanan bir onay siireci yaratmasi durumudur. Gramsci’ye gore
azinlik grup ¢ogunluk grubu yonlendirmektedir. Bu durum bir diinya goriistidiir. Diinya goriisiiniin
toplumun genelindeki kabul edilme durumudur. Bu kabul edilme durumu ise kitle iletisim araglari ile
cok daha rahat bir sekilde yapilmaktadir. Alimlayicilarin iletisim kanallariyla “farkindasiz” sekilde
alimladig1 her veri buna sebebiyet vermektedir. Gramsci, buradaki hegemonya kavrami ve kabul
ettirme durumunun nasil olduguna odaklanmistir. Oyle ki Gramsci, hegemonya kavramini ele alirken
sadece iktidarin lizerinden ele almanin yani sira kapitalist devletlerin yonettigi insanlar tizerindeki
baskisina kargin bu baski iktidarin nasil tistii kapali olduguna ve yonetilenlerin bilincinde nasil bu
kadar kolay gizli kalip, bilin¢dis1 sekilde kabul edildigine odaklanmistir (Dagdeviren, 2020).

Burada bir denetim mekanizmasi goriilmektedir. Toplumun kiiciik bir grubunun g¢ogunlugu
yonlendirmesi bir denetleme siireci de yaratmaktadir. Gramsci’nin aydinlar ve kitle iletisim aracglari
soylemi de bu noktada devreye girmektedir. Gramsci’ye gore bu fikirlerin yayilmasindaki organik
aydinlar din 6gretmenleri, kitle iletisim araclari ¢alisanlart ve Ogretmenlerdir. Tiim bu aydinlar
da yaygin ideolojiyle riza yaratmaya g¢aligmaktadir. Riza yaratimi bir noktada ideolojik anlamda
denetlenmeye yaklagmaktadir. Bu denetleme durumu {izerine diisiinen Gramsci, kiigiik azinligin nasil
yonetildigi lizerine odaklanmaktadir.

Donemin toplumsal durumu, teknolojik gelismeler ve sosyolojik durumuna bakildig1 zaman Gramsci
ortaya kitle iletisim araglar1 Ornegini atmaktadir. Kitle iletisim araclar1 gibi araglarla ideolojik
anlamda varligini1 devam ettiren azinlik grup ilk 6nce fikirlerin benimsenmesine odaklanmaktadir.
Bunun i¢in o yillarin toplumsal durumuna bakildiginda dénemin milliyet¢i ve kiigiik burjuvazisi
goriilmektedir. Is¢i siifinin gelismesinin 6niiniin kesilmesi i¢in bu duygular toplumun genis kitlelerine
benimsetilmektedir. Bu benimsetilme durumu kitle iletisim araglar1 kullanilarak yapilmaktadir.
Yaylagiil’e (2018)’e gore; kitleleri yoneten azinlik grup kitle iletisim araglarinin biitiin kontroliine
sahiptir. Tiim bu giicli sadece kitle iletisim araglar1 aracilig1 ile kullanmaz. Ek olarak organik aydinlar
olarak tanimladigi din adamlari, 6gretmenler gibi kitlelerle ¢alisan ve fikren sdylemlerini rahatlikla
cogunluga ulastirabilen kisiler, egemen azinligin goriislerinin yayilmasina katki saglamaktadir.

Glindelik anlamda yaygin kullanilan dili toplumun geneline niifuz ettirerek ve anlasilir kilarak
goriiglerin yayilmasina ve dahi egemen kitlenin yerinin saglamlagmasina da neden olmaktadir. Rizanin
yeniden iiretilmesi ve kazanilmasi énemlidir. Bunun i¢in sagduyu, toplumlara yasam yollarini kendi
sistemiyle gosterirken, benligini degisen biitlin toplumsal dinamiklere uydurarak yeniden iiretir ve
boylelikle egemenlik devam etmis olur. Egemen ideoloji Gramsci’nin de sdyledigi gibi rizay1 yeniden
tireterek toplumda bir ideolojik devamlilik saglamakta ve kendi zenginliklerini, kiiltiiriinii, kazanmis
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olduklarini korumak adina birer deger olarak topluma yaymaktadir. Gramsci, Hegemonya kavramini
aciklarken toplumu yoneten grubun sadece ideolojik degil ayn1 zamanda kiiltiirel kontroliinii de
kullanmaktaydi (Ogak, 2018).

Egemen ideoloji bu kontrolii gergeklestirirken pek tabii sadece siyasal toplum agisindan degil kiiltiirel
acidan da saglamak zorundadir. Egemen ideoloji varligint korumak i¢in zor kullanmaktan 6te bir fikir
birligine de ihtiya¢ duymaktadir. Topluma ulagmadaki en biiyiik araglardan biri de kiiltiirel degerlerin
artik endiistrilestigi ve hatta endiistrinin de kiiltiirlestigi noktada kitle iletisim araglari1 olmaktadir.
Kiilttirel varliklarin igerisinde yeniden iiretim ve riza teskilatinin kurulmasi ideolojik baglamda
donemin yapist igerisinde onemlidir. Hegemonya kiiltiirel anlamda mesru olabilmek i¢in sadece
siyasal alana degil sivil ve kiiltiirel degerlere de dahil olmaktaydi. Sivil toplum hegemonya ag¢isindan
rizay1 anlatirken siyasal toplum ise zor kismini anlatmaktadir. Oskay (1980), Hegemonya’'nin ve
ideolojinin egemen sinifin i¢inde yasanilan ¢catismanin ve zorlamanin bir sonucu oldugunu, ek olarak
ise egemen siniflar icindeki kesimlerin birbirleri ile yasadiklar1 ¢eligkilerin aksine karsit siniflarin
icerdigi celiskilerin dogurmus oldugu bir zorlama oldugunu anlatmaktadir

Sonug olarak Thomas (2013)’e gore iktidar siirekliligini sadece siyasi acidan yani partiler ya da
secim Ozelinde degil ayn1 zamanda bunu kitle iletisim araglar1 olan televizyon, gazete, yayinevleri,
egitim, spor gibi bir¢cok alanda gerceklestirmektedir Tiim bu hegemonya ¢arkinin isleyisi ise azinligin
biiylik cogunlugu kitle iletisim araclarini kullanip bilingdist bir siirece iterek, diledigi mesajlart kabul
ettirmesi ile donmektedir.

4. Kanaat Onderleri

Matematik ve psikoloji boliimlerinde okumus olan Paul Lazarsfeld, sosyal psikoloji ¢alismalarina
onem veren bir akademisyendir. 1928 yilinda ¢esitli kurumlar araciligi ile psikolojik merkez kuran
Lazarsfeld, 1931-1932 yillarinda radyo dinleyicilerinin programlar1 neden tercih ettikleri {izerine
bir ¢alisma yapmustir. 1941 yilma gelindiginde ise Columbia Universitesi’nde sosyal arastirmalar
bolimiinti kurmustur. Dénem iginde yaptig1 birgok arastirma vardir.

Lazarsfeld, Berolson ve Gaudet, Columbia Universitesi’'nde 1940-48 yillar1 arasinda yapilan
calismalarda kitle iletisim araglarinin tahmin edildigi kadar giicli olmadigint kesfetmislerdir.
[lk arastirmalar oy verme aliskanliklar1 iizerinden yapilirken, bu dénem icerisinde insanlarin
oy vermedeki kaygisinin “araci” olarak algilanan kanaat Onderleriyle degistigi gézlemlenmistir
(Rogers ve Chaffe 2019). Ilk galismalar1 olan “’People Choice” ile kitle iletisimin etki ve sinirh
etkilerini gozlemlemislerdir. Lazarsfeld ve diger kuramcilar medyadan gelen mesajlarin ¢ogunun
se¢cmenlere ulagsmadigini belirterek siyasal anlamda kisilerin iletisimleri arasinda kanaat 6nderlerinin
onemini vurgulamiglardir. Berolson ve Lazersfeld, medyanin izleyiciler iizerindeki etkisi konusunda
arastirmaci olarak kisilerarasi iletisimin roliiniin ne oldugunu incelemislerdir (Akt., Yaylagiil,2018).
Yapilan arastirmalar sonucunda Lazarsfeld ve diger arastirmacilar, insanlarin karar verme yetkilerinde,
Hipodermik Igne ya da Sihirli Mermi modellerinin aksine kanaat nderlerinin etkisinin daha fazla
oldugunu ortaya koymuslardir. Bunlarin sonucunda paradigmasal degisiklik yasanan donem olan
sinirli etkiler donemine gegis yapilmistir (Giiz ve Demirtas 2020). Kanaat onderligi kavraminin
bircok tanimi vardir. Oyle ki Okay ve Okay (2013), kanaat onderlerini, goriisleriyle insanlari,
kurumlari, aileden baglayan ve genele yayilan biitiin meslek ve konumdakileri de kapsayan grup
olarak aciklarken, Kaymaz (2013) ise ekler ve kitle iletisimdeki giiclii mesajlarin topluma ileten,
sOziine giivenilen ve i¢inde bulundugu grupta daha {ist bir konumda olanlarin kanaat 6nderi oldugunu
sOyler (Akt., Boran, 2022).
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Buradan hareketle kavramin tanimi fazlalastirilabilir fakat kanaat 6nderligi kavrami ortaya ¢iktigi
zamandatelevizyon gibi medyaaraglar1 yoktu. Insanlar daha cok gazeteleri ve radyolari kullanmaktaydi.
Teknoloji gelistikee, kitlesel iletisim ve kitlesel iletisim araglart gelistik¢e insanlarin yasam tarzlari
ve buna bagl olarak da karar mekanizmalar1 degismistir. Degisen karar mekanizmalar1 6zellikle
kitle iletisim araglarinin en yayginlari olan sosyal medya platformlar tizerinde ger¢eklesmektedir.
Toplumlarin yapis1 degistikge ve medya platformlarinin artmasiyla beraber kanaat onderi diye
tanimlanan insanlarin da degistigi goriilmektedir (Boran, 2022). Goriildiigii {izere yeni medya
platformlar iizerinde degisim yasandik¢a hem yeni kavramlar taninmakta hem de iletisim ve etki
modelleri degisime ugramaktadir. Gelisen yeni medya platformlarindaki kisilerin etkileri iizerinden
yapilan ilk aragtirmalarda bu bireylerin oran1 donemin sanayicileri ve kose yazarlarindan daha fazla
olmustur.

Teknoloji gelistikge, yeni iletisim araglari, Youtube, Twitter, Facebook, Instagram gibi platformlar
ortaya ¢cikmaktadir. Sosyal medya araci olarak tanimlanan bu uygulamalarda diinyalarin kesistigi,
herkesin ortak bir noktast olmaktadir. Donem degistik¢e, hizlanma arttikg¢a da etki ve etki eden kisiler
farklilagsmaktadir. Defy Media (2015), genglerin, YouTuber’lar1 geleneksel medyacilara/iinliilere gore
daha yakin bulduklarini belirtmektedir. Bu noktada sosyal medya platformlarindaki tinliilerin gelmis
olduklar1 nokta dikkat ¢ekicidir. Oyle ki Kotler vd. (2017) dijitallesmedeki iliskiler bagini f-faktdriine
yani arkadaglar (friends), aile (family), Facebook (fans), Twitter (follwers) seklinde agiklamaktadir.
Lazarsfeld ve Berolson’un Halkin Se¢imi adli arastirmasinda yaptiklari kanaat dnderleri tanimi da
buna benzemektedir. Kanaat 6nderleri kendi donemlerinin kitle iletisim araglarin1 ¢ok daha fazla
kullanir ve bu durum da Lazarsfeld ve Berolson’un iki Asamali Akis Kurami’n1 ortaya atmasina
sebep olmustur. Onlara gore fikirler gogunlukla radyodan kanaat dnderlerine ve kanaat 6nderlerinden
de daha az aktif olan insanlara ulasan bir bilgi akis1 i¢indedir (Lazarsfeld, 1948).

Genglerin f-faktoriine gore olusan davraniglart da kitlesel bir 6zgiirlesim getirmektedir. Sosyal
medya bu noktada sadece bilgilendirme araci olmaktan ¢ikmaktadir. Ayn1 zamanda insanlarin dinsel,
sanatsal, is, aile vb. bircok alanda 6zgiir fikir beyan etme ve diger bir yandan da denetimsiz sekilde
kisilere olan bagimlilik durumunu ortaya ¢ikarmaktadir. Takipg¢i sayisi ile iinlenen kisilerin arka
plandaki alan bilgisine, degerlendirme kistaslarina bakilmadan, sdylediklerine inanma sorunu ortaya
¢ikarmaktadir. Oxford Universitesi’nin 2016 yilinda hazirlamis oldugu raporda Tiirkiye’de internet
kullanicilarinin %73’ liniin sosyal medyay1 haber kaynagi olarak gordiigi belirlenmistir (Giiz ve
Demirtas, 2021). Boylelikle, 6grenme, anlama ve inanma siirecleri sosyal medya platformlarinda
icerik lireten insanlarin klavyelerine ya da goriintiilerde sdylediklerine dogru kayma yasamistir.

Sosyal medya uygulamalarinin giin gectik¢e etkisinin ve kullanimin artmasi da kanaat onderligi
cergevesinde, takipei sayist ¢ok fazla olan bireylerin konumunu daha goriiniir hale getirmektedir.
YouTuber’lar, genglerin bos zaman aktivitelerine entegre edilmekte ve daha ¢ok bir geng dijital
kiiltiirtintin aktorleri olarak goriilmektedir (Aran-Ramspott vd., 2018). Yayginlasan iletisim aglarinin
sonucunda, iiretilen igeriklerin tercihi hem icerige hem de igerigi iireten bireylere gore degismektedir.
Tercih sebepleri kiiltiirel, siyasal, iceriksel anlamda degisebilmektedir. Her kiiltiirden igerige
ulasabilme, 6ykiinme, yenilik¢i igerikler iiretme de bir o kadar artmaktadir.

Icerigi iireten kisilerin zevkleri, hayatlar1 ve tercih ettigi her yontem iireticinin igerigini izleyen ve o
bireye karsi sempatisi olanlarda haz ve 6zdeslesme duygusu yaratabilmektedir. YouTube mecrasinda
tiretilen bir¢ok icerik belirli kurgu, renk ve ses asamasindan ge¢mektedir. Tercih edilen her detay
izleyende bir etki yaratmaktadir. Bamakan vd (2019) sosyal medya i¢indeki kullanicilar ve deneyimleri
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ozelinde, takipgilerini samimi, karizmatik tavirlari, deneyimleri ve kisilikleriyle etkileme, yonlendirme
giicline sahipken ayn1 zamanda kendilerini takip edenleri yaptiklar1 paylagimlari ile bir kanaat 6nderi
olarak etkileyebildikleri ve ayn1 zamanda etkilenme ihtimaline de sahip olduklarini agiklar (Akt.,
Ulas, 2021). Tiim bu etkiler sayesinde Youtube, igerik iireticilerini, hitap ettikleri kitleler agisindan
yeni nesil kanaat 6nderleri yapmaktadir.

5. Youtube ve Ideoloji

Geleneksel iletisim araglarinin popiilerliginin artmasi, kitlesel iletisimin internet tabanli mecralara
kaymasi, kisilerin giinlerinin biiyiik boliimiinii cep telefonu, bilgisayar gibi teknolojik aletlerle
gecirmesine sebep olmustur. Web 2.0 ile baslayan ve bugiinlere kadar gelen internet teknolojisi su an
siirsiz bilgi ve eglence erisimine sahip, herkesin ortak noktast olma durumuna gelmistir.

2005 yilinda PayPal ¢aligsani tarafindan kurulmus olan Youtube, 2006 yilinda Google tarafindan satin
alimmustir. 2006 yilinda Youtube her giin 100.000.000 goriintiileme ve giinliikk 65.000 yeni video
yiiklemesi yapildiginit duyurdugu i¢in dijital markette yeni bir kivileim yaratmistir (http-2). Video
yayinlama iizerine bir platform olan Youtube, icerik 6zgiirliigii agisindan ¢ok 6nemli bir noktadadir.
Zengin (2017)’ye gore yeni medya platformlarinda video igeriklerinin paylasiimasina “video
blogging” yani “vlogging”, kullanicilarin sayfalarina yiikledigi videolar ile de blogging yani “vlog”
olugmaktadir. Bu vloglar bir siire sonra giinliikklere donmektedir ve insanlar kendi hayatlarindan ¢ok
bir bagkasinin hayatini izlemeye meyletmektedir.

Cok takipgili kanallarin belirli diizende video igerigi iiretmesi, takipgi sayisint her zaman belirli
bir seviyede tutmasi gerekmektedir. Bunun i¢in igerik iiretmek agisindan zenginlesmek ve takipgi
sayis1 ¢er¢evesinde kendilerini gelistirmek adina da igeriklerini belirlemektedirler. Basitce dijital bir
kanal olan YouTube’da yayinlanmak iizere video igerik {ireten, paylasan, yaptigi igerik paylasimlari
sayesinde bagkalari tarafindan takip edilen kisilere “Youtuber” denildigi goriilmektedir (Boran, 2022).

Oncelik olarak takipgisini ve etkilesimi ele alan kanal sahipleri her ne kadar takipgisine “muhtac”
olsa da icerik tiretmek ve fikir kapsaminda Ozgiirdiir. Geleneksel medya sistemindeki gibi
bilgilendirme yapma zorunlulugu oldugu bir kanal sahibi ya da miidiirii yoktur. Etik ve ahlaki zemini
sagladiklar1 slirece YouTuber’lar birer kanal sahibidirler ve igerik iiretimi konusunda 6zgiirdiirler.
Bazi Youtuber’lar kendilerine ait bir ¢aligma alani belirlemektedirler ya da bir¢ok alanda ayr1 ayri
video serileri olusturmaktadirlar Bir¢ok farkli alanda ve temalarda yayimlanmak {izere video ¢ekip,
kanalina yiikleyen kullanicilar YouTuber olarak adlandirilmaktadir (Bostanci, 2019).

Youtube hakkinda 2019 yilinda yapilan bir aragtirmaya gore 350 kisiye belirli sorular sorulmustur.
Sonuglara gore Youtube platformu %31 ile en ¢cok kullanilan platform oranini almistir. Buna ek olarak,
katilimcilarin % 25,3°1 (148) bilgilenmek, % 18,9°u (111) eglenmek i¢in Youtube kullanmaktadir.
Youtube’u katilimcilarin % 18,40 (108) miizik dinlemek, % 15’1 (88) film/sinema izlemek, %
6,5’1 (38) bos zamanini degerlendirmek, % 6’s1 (35) haber almak, % 4,1°1 (24) egitim amaciyla
kullandiklarini belirtmislerdir. % 2,9’lik (17) kisim ise Youtube’u oyun oynamak ve sosyallesmenin
bir parcasi olarak gormektedir (ilhan & Aydogdu, 2019).

Medya, mesajint kendi araci ile verebilmektedir. Medya ekrani neye sahipse alimlayici da onu
bilmektedir. Bu durum belirli bir yaratim siireciyle meydana gelmektedir.
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Medya cergevelemesi/karesi ve gerceklik birbirini yaratarak dinamik sekilde geri doniit dongiisii
olusturur; boylelikle anaakim ya da yerlesik medya Youtube’un anlam ve etkilerini kavrama ve
anlamlandirma miicadelesi verirken hem toplumsal kaygilari yansitir hem de bu kaygilarin olusmasina
neden olur (Burges & Green, 2009).

Medya ve medyanin ekran1 her nasil bu kaygilari yansitir ve ayni zamanda da bu kaygilarin
olusmasina sebep oluyorsa, bir diger yandan da bu kaygilarin sonucunda izleyenlerde bir bakis acgist,
fikir veyahut diislince olusumu gerceklestirmektedir. Eshleman & Bullcroft’a (2009)’a gére medya,
bireylerin diinya goriisti, tutumlart ve algilarini etkilemekte 6nemli bir alandir. Bu alan izleyicilerin
ses, goriintl, konuk, sdylemler ve kurgu kullanimlar ile etkilenmesine sebep olabilmektedir.

Ideolojinin tarihsel siireg igerisinde birgok tanim1 yapilmustir. Fransa’da 19. Yiizyilda Antonie Desttut
de Tracy tarafindan fikirlerin kokenini anlamak i¢in ortaya ¢ikan ideoloji kavrami, degiskenlik
gosteren bir kavramdir. Kisaca, ideolojinin kapsayiciligi ve etkenligi zamana ve kosullara gore
degisebilir (Ergil, 2015). Insanin yasami boyunca kendi hayatin1 ve etrafin1 anlamlandirma cabasi
ideolojilerde de var olmustur.

Birgok farkli tanimi olan ideoloji i¢cin Marks, ger¢cegi ve onun tasidigi pargayi, insani olarak zayif
olmay1, aciy1, 6limii, giigsiizliigii kendi i¢inde tasimaktadir. Aktarilan gergekle iliskisi olan ideoloji,
insanlara kurallar koyabilir ve sinirlar ¢izebilir. Bu bir diinya goriisii ve yasam bi¢imi olarak kargimiza
cikmaktadir. Kisaca praksise de izin vermektedir diye belirtmektedir. Marks’in ideoloji yaklasimina
bakildigr zaman kendini hakli gérmek ve gostermek isteyen egemen olusum dikkat ¢ekmektedir.
Egemen olusum, ideolojinin kendi etrafinda gelismesi ve bunun devamliligmni saglamak igin
modernitenin baslangicindan itibaren ¢alismaktadir.

Althusser ideolojiyi devletin ideolojik aygitlar1 iizerinden anlatmaktadir. Gazeteler, radyolar,
televizyon, internet, sosyal medya uygulamalari ideolojilerin yayginlagmasi i¢in en kolay ortamdir.
Hizla yayilabilen ideolojileri ise bir fabrika gibi tekrar tiretmek miimkiindiir. Althusser’e gore ideoloji,
sadece kendini yeniden iiretmek, bu yeniden liretimle sistemi de yeniden liretmektedir (Kazanci,
2002). Sistemi yeniden iiretmek ise ideolojik aygitlarla miimkiindiir. Althusser (2014), devletin iki
tiir baskr aygit1 vardir. Bunlar baski ve ideolojik aygitlardir. Bunlar keskin bir sekilde birbirinden
ayrilmamis, hayatin yani yasamin iginde de konuslanmistir. Ideolojik devamlilig: ve gayretini hem
kullanilan aygittan hem de eyleminden almaktadir. Yeniden iiretimi ise sahip oldugu ideolojik giic ile
saglarken bu iki arac1 kullanarak yaptigini agiklamaktadir.

Althusser i¢in aygitlar ¢ok genistir. Bugiin kullandigimiz sosyal medya aygitlar1 da buna girerken,
okul da bu aygitlarin i¢ine girmektedir. Stevenson (2008)’e gore kitle iletisim araglar1 egitim, hukuk,
ahlak alanlarinda da varhigin1 gdstermektedir. Devletin ideolojik aygitlarinin 6nemi ise ideoloji
tiretmesinden kaynaklanir. Bundan sebep yeniden iiretim kapitalist toplumda smf iligkilerinin
yenilenmesi demektir. Kisaca liretim araglariin iiretimi tekrar etmektedir.

Kapitalist toplumlarda var olan sinifsal iligkilerin iiretim bi¢imlerine baktigimiz zaman o6zellikle
tarihsel silirecte sinemada bu rahatlikla goriilmektedir. Nazi donemindeki siireci belge niteligi ile
anlatan Irade’nin Zaferi, egemen giiclerin kendi propagandalarin1 devam ettirmek i¢in hangi siirecleri
izledigine bir 6rnek olmaktadir. Oyle ki, “Irade’nin Zaferi” adli film i¢in sinema kuramcisi Sigmund
Kracauer sunlar1 soylemektedir (Kracauer, 2011):
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“Naziler kendi propaganda diisiincelerini filmlerde sunmanin etkili yontemlerini gelistirmeyi
basardilar. Incelemedikleri bir kurgu aygiti yoktur ve alanim o giine dek bilinmeyen bir él¢iide
genislettikleri birkag¢ sunum aract vardwr. Onlar bunu yapmak zorundaydilar ¢iinkii onlarin
propagandast demokrasilerinin propagandasina uyan ve izleyicilerinin anlayislarina cazip gelen
tarzda olamazdi; tersine biitiin sistemin temelini zayiflatabilecek bu anlayisin giiciinii bastirmaya
calismak zorundaydilar”

Althusser’in ideolojiye aciklarken kullanmig oldugu iki ayr1 tez vardir. Bunlardan bir tanesi ideoloji
kavraminin maddi bir varolusa sahip oldugu iizerinedir. Bunu anlatirken DIA ile yani devletin
ideolojik aygitlari ile agiklamaya c¢aligir.

“Devletin ideolojik aygitlari ile bu aygitlarin pratiklerinden s6z ederken, bu aygitlarin her birinin bir
ideolojinin ger¢eklesmesi oldugunu sdylemistik (birbirinden farkli biitiin bu bolgesel ideolojilerin,
yani dinsel, ahlaki, hukuki, siyasal, estetik, vb. ideolojilerin birligi ise, bu ideolojilerin egemen
ideolojiye boyun egmesiyle saglanmaktadir). Yeniden doniiyoruz bu teze: bir ideoloji, bir aygitta ve
bu aygitin pratiginde ya da pratiklerinde hep var olur. Bu maddi bir varolustur” (Althusser, 2014).
Bu maddi varolus kitle iletisim araci olarak Youtube ve ¢ekim i¢in kullanilan kameranin bir 6zne
olarak kendiliginden ideolojik bir ara¢ oldugunu saptamaktadir. Althusser’in ideoloji {lizerinden
aciklamalarinda dikkat ¢ceken bir diger husus ise 6zne tanim1 olmustur. Oyle ki dogacak bir ¢ocugun
ve ailenin dogacak ¢ocuk i¢in besledigi duygulari, yani bekleyen ailenin ideolojisini kenara birakarak,
cocugun dnceden bir soy ad ve kimlikle diinyaya gelecegi bilinmektedir. Kisacasi gocugun dogmadan
once bile kendiliginden bir 6zne oldugunu ve hamilelikten bu yana bekleyen kisiler 6zelinde “6zel
aile ideolojisinin” bi¢imlenisinin ideoloji i¢inde karar1 verilmistir diye belirtmektedir (Althusser,
2014). Buradaki bireyin “6zne” olusu ile kitle iletisim araglar1 olan devletin ideolojik aygitlarindaki
bir Youtube videosunun da daha fikir asamasindayken bagimsiz sekilde bir 6zne oldugu ve daha
fikir asamasindayken ideolojisi oldugu diisliniilmelidir. Bu durum giiniimiizde ise sosyal medya
uygulamalarindaki platformlarda ger¢eklesmektedir. Boylelikle egemen ideolojinin varligini devam
ettirmek i¢in baski araci olarak kullandig1 devletin ideolojik aygitlarini nasil bir sistemle ele aldigini
gostermektedir.

6. Kafalar Kanah Ornegi
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Resim 1 (https://socialblade.com/youtube/c/kafalarofficial)
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Kafalar isimli Youtube kanal1 2015 yilinda Atakan Ozyurt ve Fatih Yasin tarafindan kurulmustur. i1k
yillarinda daha ¢ok eglence icerikli videolar ¢eken ikili bir siire sonra ortakliklarina Bilal Hanc1’y1
da alarak 3 kisilik bir arkadas grubu olarak igerik liretmeye baslamiglardir. “Vine” uygulamasinda
irettikleri iceriklerle kendi kitlelerini olusturmus olan grup “Vine” uygulamasinin kapanmasinin
ardindan igerik tretimlerine “Youtube” platformu iizerinden devam etmislerdir. Kanallarinin
ilk zamanlarinda eglenceli parodiler, “Troll mikrofon” adli sokak roportajlari, 4 boliimliik “Uciiz
Kardesler” adli mini dizi projesi, eglence icerikli haber videolar1 ve kendi dillerini olusturduklar
kiskirtma videolar1 ¢ekmislerdir. Kafalar kanali Tiirkiye’nin en ¢ok abonesi olan 13. kanalidir. 2024
yilinda Social Blade verilerine gore ise 8,15 milyon takipg¢i 2,826,767,436 izlenme sayisina sahiptir.

SN sirince ko b
]| MeDYUM AL

Resim 2 ( https://www.youtube.com/@XKafalarOfficial/videos)

Ik dénemlerinde birgok farkli igerik iiretmislerdir. Bu donemlerindeki kamera kullanimlari, genis acil1,
ozneleri takip eden, genelde tek ya da iki kamerali bir teknik ile ¢ekilen, ses ve montaj anlaminda ise
daha basit olan bu kanalin i¢eriklerinin oturmasi1 2016-2017 yillarinda olmustur. Kanallar1 biiytidiik¢e
takipei isteklerini ve takipgilerin dikkatini ¢eken igerikler ve konuklar almaya baslamislardir. Bu
konuklar ve video igerikleri internette fenomen olan anlik olaylar ve kisiler lizerinden olusmaktadir.

Sosyal medya uygulamalarinda davraniglariyla ya da yasadiklar1 bir olayla {inlenen insanlarin
Youtuber’lar tarafindan videolarina konuk alinmasi klasiklesmis bir harekettir. Kazan kazan algisi
ile konuk edilen insanlar iizerinden hem izlenme sayis1 kazanilmakta hem de konuk edilen kisinin
inlintin devamlilig1 pekistirilmektedir. Bir diger yandan izlenme sayisina ve artan abone sayisina gore
kanal para kazanmaktadir. Icerik olarak, takipgilerin isteklerini ve daha ¢ok ilgi ¢ekmesi acisindan
ise yurtdis1 vloglarin1 da kanallarina eklemektedirler. Yurtdisinda az para ile bir giin gegirmek gibi
icerikler de kanallarin vazge¢ilmez video konularindan olmaktadir. Kanal i¢eriklerine devam ederken
2018 Cumhurbaskanligi Secimi doneminde kanalda 3 ayr1 video yapilmistir. Bunlar sirasiyla,

URKiYE BUY.UK MILLET MECLISINDE “CEVRE VE SEHIRCILIK BAKANINA
BIR GUN GECIRMEK! 23:51 GRAFFITI YAPTIRMAK ! 16:16
HAKKARI'DE ASKERLERIMIZLE BiR GUN TEMM'DE BiR GUN GEGIRMEK! GEVRE VE SEHIRCILIK BAKANINA GRAFFITI &

GECiRMEKl 6,9 Mn g&riintiileme - 4 yil 6nce YAPTIRMAK!

8,7 Mn gériintileme - 4 yil Gnce 2,2 Mn gorintileme - 4 yil once

Resim 3 (https://www.youtube.com/@KafalarOfficial/videos)
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Videolarin igeriklerine baktigimiz zaman ilk 6nce Cevre ve Sehircilik Bakan’1 daha sonra TBMM’de
ve Hakkari’de askerlerle videolar yapildig goriiliir. Videolara konuk olanlar donemin bakanlaridir.
Secimlerin 6ncesinde Youtube’da yapilan bu video igerikleriyle toplamda 17,8 milyon goriintiilemeye
ulastlmistir. Toplam 62,9 dakikalik 3 ayr1 video ile 18,7 milyon goriintiilemeye ulasmak kitle iletisim
araglart ve sosyal medyanin giiciiniin bir 6rnegidir.

Videolar, belirli araliklarla kanala yiiklenmis olup, ilk 6nce daha samimi igeriklerin, sohbetlerin
oldugu bir diizenleme yapildig1 gériiliir. Oyle ki “Cevre ve Sehircilik Bakani’na Grafiti Yaptirmak”
adli videoda donemin bakani videonun giris kisminda degil de gelisme kisminda gdziikmeye
baslar. Konumu geregi normalde giivenligini saglamak amaciyla bir¢ok yardimcisiyla seyahat eden
bakanin yaninda ¢ok az kisi oldugu goriiliir. Boylelikle Youtuber genglerle olan samimiyet kazanimi
yaratilmaya c¢aligilir. Devaminda ise video i¢indeki en dnemli konu duvara ¢izilen resim olmustur.
Resmin igeriginde elinde bir bebek tutan asker vardir. Oyle ki resmi géren bakan Youtuber’lara “bdyle
resimleri izin almasaniz da yapin” diye belirtir. Belediyelerin bu tiir eserlerin {istiinii kapattigini
belirttiklerinde ise bakan “onlara benim selamimi sdyleyin” diye cevap verir. Videonun genel
iceriginin yerine sadece duvardaki asker resmi {izerine videoya gelen bir yorum ise resim 4 i¢inde
gosterilmektedir.

N | ince

Videoyu agip annem babam ve kardeglerimle birlikte izledigimde , Annemin gézyasini ve babamin gururla bakigini gérdiikten sonra .. Bir kez daha “iyi ki varsiniz Kafalar” dedim ..
Vatanperverliginiz inanciniz,, yeni nesile bir yol oluyor ...

Devamini oku

Resim 4 (https://www.youtube.com/@XKafalarOfficial/videos)

Videonun devaminda sayfa sahipleri bakana ¢ay kahve igmek istediklerini sdylerler ve sonucunda
bakan kendi arabasina kanal sahiplerini davet eder. Buradan itibaren kanal sahiplerinin rahat tavirlari
ve bakanin giiler yiizli halleri dikkat ¢ekmektedir. Bakanin kendi arabasinin sofor koltuguna
kanal sahiplerinden biri, arka koltuklara da ikisi oturur. Normal sartlarda devlet kademesinden bir
yoneticinin resmi arabasina bu sekilde rahat binebilmek pek miimkiin degildir. Burada egemen
ideolojinin kendi devamliligini saglayabilmek, ideolojisini aktarabilmek adina araci olarak kullandig:
Youtuber’lara kars1 kaldirmis oldugu duvarlar goriilmektedir. Koruma ekipleri ile gezen ve herkesin
kolaylikla ulagsamadig1 insanlarin yaninda olmak, bunlar1 yaparken giinliik kiyafetleri ile yapmanin da
“samimiyet” catisi altinda bir karsilig1 Youtuber’larda var olmaktadir. Izleyiciler “kendi gibi” birinin
“kendi hali” ile oraya ulamasina bir karsilik verirler. Oyle ki videoya gelen bir diger yorum resim 5
icinde gosterilmektedir.

e | e

Bakanin kargisina esofmanla gikan fatih adamhg & & &

515 P Yanda

v 2 yamit

Resim 5 (https://www.youtube.com/@XKafalarOfficial/videos)

O 1 Orice
Ulke siyasetgilerinin bukadar samimi galigmalar ve video igeriklerinde bulunmasi beni ayn mutlu ettiii... Stpersiniz bakanim.. &

b 453 GF vanida

~ 2yant

Resim 6 (https://www.youtube.com/@XKafalarOfficial/videos)
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Bu videonun son kisminda ise duygusal temali bir miizik baglar ve dénemin bakaninin hem duvar
resmi hakkindaki fikirler hem de donemin siyaset ve askeri bagliklar1 hakkindaki yorumlar1 6n
plana ¢ikar. Videoda duygusal temali miizik ¢alarken videonun son sekansinda genellikle bakan
goriiliir. Tiirkiye’yi kor ve vicdansiz diinyanin bir merhamet adasi olarak tanimlar. Yapilan askeri
operasyonlar basligiyla baslayan bu son sekans, Tiirkiye nin gariban ve mazlumlarin sesi oldugu ile
ilgili sdylemleriyle bitmektedir.

Burges & Green (2009)’a gore sosyal medya toplumsal kaygilara 1sik tutar. Son dénemde en ¢ok
konusulan sorunlardan bir tanesi samimiyet duygusunun artik bir karsiliginin olmamasidir. Bu video
ozelindeki en 6nemli argliiman “samimiyet” duygusudur. Duvarsiz ve 6zgiir bir sohbet ortaminin
olmasi onemlidir. Normal sartlarda yanlarina 6zel izinlerle bile yaklasma sansiniz olmadigi devlet
gorevlilerinin yanlarinda “rahat” halleri ile geng bireylerin bu sekilde olabilmesi yonetenle yonetilen
arasindaki duvarlarin kalkmis gibi oldugunun bir gostergesidir. Bu duvarlar kalkmasa bile -mis
gibi bir duygu yaratmak agisindan bu bi¢im ve igerikte videolar 6nemlidir. Eraslan & Kiigiik-Durur
(2018)’e gore medya bir arag olarak siyasal iktidar ve yonetilen grup arasinda bir koprii gorevi goriir.
Bu video ile baglayan siire¢ aslinda iicleme videolar biitiinliniin bir 6zetidir. Kanal daha 6nce boyle
siyasi konuklarin agirlandig1 videolara sahip degildir. Cevre ve Sehircilik Bakani ile baslayan bu
video aslinda temelde ele alinmak istenen siirecin baglangicidir.

Ikinci video ise “Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde Bir Giin Gegirmek” adiyla yayinlanir. Bu video,
kanala atilan 3 igerikli serinin ikincisidir. Burada Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin en 6nemli ve
en mahrem yerlerinden biri olan meclis ¢atis1 ana mekandir. Bu mekanin secilmesi ve buraya geng
bireylerin giindelik halleri ile girmesi dikkat edilmesi gereken unsurlardan biridir. Oyle ki Aziz (2014),
medya aracilifiyla siyasi partilerin vatandaslarla iletisime girdigini ve medya araciligi ile siyasi
partilerle vatandas arasinda ger¢eklesen roportajlar, yorumlar, incelemelerle ideolojik sdylemlerin
vatandaslara, vatandaslardan gelen geri bildirimlerin yani tepkilerin ise ayn1 yontem ile siyasal partilere
geri iletildigini belirtir. Bu 3 video serisinde de aslinda egemen ideoloji 2018 Cumhurbagkanligi
Secimleri 6ncesinde hedef kitlesine uygun bir bigimde mesaj iletme ¢abasi i¢indedir.

3 videoda milletvekili ve bakan olmak tizere 9 iktidar partisi gorevlisi goziikmesine karsin sadece
1 muhalefet parti tiyesi milletvekili goziikiir. Bu oranlar videonun genel planlanma bi¢imine terstir.
Mecliste yapilacak bir ¢ekimin 6n hazirlik agsamalarindan videoda goziikme ihtimali olan parti ya da
partililerin genel kabulii i¢inde planlanacagi yadsinamaz bir gergektir. Bundan sebep videonun bigim
ve icerik konusunda rastgele bir yap1 kurulumuna izin verilmeyecegi bellidir. Bakildig1 zaman bu tiir
videolar egemen ideolojin kitlelere aktarmak istedigi mesajlari igerir. Bu da bizi propaganda sonucuna
ulastirmaktadir. Atabek (2003) propagandanin bireyleri etkileme ve davraniglarini kontrol etmeyi
amaglayan bilingli bir manipiilasyon oldugunu vurgular. Bu bilinglilik hali videolarin rastgelelik
haline izin vermeyecegini agiklamaktadir.

Propaganda iiriinleri siyasal iletisim kurmak isteyen partilerin vazgecilmez bir aracidir. Karakus
(2021)’a gore gecmis donemlerde geleneksel medya donemin sartlarina gore sekillenmis ve 6nceden
televizyon, radyo vb. medya araglar1 kullanilirken gilintimiizde ise kitlelere ulagsma hiz1 oldukga hizli
olan araclar propaganda araci olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu hizli medya araglar1 da yeni medya
araglaridir. Bu videolarin Youtube mecrasinda yayilanmasinin sebebi de bu yiizdendir. 2. video ise
Kafalar kanali sahiplerinin TBMM o6niinde donemin iktidar partisinin grup bagkanvekili ile fotograf
cekilip tweet atmalart ile baglar. Kapiya kadar gelen grup baskanvekili genglere “bu tiple sizi tabii ki
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almazlar” diyerek sakallarinin ve kiyafetlerinin vurgusunu yapar. Bu konugma sonrasinda ekibi igeri
alan iktidar partisi iiyesi ve gengler TBMM iginde yiiriiylise ¢ikarlar.

Buraya kadar olan sohbet ve sakalasma aslinda halk tarafindan sadece televizyon, gazete vb.
mecralardaki siyasal sdylemleri ile goriilen bu insanlar hakkindaki kalip yargilarin yikilmasini
saglar. Siyaset ve siyasetci algisi sert ve keskindir. Bu tiir igeriklerde kaliplagsmis yargilarin yikilmasi
ve siyasetcilerin bu yiizleri de vardir imajinin yaratilmasi egemen ideolojiye hizmet eden bir
yaklagimdir. Oyle ki bu imajlar1 yikmak da bir tercih ve ilgi alan1 olarak politik sahaya olan bakist
degistirebilmektedir.

Bu sekilde propaganda igerigi liretmek bir¢ok noktadan egemen ideolojinin kazanglarini arttirmaktadir.
Internet ve politika iliskisi hakkinda bir kuram olan Mobilizasyon Kurami’na gore internet diinyasinin
var olan politik siireglerin disinda kalmis politikadan uzak bireyleri, oy hakkini yeni alacak olan
gengleri, azinliklar1 veyahut marjinallesmis bireyleri bilgilendirmek, orgiitlemek ve kendilerini ifade
edebilme haklar1 i¢in onlara bir alan agmak agisindan 6nemli bir noktadadir (Yilmaz, 2008). Bu
noktada yeni oy kullanma siirecinde olan genclerin bu 3 video ile olan baglantisi yadsinamaz bir
gercektir. 2. videoda meclis i¢inde grup baskanvekili ve Kafalar kanali sahipleri gezerken birgok
milletvekili ile karsilasip sohbet ederler. Sonrasinda meclis lokantasina gelirler ve yemek yerken
sohbet etmeye baslarlar. Burada Kafalar kanalinin sahibi 3 arkadastan bir tanesi grup baskanvekiline
“sizinle ayn1 goriiste olsun olmasin tiim genglerin sizinle anlasip konusabilecegini diisiiniiyorum. O
tlimlilig1 ve sicakligi da veriyorsunuz ¢iinkii” demektedir. Bu sdylemin izleyenler arasindaki karsiligt
ise resim 8 icinde gosterilmektedir.

Hep medyalardan gériiyoruz kendilerini. insan erigelemez, ulasilamaz, egoist, sert kisiler olarak animstyor siyasileri. Fakat hepsi pamuk gibi, saka kaldirabilen insanlarmis. Gergekten sagirdim._.  *

h18 P vanila

Resim 7 (https://www.youtube.com/@KafalarOfficial/videos)

Burada duyu organlarina hitap etmenin ve kalip yargilarin digina ¢ikmanin sonucu goriliir. Eraslan
ve Kiic¢iik Duru (2018)’ya gore kanaatlerin olugsmasini belirleyen ya da etkileyen seyin izleyicilerin
okuduklari, gordiikleri ve duyduklaridir. Izleyici verilen iletiyi alimlarken inanmak iizerine,
0zdeslesmek iizerine bir izleme deneyimi i¢ine girer. Bu 6zdeslesmeyi saglamak ise ikna ile ilgili
stirectir. Bu ikna siireci dizi ya da film karakteri ile olabilirken, siyasetci, reklam {iriinii vb. ile de
olabilir. Eger ikna saglanmazsa inanma ve onaylama silireci de gerceklesmez. Cialdini (2023),
reklamcilarin, bir Uriinii satarken “siradan” insan yontemi kullandiklarini, bu yontem araciligi ile
insanlarin o triinleri daha rahat aldiklarini sdyler ve bu yontemin sonucunda iknanin gerceklestigini
belirtir. Bu 3 video serisinde YouTuber’larin siradan bir gen¢ gibi olmalar1 (kiyafet, sa¢ vb.) onlari
izleyenler gibi yapmak, alimlayicilardaki algiyr sekillendirir. Imajlar giiclii olusturulursa egemen
ideoloji varligin1 daha rahat devam ettirir. Budak (2018), siyasal partilerin en 6nemli amaclarindan
bir tanesinin partinin olumlu imaj1 ile se¢im basarisini yiikseltme olasiligini arttirmaktir diye belirtir.
2. videonun sonlarina dogru TBMM’de gecirilen giiniin sonu gelir. Meclisin i¢inde gezmeye devam
eden YouTuber’lar ortak bir salonda oturan milletvekillerini goriirler. Yanlarina giderler ve hep birlikte
fotograf ¢ektirirler. Fotograf sirasinda olusan neseli ortamin i¢inde kanal sahibi “halk vekiliyle i¢
ice” diyerek konuyu 6zetler. Castells (2013), sosyal aglarin birbirine bagli oldugunu ve bu baglari
olusturan makaslarin da iktidarin aygitlar: oldugunu sdyler. Ona gore sosyal aglarin bu denli fazlalig
toplumu yonlendirir, sekillendirir ve bunlarin temel noktalar oldugunu vurgular.
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Boylelikle ag yapisinin da toplumsal siireglere damga vurup ve yapilar olusturdugunu soyler.

3. ve son video olan “Hakkari’de Askerlerimizle Bir Giin Geg¢irmek™ adl1 video, serinin son igerigidir.
Video havaalaninda baglar. Kanal sahipleri videoyu acarlar ve tanitim yaparlar. Tanitim sonrasinda
yanlarina korumalari ile donemin igisleri bakani gelir. Bakan ve kanal sahipleri 6zel ugaga binerler.
Boylelikle igerik baglamaktadir. Burada ugak dnemli bir yerdedir. Egemen ideolojinin “siradan” gibi
goziiken insanlarla yan yana ayni ugakta olmasi alimlayicilar acisindan kayda deger bir unsurdur.
Videonun ilerleyen dakikalarinda Hakkari’ye gelen ekip, bakan, korumalari, askerlerle beraber bayram
namazi kilmak i¢in camiye gider. Cami ¢ikisinda Hakkari’nin iis bolgelerinden birine yine bakani
tastyan helikopter ile yolculuk yaparlar. Bu siire zarfinda ekip bakan ve ekibiyle beraber hareket eder.

Doniis yolunda ugakta tekrar beraber olan bakan ve kanal sahipleri videonun sonunda uzun bir sohbet
sekansina baglar. Konular, Suriyeli gogmenler ve 2018 Cumhurbaskanlik se¢imi basliklarinda ilerler.
YouTuber’lardan biri bakana “Oniimiizde 24 Haziran se¢imleri var. Eger tekrardan kazanirsaniz
bugiine gore neler daha iyi olacak™ diye sorar. Bakan ise “2.5 — 3 yildir gorev almaktayim ve ben
de eksiklikler goriiyorum. Bu eksiklikler hiikiimetin degil sistemin eksikligi” diyerek cevap verir.
Unutulmamalidir ki siyasal iletisim stireci toplumda belli bagh fikirleri olusturmak, parti mesajlarini
zamaninda ve dogru kisilere iletmek, bireyleri partilerin politikalari, vizyon ve misyonlar1 hakkinda
bilgilendirmek ve hatta etkileyip, istenen yonde eyleme ge¢cmelerini saglamak siirecidir (Silsiipiir,
2021). Burada goriilmektedir ki kanalda sadece siyasal acidan paylasilan 3 video ve 3 videonun
aslinda kendi i¢indeki sistematik planlamasinin sonucunda konu baslig1 se¢imlere gelmektedir.

Konusmanin devaminda bakan “iki tane gii¢ vardir, biri meclis, digeri hiikiimet. Oyle kurgulanmus
ki isler birbirine karisiyor ve buradan bir catisma ¢ikiyor. Catisma ¢ikmamast miimkiin degil. ikinci
olarak ise millet kime kabahat bulacagini bilmiyor. Not vereyim, hiikiimete mi meclise mi not vereyim?
Biitlin bunlarin tamamini meclis yapmak durumundadir” diye anlatmaya devam eder. Bunun {izerine
kanal sahiplerinden bir tanesi ise “bazi kriz anlarinda hiikiimetin eli kolu baglaniyor. Hareket edemiyor
bu sistemde. O ylizden krizlere ¢6ziim bulma konusunda sikintilar doguyor ve agiklar var. Bu agiklari
da degerlendirmek isteyenler var. Yeni sistemde de bu agiklar kapaniyor. Kimseye aman vermiyor ve
delikler kapatiliyor.” diyerek se¢imler hakkinda goriistinii belirtir. Bunun {izerine bakan sistemi daha
da iyi anlatmaya ¢alismak adina “Onceki sistemde bir arabayi iki sofor kullantyor. Cumhurbaskani ve
bagbakan” diyerek daha basit bir 6rnek havuzuna indirir sohbeti. Bunlari dinleyen kanal sahipleri ise
cok etkilendiklerinden bahseder.

Videonun son dakikalarinda Youtuber’lar bakan i¢in “medyada gordiigiimiiz sey yapay, buraya
gelmeden dnce ben sizi ¢ok yapay olarak goriiyordum. Ciinkii karsilagip konusmam gerekiyor. Hig
ulasamayacakmisim gibi hig elini tutamayacakmisim gibi geliyor. Boyle bir sey ile karsi karsiya gelince
aslinda siyasetin gergekleri ile yilizlesmis oluyorum. Ben agikgasi digardan baktigimda size ulagsmanin
zor oldugunu gordiigiim icin hep yapay geliyordu agikgasi.” diyerek konuyu 6zetler. Boylelikle, kanal
sahiplerinin, takipgileri tarafindan énemli bir noktaya konmasi ve sdylemleri arasinda bir ideolojik
baglanti olusur. Videolardaki kameralarin kullanimi, montaj ve miizik tercihleri tiim bu siirecin
onemli bir parcasidir. Belirli agilarla kullanilan kameralarla orada oldugunuzu hissedebilirsiniz. i1k
video igeriginden son video igerigine kadar olan siire¢te samimiyet dozu hep belirli bir seviyede
artmistir. Tim bunlarin sonucunda ise videolarin yayimlanma donemindeki baskanlik se¢imlerinde
49,6 milyon kisi oy kullanmistir. Kanallarin biiytidiik¢e ulagabilirliginin artmasi ve 6zellikle Z kusagi
diye adlandirilan grubun yogun internet kullanimi bu noktada 6nem tagimaktadir.
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“2017 yilinda yapilan bir arastirmada, Z kusagi olarak adlandirilan 14-17 yas araligindaki ergenlerin
geleneksel medya araglarini biraktiklart ortaya ¢ikmistir. Medya kullanim aliskanliklarina baktigimiz
zaman Z kusagi interneti en ¢ok dizi izlemek, eglence, sosyal medya ve oyun i¢in kullandiklar
goriilmektedir. Diger bir yandan ise her giin gazete okuma oranlari ise %9 civarindadir. Bu agidan
baktigimiz zaman, Z kusaginda ekran bagimlilig: artabilir” (Koktener & Algiil, 2020).

Artan sosyal medya kullanimi ve sosyal medyanin erisim hizi ile Youtube kanallarinin takipgi
sayist arasinda dogru bir orant1 vardir. Ozellikle genclerin saatlerinin ¢ogunu ekranda gegirmesi
de herhangi bir ideolojinin yayginlasmasi igin bir firsattir. Ideolojinin yaygmlasmasi da yeni oy
kullanacak genglere ulagsma agisindan hem gorsel hem de isitsel anlamda en kolay yontemlerden bir
tanesidir. Lazarfeld (1948), kanaat onderleri kitle iletisim araglarin1 ¢ok daha fazla kullanir ve bu
durum da Lazarsfeld ve Berolson’un iki Asamali Akis Kurami’n1 ortaya atmasina sebep olmustur.
Onlara gore fikirler cogunlukla radyodan kanaat 6nderlerine ve kanaat 6nderlerinden de daha az aktif
olan insanlara ulasir. Giiniimiizde ger¢eklesen yontem ise YouTube iizerinden ger¢ceklesmektedir. Bu
noktada baktigimiz zaman kanal sahiplerinin sempatik halleri ve takipgileriyle olan iligkisi nemlidir.

Youtuberlarin karizmatik ve sempatik halleri, biirtindiikleri tavirlar, davranis sekilleri ya da videolarda
kendilerine has mizah dilleri, kisaca imzasi olmus biitiin detaylar 6nemlidir. Video iceriklerindeki bu
ufak detaylar sayesinde etkilesim ve etkilenme ger¢eklesir. Medya her zaman gorsel ve isitsel agidan
kontrol edilebilir bir alan olmustur. Bu giiclin farkinda olan her egemen ideoloji de bu durumun
icinde olmak ister. Medya, bireylerin diinya goriisiinii, tutumlarin1 ve algilarin etkilemekte dnemli
bir alandir (Koktener & Algiil, 2020).

Kanaat onderligi ve ideolojinin yayilmasi ¢er¢evesinden bakilirsa, kanal sahipleri, videolar araciligi
ile sempatik iliskiler kurdugu takipgileri ile baglanti kurar. Konuk olan bireylerin konumlar1 ve
sonradan almis olduklar sifatlariyla birlikte orada olmasinin aksine daha sicak, samimi ve televizyon
gibi ana akim iletisim araclarinda olmadiklar1 gibi bir tavir halinde olduklar1 goriiliir. Bu iliskiler
baglaminda diisiincenin, tutumun ve fikirlerin degisimi beklenmektedir.

Tam da bu noktadaki yonetime sahip olan azinlik gruplar, ayn1 zamanda devlet organlarinin ve kitle
iletisim araglariin da kontroliine sahip olabilir. Aydinlar, 6gretmenler, kitle iletisim alaninda ¢alisanlar
gibi kitlelere ulasabilenlerin ise bu noktada fikirlerin yayilmasi gibi énemli bir gérevi vardir. Bu
gorevi yapanlar ise giindelik dil denilen toplumun genelinin vakif oldugu dili kullanarak egemen
goriiglerin yayilmasina aracilik etmektedir (Yaylagiil, 2019). Bdoylelikle, giinliik dil ile herkesin
anlayabilecegi bir mesaj iletme sistemi iiretilmektedir. Belirli aracilarla saglanmis bu yapu, kitlelerin
ideolojik siiregleri kabullenmesine katk: saglar.

Sonug¢

Rizay1 iiretmek icin hegemonik davranislarin yaganmasi, rizanin iiretimi her zaman egemen ideoloji
acisindan ¢ok dnemli bir noktada olmustur. Rizay1 iiretmenin sadece aile, egitim ve din gibi konularla
degil de kitle iletisim araglar1 yani medya dedigimiz alanla da yapiliyor olmasi bir gercektir.
Glinlimiizde yasanilan tiim siyasi ve sosyal olaylarin bir noktasinda bu goriilmektedir. Ana akim
medya, gazete, televizyon gibi kitlesel iletisim araglar1 ortam olarak her zaman en kolay yonetilecek
alanlar olmustur.
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Rizanmn iretimi agisindan bakildigi zaman televizyon ve gazete gibi ortamlar dokunulmasi,
degistirilmesi miimkiin olmayan, alicinin sadece mesajla iletisime gectigi bir ortamdir. Mesaj1 alan
bireylerin hem ¢ekim teknikleri a¢isindan hem de igerik acisindan kendilerine ne gosterilirse onu
gormektedirler. Bu gereklilik riza iiretimi acisindan bir gerekliliktir. Fakat tam tersi bir noktadan
sosyal medyada bireylerin mesaj1 gondereniyle de iletisime gegebilecegi bir yapt mevcuttur.

Riza liretimini saglamak adina, sosyal medya uygulamalarindan YouTube uygulamasinin kullanilmasi
etkili bir yontemdir. Kendi yasitlarinin hayatlarini izleyen, etkilenen geng bireylerin kanal sahiplerini
benimsemeleri ve fanlar1 olmalar1 da buna bir 6rnektir. Cok fazla takipciye sahip, milyonlar1 bulan
izlenme ve goriintiileme alan kanal sahipleri de ellerindeki giiciin farkindadirlar. Takipgisi ile arasindaki
samimiyet iligkisinin takip¢inin izlemesine dayanan kanal sahipleri acisindan her sdylem 6nemli bir
yer tutmaktadir. Kanal sahiplerini kendi hayatlarinda bir noktaya koyan geng bireylerin diisiincelerini
degistirmek i¢in ise yeni nesil kanaat onderleri olarak Youtuber’lar 6nem arz etmektedir.

Yeni nesil kanaat 6nderi olarak samimi tavirlari, mesafesiz iliskileri ve etkilesimli iligkileri sayesinde
Youtuber’larin aracilik yaptig1 ideolojik durumlarda ise kanalin takipgileri olan bireyler dikkatle
degerlendirme yapmaktadirlar. Youtube’lar1 hayatlarinin merkezine koyan bireyler agisindan ise
Youtuber’larin kimlerle iletisime girdigi, neyi savundugu, teknik anlamda nasil bir kurgu, nasil bir
goriintii diizenlemesi yapmis olduklari ¢cok dnemlidir. Medya, bireylerin diinya goriisiinii, tutumlarini
ve algilarini etkilemekte 6nemli bir alandir (Koktener & Algiil, 2020). Kafalar kanali adl1 Youtube
kanalindaki ii¢ videoda gorildiigii tizere 2018 segimleri igin ilk defa oy kullanacak bireylere ulasmak
icin Youtube videolarinda yer almak ideolojik bir yontemdir. Bu ideolojik yontemi olusturmak
ise egemen ideolojinin kendi devamliligini saglamasi adina hayatidir. Medya buna ¢ok miisait bir
ortamdir. Castells (2013), sosyal aglarin birbirine bagli oldugunu ve bu baglari olusturan makaslarin
da iktidarin aygitlar1 oldugunu sdyler. Ona gore sosyal aglarin bu denli fazlalig1 toplumu yonlendirir,
sekillendirir ve bunlarin temel noktalar oldugunu vurgular. Boylelikle ag yapisinin da toplumsal
stiregclere damga vurup ve yapilar olusturdugunu soyler.

Kitlelerle iletisimi rizaya dayanan ve araya yeni nesil kanaat dnderi olarak takipgileriyle akran
olan bireylerin konmas1 da énemli bir 6rnektir. Eraslan ve Kiiciik Duru (2018)’e gore kanaatlerin
olusmasini belirleyen ya da etkileyen seyin izleyicilerin okuduklari, gordiikleri ve duyduklaridir.
Videonun igeriklerine bakildigi zaman se¢imlerin oncesindeki sorunlar ve sonrasinda olmamasi
varsayilan sorunlar hakkinda anlatim yapilmasi da samimi bir ortam yaratma ¢abasidir. Bu {i¢ video
icerigi kanalin dnceden boyle icerikler liretmemesi ve sonrasinda da bdyle igerikler paylasmamast
adima dikkat edilmesi gereken bir durumdur. Hegemonya kavrami incelendigi zaman riza iiretiminin
kitle iletisim aracglar1 araciligiyla yapildig1 goriilmistiir. Bu noktada rizanin yeni nesil kanaat 6nderleri
cergevesinde yapiliyor olmasi da ideolojiktir.

Baskisiz ve kontrolii elde birakmadan, egemen ideolojinin devami agisindan yapilmig olan bu hareket,
hegemonya kavraminin riza liretiminin en yakin drneklerinden bir tanesidir. Yapilan aragtirmalarda
geng bireylerin biiyiik bir ¢cogunlugunun Youtube uygulamasini kullaniyor olusu da bu hareketin
nedenini gostermektedir. Geng bireylerin sosyal medya kullanim motivasyonlaria bakildig1 zaman
sadece eglence degil bilgilenmek i¢in de kullanildig1 goriilmiistiir. Medyanin tutum ve davranislari
degistirme giicli ile birlesen bu bilgi de sadece isitsel anlamda degil gorsel anlamda da ana akimdan
farkli olarak mesafeleri kaldirmasi agisindan Youtube uygulamasinin neden segildigini gostermektedir.
Video igeriklerine gelen yorumlardan goriilmektedir ki devletin yani ideolojinin bu seviyesinde
calisan insanlara siradan insanlar olarak ulagsmak, giinliik sdylemler ve tavirlarla yanlarinda bulunmak
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izleyenler agisindan 6nemli bir kistas olmustur. Aydinlar, 6gretmenler, kitle iletisim alaninda ¢alisanlar
gibi kitlelere ulasabilenlerin ise bu noktada fikirlerin yayilmasi gibi nemli bir gérevi vardir. Bu gorevi
yapanlar ise glindelik dil denilen toplumun genelinin vakif oldugu dili kullanarak egemen goriislerin
yayilmasina aracilik etmektedir (Yaylagiil, 2019). Boylelikle bu dil, tutum ve tavirlar ideolojinin
aktarilma yontemi olarak aragsallagmaktadir ve ideoloji bu sekilde aktarilmaktadir.

Mesafelerin aradan kalktig1, samimi tavir ve tutumlarla, normal hayat sartlari i¢erisinde ulasilmasi
zor olan devlet insanlarinin ugaklarinda yolculuk yapabilmek, yemek masalarinda yemek yiyebilmek
ve videolarini ¢ekebilmek ise kitle iletisim araclarinin tutumlari nasil etkileyebildiginin bir aract
oldugunu gostermektedir. Geng bireyler acisindan normal hayatin iginde biiyilk koruma ve kitle
arasinda gormekte zorlandigi kisilerin bir soru kadar yakin ve samimi oluslarinin gosterilmesi ne
kadar 6nemli bir yer tutuyorsa da ayni zamanda bu gosterimlere aracilik eden insanlarla kurdugu
baglar ¢ercevesinde kitle iletisim araci olarak YouTube un kanal takipgilerinin davranislarina etki
etme giliciinii gostermektedir. Boylelikle ideoloji, hedef kitlesine dogru bir sekilde ulagsmakta ve
Youtuber’lar1 bu konuda kanaat dnderi haline getirmektedir. Bu noktada Youtuber’larin konusulan
siyasi konulara tarafsiz kalmamalar1 ve taraf beyan edici sdylemleri de bu durumu kanitlamaktadir.

Kitle iletisim araglar1 ideolojik sdylemleri her tiirlii bicimde ve ikna edici bir yapida aktarmaya
miisait bir sisteme sahiptir. Gorme ve duyma gibi temel ve dnemli duyu organlarin etkileme giicii
ve yontemi bu kadar genis olan kitle iletisim araglarinin egemen ideolojinin en énemli silah1 olmasi
da bu yiizdendir. Oyle ki 3 video yapilis ve yayimlanis sekliyle bir bi¢im tasimaktadir. Bu bigim
ve igerik yapist ilk video ile ve tek bakan ile baslayan daha ¢ok samimiyetin 6n planda oldugu,
girig anlami tagiyan igerige sahiptir. Devaminda gordiiglimiiz videoda ise video i¢inde goriilen bakan
ve milletvekili sayisi artmakta ve bu samimiyet, halk ile i¢ ice olma vurgusunu arttirmaktadir. Bu
videolarda siyasetin belirli taraflarin1 goriiyor olmak ise bunu desteklemektedir. Son video igeriginde
aslinda temelde konusulmak istenen konu basliklarina gelinmektedir. 2. video igerigi gelismeyi, 3.
video igerigi ise sonucu tayin etmektedir. Son video 6zelinde konusulan konular, tartisilan basliklar
bu 3 videonun yapilis amacinin sebebidir. Boylelikle egemen ideoloji, 3 ayr1 video ile giris, gelisme
ve sonug ile kendi hedefine ulagsmaya ¢alismistir.

Boylelikle Youtuber’larin hedef kitlesi 6zelinde egemen ideolojinin yeni nesil kanaat dnderi olarak
aracilik yaptiklar1 goriilmektedir. Kitle iletisim araglarinin iletileri aktarma, ikna etme giicii her zaman
egemen ideolojinin birinci 6nceligi olmustur. Bu sonsuz igerik gonderme ve ileti aktarma yapist, kitle
iletisim aracglarini insanlara baglamakta ve onlar1 yonetme giiciinii her giin daha da arttirmaktadir.
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