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Kiiresellesme yaklasimindaki perspektif farkliligi ¢alismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Calisma
kapsaminda, kiiresellesme yaklasimlari temelinde, bati temelli kiiresellesme fikir akimi esas alinarak,
kiiresellesmenin bati kiiltiirinden beslendigini savunan fikir akiminin argiimanlari izah edilmistir. Turizm
sistemi 6zelinde ise, kiiresellesmenin kiltir yonii ile destinasyonlar tizerinde olusturdugu etki siirecini
esas alan hipotetik bir model gelistirilmis ve betimlenmistir. Buna gore, yeni nesil medya araglari ile etkisi
ortaya ¢ikarilan kiiresellesmenin kiiltlir odagy, turizm sistemi kapsaminda dogrudan etkilesim araciligiyla
yogunlasmaktadir. Bu durum, kitlelerin tatil anlayisini bireyselcilie yonlendirmistir. Destinasyonlar
ozelinde ise, yerli halkin kiiltiirel doniisiim siireci, 6zendirme ve difiizyon etkileri ile kademeli olarak
doniisime ugrama meyline girmistir. S6z konusu doéniisiim siireci, materyalizm ve bireysellesmenin
destinasyonlara yayilmasini beraberinde getirmistir. Bu da yerel kiiltiiriin ticarilesmesine yol agmistir.
Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Bati temelli kiiresellesme, Batililasma, Destinasyonlarda turizmin
etkileri

ABSTRACT

The diversity of perspectives on the phenomenon of globalization constitutes the fundamental premise of
the study. In the context of this study, the arguments put forth by the current idea that globalization is
driven by Western culture are elucidated on the basis of the various approaches to globalization. A
hypothetical model has been developed and described for the tourism system, based on the cultural aspects
of globalization and its impact on destinations. In consequence, the cultural focus of globalization, whose
impact is revealed through the advent of new generation media tools, is intensified through direct
interaction between host and guests within the tourism system. This situation has led to a shift in the
masses' understanding of vacation, with a greater emphasis on individualism. With regard to destinations,
the cultural transformation process of the local people has tended to undergo a gradual transformation,
with the effects of encouragement and diffusion. This transformation process has resulted in the spread of
materialism and individualization to destinations, which has manifested in the form of commercialization
of local culture.
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Extended Abstract

The acceleration of technology brought about by the phenomenon of industrialization, which was made
possible by steam technologies, has resulted in a significant increase in the interaction coefficient of
societies. Although the phenomenon of globalization has permeated all aspects of social life, there has been
an export of cultural value judgments to nations beyond the spread of technology. However, there has also
been an expansion of the exchange of ideas about the origin of the culture instilled in other nations to cover
different aspects. The shift in consumption patterns observed across global societies can be attributed to the
value export process associated with globalization, as documented in the literature. Nevertheless, the debate
on the origin of the phenomenon of globalization, which constitutes the focus of the value exportation
process, has yet to reach a mutually agreed-upon resolution. Nevertheless, the prevailing view in the
literature appears to be that globalization is essentially a veiled extension of Western civilization. While
there are numerous studies that support this assertion, it has been observed that the claims regarding the
impact of Westernization-originated globalization on societies' value judgments and consumption patterns
have not been adequately explained within the context of a study that prioritizes the globalization-
Westernization relationship. This necessity represents the most significant contribution of this study to the
extant literature. The theoretical background that future research will provide in the process of modeling
the phenomenon of globalization represents the main contribution of this study. The practical contribution
of the study is to identify marketing themes according to the level of globalization adoption of nations and
to coordinate the means of production accordingly.

In the extant literature on globalization, it has been observed that the aspects of globalization that facilitate
the homogenization of customs and traditions, increase the level of economic interdependence, and
facilitate the movement of goods and people across national borders are highlighted. From a historical
perspective, the dominance of the Western-based lifestyle in contemporary society represents the genesis
of the phenomenon of globalization. The advent of globalization can be dated to the discovery of trade
routes, which initiated a process that has shaped the modern world. This evidence substantiates the assertion
that globalization is inextricably linked to Western culture. In contrast, the Industrial Revolution is regarded
as the pivotal point in the modern era when the phenomenon of globalization began to take hold in societies.
This process is geographically concentrated in Western Europe and temporally situated at the end of the
20th century.

The concept of globalization can be approached from a variety of perspectives. The initial perspective
regards globalization as an internationalization process. The fundamental premise of the concept is that
globalization has resulted in a state of interdependence among societies, particularly with regard to trade.
The second is liberalization. This approach is predicated on the notion of national border transparency,
which is posited to facilitate the free flow of goods, information, and people. The third approach,
universalization, is concerned with the coordinated dissemination of objects and experiences to all
individuals around the world. The fourth approach is deterritorialization, which is based on advances in
information and communication technology, allowing for the dissemination of global events to other
regions. The final approach is that of Westernization, which is predicated on the assumption that existing
cultural forms will be subsumed by the dominant culture of the West, and that world cultures will be
transformed into a unified culture in the crucible of Westernization. The theoretical basis of Westernization
is founded upon the modernization paradigm. Consequently, the foundation of globalization is
Westernization. The theoretical basis of this trend is rooted in Wallerstein's world-system theory. According
to this theory, the intellectual basis of the phenomenon of globalization is the expansionary power of
capitalism. In accordance with the modernization paradigm, economies founded upon systemic superiority
initially monetize their intrinsic value judgments, subsequently exporting this commodity to other cultures
and regions.

The present study has revealed that the incentive effect constitutes a pervasive phenomenon, disseminated
by Western globalization across both destinations and society at large. In alignment with the fundamental
tenets of modernization theory, societies that do not perceive their local cultural values as commensurate
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with the value judgments of Western civilization adopt a glocal cultural crucible by integrating their local
cultures with global value centers. In the initial phase of this process, intense media content is transferred
to societies. The penetration of the media into all social strata provides the opportunity to disseminate its
influence, which was previously limited to urban centers during the imperialist era, to the general public.
In subsequent stages, the pursuit of happiness, success, and authenticity is linked to consumption. Should
societies accept this claim, the process of integrating global cultural values into local culture will be initiated
through the materialistic superiority of Western culture. While this process occurs in the form of distant
interaction throughout society, in destinations where the tourism system is involved, a transformed process
comes into play. While clothing and lifestyle are shaped on the basis of Western-oriented value judgments,
the impact of global consumption elements on food consumption is thought to be limited. More specifically,
the aforementioned transformation in consumption patterns, along with the change in educational
motivation, secularism, and materialism in society at large, are among the most prominent issues in the
existing literature. When examined in terms of destinations, it is asserted that the materialism and
consumption-oriented value judgments characteristic of global culture have become pervasive, particularly
in metropolitan areas. The transition from traditional media platforms to social media has disseminated the
value judgments characteristic of Western societies to a global audience, particularly in urban areas. This
has significantly altered the concept of leisure for those exposed to media content. Consequently, personal
visits to relatives and friends have been supplanted by the offerings of the tourism industry.

Subsequently, the expansion of the comfort zone brought about by Western culture has resulted in a
redesign of the supply structure in the destination. This has resulted in the redesign of the infrastructure and
superstructure in destinations. The desire for a vacation experience, driven by the need to consume and the
urge to escape the demands of urban life, often leads to interactions with locals. As a result of the redesign
of destinations, individuals belonging to the upper cultural group in the destination have interacted with
tourists, leading to the initial adoption of tourists' value judgments by individuals belonging to the upper
cultural group in the destination. This process is achieved through the incentive effect. In the subsequent
stage, the interaction between the upper cultural group and the other cultural group is facilitated by the
diffusion effect, whereby the Western global cultural foci acquired from tourists disseminate throughout all
layers of the destination. Consequently, it can be posited that the emergence of homogenized nations with
identical needs, desires, and reactions, irrespective of borders, represents a key conclusion of the Western
globalization idea movement.

It is imperative that Western research on globalization in the field of tourism be conducted in order to
advance the existing body of knowledge in this area. In particular, an examination of the factors that
contribute to the resistance of local cuisine to globalization will lead to significant advancements in the
related literature. Similarly, an investigation into the impact of tourists on local communities based on the
incentive effect will facilitate the enhancement of current knowledge. Furthermore, an analysis of the
cultural transformation issue from the perspective of glocalism is another crucial area that requires
examination.

Giris

Buharli teknolojilerin yol ac¢tigi endistrilesme olgusunun meydana getirdigi teknoloji
ivmesindeki kazanilan siirat, toplumlarin etkilesim katsayisim belirgin diizeyde yiikseltmistir
(Scholte, 2017). Toplum hayatinin tiim cihetlerine sirayet etmis olan kiiresellesme olgusu (Abbas
ve Razak, 2011), teknigin yayilimimin O6tesinde, birtakim kiiltiirel deger yargilarinin diinya
milletlerine ihracim beraberinde getirmistir (Ozer & Schwartz, 2020). Buna karsin, diger
milletlere agilanan kiiltiiriin mensei ile alakali ¢ikarimlarin net olarak kestirilemedigi (Friedman,
1990) goriilmektedir. Bu dogrultuda, kiiresel deger odaklarinin mensei ve sosyo-kiiltiirel
etkilerine yonelik c¢ikarsamalari temel odagi haline getirmis olan 6zgiirlesme, evrensellesme,
adem-i merkeziyetgilik ve batililagma paradigmast gibi yaklasimlar gelistirilmistir (Scholte,
2017). Turizm sistemi, kiiresellesmenin bu donem medeniyetlerindeki tiim toplumsal tabakalari
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demokratiklestirmek suretiyle, hem talep hem de arz yapisini dogrudan kiiresellesme araciligiyla
etkileyen ve kiiresellesme sisteminin yayilimini hizlandiran miistesna bir yapiy1 barindirmaktadir
(Ozekici & Unliionen, 2019a). Buna karsilik, turizm sistemi kapsaminda, kiiresellesme tarafindan
uyarilmig kiiltiire] doniisiim siirecinin temelini olusturan temel kiiltiir odagina yonelik
tartismalari (Dwyer, 2015; MacLeod, 2004; Mowforth & Munt, 2009; Ozekici & Unliidnen,
2019b; Tolkach & Pratt, 2021; Urry, 2008) Temelde yer alan kiiltiir odagini isaret etmekten
yoksun oldugu goriilmektedir. Bu durum, kiiresellesme paradigmalari arasindaki fikir
ayriliklarinin turizm literatiirii tizerindeki bir yansimasi olarak kabul edilebilir.

Kiiresellesmenin bati kiiltiiriiniin daha az gelismis milletler lizerinde tahakkiim olusturmak iizere
tasarlanmus bir siire¢ oldugu iddiast literatiirde ragbet géren temel diisiince akimlar1 igerisinde yer
almaktadir (Burns, 1999). Bu akim temelinde kiiresellesme neticesinde ortaya ¢ikan tiiketim
kaliplarinin bati menseili yasam tarzin1 animsattig1 iddia edilmesine (Cleveland, 2018; Cleveland
etal., 2011, 2013; Cleveland & Bartikowski, 2018; Durvasula & Lysonski, 2015; Maschio, 2016;
Mowforth & Munt, 2009) karsin batililagsma menseili kiiresellesmenin toplumlarin deger yargilart
ve tliketim kaliplari iizerindeki etkisine yonelik iddialarin kiiresellesme-batililasma iligkisini
onceleyen bir ¢aligma ekseninde izah edilmedigi goriilmiistiir. Daha 6zelde ise, turizm sisteminin
yerel halkin deger yargilarin1 yeniden tasarladigini iddia eden ¢alismalarin kiiltiirel degerlerin
doniisiim siireci sonunda bati kiiltiiriine has degerlerin destinasyonlarda yayginlastigi iddialart
farkli cografyalarda teyit edilmesine (Brunet vd., 2001; Coskun ve Zohre, 2014; Graburn, 1983;
Fisher, 2004; Rohi, 2010; MacLeod, 2004; McClary, 2008; Nunez, 1963; Papadopoulos, 1988;
Smith, 1989) ragmen, s6z konusu siireci teorik temellerine dayandirmak suretiyle agiklayan bir
calismaya erigilememistir. Tiim bu gereksinimler ilgili ¢aligmanin literatiire sundugu temel
katkilar1 ortaya koymaktadir. Gelecek arastirmalarin kiiresellesme olgusunu modelleme stirecinde
sunacag1 teorik altyapiyr ortaya koymak, ilgili aragtirmanin temel katkisini sunmaktadir. Daha
ozelde, kiiresellesmeyi olgusunu Her bir birbirinden farkli sekilde batililagma perspektifinden ele
alan (Steenkamp, 2019) arastirmalarin derlenmek suretiyle ilgili bakis acisinin kiiresellesmeye
yonelik izahmin sistematik bir bicimde gergeklestirilmesi bu c¢aligmanin birincil katkisini
olusturmaktadir. Boylece, s6z konusu argiimanin ¢ok yonlii bir bigimde degerlendirilme siireci
ivme kazanacaktir. Bu perspektif temelinde destinasyonlar {izerinde batt medeniyetine has deger
yargilarinin hangi siire¢ igerisinde ve ne sekilde sirayet ettigine netlik kazandirilmasi ise
caligmanin literatiire olan ikincil katkisini olusturmaktadir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Kiiresellesme

Toplumlar arasindaki sinirlarin gevsemesinin ortak bir deger olarak one ¢ikarildigi kiiresellesme
olgusuna yonelik ¢esitli tanimlama girigimleri irdelendiginde, kavrama yonelik ortak bir kanaatin
olusmadigr distiniilmektedir (Adams, 2008). Kiiresellesmeye yonelik tanimlamalarda,
kiiresellesmenin orf ve ananeleri tek diizelestiren (Robertson, 1987), ekonomilerin bagimlilik
diizeyini yiikselten (Giddens, 1990), sinirlar1 gevseten (Diener & Hagen, 2009) yo6nlerinin 6n
plana cikarildig1 goriilmiistiir. Milenyum c¢agimin kiiresellesme ¢ikisi, piyasa serbestisi
ideolojisinin hayata gegirilmesi ile iliskilidir (Kiirk¢ii-Dumanli, 2013). Gegmis ¢aglar g6z oniine
alimdiginda ise kiiresellesme olgusunun ¢ikis noktasi olarak, bugiiniin bat1 temelli yagam tarzinin
toplum geneline hakim olmas1 ve tarihsel perspektiften konu ele alindiginda ticaret yollarmin
kesfi ile kiiresellesme siirecinin baglatilmasi, kiiresellesme ile bat1 kiiltiirii arasindaki bagimtiy1
ortaya koymaktadir (MacLeod, 2004). Sanayi devrimi ise kiiresellesme olgusunun toplumlara
sirayet etmesinin modern ¢aga bakan temel kirilma noktasi olarak goriilmektedir. Bu siire¢ cografi
olarak Bati Avrupa’yi, zaman dilimi olarak ise 20. Yiizyilln sonlarim isaret etmektedir
(Featherstone, 1990).

Kavrama yo6nelik tanimlama girisimlerinden de anlasilacagi lizere, kiiresellesme, bir siirecten ¢ok
kosula da dayandirilabilmektedir. Nitekim, kiiresellesme kavrami denildiginde iki kosulun
tanimlandig1 goriilmektedir. Bunlardan birincisi kiiresel ¢evrenin homojen hale gelmesi (Sklair,
2002), ikincisi ise kiiresel ¢apta bir agin genislemesidir. Bu da uygarliklar arasindaki iliskinin
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siklagmasi seklinde ifade edilmektedir (Tutal, 2006). Bu durum aymi zamanda kiiresellesme
yaklasimlarinin ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

111 Kiiresellesme Yaklasimlari

Kiiresellesme kavraminin agiklanmasi lizerine temel anlamda bes farkli yaklagim bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, kiiresellesmeyi bir uluslararasilagtirma (internationalization) olarak gérmektedir.
Kavramin ¢ikis noktasi, kiiresellesmenin toplumlari bilhassa ticari yonden birbirlerine bagimli
hale getirmesidir. Ikincisi, liberallesme (liberalization)’dir. Bu yaklasim, iilke sinirlarmin
seffaflagmas1 suretiyle iriin, bilgi ve insan gegiginin kolaylagsmasini esas almaktadir.
Evrensellesme (universalization) tiglincii yaklasim olarak obje ve deneyimlerin diinya tizerindeki
tim bireylere es glidiimlii yayilimini ana odagma almigtir. Dordiincii yaklagim, bdlgeden
bagimsizlasma (deterritorialization)’dir ve bilgi ve iletisim teknolojisindeki gelismeler
tabaninda, diinya iizerinde yasanan bir hadisenin diger bolgelerce hissedilmesini esas almaktadir.
Son yaklasim batililasma (westernization)’dir ve bu yaklagimin esasi, 6nceden var olan
kiiltiirlerin, bat1 kiiltlirli potasinda eriyecekleri ve diinya kiiltlirlerinin bati kiiltiirleri potasinda
homojen bir kiiltiire dogru doniisiim gegireceklerini konu edinmektedir (Scholte, 2017).

Kiiresellesmenin fikir altyapisi irdelendiginde, literatiiriin kendi icerisinde temel anlamda ii¢
yaklasima ayrildig1 sdylenebilir. lgili fikir akimlarindaki ayrismanin temelinde fikir okullarinin
perspektif farkliliginin yattigini sdylemek miimkiindiir. Nitekim, kiiresellesmeye yonelik akim,
dogu toplumlarinin bir kisminda toplumsal refaha araci olarak ticaret hacminde ivme arttirici bir
kaldirag olarak kargilanmaktayken, digerinde bir asimilasyon araci olarak goriilmiistiir (Giddens
& Sutton, 2017). Bu akimlar, temelde asir1 kiiresellesmeciler, kuskucu yaklagimi savunanlar ve
evrimsel-doniisiimsel yaklasimi esas alanlar seklinde {i¢ kistma ayrilmistir (Ozekici, 2019). Bu
yaklasimlarin igerisinde kuskucu yaklagim, kiiresellesme-batililasma doktrinini savunan diisiince
akimi olarak 6n plana ¢ikmis olup, kendi icerisinde, modernlesme paradigmasi seklinde bir ayrimi
beraberinde getirmistir.

11.1.1. Kuskucu Yaklasim

Kuskucu yaklagima gore kiiresellesme olarak adlandirilan siireg, diinya milletlerinin kapitalizmi
benimsemesi (Dreher et al., 2008) olup, emperyalizmin yeni bir ara yiiziidiir (Zeybek, 2017: 401).
Bu yaklagima gore, yeni ¢ag emperyalizminin bi¢im degistirmesi, kendisini sinirlarin ortadan
kalkarak ticaretin uluslararasilagmasi ve kiiltiirel degerlerin ortak bir potada eritilmesi araciligryla
kendisini gostermektedir. Bu da, diinya milletlerinin yeni nesil bir somiirii siirecine konu edilmesi
seklinde izah edilmektedir (Adams, 2008). Birtakim devletlerin diger devletlerin finansal ve
kiiltiirel sistemlerine miidahil olmalari ve igleyis bi¢cimlerini etkileyebilmeleri (Zeybek, 2017), s6z
konusu iddiaya delil teskil etmektedir.

Kuskucu yaklagima gore, kiiresellesmenin merkezinde yer alan iilkeler, diger toplumlara has
deger yargilarim kendi deger odaklarini ihrag etme seklinde doniisiime ugratacak (Kaya, 2009)
ve boylece kiiresel ayni tiirden bir kiiltiir sistemini meydana getireceklerdir. Kuskucu yaklagima
gore sOz konusu iilkeler bat1 iilkeleridir. Kiiresellesmeyi, toplumlarin ortak bir kiiltiire tabi
edilmesi seklinde ifade edilebilecek (Garda et al., 2017) bu goriise gore, bat1 (AB, ABD) nin hem
marka hem de kiiltiirel degerleri, diinyanin geri kalani tarafindan benimsenmektedir (C. N.
Coskun & Zohre, 2014).

1.1.2.Modernlesme Paradigmasi

Kiiresellesmeyi batililasma ile esdeger goren diger diisiince okulu modernlesme paradigmasi
seklinde kavramsallastirilmistir (Kuppens, 2013). Buna gore, kiiresellesmenin temelini
batililagsma olusturmaktadir (Giddens, 1990). S6z konusu akimin teorik temeli Wallerstein’in
diinya sistemi teorisi (world-system theory)’ne dayanmaktadir. Teoriye gore kiiresellesme
olgusunun fikirsel temelini kapitalizmin yayilim giicii olusturmaktadir (El-Ojeili, 2014,
MacLeod, 2004). Modernlesme paradigmasina gore, sistemsel tstiinliige dayali ekonomiler, ilk
asamada kendi igsel deger yargilarm ticarilestirerek bir metaya doniistiirmekte, daha sonra bu
metay1 diger kiiltiirlere ve bolgelere ihrag etmektedir (Kuppens, 2013).
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1.1.3. Batihlasma Yaklasimi

Kiiresellesme siirecinin temeline getirilen yer alan akimlar icerisinde, 6zellikle bati uygarlig
digindaki diisiince okullarindan destek almis olan en Onemli akim, batililagma akindir.
Batililasma akiminin temelini kolonilesme iddialar1 olusturmaktadir (Bezerra, 2015). Bu iddianin
temel argiimani, kiiresellesmenin ¢ikis noktasini dogrudan iliskilendirmektedir. Kiiresellesmenin
cografi ¢ikig noktasi Avrupa olmasi, kiiresellesme ile gelen tiim toplumsal degisim odaklarinin
bati tesirini beraberinde getirecegi sonucunu doguracaktir. Bu da, dogu toplumlarinin fikir ve {irtin
faktorleri temelinde bati kiiltiiriine bagimli olmalarina yol acacaktir. O sebeple, batililasma
yaklagimina gore kiiresellesme, kolonyalizmin kilik degistirmis bir versiyonudur (Abbas ve
Razak, 2011).

Literatiirde kiiresellesmeyi batililagma olarak goren arastirmalar irdelendiginde, aragtirmalarin
kiiresellesme meylini dogrudan batililasma meylini 6lgme suretiyle gerceklestirdigi
goriilmektedir (Nguyen & Von Eye, 2002; Ozer & Schwartz, 2020; Wei et al., 2012).

1.1.4 Kiiresellesme ve Batililasma iliskisi

Kiiresellesme ve batililasmanin esdeger kavramlar oldugu, literatiirde kavramlarin birbirlerinin
yerine kullanimindan anlagilmaktadir. Zira, kiiresel kiiltiiriin akademide tanimlanmasinda bati
etkisi dominant rol oynamaktadir. Bat1 kiiltiirii, kiiresel kiiltiirlin mensei olarak goriilmektedir
(Chan, 2013). Nitekim, Chiu vd. (2011), kiiresellesmeyi, bilimsel, sonu¢ odakli ve bati temelli
kiiltiirel degerlere sahip bir sistem olarak karakterize etmistir. Bu yaklasima gore kiiresellesmenin
uygarliklar arasindaki temas1 yogunlagtirmasi, bati uyarliginin diger toplumlar ile temasi olarak
goriilmiistir (Tutal, 2006). Batililasma ise, toplumlarin bati medeniyetinin gelenek ve
uygulamalarmi benimsedigi bir toplumsal doniisiim siireci seklinde tanimlanmistir  (Bozkurt,
2012; Gram, 2007).

Kiiresellesmenin bat1 kiiltiirii ile esglidiimlenmesi modernite teorisine dayandirilabilir. Teori, bati
kiiltiirlinii yakaladig1 gelisim ivmesi iizerinden bir indeks olarak nitelemektedir. Teoriye gore,
diinyanin geri kalani bu indeks temelinde deger yargilarin1 yeniden bigimlendirmektedir (Ritzer,
1998). Bu teori temelinde gelistirilen kiiresel kiiltiir modellerinde (Cleveland & Laroche, 2007;
Merz et al., 2008) s6z konusu kiiltiirii benimseme diizeyi, batililasmay1 esas alma seviyesi
tizerinden belirlenmigstir. Cleveland ve Laroche (2007), kiiresel tiiketim kiiltiirliniin, medya
araglariyla yayilmasi noktasinda, medya araglar1 araciligi ile lanse edilen tiiketim kiiltlirii ve
yasam tarzinin, aslinda bati kiiltiirline yonelik yasam tarzi ve tiiketim kiiltiirii oldugunu ifade
etmistir Bunun da temelinde, modernite teorisinin, bat1 kiiltiirlinii kiiltiirler {istii gorme anlayisi
(Hannerz, 1992) yatmaktadir. Kiiresellesme kavrami, modernlesme ve batililasma terimleri ile
birbirlerinin yerine kullanilabilmektedir. Buna ragmen, literatiirde modernlesme ve batililasma
ayrimi gergeklestirilmistir (Burns, 1999). Yine de iki kavramin arasindaki fark tanimlanmigtir.
Chiu vd. (2011)’ne gore batililasma batinin sosyal ve ahlaki degerlerini benimseme iken
modernlesme batidaki ekonomik gelismeyi tetikleyen birtakim kabiliyet ve yetkinliklerin
edinilmesidir.

Kiiresellesmenin batililasmanin iizeri Ortiilmiis bir yanilsamasi olmasi, kiiresellesmeye yonelik
tanimlamalar ile birlikte, kiiresellesmeyi olusturan kiiltiir 6gelerinin ¢agrisimlar: {izerinden de
iddia edilmektedir. Oyle ki, kiiresellesmeyi olusturan kiiltiir bilesenlerinin bat1 kapitalizmi
mengeili iddialardan ibaret oldugu diisiiniilmektedir (Askegaard et al., 2005; Mowforth & Munt,
2009). Bu noktada Bauman, kiiresel tiikketim kiiltiiriiniin direkt olarak Amerikan kiiltiirii ile iligkili
oldugunu iddia etmistir. Ona gore, kiiresel tiiketim kiiltlirlinin deger yargilari, tiiketim
motivasyon araglar1 ve bunun gibi diger unsurlari, Amerikan kiiltiiriniin hareketlilik (mobility)
ve canlilik (vitality) kavramlarindan bir sey degildir (Maschio, 2016, p. 420). Oyle ki,
kiiresellesme aracilifiyla benimsenen sembol, imaj ve tercihler, bati kiiltiiriiniin bilesenlerini
olusturdugu objelerden ibarettir (N. Zhou & Belk, 2004). Benzer sekilde, Featherstone (1990),
kiiresel tliketim kiiltiiriinii ABD’nin giicliyle esdeger tutmustur. Ona gore, kiiresel tiiketim
kiiltiiriinlin yayi1lim giicti, ABD’nin diinya iizerindeki hegemonyasi ile dogru orantilidir. Merz vd.
(2008), gelistirdigi kiiresel tiiketim kiiltiirii modelinde dahi kiiresel tiiketim kiiltiirinde bati
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kiiltiiriiniin vekalet rolii oynadigini iddia etmistir. Bird ve Stevens (2003) ise ortaya ¢ikan kiiresel
tiketim kiiltiiriiniin 6nemli oranda bati ve kuzey Amerika bolgesinden etkilendigini
savunmaktadir. Yine, Ritzer (1998), kapitalizm denilen olguyu bati kiiltirii olarak
nitelendirmistir. Ona goére diinya ilizerindeki baskin kiiltiir bat1 kiiltiiriidiir. Diger kiiltiirler ise
kendilerini bat1 kiiltiiriine kars1 konumlandirmakta, bati kiiltiiriine has 6geleri biinyelerine entegre
etmekte ve bat1 kiiltiirii potasinda kendi kiiltiirel 6gelerini yeniden tasarlamaktadirlar. Bu savi
destekler sekilde, Giddens (1990), kiiresellesmeyi Amerikanlasma kavramu ile esdeger tutmustur.
Arnett (2002), kiiresel kimligin agirlikli olarak bati kiiltiir grubunun inang ve degerlerinden
etkilendigini vurgulamistir. Bu varsayim, literatiirdeki cesitli diislince okullarinca
desteklenmektedir (Cayla & Arnould, 2008). Appadurai ise, kiiresellesmeyi olusturan kiiltiir
Ogelerinin beslendigi kaynak olarak batinin aydinlatma ¢aginda gelistirilen diisiince akimlarini
isaret etmistir (Featherstone, 1990). S6z konusu varsayimsal iddialar ampirik olarak test
edilmistir. Strebinger ve Rusetski (2016), kiiresel Ol¢ekli liks giyim markalari tizerinde
gerceklestirdigi arastirma sonucunda, markalarin internet sitelerinden elde edilen 3750 referansi
gdz Oniinde bulundurarak, markanin agirlikli olarak bati menseili oldugu yoniinde bir bulgu
ortaya koymustur. Benzer bir bulgu olarak, Lee ve Tai (2006), bati kiiltiiriinden kisilerle
etkilesime girme, bu kiiltiire has medya araglarini takip etme ve pazarlama faaliyetlerine maruz
kalmanin hem bat1 hem de kiiresel menseili markalara yonelik tutumu olumlu yonde arttirdigini
tespit etmistir. Lysonski (2014), Cin kiiltiiriine entegre edilmekte olan kiiresel kiiltiiriin igerdigi
Ogeler itibariyle bati kiiltiirii oldugu sonucuna ulasmustir. Jensen vd. (2012) ise Nepal’de
kiiresellesme uyarinca deger yargilari yeniden bigimlendirilmis olan kimselerin Batililagtigi
algisiin toplum genelinde benimsendigini tespit etmistir.

1.14.1. Kiiresellesme-Batililasma Yaklasgiminin Yayihm Onciilii

Kiiresel deger odaklarmin dogu toplumlari nezdinde benimsenmesinin temelinde modernlesme
algisinin yattigma inanilmaktadir. Oyle ki, modernlesme ve kiiresellesme kavramlarmin es
anlaml olarak kullanildig1 gortilmiistir (Cleveland & Bartsch, 2018; Firat & Venkatesh, 1995).
Teknoloji ve akademik anlamda geri kaldigina inanan dogu toplumlarinin, kiiresellesme ile gelen
yasam seklini benimseme suretiyle modernlesmeyi gergeklestirecegi diistiniilmektedir (Slater,
1997). Dolayisiyla, post-modernizm ile kavramsallastirilan kiiresel kiiltlirin yonii, mensei
batililasma olan bir kitle kiiltiirli hareketinin toplumlara asilanmasina neden olmustur
(Featherstone, 1990). Asilama siireci, bat1 kiiltiirtiniin diger kiiltiirlerden istiin oldugu algisinin
milletlerin dimaglarina yerlestirilmesi ve bu sekilde bati kiiltiiriine 6zenme ve yonelimin
gergeklestirilmesinin  saglanmasi ile hayata gegirilmektedir (Nar, 2015). Modernlesmenin
kiiresellesme ile bu iligkisi, 70’li yillarda ifade edilmesine (Robertson, 1987) karsin, Giddens
tarafindan 1998 yilinda toplumlarin yogunlasan etkilesimi kapsaminda vurgulanmigtir (Sungur,
2016). Bu siireg, bat1 medyasi ve bati1 markalarinin diinya genelinde dominant rol oynamasi ve
marka ile yayin siireglerinde toplumlarin bati kiiltiiriinden esinlenen unsurlari yaygin bir sekilde
tercih etmeleri ile gergeklestirilmistir (T. Zhou, 2011). Daha 6zelde ise kiiresel tiiketim kiiltiirtiniin
batililasma ile iliskilendirilmesinin arkasindaki felsefe su sekilde agiklanmaktadir. Bati
iilkelerince kontrol edilen kitlesel medya ve tamitim faaliyetleri ile insanoglunun dogasinda
bulunan yasam kosullarini iyilestirme isteginin birlegsmesi sonucunda, diinya genelindeki
tiikketiciler, yasam sartlar1 yiiksek diizeyde olan bati kiiltiiriindeki kimselere 6zeneceklerdir
(Cleveland & Chang, 2009). Bu konuda Yang vd. (2011)’nin gergeklestirdigi arastirma
sonucunda, kiiresellesmenin modernlesme ile iligkili oldugu ancak tamamen ayni kavramlar
olmadigi tespit edilmistir. Bond ve King (1985) ise Cin’de gergeklestirdigi arastirma sonucunda,
kiiresellesme, Amerikanlagsma, batililasma ve modernlesme kavramlarinin birbirleri ile pozitif
yonlii korelasyon degerlerine sahip oldugunu tespit etmistir.

Kapitalist kiiltlirlin temelini bat1 {ilkelerinden almasi, kiiresel kiiltiirlin bat1 mensgeili olmasini
aciklamaktadir. Bati toplumlarina has degerlerin dogu toplumlarina kiiresellesme aracilifiyla
agilanmasi yoluyla, dogu pazarlarina {iriin pazarlama imkani1 genislemektedir (C. N. Coskun &
Zohre, 2014). Bu ivme Ozellikle demir perde iilkelerinin diinyaya ac¢ilmasi ve komiinizmin
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cokmesi ile hiz kazanmustir. Béylece, diinya bati iilkelerinin bir pazarina dénismiistiir (Ritzer,
1998).

1.2. Batillasma Odakh Kiiresellesmenin Toplumlar Uzerindeki Etki iddialar

Kiiresellesmenin bat1 kiiltiirii izerinden diger kiiltiirleri iyidis etme siireci, emperyalizmin bir ileri
asamaya gecmesi ile aciklanmaktadir. Politik giiciin 6tesinde ticaret, finansal kaynaklar ve medya
kanallarin1 kullanan kapitalizm, emperyalizm déneminin iilke merkezleri ile sinirli olan etkisini
kirsalin iicra noktalarina degin tagimayi basarmistir (Giddens, 1990). Bunu ise, diger tilkeleri sz
konusu kanallar1 benimsemeye mecbur birakma seklinde gerceklestirmistir. Uretici unsurlar
karsisinda rekabetten geri kalmama adina, dogu milletleri s6z konusu araglar1 benimsemistir.
Boylece, kiiresel mekanizmanin deger odaklari, iilke sinirlarini agsmak suretiyle toplumun tiim
katmanlarina niifuz etmistir (Dreher et al., 2008; Mowforth & Munt, 2009; Wahab & Cooper,
2001).

Kiiresel mekanizmanin s6z konusu aparatlar diinya geneline yaymasi, kiiresellesmenin bati
kiiltiirinii toplumlara niifuz ettirme araci olduguna yonelik iddialarin ortak kanaatine gore
homojenlesmeyi beraberinde getirmistir (Smith, 1990). Buna goére, dogu toplumlari, bati
toplumlarinin benimsedigi gayeleri ve yasam seklini igsellestirmeye baglamigtir. Boylece, diinya
genelinde tek tip diisiinen, diisiincelerin 6tesinde duygusal tepkileri tek tiplesen (Smith, 1990)
diinya toplumlarinin birbirlerine benzer hale gelmesi kaginilmaz hale gelmistir (Holton, 2000).
Teknolojiyi benimseme ve bagimli hale gelme, s6z konusu siirecin ilk agamasini olusturmaktadir
(Held et al., 2006). Bilisim teknolojileri, bu kiiltiiriin yayilim araglari olarak kullanilagelmektedir
(Smith, 1990). Bu da, kapitalizmin bir arac1 olarak kullanilagelmis olan medya araglar1 yoluyla
hayata gecirilmektedir (Merz et al., 2008). Nitekim, uzaktan kiiltiirlesme siireci sonucunda
benimsenmis olan kiiltiir bilesenlerinin esasen bat1 kiiltiirii oldugu vurgulanmaktadir (Ferguson et
al., 2017; Ferguson & Bornstein, 2012, 2015). Medya kanallar1 yoluyla mutlulugun 6nciilii olarak
oOne siirtilen finansal kaynaklara sinirsiz erisim, 6zgiin olma ihtiyaci, bagarili goériinme ve erotizm,
dogu toplumlarinca hayatin gayesi haline getirilmistir (C. L. Wang & Lin, 2009). Bu durum
literatiirde homojenlesme etkisi seklinde ifade edilmektedir (Ozer & Schwartz, 2020).

Kiresellesmenin batililasmaya sevk etme siireci, Uist ve alt kiltiir kavramlariyla da
aciklanmaktadir. Bati menseili kiiresel kiiltiir, yerel kiiltiir ile etkilesime girme sonucunda bir iist
kimlige doniismektedir (Arnett, 2002). Yerel kiiltiir alt kimlik roliinii almaktadir. Birey, yerel
kiiltirden kopmamakla birlikte, cagin kosullarina adapte olabilme adina kiiresel kiiltiir
bilesenlerini de igsellestirmektedir (Ogbu & Mature-Bianchi, 1986). Genellikle beslenme
aliskanliklarinda yerel kiiltiir unsurlar1 devam ettirilmekte, ancak kilik kiyafet ve yasam alani
tasarimi gibi noktalarda kiiresel kiiltiir bilesenleri kimlik iizerinde rol oynamaktadir. Bati temelli
sembol ve motifler ile ambalajlanan kiiltiir 6geleri, yerel kiiltiir ile entegre edilmektedir. Bu da
bireylerde ¢oklu kiiltiiriin benimsenmesini beraberinde getirmektedir (Smith, 1990). Boylece, tek
tip bir kiltiirin benimsenmesinden ziyade, glokallesme durumunun (Steenkamp, 2019) s6z
konusu olacagi sdylenebilir. Glokallesme, kiiresel kiiltir ve yerel kiiltliriin birbirlerini
tamamlayarak hibrit bir kiltiir olgusunun gelismesi seklinde ifade edilebilir (Cleveland &
Bartsch, 2018). Nitekim, batt medyasina maruz kalma sonucunda Hindistanl tiiketicilerde kiiresel
tiikketim kiiltiirsi ve yerel kiiltiiriin her ikisinin de bilesenlerinin bulundugu karma bir kiiltiir ortaya
ciktigr goriilmiistiir (Ozer, 2019). Benzer sekilde Wee (1999), s6z konusu glokal kiiltiiriin hemen
her nesilde var oldugunu ve her neslin kendisine ait bir hibrit kiiltiire sahip oldugunu ortaya
koymustur. Bu hibrit kiiltiir, her bir nesilde, kendisine 6zgii bir yerel kiiltiir- kiiresel kiiltiir
bilesimini olusturmaktadir.

1.2.1.Kiiresellesme-Batililasma Sonucu

Kiiresellesmenin batililagmaya yol actigin1 6ngéren yaklasimin bir diger arglimani toplumun
deger yargilarindaki degisim lizerinedir. Buna gore, kiiresellesmenin batililasmaya yol agmasi
beraberinde diinyevi degerlere olan alakanin ylikselmesini getirmistir. Bunun sonucunda, 6nceleri
toplumsal deger yargilarmin gelecek nesillere aktarilmasi amaciyla kurulmus olan egitim
kuruluslari, yeni nesil ebeveynlerce yiiksek hayat standartlar1 saglama araci olarak algilanmaya
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baglamistir (Abbas & Razak, 2011). Nitekim, kiiresel kiiltiir 6gelerinin benimsenmesinin bir
neticesi olarak diinyevilesme meylinin artmasinin, uluslararasi literatiirde kabul goren hususlar
icerisinde yer almasi (Cleveland, 2018; Cleveland et al., 2011, 2013) ve ayni etkinin batililasma
meyli ile birlikte tespit edilmis olmast (Cherrier et al., 2009), kiiresel kiiltiiriin esasin1 bati
kiiltiirliniin  olusturduguna yonelik diger bir Ornektir. Egitim siireci, batililasma odakli
kiiresellesme meylinin yol agtig1r diger bir unsurdur. Farkli kiiltiirden miisterilere ydnelik
danigmanlik hizmetlerine iligkin egitim faaliyetlerinde, bati menseili uygulamalarin goriilmesi
(Sue, 1997), bununla birlikte, kiiresel tiiketim kiiltiiriiniin yayginlagmasinda rol oynayan
internetin, bilhassa refah diizeyi yiiksek olan iilkelerde egitim araclar1 odakli etkisini gosterdigi
diistiniilmektedir (Holton, 2000).

Kiiresellesmenin batililagma ile esdeger olmasina yonelik diger bir delil, diisiince yazilarinda
ifade edildigi sekli ile kiiresellesmenin niifuz ettigi toplumlarin batililagma alametlerini tagimaya
baglamasi ilizerinden delillendirilmektedir. Ger ve Belk (1996), kiiresellesme ve batililasmanin
kombine olmus etkisiyle, gelismekte olan {ilkelerdeki tiiketicilerin, gelismis {ilkelerdeki
tiiketicilerin yasam tarzi ve tiiketim kaliplarinmi benimsediklerini tespit etmistir. Bu baglamda,
kiiresellesme araglari igerisinde yer alan medya ve uluslararasi egitim kuruluslarinin dogu
toplumlarinda yayginlagmasinin akabinde, bati odakli yasam tarzi, sekiilerizm gibi deger
yargilarinin toplumun belirli kanatlarinda yayginlastigi, tartisma konusu haline gelmistir
(Durvasula & Lysonski, 2015). Oyle ki, sekiiler degerlerin diinya geneline yayilimu,
kiiresellesmenin yayilimi ile esdeger kabul edilmistir (Jensen et al., 2011). Ayrica, dogu odakl
aile degerlerinin bati yonlii bireysellesme ile becayisi, kiiresellesme icerisinde aktarilan
batililagsmaya yonelik diger bir delili olusturmaktadir (Abbas & Razak, 2011). S6z konusu iddia,
dogu toplumlarinda test edilmis olup, kiiresellesme odakli unsurlarin, sekiilerizm menseili
degiskenlere has degerleri giiglendirdigi tespit edilmistir (Steenkamp, 2019). Yine, bati
toplumlarina ait deger yargilarindan olan hedonizmin kiiresel tanitim araglar1 vesilesiyle Asya-
Pasifik cografyasindaki milletlere sirayet etmis olmasi (Gram, 2007) iddiaya yonelik diger bir
delili olusturmaktadir.

Kiiresellesmenin batililasma odakli deger yargilarini tagimasi, tiiketim bigiminden ziyade,
diisiince yapisinin tiiketim odakli olmasi sekline kendisini gdstermektedir. Materyale sahip olma
anlayisinin tiikketimde kendisini buldugu ve insan olmanin tiilketmeye indirgendigi bati
toplumlarindaki kiiltiir anlayis1, diger toplumlara yayilmaktadir. Dolayisiyla, tiiketim kiiltliriiniin
toplum icinde yayilmasi, bir kiiresellesme alameti olarak kabul edilmektedir (Firat, 1995).
Boylece, bati mengeili mutlulugun tiiketime dayandirildig: diisiince yapisi, dogu kiiltiirlerine has
deger yargilarina doniismektedir. Bu durumun kiiresellesmenin sonucu olarak kabul gérmesi (C.
L. Wang & Lin, 2009), batililasmanin kiiresellesme ile esdeger oldugunu goéstermektedir.
Nitekim, bati medyasina maruz kalma sonucunda Hindistanl tiiketicilerde materyalizm meylinin
arttig tespit edilmistir (Ozer et al., 2017).

Kiiltiir {izerine gerceklestirilen birtakim arastirmalarda, kiiresellesmenin tiiketicilerin yasam
tarzlarinda dikkate deger degisiklikleri meydana getirdigi ve bat1 yasam tarzinin benimsenmesine
vesile oldugu ifade edilmektedir (Khare, 2014). Kiiresellesme odakli batililasmanin ayrica
tiikketici tercihleri iizerinde degisikligi beraberinde getirdigi, tiiketici yasam tarzlarinda 6nemli
Ol¢iide bir degisikligi bat1 kiiltiirii temelli olarak meydana getirdigi cesitli arastirma sonuglart ile
ortaya konulmustur (Khare, 2014). Bilhassa giyim, gida ve dil kullanimi1 s6z konusu degisikligin
icerdigi temel degiskenler igerisindedir (Venkatesh, 1994).

Ingilizcenin dogu toplumlarinda kiiresel bir dil olarak kabul gdérmesi, bat tarzi yasam bigiminin
kendisini dogu toplumlarinda yeme-igme kiiltiirii, miizik ve giyim sekli iizerinden gostermesi,
dogu toplumlarnin kiiresellesme siirecinin sonucu olarak bati kiiltliriine entegre olduklarini
gostermektedir (Abbas & Razak, 2011). Nitekim, Hjarvard (2004), kiiresellesmenin temelinde
Anglosakson kiiltliriiniin bulundugunu ifade etmektedir. Ona gore, medya kiiresel anlamda
kitleleri Anglosaksonlastirma aracidir. Yine, Wei vd. (2012), Cinli ve ABD’li genglerin sosyal
medya web kullanimui ve bireyselci/kollektivist olma egilimleri lizerine gergeklestirdigi arastirma
sonucunda Cinli gen¢lerin ABD’li gencler ile benzer bireyselci nitelik tagidigini tespit etmistir.
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Aragtirmada kolektivist alginin tersi bir sonucun elde edilmesi, bat1 menseili kiiresel kiiltiiriin
dogu Kkiiltiirlerince kabul edilmesi ile agiklanmistir. Lysonski ve Durvasula, (2013), Nijerya’da
gerceklestirilen arastirmada, kiiresellesmenin beraberinde getirdigi kiiltiir odaklarin1 benimseyen
bireylerin, bat1 kiiltiirii ile benzesen deger yargilarin1 benimsedigini tespit etmistir.

Kiiresellesme siireci ile bati kiiltiiriiniin dogu {iilkelerine taginmasinin yan1 sira, bat1 iilkelerinin
kendi havzalarinda s6z konusu siireci yiiriittiigii sOylenebilir. Nitekim, ABD’de go¢men ve azinlik
gruplarin, ABD menseili kiiltiir potasinin barindirdig1 kiiltiirel semboller ve degerler temelinde
tek tiplestirilmek suretiyle ortak bir kiiltiir potasinda bir araya getirildigi iddia edilmektedir
(Smith, 1990).

Kiiresellesme, bilhassa Miisliiman toplumlar iizerindeki etkisi delillendirilmek suretiyle
batililagma ile esdeger tutulmaktadir. Buna gore, kiiresellesme siireci ile birlikte, Miisliiman
topluluklar teknoloji ve bilgi hususlarinda batt iilkelerine her zamankinden daha fazla bagimli bir
sisteme sahip olmuslardir. Bu da, bat1 toplumlarinin Miisliiman toplumlar tizerindeki kontroliiniin
geemis ¢aglardan daha yiiksek seviyede olmasina sebep olmaktadir. S6z konusu kontrol, niifuz
edilen iilkenin kiiltiir, gelenek, dil yapisi, yonetim, hukuk ve toplumsal diizeninin, bati menseili
bir degisime ugramasi ile sonuglanmaktadir. Bu baglamda, yeni nesil Miisliiman kitlelerde
sinirlarin gecirgenlesmesi ile birlikte kiiresellesmenin topluma niifuz etmesi sonucunda, bati
menseili giyim tarzinin yayginlasmasinin yani sira yeme-igme aligkanliklarinda bati mutfaginin
on plana ¢iktig1 iddia edilmektedir (Abbas & Razak, 2011). Siirecin sonunda, daha 6nce degere
tabi olmayan bir¢ok unsur para ile temin edilir hale getirilmistir (Izberk-Bilgin, 2015).

1.3. Kiiresellesme-Batililasma liskisinin Turizm Odakli Yansimalari

Kiiresellesme ivmesinin toplumlar1 esasen Batililastirdigi iddiasi, gesitli arglimanlar temelinde
irdelenmektedir. Bu argiimanlar igerisinde, kiiresellesmenin niifuz ettigi toplumlarda, bati
toplumuna has deger yargilarinin benimsendigi iddiasi yer almaktadir. Buna gore, bati
toplumlarmin diger toplumlar1 kesfetme motivasyonun temelinde giic ve maddi kazanim istegi
yer almaktadir. Bu motivasyon ise kiiresel kiiltiiriin yayilimi ile toplumlara niifuz eden kiiltiirel
degerler araciligiyla gelismektedir (Abbas & Razak, 2011). Nitekim, kiiresel tiiketim olgusunun
benimsenmesinin bir sonucu olarak materyalizmin yayilmas: (Cleveland, 2018; Cleveland &
Bartsch, 2018; Cleveland & Laroche, 2007) metropollere has bir durum olmasina karsin, s6z
konusu deger odaginin batil turistlerin agirlik kazandig1 destinasyonlarda tespit edilmis olmasi
(Ozekici, 2019), bati menseili kiiresellesmenin turizm odakl1 yayilimina yénelik bir drnegi temsil
etmektedir. S6z konusu siireg, asagida gorsellestirilmis olan sekil 1’de betimlenmistir.
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Sekil 1: Batililasma odakli kiiresellesme siirecinin turizm sistemi ve destinasyonlar {izerine tesiri
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Bat1 menseili kiiresellesmenin turizm sistemini kiiresellesmenin getirdigi deger yargilarim
yaymada arag¢ olarak kullanma diizeyi, klasik medya ara¢larinin déniisiime ugramasi ile dogru
orantil bir bigimde ilerlemistir. Klasik medya kanallarindan ¢ift kanalli medya arac¢larina yonelik
doniigiim siireci, toplumun hemen tiim tabakalarin1 medya igerigi iretimine tesvik etmistir (Boyd
& Ellison, 2007). Bunun bir sonucu olarak toplumlar arasinda yogunlasan etkilesim diizeyi, yiiz
yiize etkilesimde bulunmayan kitlelerin deger yargilar1 ve normlar {iizerinden alisverise
girmelerine sebep olmustur (Yen & Dey, 2019). Bu durum, birgok sektorii etkiledigi gibi turizm
sistemi tizerinde de iz birakmugtir. Turizm sektoriiniin, kiiresellesme ile birlikte ortaya ¢ikan bir
sektor olmanin otesinde, kiiresellesme ivmesi iizerinde kaldirac etkisine sahip olan oldugu
literatiirdeki turizm sistemine iddialar arasindadir (Li et al., 2019). Turizm, uzaktan etkilesim
araciligiyla toplumlara yayilan bati menseili kiiresellesme olgusunun (Ferguson & Bornstein,
2012), dogrudan etkilesim ile benimsenme yoniinii olusturmaktadir (Cleveland et al., 2013;
Nunez, 1963). Bu da turizm digindaki kanallar araciligiyla bati kiiltiiriiniin yayiliminda markalarin
rol oynamasinin yarattig etki ile benzer bir siire¢ igerisinde gergeklestirilmektedir (N. Zhou &
Belk, 2004). Zira, kiiresellesme siireci, birgogu bati iilkeleri menseili olan sirketlerden
tiiremektedir ve destinasyonlar1 ziyaret eden turistler de bu iilkelerden gelmektedir. Dolayisiyla,
turistler, kiiresellesmeyi yayan bir kiiltliriin temsilcisi olmaktadirlar. Nitekim, medya araglarinin
toplumun tiim katmanlarina niifuz etmesi neticesinde, toplumlarin tatil gereksinimleri ve
anlayislart dogrudan etkilenmistir. Kiiresel kiiltiiriin toplum hayatina niifuz etmedigi ge¢mis on
yillarda tatil ile imgelenen unsur dost ve akraba ziyaretleri iken, kiiresel kiiltiirlin niifuz ettigi
donemlerde tatil algisi, bat1 menseili bos zaman aktivitelerinin benimsenmesi seklinde doniisiime
ugramistir (Cekig, 2023; Rohi, 2010). Bu durum kiiresel kiiltiiriin, agirlik etkisini eglence
unsurlar tizerinden gosterdigini (Steenkamp, 2019) teyit etmekle birlikte, turizm sektoriiniin
toplumun kiiltiir bilegenlerini yansittig1 bir indeks niteliginde oldugunu gostermektedir.

Basar, yiiksek refah diizeyi ve belirli seviyede yasam standartlarini mutluluga ulastiran bir seviye
olarak toplumlara telkin eden medya igerikleri, toplumlarin belirli yagsam standartlarini mutluluk
esigi olarak kabul etmelerine yol agmistir (Abbas & Razak, 2011). S6z konusu standartlar,
metropollerden uzaklasma siirecinde kendisini gdstermis ve metropol seviyesinde standartlar,
talep diizeyinde beklentiye doniismiistiir (Arnett, 2002; C. N. Coskun & Zohre, 2014; MacLeod,
2004). Destinasyonlarin batili turistlerin yasam standartlar1 ve beklentilerine gore standardize
edilmesi (Coskun ve Zdhre, 2014) ve bunun bir turizm standardi olarak birkag¢ on yil igerisinde
kiiresel Olgekte yayilimi (Smith, 1989: 14), turizm sisteminin bati menseili kiiresellesmeyi
yayginlastirdigina yonelik delil niteligindedir. Bat1 kiiltiirii tarafindan kriterleri belirlenmis olan
standart olgusu (Arnett, 2002) metropollerde yasayan kiiresel kiiltiirii i¢sellestirmis bireylerin
konfor alanina doniigmiis olup (MacLeod, 2004), seyahat edilen destinasyonlarda s6z konusu
standartlar aranir hale gelmektedir (C. N. Coskun & Zdohre, 2014). Boylece, talebin ilgili
beklentisine arz kanalindan gelen geribildirim, destinasyonlarin bu standartlar temelinde yeniden
tasarlanmasi seklinde viicuda gelmektedir (Kastamu, 2015). Bunun sonucunda s6z konusu konfor
alan1 yerli halka sirayet edecek olup, yerel kiiltiire has bilesenler terk edilecek ve batt menseili
kiiresel kiiltiire has bilesenler benimsenecektir. S6z konusu durum, kiire genelindeki farkli
destinasyonlarda teyit edilmistir (Ozekici & Unliiénen, 2019a).

Turizmin getirdigi kiltiirel degisimin, batililagsma (westernization) seklinde kavramsallastiriimasi
yeni degildir (Brunet et al., 2001). Turizm sektorii araciligiyla, medyanin sagladigi 6zendirme
etkisinin dogrudan gosterim etkisi (Fisher, 2004) ile gerceklestirildigi diisiiniilmektedir. Medya
araglari, kiiresel kiiltiiriin yayilimimi saglayan turizm sisteminin genigletilmesinde kullanilan,
kitlesel bir ikna araci roliinii ifa etmektedir (Kizilcik & Tastan, 2019; Papadopoulos, 1988).

Diinyanin diger bolgesindeki miireffeh ve geng gruplar, turist imgesi ile sembol haline
getirilmistir (MacLeod, 2004). imgeleme ve medya araglarinin yogun kullaniminin bir sonucu
olarak uluslararasi turizm hareketlerinin gelistigi diisiiniilmektedir (Graburn, 1983). Bu da, turizm
sisteminin destinasyonlarda turist-yerli halk etkilesimini beraberinde getirmis olup, gosterim
etkisi araciligiyla yerli halkin kiiltiirel degerlerindeki doniisiim siirecini tetiklemistir, bu doniisiim
gosterim etkisi lizerinden ifade edilmektedir (Fisher, 2004; McClary, 2008). Déoniisiim siireci,
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oncelikle bolgenin elit tabakasi ilizerinde tesirli olmaktadir. Sonrasinda, benimsenen kiiltiir
bileseni, dis gruba ait olan bir unsur olmak yerine i¢ gruba ait bir unsura doniismektedir. Bu da
kiiltiir bileseninin toplum geneline yayilim siirecini hizlandirmaktadir (Sam & Berry, 2010). Daha
sonra yerli halkin geneline yayilan tiikketim kaliplari, yerel kiiltiiriin bir pargasi olarak 6n plana
cikmaktadir (Fisher, 2004). S6z konusu durum, kiiltiirel difiizyon teorisinin turizm odakli bir
bagintisini olusturmakla (G. Coskun, 2021) birlikte, destinasyonlarda kiiltiirel yayilim sisteminin
farkli bir mekanizmayla islemesi durumu farklilastirmaktadir Sonug olarak, ustiin kiltiiriin
temsilcisi olarak batili turistlere O6zenme araciligiyla, batililagma odakli kiiresellesme
gerceklestirilmektedir. Bu kapsamda, La Gomera adasina yogun bir sekilde gergeklestirilen turist
akimimin bir neticesi olarak, yerli halkin bati1 odakli tek tip kiiltiire dogru bir kiiltiirel doniisiime
tabi oldugu tespit edilmistir (MacLeod, 2004). Benzer bir bulgu, Mbaiwa (2005) tarafindan,
Okavango Delta destinasyonlarinda turizm sisteminin yayginlagsmasinin sonucu olarak bati usulii
giyim tarzinin yayginlagmasi iizerinden ispat edilmistir. Gosterim etkisi destinasyonlar iizerinde
makro diizeyde bir etkiye de sahip olmaktadir. destinasyonlarin turizm sisteminden kaynaklanan
politikalarinin bir siire sonra farkli yerleskeler 6zelinde de uygulamaya konuldugu tespit
edilmistir (Y. Wang et al., 2024).

Turizm sisteminin bat1 mengeili deger odaklarini yayan bir kiiresellesme araci olduguna yonelik
iddialarin diger yoniinii bireysellesme olusturmaktadir. Kiiresellesmenin yayildigi metropollerde
degisen deger odaklar igerisinde bireyselcilik 6n plana g¢ikan faktorler arasinda yer almaktadir
(Wei et al., 2012). Kolektivizmden bireyselcilige gegis, gelismis iilkelerin ekonomik sistemleri
vesilesiyle tiim deger yargilarinin ticari unsurlara doniismesi ile gergeklesmektedir. Boylece,
toplumsal birlikteligi onceleyen deger odaklarinin zihinlerdeki cagrisimi kaybolmaktadir
kaybetmektedir (Burns, 1999). Bu durum, modernlesme paradigmasinin varsayimlari
igerisindedir (Kuppens, 2013).

Turizm sistemi, gelismis nitelik gosteren cografi alanlardan nispeten gelismekte olan bolgelere
dogru bir akimi igeren sistem olarak bilinmektedir. Metropollerden az niifuslu destinasyonlara
yonelik turist akimi, turizm sisteminin karakteristik 6zelliklerinden olup, metropol kiiltiiriiniin
destinasyonlara bireysellesmeyi tasiyacagi iddiasi literatiirde on yillardir yer almaktadir (Dwyer,
2015; MacLeod, 2004). Nitekim, turizm sisteminin yayginlastigi az niifuslu ve dnceleri toplumsal
birlikteligin yaygin oldugu bolgelerde yayginlasan ticarilesme ve sonrasinda bireysellesmenin
yayginlastiginin tespit edilmis olmasi (Ivan, 2016) bu durumu kanitlamaktadir.

Sonug¢ ve Oneriler

Kiiresellesme, ilk c¢ag itibariyle medeniyetler arasinda bilgi transferinin saglanabilmesi yoluyla
deger, norm ve genel manada kiiltiir transferine araci olan bir sistem olarak toplumlarin sistemleri
tizerinde rol oynayagelmistir. Esdeger etkiye sahip olunmak suretiyle gergeklestirilen toplumlarin
karsilikli deger aligverisleri, endiistri devrimi ile birlikte yerini bati medeniyetinin agirlik
kazandig1 degerler grubuna birakmistir. Modernlesme paradigmasi temelinde ¢ercevelenmis olan
$0z konusu diislince akimi, diger disiplinlerde oldugu gibi turizm alaninda da yer edinmistir.

Kiiresellesmenin batililasma odakli yoniiniin turizm literatiiriine yansimasi, ilk donemlerde tek
tarafli bir asimilasyon siirecinin yerli halka tesir edecegi yoniinde idi (Nunez, 1963). ilerleyen
donemlerde gergeklestirilen arastirmalar ve gozlemler neticesinde ¢ift kiiltiirliiliigiin miimkiin
olabilecegi gercegi, turizm literatiiriinde kiiresellesmenin kiiltiirel degerler odakli yoniinii farkli
bir cihete sevk etmistir (Ward, 2008). Bu kapsamda, bati kiiltiiriiniin kiiresellesme araciligiyla
toplumlar1 glokal bir pota igerisinde tek tiplestirme diizeyinin, esasen yerel kiiltiirlerin deger
yargilarindaki gili¢ katsayisi tarafindan belirlenecegi disiiniilmektedir. Buna gore, yerel
kiiltiirlerin igeriginde bulunan kiiltiir 6gelerinin cazibesi, toplum igerisinde bati menseili kiiltiir
Ogelerinden algilanan bir Gistiinliige sahip ise, glokallesmenin 6tesinde, yerel kiiltiiriin s6z konusu
unsuru temel igerigini koruyacaktir. S6z konusu istiinliiglin bulunmadig1 6gelerin ise yerini
kiiresel tiiketim Ogeleri ile heterojen olarak reaksiyona girdigi veya tamamziyla bu kiiltlir odagimin
giicline biraktig1 bir kiiltiir gevresine terk edecegi diislinlilmektedir. Kiiltiirler aras1 bir nevi giig
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dengesini ¢agristiran s6z konusu ikili kiiltiir pota modeli, destinasyonlar 6zelinde irdelendiginde,
yerli halkin kiiltiirel degerlerine yonelik farkindalik ve kabullenme diizeylerinin belirleyici rol
oynayacag1 soylenebilir. Kiiltiirel istiinliik algisinin yerel halk nezdinde yerlesmis olmasi, turizm
sisteminin kiiresellesme odakli etkisinin saglikli bir glokallesme ile neticelenecegini
gosterecektir. Bu baglamda, yerel kiiltiire has degerlerin iistiin noktalarini 6n plana ¢ikarici bir
spektrumun olusturularak turizme konu edilmesi ve bu sekilde kiiltiir 6gelerinin finansal bir
kazanim saglamaya vesile kilinmasi, ilgili 6gelerin siirdiiriilebilirligini saglamaya katki
sunacaktir.

Literatiirde yeme-igme aligkanliklar1 Gzelinde bati kiiltlirliniin  kiiresellesme araciligiyla
toplumlar1 doniistiirdiigli iddias1 (Abbas & Razak, 2011), kiiresel tiiketim kiiltiirii literatiiriiniin
genelince, yerel mutfagin kiiresellesmeye direngli oldugu iddiasi (Steenkamp, 2019) ile
celismektedir. O sebeple, gelecek arastirmalarin s6z konusu ihtilafi aydinlatici bulgulart ortaya
koymasi, alandaki kiilliyatin gelismesi agisindan katki sunacaktir. Yine, kiiresellesmeyi
batililagsma ile simirlandirmanin s1g bir goriis oldugu (Bond, 1985; Ritzer, 1998; Yang vd., 2011)
ve kiiresel kiiltiire, birgok kiiltiiriin dahil oldugu anlayisi (Berry, 2008; Ozer ve Schwartz,
2016)’nin gelecek arastirmalarca ampirik yolla test edilmesi, s6z konusu tartigmalarin
aydinlatilmasinda 6nemli bir adim olacaktir. Bilhassa, Asya menseili markalarin giiniimiiz kiiresel
kiiltiirii igerisindeki roliiniin toplumlarin aidiyet hissi tizerinde olusturdugu algi (Cannon & Attila,
2002)’nin seyrini tespit edecek ampirik arastirmalarin, dolduracag: teorik bosluk bakimindan
kiymet arz edecegi diisliniilmektedir. Yine, destinasyonda gozlemlenen tiiketim
aligkanliklarindaki ve dis goriiniimdeki degisikliklerin 6zendirme etkisi tarafindan uyarilip
uyartlmadiginin  (Meethan, 2003) incelenmesi gelecek aragtirmalarin sunacagi bulgularin
literatiire katki saglayacagi sdylenebilir.

Tim bu konulardan ayri olarak, Tirkiye turizmi agisindan konuya bakildiginda, Tirkiye
turizmine yonelik sayfiye temali destinasyonlarda ziyaretgiler agirlikli olarak bati {ilkelerinden
gelmektedir. Bu nedenle, yerel toplumun etkilesime girdigi turistlerin ait oldugu kiiltiire has
tilketim aligkanliklart ve deger yargilarini benimsemeleri séz konusu olacaktir. O sebeple,
Tiirkiye’yi konu edinen bir destinasyon agisindan, bati kiiltiiriine has deger yargilar1 ve tiiketim
aliskanliklarinin benimsenmesi muhtemeldir.
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Catisma beyam

Makalenin yazari, bu caligma ile ilgili taraf olabilecek herhangi bir kisi ya da finansal kurulus ile iligkisi
bulunmadigini dolayisiyla herhangi bir ¢gikar ¢atismasinin olmadigini beyan eder.

Destek ve tesekkiir

Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan destek alinmamustir.
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