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OZET

Tiiketim, postmodern donemle birlikte ekonomik anlamindan siyrilmis, tiiketici de daha ¢ok
kiiltiirel agidan degerlendirilmeye baslanmistir. Postmodern donem diisiiniirlerinden Baudrillard, tiiketimi
bir gereksinim, ekonomik bir faaliyet ya da ihtiyaglar1 karsilamada bir amag olarak diisinmemektedir.
Baudrillard’a gore tiiketim, bir anlamlandirma etkinligidir. Tiiketici bir Urlini satin almaya onu
digerlerinden ayiran kodlar araciliiyla karar vermektedir. Satin alinan iriin, islevinin yani sira farkl
anlamlart temsil eden isaretler de barindirmaktadir. Bu nedenle iiriiniin markasi, vitrini, ireticisi gibi
ozellikler tiiketiciler tarafindan 6nemsenmektedir. Ciinkii tiikketen kisi, kimligini ve imajini1 bu iiriinlerin
tagidigr semboller aracilifiyla ortaya koymaktadir. Bedeni bu sembolleri tasiyan bir vitrin olarak
gostermek ise, bedeni bir tiiketim nesnesi haline getirmektedir. Bir nesneyi sergileyen beden,
sembollestirilmis standartlara ve modaya uymali iddias1 ise tiiketimi yeniden tanmimlamakta ve
sekillendirmektedir.

Giliniimiizde bir smifi ya da toplumsal kimligi ifade etmek i¢in kullanilan moda olgusu,
bireylerin kim olmak istedigi ve kim olduklari ile ilgili duyarliliklarini konumlandiran ve kimlik
duygusunu sekillendiren yapisiyla bireylerin belli bir kisilik ve smf kalibina girebilmesini de
anlamlandirmaktadir. Bu baglamda bu c¢alismanin konusunu tiiketim kiltiiri  dinamiklerinin
muhafazakarlik ekseninde yeniden yaratildigi ve sekillendirildigi formlar olarak tiiketim nesnesi, beden
ve moda olusturmaktadir. Islami inang ve hayat tarzinin bir sonucu olmanin yaninda, kendi kimliklerini
ve hayat tarzlarini algilama sekilleri dogrultusunda beden ve modayr muhafazakarlik bakig acisindan
yeniden yaratan ve sekillendiren 6zelligi ile yesil festivaller; bir moda etkinligi olarak “Zeruj Festival”
orneginde ele alinmis, case study (6rnek olay) yontemi ile analiz edilmis ve incelenmistir.
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Zeruj Festival.
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BODY AND FASHION AS A CONSUMPTION OBJECT: ZERUJ
FESTIVAL AS A FASHION ACTIVITY AND GREEN FESTIVAL EXAMPLE

ABSTRACT

Consumption, with the postmodern period, has been stripped of its economic meaning and the
consumer has started to be evaluated more culturally. Baudrillard, one of the postmodern thinkers, does
not consider consumption as a need, an economic activity or an end in meeting the needs. According to
Baudrillard, consumption is a meaningful activity. The consumer decides to buy a product through codes
that distinguish it from others. The purchased product includes signs that represent different meanings as
well as its function. For this reason, the brand’s characteristics such as the brand, showcase and
manufacturer of the product are considered by the consumers. Because, the consuming person reveals his
identity and image through the symbols carried by these products. Showing the body as a showcase with
these symbols makes the body an object of consumption. The claim that the body exhibiting an object
must conform to symbolized standards and fashion is redefining and shaping consumption.

Today, the fashion phenomenon used to express a class or social identity means that individuals
can enter into a certain personality and class pattern with their structure that places their sensibilities
about who they want to be and who they are and who shape their sense of identity. In this context, the
subject of this study constitutes the object of consumption, the body and the fashion as forms in which the
consumption culture dynamics are recreated and shaped in the axis of conservatism. In addition to being a
result of Islamic belief and lifestyle, green festivals with its feature that recreates and shape the body and
fashion from the perspective of conservatism in accordance with the way they perceive their own
identities and lifestyles; As a fashion event, it was discussed in the case of Zeruj Festival and analyzed by
case study method.

Keywords: Conservative Consumption, Conservative Fashion, Green Fashion, Green Festival,
Zeruj Festival.

GIRIS

Tiliketim eylemi bugiine kadar farkli sekillerde tanimlanmistir. Faydaci
tikketimde tiiketici, iiriiniin islevsel, nesnel dzelliklerine Snem vermekte (Oz ve Mucuk,
2015, s. 628), iriiniin tiikketimi ile bir ihtiyacin giderilmesi ifade edilmektedir.
Tiiketimin tamamiyla duygusal bir takim giidiiler ile gerceklestigi, “sahip olma”
ithtiyacin1 gideren tiiketim ise sahip olmaktan 6te hep daha fazlasini istemeyi ifade
etmektedir. Sanayilesme ile birlikte giindelik hayata giren bu tiiketim seklinde insanlar
satin alabilmek icin calismaktadir. Bu tiiketimin faydaci tiikketimden farki ise, yeni
tilketicinin ihtiyaci1 oldugu ve fayda saglamak icin tiikketmedigi iddiasidir. Erich
Fromm’un da vurguladig: iizere “ben sahip oldugum ve tiikettigim seyler disinda bir
hi¢im” duygusundan kurtulmak ve siirekli gelisen, depresen yeniden tiiketim ihtiyacini
karsilamak, sonucunda da kendini ifade edebilmek i¢in tiiketmesi (Fromm, 2017, s. 49)
gliniimiiz insaninin tiiketim eylemine yiikledigi anlami sekillendirmektedir. Bu yeni
tiiketimin sonucunda duygunun tatmini, keyif ve haz almak hedeflenmektedir.
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Hazcilikta (hedonizm), zevk hem gercek olgular hem de kurallar bakimindan
insanin hareketlerine yon vermektedir. Hayatin erdemi ve amaci zevke ulagsmak ve
acidan kagmaktir. Ancak Epikuros’a gore bazi zevklerin segilmesi ileride verecegi
hazdan daha biiyiik sikintilara sebep olabileceginden se¢imi dogru degildir (Fromm,
1997, s. 208). Bu eylemi gerceklestiren tiiketici hedonik tiiketici olarak
tanimlanmaktadir. Bu anlamda tiiketim, bir gruba liyelik veya topluluk duygusu, kendini
ifade etme, kisisel gelisim ve basar1 gereksinimi ile motive edilebilmektedir. Hedonik
tirtinleri tiikketmek nispeten daha eglenceli, keyifli ve zevkli olarak algilanmakta, bu da
tiiketimi duygusal agirlikli bir olgu olarak nitelemektedir (Alba ve Williams, 2012, s. 3).
Bu nedenle zamanla tiiketimin anlam1 degismis ve sahip olmak eksenli tiilketim, satin
alian {riiniin islevinin yani sira farkli anlamlar1 temsil eden isaretler de bu anlami
sekillendirmis ve tliketen kisinin kimligi ve imajinin bir parcasi olarak tiikettiklerinin
sembolik anlamlar1 da siirecin belirleyicisi olmustur.

Baudrillard’a gore zaman gegtikge degisim ve donlisim gegiren tiiketim,
isaretlere dayali bir toplumsal orgiitlenme sistemidir. Buna gore tiiketimin mantig1 da
isaretlerin yonlendirilmesi seklinde anlagilabilir (Toffoletti, 2014, s. 97). Baudrillard’in
tiketimi ele alisinda ayirt edici olan, onun nesnelere maddi seyler olarak degil de
isaretler olarak bakmasidir. “Tiiketim nesnesi olmasi i¢in nesnenin dncelikle bir isaret
olmas1 gerekir” derken vurguladigi nokta, aslinda insanlarin metalar lizerinden isaretleri
tilkketiyor olmasidir. Baudrillard icin bir seyin satin alinmasi siirecinden daha 6nemli
olan, tiiketicinin bir metay1 satin almaya, onu digerlerinden ayiran kodlar araciliiyla
karar verdigi, isaretlere dayali bir diizenleme sistemidir. Bu anlayisin bir 6rnegi, bir
sapka satin alma siirecinin sadece nesnenin ne kadar yararli olabilecegine karar
vermekten ibaret olmayisinda goriilebilir. Sonugta her sapka basit bir islevi yerine
getirmektedir. Ornegin “Philip Treacy gibi 6zel bir sapka tasarimcisinin {iriinii olan bir
baslik ile New York Yankees yazili bir beysbol sapkasi arasinda nasil ve neden bir
ayrim yapilir?” sorusu bu iddialar1 da tanimlamaktadir. Baudrillard’a gére bu sorunun
cevabu; tiiketicilere sunulan sonsuz cesitlilikte nesneler arasinda ayrim yaparken, neyi
isaret ettikleriyle ilgilidir. Bir sapkanin degerinin onun yapimu i¢in kullanilan malzeme
ve emek maliyeti ya da basi koruma islevi tarafindan belirlenir olmaktan ¢ikmis,
icerdigi deger ve toplumsal anlamin belirlenisi iiretim ve kullanim donglisiinden
kopmustur (Toffoletti, 2014, s. 76-77). Tiikketim eyleminin bu doniisiimii ve anlam
degisimi satin alma davranislarinda degisimi de beraberinde getirmistir.

Baudrillard’in ifade ettigi, nesnelerin isaretlere dayali, sembolik degerlerine
yonelik yapilan tiiketim, bireylerin ait oldugu ya da kendini ait hissettigi gruplara
benzemek i¢in o gruba ait isaretleri tasimak istemesi ve bu sartlarda tiikketmesidir. Bu
gruplardan biri de muhafazakarlik, buna yonelik olarak da muhafazakar tiiketim, moda
ve giyinme konu ile ilgili alanlar olarak goriilmektedir.
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Moda ve giyinmede de semboller O©nemli anlam alanlart olarak
konumlandirilmakta ve bu alanlar da giiclinii sembollerden almaktadir. Bu sekilde
bedenin giydirilmesi, insanlar ve gruplar arasindaki iligkileri de insa etmektedir. Bu
noktada farkli gruplar icinde farkli giyim sembolleri de bu anlam alanini
olusturmaktadir. Farkli dinler, farkli kiiltiirler de bu semboller ile yerellesmektedir.
Muhafazakarlik da bu sembollerin yerellestigi alanlardan biri olarak ortaya ¢ikmakta ve
farkli baglamlarda tartisilmaktadir. Tiketimin tim hayat alanim1 kusattigi, tiim
etkinlikleri ayn1 forma uygun olarak kurgulayarak iklimlendirdigi giliniimiiz tiiketim
diinyasinda kendini ifade etme, kendini baskalarindan farkli olarak algilama ve
konumlandirma, ancak ayni zamanda toplum tarafindan onaylanma ve begenilme
siirecinde moda ve muhafazakar moda terimleri kendi kimliklerine uygun bir stil
yaratma ve bir gruba ait olma siireci olarak giindeme gelmektedir.

Kendi stilini yaratan ya da stiller arasindan se¢im yapan muhafazakar bireyler
olarak giizellik idealleri, kimlik duygusu, bir sinifa, bir gruba ait olma, estetik olma,
aidiyet bilinci, farkli olma, kabul gorme, onaylama, basarili olma, begenilme, iistiin
olma gibi tiiketim nesnesi olarak beden ve moday1 biitiinlestiren yapisi ile yesil
festivaller ise, tiiketim kiiltiiri dinamiklerine farkli anlamlar kazandirmis ve bu
kategorilerin dini ve kutsal degerlerle yeniden insa edilmesine aracilik etmektedir. Bu
insanin nasil gergeklestiginin ortaya konulmasinin amaclandigi bu ¢alismada, bu amaca
yonelik olarak tiiketim toplumu, yesil moda, yesil festival kavramlar1 “Zeruj Festivali”
orneginde incelenmis ve analiz edilmistir. Bu baglamda ¢aligsma, tiiketim nesnesi olarak
beden ve moda kavraminin, muhafazakar moda ekseninde bir sinifi ya da toplumsal
kimligi ifade etmek i¢in nasil ve hangi amaglarla kullanildigin1 ortaya koymay1
amaglamaktadir. Bu ¢alismada bu amaca yonelik olarak Tirkiye’de ilk muhafazakar
moda etkinligi olan “Zeruj Festival” ile bu kimligin nasil ortaya konuldugu arastirilmis
ve Zeruj Festival case study (6rnek olay) yontemiyle analiz edilmistir.

1. TUKETIMIN MUHAFAZAKARLIK EKSENLI YENIDEN
TANIMLANMASI VE MODA

Muhafazakarlik kavrami, mevcudu koruma, devam ettirme anlamlarinda
kullanilirken, iilkemizde sozlik anlami disinda Islami dinamikler, muhafazakarlik
ekseninde dini ve kutsal degerlerle yeniden yaratilmakta, bu kavram tiiketimle ilgili
olarak ozellikle Miisliiman 6zne iizerinden Islami moda degerleri ile muhafazakar
tilketimi yeniden tanimlamaktadir. Bireylerin kendini ifade etme, kendini baskalarindan
farkli olarak algilama ve konumlandirmanin yani sira toplum tarafindan onaylanma ve
begenilmede kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma siirecinde etkin bir rol oynayan
moda da bu yeni muhafazakar kimlikle ilgili farkliliklar1 ve benzerlikleri yapilandiran
bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Gliz ve Hiiliir, 2016, s. 90).
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Insanin kendisini tanimlamasinin bir araci olarak goriilmeye baslanmasinda
temel dayanak olarak nitelendirilen tiikketim, ayn1 zamanda kendini kimliklendirmenin,
para harcamanin arzu ve istekleri tatmin etmenin ahlaki agidan bir sakincasi olmadigina
inandirmay1 da gergeklestirmektedir (Kellner, 1991, s. 76). Tiiketimin miibahlastirildigi
ve yeniden kurgulandigi alanlar olarak moda ve yesil moda araciligiyla muhafazakar
birey, hayatin1 sekillendirmekte ve tiiketimi beden ve yesil moda iizerinden yeniden
tanimlamaktadir.

Bu tanimlamalar bir¢ok alana yansimalari beraberinde getirmektedir. Ekonomik
alanda faizsiz kazan¢ sOylemiyle sekillenen bankacilik sisteminde, is adamlar
derneklerinde, cesitli holding, sirket ve igyerlerinde, medya alaninda, radyo, televizyon,
film endiistrisi, gazete, dergi gibi kitle iletisim araglarinda da Islami bakis acisinin
yansimalarini gozlemlemek miimkiindiir. Biitiin bu olusumlar, toplumsal yasamda
Islami bakis agisinin kurumsallastigina, kapitalist sistemin modern iiretim ve tiiketim
kaliplarina eklemlendigine isaret etmektedir. Yukarida adi gegen alanlarin; muhafazakar
turizm, muhafazakar mekanlar gibi alt alanlar1 ¢cogaltilabilir. Ornegin turizm alaninda,
otel isletmeciligi ve kutsal topraklara yapilan seyahatlerde, miizik alaninda yeniden
bestelenip kaset olarak satilan ilahilerde ve tabii ki giyim alaninda iiretici ve belirleyici
olarak karsimiza c¢ikan moda sektoriinde Islami bakis acilar1 oldugunu gdzlemlemek
miimkiindiir (Hizal, 2003, s. 73).

Moda ve giyim, ¢agdas toplumun ileri bir evresinde de olsa, ayiric1 bir grup
0zelligi olarak Bruno Du Roselle tarafindan “tarihin belirli bir aninda belirli bir kitlenin
giyim alanindaki ifadesi” olarak nitelendirilirken, (Onur, 2004, s. 18) kamusal alanda,
kimligin gostergesi olarak meslek, bolgesellik, din, toplumsal simif gibi farkli kimlik
alanlarii sekillendiren bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir (Crane, 2003, s. 14).
Tiketimin O6grenilmesi olarak tiikketim toplumu, tiiketime toplumsal bir sekilde
alistinlma ve toplumsal degerler sistemi olarak, kisiligini bulmus olmak, bunu ifade
etmek, kimliklendirme amacia yonelik olarak (Baudrillard, 2010: 95) tiiketicinin
kendisini dogrudan onunla iliskilendirmesinde kendi benlik kavrami ile {iriiniin
anlaminin ortiismesine aracilik etmektedir (Odabasi, 2004: 96-98). Bu baglamda moda
ve yesil moda yasam bi¢imi ve kimlik olusturularak sosyal bag kurulmasinda benlik
sembolizmini  etkin  hale getirmede, sembolik smiflandirmanin  temelini
yapilandirmaktadir.
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2. KIMLIK OLUSTURMANIN YENi ANLAMI OLARAK TUKETMEK
VE KiMLIGIN YANSIMASI OLARAK BEDEN

Her toplumun cinsiyete dayali isbdliimiine sahip olmasi ve bunun sonucunda
yerine getirdigi roller ve sahip oldugu toplumsal statli, kimliginin yapisim1 da
sekillendirmektedir (Tomlinson, 2004, s. 249). Bu baglamda aydinlanma ile birlikte
insanin uhrevi alanla baginin bir¢ok kurum gibi medyanin da var olan ataerkil diizenin
stirdliriilmesine hizmet ettigini vurgulayan Zoonen, (2014, s. 365) toplumsal cinsiyet
kimliklerinin insasinda yeni aktorlerin roliine dikkat ¢ekmektedir. Bu aktorlerden birisi
de tiikketim ve modadir. Tiiketime kimlik olusturmak agisindan bakildiginda, bir yandan
egemen {iretim iliskilerini besleyen, bir yandan da modern toplumlardaki bireyin hem
belli bir toplumsal birlige liye, hem de bu birlikten farkli olma istemini gilidiileyen
olgulardir. Tiiketim, bireyi, sadece yasamini siirdiirebilmek i¢in degil, tiikketim mallarini
satin alabilmek i¢in de c¢aligmaktadir. Ciinkii tiikketim mallar1 toplumsal degerlerle
celismeyen kimliklerin ingasinda bireye, toplumsal olarak onaylanmis mesru hedef ve
odiiller sunmaktadir (Binark ve Kiligbay, 2000, s.17). Bir ferdin, bir sosyal sinifin iiyesi
olabilmesi i¢in, o sinifa mensup oldugu fikrini kabul etmesi gerekir. Yani kisi, o sinifa
mensup oldugunu ispat edenler gibi olmak, onlari taklit etmek, (Barbarosoglu, 2015, s.
107) o grubun tiketim aligkanliklarinin ve davranis kaliplarini benimsemek ve
kullanmak zorundadir.

Kendini ifade etmek, sOzsiiz bir iletisime dayanarak, giysiler araciligiyla
anlamlar1 paylasmak ve farkli kimlikler olusturmaktir. Moda, bireyin yasam tarzina
uygun olarak alabilecegi goriiniimlerin bir ifadesidir. Kim ve ne oldugumuz konusunda
"oteki" ile paylasilan izlenimler, toplumsal iligkileri de diizenleyen ve kimlikleri insa
eden bilesenlerdir. Bir kimlik yaratma, kim olarak algilanmay1 arzu etme, farkindalik ya
da farklilik yaratma bireyin kendisini ancak "oteki" ile ortak kiiltiirel sembolleri
paylasabilecegi derecede miimkiindiir. Bireysel kimlik, kim oldugumuz sorusuna
verdigimiz yanit ya da yanitlardir. Kimligin yansimalar1 olarak beden, durus, ylriyiis,
giyim gibi sozsiiz iletisimin veri kaynaklari, farkli mekanlarda farkli goriintimler
icererek ¢oklu kimliklere ulagmada arac olabilirler. Tiiketim ve yasam bigimleriyle
birlikte, giyim ve moda olgusu da kimliklerin bireysel ve kollektif olarak ifadesinde
onemli rol oynayan araglardandir (Hizal, 2003, s. 67). Bu nedenle kimligi yansitmanin
ve kendini kimliklendirmenin bir araci olarak moda, toplumsal iligkileri de yeniden insa
etmekte ve kisinin kendini ifade etmenin bir araci olarak konumlandirilmaktadir.

Bauman’in da “Kentsel tarihin biiyiik boliimiinde yalnizca zengin ve ayricalikli
kesimlerin gosterisli, incelikli giysilere giicii yetebilirdi; normalde giysiler (her zaman
yerel adetlere gore) yapildiklari yerden ¢ok uzaklarda bulunamadigi igin tanidik
olmayan kisiler goriinlislerindeki parlaklik, sefalet ya da tuhafliktan ayirt edilebilirdi.
Gelgelelim bu artik kolay degil. Hayranlik uyandiran ve yiiksek fiyat bigilen giysilerin
gorece ucuz taklitleri biiyiikk miktarlarda iiretiliyor ve miitevaz1 geliri olan insanlar
bunlar1 satin alabiliyorlar.
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Her modaya herkesin ulagabilmesi, artik ¢cogunun kalic1 olarak herhangi bir 6zel gelir
grubuyla ya da sinifla siirli olmasima engel oluyor (2010, s. 75-76).” tanimlamasinda
ifade ettigi gibi herkes i¢in ulasilabilirlik durumu da moday:1 etkin bir alan olarak
yapilandirmaktadir.

Moda ekseninde modern 6zne giysi aracilifiyla sadece bedenini fiziksel olarak
korumakla kalmamakta, ayn1 zamanda kendisini toplumsal olarak da tanimlamaktadir.
Bundan dolay1 ortiinme pratigi de sadece dinsel bir inan¢ uygulamasi degil, 6znenin
kendi bedenini tanimlama bi¢imini, beden-inan¢ arasinda kurdugu iliskiyi simgesel
olarak ifade etme yollarindan birisi olarak degerlendirilmektedir (Binark ve Kilicbay,
2000, s.7). Bununla birlikte tesettiirle birlikte sikligin da gozetilmesi durumunda dinin
kurallarina gore giyinitken olusan anonimlikten kurtulma durumunu gilindeme
getirmektedir. Buna baglh olarak da podyumlarda da kendini gdsteren bir "tesettiir
modas1" ve buna eglik eden uzmanlasmis bir hazir giyim imalatin1 ortaya ¢ikarmis ve
olaya yeni bir boyut kazandirmistir. Bu anlamda Tiirkiye’de goriildiigli haliyle tesettiire
uyan kadinlarin dis giyimi genellikle uzun ve bol bir pardesii ve sa¢1 gizleyen, 6zel
bicimlerde baglanan bir esarptan olusmaktadir. Esarplar sac1 gizleme islevinin 6tesinde
basli basina bir siklik unsuru olarak tercih edilmektedir. Esarplar genellikle cazip renk
ve desenlerde secilmektedir. Tiirkiye’de tesettiir giyiminde anonimligin kaliplari
zorlayan tarz ve stillerin, bireysel vurgularin ve yer yer estetik kaygilarin izlenebildigini
sdylemek miimkiindiir. Islam’in kadinlik durumuna getirdigi kapsayici ve birlestirici
yaklagim i¢inde bir konumlanma, kendi atfettikleri bir "farklilik" ve kisisel alan talebini
boyutlandirma egilimindedirler (Ilyasoglu, 2013 s. 49). Biitiin bu bakis acilari tiiketime
ve muhafazakar tiikketime yeni bir boyut kazandirmis ve bu alanlarin yeniden
tanimlanmasina aracilik etmistir.

Aynmi sekilde ozellikle 1970’11 yillardan sonra yeni tip tliketiciler ortaya
cikmistir. Bocock, bu gruplarin yasamlarinda tiiketimin o6nemli rolii oldugunu
belirtmektedir. Bu gruplarda yenilik yalnizca goriintiste degildir. Yenilik ve farkliliklart
yalniz yas, cinsiyet, bagl olduklar1 etnik grup ya da icinde bulunduklart is kolunun
sosyo- ekonomik sinif gibi degiskenlerinde degil, grubu olusturan kimlik duygusunu
etkileyen i¢ dinamiklerde bulunmaktadir (2014, s. 36). Belirli bir popiiler kiiltiir {irlinii
modanin tiiketimi, giyim, ayakkabi, makyaj, otomobil, cep telefonu, yasanan evin semti,
miizik grubu, diziler, film yildizlari, sosyal medya kullaniciligi vb. ve tiiketim
mallarmin kullanimi, ayrica yine bu tarz miizik veya spor etkinliklerine katilim, gruba
dahil olma noktasinda bireyi etkileyen dinamikler arasinda gdosterilebilir. Bu tiiketim
kaliplar1 bireylerin grup iiyeliginde giris bileti niteliginde olup, ayn1 zamanda kimlik
olarak kullanilmakta, kim nereye ait sorusunun yanitin1 vermektedir.
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3. TUKETIM NESNESi OLARAK BEDEN VE BEDENIN SUNUMU

Tiiketilen seyler arasinda diger nesnelerden daha giizel, daha kiymetli, daha
essiz tim diger nesneleri 6zetlemesine ragmen yan anlamla yiikli bir nesne vardir: Bu
nesne Baudrillard’a gére bedendir. Bin yillik bir piiritanizm ¢agindan sonra fiziksel ve
cinsel 6zgiirlesme bi¢imi altinda bedenin “yeniden kesfi” ve reklamda, modada, kitle
kiltiiriindeki 6zellikle de disil bedenin ki, bunun neden bdyle oldugunu agiklamak
gerekecektir. Bu anlamda mutlak varligi bedenin etrafin1 kusatan saglik, perhiz, tedavi
kiiltli, genclik, zariflik, erillik/disillik saplantisi, bedenle ilgili bakimlar, rejimler,
fedakarca uygulamalar, bedeni kusatan arzu sdylemi, bunlarin hepsi bedenin
glinimiizde kurtulus nesnesine doniistiigiiniin tanigidir. Beden bu ahlaki ve ideolojik
islevde tam anlamiyla ruhun yerini almistir. Gostermek istenilen, iiretimin/tiiketimin
glinlimilizdeki yapilarimin  6znede, kendi bedeninin bdliinmils (ama fazlasiyla
dayanismaci) bir zihinsel temsiline bagli olan cifte bir pratige yol agtigidir: sermaye
olarak beden pratigi, fetis (ya da tiikketim nesnesi) olarak beden pratigi. Her iki durumda
da bedenin yadsinmak ya da unutulmak bir yana bilingli olarak kusatilmasi (terimin
hem ekonomik hem de psisik anlaminda) énemlidir (Baudrillard, 2010, s. 163-164). Bu
durum bedene hem ekonomik hem de psikolojik anlamda yeni boyutlar katmakta ve
bircok alanda yeni anlam alanlar1 yaratmaktadir. Modadan reklama ¢ok farkl
kategorilerde saglikli bedenin yeniden tanimlanmasi ve yiiklendigi yeni anlamlari
kapsamasi da dnemli hale gelmektedir.

Kuskusuz biitiin bireyler bedenlerinin saglikli olmasini istemektedir. Ancak,
saglik anlayis1 ve saglikla ilgili beklenti sadece bedenin isleyisi ile degil ayn1 zamanda
da dig goriiniisii ile de iliskilendirilmektedir. Dolayisiyla giinlimiizde hakim ekonomik
sistem olan kapitalizm bedenin sadece isleyisi ile ilgili algilarimizi degil ayn1 zamanda
dis goriintisi ile ilgili algilarimiz1 da yonlendirerek, bedenlerimizi bir tiikketim nesnesi
haline getirmistir. Boylelikle, bedeni kapatmak sadece giyinme amaciyla degil, aym
zamanda ¢esitli siisleme ve estetik kaygilarla da bir teshir araci haline gelmistir (Giir,
2010, s, 306). Bireyler, ait olduklar1 gruplar, siniflar, tiikettikleri, iiriinler iizerinden
birbirlerini kategorize ederek “6teki” ilan edip, dislayabilmekte veya kendi “gibileri”
icsel cemberlerine alabilmektedir. Kendi gibi olma hali ise agirlikli olarak bedensel
tasarruf iizerinden tarif edilmektedir. Clinkii beden ve tiiketim Bocock’un da ifade ettigi
tizere bir grup aidiyetinin gdstergesi olmustur.

“Ben o seye sahibim” cilimlesi o nesneye sahip olmak ac¢isindan “ben”in
(6znenin) agiklanmasina yeni bir boyut kazandirmaktadir. Bu durumda “ben” sozciigii
O0zne olmaktan c¢ikmakta ve “ben”, sahip oldugumuz o sey ile 6zdeslesmektedir.
Boylece sahip olunan sey ya da miilkiyetim altindaki nesne, benim kisiligimi ve
karakterimi bi¢imlemis olur. “ben, benim” soziiniin anlami1 da, “Ben o seye sahip
oldugum i¢in benim” 0&zelligini kazanmaktadir. Burada “o sey” kendi giiciim ile
denetimim altina aldifimiz insanlarin ve nesnelerin tiimiinii gostermektedir (Fromm,
2017, s. 105).
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Giddens’e gore beden, toplumsal deneyimler tarafindan oldugu kadar, ait
olunan grubun sosyal normlar1 ve degerleri tarafindan da derinlemesine etkilenir. Bu
normlar, farkli cinsiyetler, yas gruplar1 ya da ekonomik katmanlar i¢in uygun ve gerekli
olan davraniglari, giyim tarzlarini, bakim ve temizlik kurallarimi, giizellik ve c¢irkinlik
Olctilerini, saglik durumlarini tanimlar. Bu yiizden, toplumla etkilesim i¢inde gelisen
benligin, giizel, saglikli vb. olarak algilandig1 bedensel ozellikler, ortama gore
degismektedir. Yaratilan beden kiiltiirii boylece kisinin bedenle ilgili tahayyiil sinirlarini
da olusturmaktadir (Kara, 2015, s. 24).

Beden de reklamcilik ve modanin gectifi siirecten gegmistir. Isaret olarak
dolagmaya mahkumdur. Baudrillard’ i bu konuda su tespiti dikkat ¢ekicidir: “Beden
iiretimi, 6lim tiretimi, gosterge iiretimi, mal {liretimi gibi siiregler ayni sisteme 6zgii
degisik bicimlerdir”. Baudrillard, Tiiketim Toplumu kitabinda bedenin kelimenin tam
anlamiyla bir tiikketim nesnesi haline geldigi tespitini yapar, kadin bedeninin reklamcilik
ve moda araciligiyla nesnelestirilmeye 6zellikle agik oldugunu vurgular. Baudrillard,
bedeni korunmasi gereken bir mal varligina benzetir: “Beden, bir kiiltiir varlig1 gibi
cekip cevirilir, diizenlenir, sayisiz toplumsal statii gostergelerinden biri olarak
giidiimlenir” iddiasindan hareketle bedene neden yatirim yaptigimizi da tanimlar. Bu
sekilde bu yatirim diizenli bakim, diyet, spor, kisisel bakim ve giizellik rejimleri seklini
almakta, bu da tiiketim siirecinin bedene ve onun bir isaret gibi yansitilmasina kaydigini
gosterir (Toffoletti, 2014, s. 94).

4. BEDENSEL TASARIM VE BiR GOSTERiI ALANI OLARAK MODA

Giyim bir¢ok farkli nedenle ortaya ¢ikmis ve farkli anlamlar tasimistir. Giysiler
tagidiklar1 sembollerle bu anlam alanlarin1 tanimlamis ve bu anlam alanlariyla da
tiketim toplumumun vazgeg¢ilmez bir parcast olmustur. Kisileraras1 iligkilerde,
gruplarda ve toplumda giyinmek artik ger¢ek anlamindan ¢ikarak bir¢ok yan anlami
beraberinde getirmistir. Insanlar elbiselerle sadece kendilerini ifade etmemekte, ayni
zamanda kendilerini de kimliklendirmekte, hangi gruba ait olduklarina iliskin de
kendilerini tanimlamaktadir. Bedeni giydirmek dolayisiyla sadece viicudun Ortiilmesi
amaci tasimamakta, ayn1 zamanda tasidigi bircok sembolle giysiler, bireyin kendini
kimliklendirmesinin ~ve  benlik algisinin  sunumunun  bir  parcast  olarak
degerlendirilmektedir.

Bu kimliklendirme ve benlik sunumu diizleminde dikkat ¢eken bir durum da
benlik algisinin, “6teki”nin belirlenmesi iizerinden insa edilmis olmasidir. Ben bilinci,
otekinin bilgisi vasitastyla gelismektedir (Barbarosoglu, 2015: 23). Pahali kiyafet giyen
kisi bu giysiyi sadece ¢ok kullanisli oldugu, bedenine tam uydugu i¢in degil, baska
amaglar iizere pahali giysilere israfa varan harcamalar yaparken, bir yandan da
zenginliklerini, sosyal yerlerini belirtmeyi amaglarlar. Bir giysi sadece dikkat ¢cekecek
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kadar pahali, viicuda uygun olmakla kalmamali, ayn1 zamanda gilinlin modasina da
uygun olmalidir (Veblen, 2014, s. 132-133).

Bu tiiketim ekseninde kimliklendirme ve benlik sunumunda giizellik ve estetik gibi
kavramlar da yeniden tanimlanarak, modaya eslik eden yeni dinamikler olarak
degerlendirilmektedir.

Gizellik burada mutlak, dinsel bir buyruga dontismiistiir. Giizel olmak ne doga
vergisi ne de ahlaki niteliklere bir ektir. Ruhlarina oldugu gibi yiizlerine ve hatlarina
6zen gosterenlerin temel, buyrukeu niteligidir. Giizel olmak is diinyasindaki basar1 gibi,
beden diizeyinde “secilmis olma” gostergesidir. Ayrica giizellik ve basariya kendilerine
ayrilmis dergilerde ayni gizemli temel verilir: Kadinda bu, bedenin tiim bdliimlerini
“iceriden” kesfeden ve c¢agristiran duyusallifidir, girisimecide piyasanin tiim
potansiyellerinin eksiksiz Onsezisidir. Ayni zamanda bu, se¢ilme ve kurtulus
gostergesidir. Glizelligin, sirf sermayenin bir bi¢gimi oldugu icin bdylesine mutlak bir
buyruk oldugu dogrudur. (Baudrillard, 2010, s.168). Giizelligin devamini saglamaya
yonelik olarak tiikketim yeniden yapilandirilmis ve siirekli yapilmasi gereken bir etkinlik
olarak degerlendirilmektedir. Bu durumda tiiketim siirekli yapildig1 takdirde anlamlidir
ve kesintiye ugramamalidir.

Bu devamlilikta da moda 6nemli bir islev iistlenmektedir. Kiyafet ve siislemeler
antik zamanlardan beri bizimle olsalar da, Baudrillard, modanin goriinlim ve bastan
¢ikarma iglevini 6ne ¢ikarmistir. Moda endiistrisinin biiylik 6l¢clide modern bir olgu
olarak, ortaya ¢ikis1 on sekizinci ve on dokuzuncu yiizyilin artan sanayilesme ve ticari
yayilma donemine denk gelmektedir. Yirminci ylizyildaki teknolojik ilerlemeler kitlesel
Olgekli tretimi ve kitle medyasimi tesvik ederken, bildigimiz anlamda moday1 da
sekillendirmistir. Baudrillard da iste bu baglamda, tipki sanat gibi modanin da anlamini
artik maddi nesnelerde degil, isaretlerin birbirleriyle iliskide bulunacagi mutlak isaret
degis tokusu alanina girdigini gozlemler. Bu ise Baudrillard’in yontemini modaya dair
diger sosyolojik yaklasimlardan ayirir. Thorstein Veblen gibi bir kuramci i¢in zenginlik
kilik-kiyafet yoluyla sergilenir. Asir1 siislii giyim bir “g0sterisci tiiketim” gostergesidir,
giyene toplumsal itibar kazandirir. Georg Simmel de konuya iligkin olarak bir kisinin
hem kim oldugunu hem de kim olmadigim1 gostermek yoluyla modanin gruplar
arasindaki sinirlarini ¢izmek i¢in kullanildigini ileri siirer. Ayrica bir grubun iiyelerine
siiflar hiyerarsisi i¢cinde bir digerinin giyimini taklit etme, bodylece statii edinme
olanag1 verecegini (Toffoletti, 2014, s.71) iddia ederken, bedeni giydirmek ve modanin
degisen anlamlarma da dikkat ¢ekilmektedir. Moda artik bir kimlik kazandirma ve bir
gruba ait olma amacina yonelik olarak sembolik anlamlarin paylasildig: bir alan olarak
degerlendirilmektedir.

Ayni sekilde, sanayi ve Fransiz Devrimi’nden sonra bir miiessese olarak varlik
kazanan moda, bu varligini, giyim vasitasiyla baskalarinin diinyasinda yer edinmenin
temel bir ihtiya¢ haline gelmesine borgludur. Sehir hayatinda insanlar, giyim kusam
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yoluyla kimlik edinmeye, itibar kazanmaya c¢alisirlar. Bu itibar arayisinda temel mesele,
oldugundan daha zengin, oldugundan daha giizel, oldugundan daha geng, oldugundan
daha yakisikli, daha ince, daha uzun olarak kendini insanlara gostermektir
(Barbarasoglu, 2015, s. 27).

Moda ayni1 zamanda gosteri alani ve gosterme diinyasinin da etkin aktorii olarak
anlamlandirilmaktadir. Bu anlamim yani sira bedensel tasarimi da tiiketim eksenli
olarak yeniden tanimlamakta ve devamli dinamik ve degisken bir durum
sergilemektedir.

Gegici ve stirekli bedensel tasarim tiiketim kaliplarinin degisimi ve haliyle
modanin devinimi ile gergeklesmektedir. 20.yy’in baglarinda Avrupa’da bedenin
kapatilmas1 iffet hissini olustururken, hemen ilk ceyrekte bedenin bronzlagmasinin
moda olmasi ile beraber beden acilmis, agilan bedenin gilizel goriinmesi i¢in de hem
icsel olarak iyi bakilmasi fikri -diyet ve spor yapma, saglikli beslenme pratikleri vb-
hem de digsal olarak iyi bakilip bedene miidahalenin —moda, estetik cerrahi, kozmetik
sektorii vb.- miibah oldugu bir déneme girilmistir (Sohn, 2013, s. 75-103). Moda bedeni
gecici ve siirekli tasarimlariyla sekillendirmektedir. Kadin ise modanin yakin takipte
tiketicisi konumundadir. Moda “0” bedenin iyi oldugunu sdylediginde acilen
zayiflamak iizere diyete girilmekte yetmezse estetik cerrahi yontemi ile yag
aldirilmakta, kaburgalar aldirilmaktadir. Bu baglamda da, moda- giyim, kozmetik vb. ile
yapilan degisiklikler bedene gecici miidahale, estetik cerrahi ile yapilan degisiklikler ise
bedene stirekli miidahale kapsaminda devamli yeniden tanimlanmaktadir.

“Moda Veya Kodun Masals1 Diinyas1” adli ¢alismasinda Baudrillard, dnceleri
giyinmenin giicliniin simgesel islevinden kaynaklandigini anlatir. Kiyafet, ayin ve
torenlerde insanlar ve gruplar arasindaki iliskileri tesis etme roliinii oynamaktadir.
Simgesel bir cetvel uyaninca giysinin takdir edilmesinin Olgiitii estetik gorlinisi,
yararlilig1 ya da ekonomik anlamda maliyeti degildir. Bunun yerine, toplumsal aglar
icinde nesnelerin dolasimini saglayan bir toplumsal jest anlaminda simgesel degis tokus
tizerinden isler (Baudrillard, 2010, s.158). Baudrillard’in asil ilgilendigi modanin bir
isaret degis tokus bicimi olmasidir. Tiikketim toplumunda nesnelerin islevinden ziyade
isaretler olarak dolagima girme sekillerinin 6nemli olmasinin bir 6rnegidir. Baudrillard,
simgesel diizende, degis tokusun biciminin degis tokus edilenin kendisinden (nesne
veya armagan) daha oOnemli oldugunu vurgular, zira bu karsilikli degis tokus
stireciyledir ki nesneler (6rnegin giysi) énem kazanir. Bu da modaya yeni bir boyut
kazandirmis ve ona devamli yeni islevler yiiklemistir (Toffoletti, 2014, s. 87).

Baudrillard modern modada artitk metalasma siireci icinde nesneler kendi
simgesel islevlerini kaybeder. Bir isaret olarak moda sadece bir ritiiel gorlinimii
sunabilir: “Bir gosteri, bir solen, bir harcama bi¢imi olarak moda”. Bunun sonucu, moda
sisteminin kendisinin kolektif iligkilerin siirdiiriilmesinde 6nemli oldugu yanilsamasi
yaratarak aslinda bu beceriden yoksun oldugunu gizlemesidir. Sonu¢ olarak moday1
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deneyimlememiz ancak ge¢mis donem tarz ve bigimlerinin bir 6zlem duygusuyla
yeniden kullanima sokulmasi aracilifiyla s6z konusu olur (Toffoletti, 2014, s. 88).
Moda, her sezon yeni bedenler kurmaya calisir ve bdylesi bir ¢alismanin amacina
ulagmasi bireylerin moda olani tiikketmeleri ve devamini esglidiimlii olarak talep etmeleri
ile miimkiindiir (Hizal, 2003, s. 69).

5. MUHAFAZAKAR MODA VE KIMLIK

Tiiketim kiiltliriine eklemlenme noktasinda farkli izdiisiimleri yakalayan din ve
moda olgusu kimlik olusumunun yeni ifadelerini igermektedir. Mesru bir zemin yaratma
giicline sahip din olgusu, bedene iliskin bir ¢ok diizenlemeyi i¢inde barindirmaktadir
(Hizal, 2003, s. 71). Anlamu siirekli degiserek doniisen bu kavram, farkli bakis agilarinin
dayandigi referans noktalarindan farkli bigcimlerde degerlendirilmektedir. Tesettiir,
ortiinme bi¢iminde ele alinmakta ve basortiisii, ortii, giysi, giyinme gibi iliskili bir ¢ok
kavramla birlikte degerlendirilmektedir (Hizal, 2003, s. 74). 1990’11 yillarda Tiirkiye’de
ortiinme pratiginin anlaminda degisme, ortiinme pratiginin moda olgusuna, dolayisiyla
tilketim kiiltiiriine eklemlenmesini ya da diger bir deyisle, o6rtiinmenin ve Ortiiniin islami
inan¢ ve yasayis tarzinin temel bir uygulamasi olmasinin yani sira, tikketim kiiltiiriiniin
bir 6gesi olarak da begeni, statii, imge gibi unsurlara yapilan vurgular ile pazarlanan bir
meta haline gelmesi, somut olarak gézlenmektedir (Binark ve Kiligcbay, 2000, s. 9).

Muhafazakar hayat tarzinin degisimi, ilk olarak giyim tarzinda tesettiir
defilelerinin yapilmasi, tesettiiriin markalagsmas1 ve isaret degeri kazanmasiyla ortaya
¢ikmis, hem giysinin kullanim degeri hem de dini degeri ikinci plana itilmistir. Ikinci
doniislim gostergesi ise yeni tip tatil olanaklariyla muhafazakar bedenlerin
bronzlagsmasidir. Ayrica muhafazakar tiiketicide daha Once dindarlik ydnelimleri
cercevesinde hos goriilmeyen bircok olgu yeni toplumsal siniflar1 gercevesinde bakis
tarzlarinda 6nemli degisiklikler dolayisiyla hos gelebilmektedir (Demirezen, 2016, s.
553- 556). Muhafazakar yasamda Islam ve kapitalizmin karsithi1 savas: cercevesinde
dengenin, tiiketim kiiltiirii lehine isledigi goriilmektedir. Tiiketim, Isldmi kesimi
etkilemistir ve kapitalizm, tiiketim yoluyla IslAimi giyimi doniistiirmiis, metalastirmaya
baslamis, yeni bir kapitalist Islami tiiketim tarzi ortaya ¢ikarmistir. “Tiiketim kiiltiirii
siirecinde bircok dini deger ve sembollerin i¢i bosaltilmis ve manasi yitirilmistir.
Ayrica ziihdiin, takvanin, digergdmligin, paylagsmanin, samimiyetin yerini gosteris,
marka yarisi, konfor, liiks aldig1 icin, bu durum Islami kesimin diinyayla imtihanini
bityiik 6lciide kaybettigini gdstermektedir” (Ozbolat, 2014) iddialarin1 da giindeme
getirmektedir.

Giindelik hayatta, kapitalizmin etkisi ve popiiler kiiltiiriin pompalamasiyla
bedene gecici veya siirekli miidahale mesrulagsmakta, muhafazakar bedenler de bundan
payma diiseni almaktadir. Muhafazakar orta sinifin tilketim anlayisi, modern yasamda
varhgini ve modern yasama entegre olmayr gostermektedir. Ozellikle refahlarinin
artmastyla satin alma eyleminde aktiflesmeleri ve alt kamusalliktan ¢ikma kararlar
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muhafazakar bedenlerin daha goriiniir ve iizerinde daha konusulur olmasina neden
olmus, i¢sel hegemonya muhafazakar kadinlar arasinda kendini gostermeye baglamistir.
I¢sel hegemonya ile burada kastedilen, muhafazakar kadinlarin hayat tarzlari ve dis
goriiniisleri ile kimin, ne kadar muhafazakar oldugu konusunda birbirlerini kategorize
etmeleri ve oOtekilestirmeleridir. Barbarosoglu’nun moda ile temasi olan muhafazakar
kadinlarin giyimleri ile ilgili saptamalar1 ayristirmay1 gostermektedir.

“Modanin insanlarda suni ihtiyaglar uyandirarak israfa tesvik ettigi” (2015, s.
103), “dindar kimlik ve yeni zengin dindar kimlik arasindaki gerilim” (2015, s. 108),
“tesettiir ve modanin bir arada olmamasi gereken kavramlar oldugu ciinki, tesettiir;
ortmek gostermemek ve buradan hareketle sadece bedensel olarak algilanmaya karsi
koymak manasina gelirken moda, dogrudan dikkat cekmeye yoneliktir” (2015, s. 111)
gibi elestirel tespitlerden, muhafazakarlarca muhafazakar kimligin de bir 6tekisinin
olusturuldugu sonucuna varilmaktadir. Kapitalizm ile doniisen muhafazakar kesim
kadinlari, Ortiinerek ‘“goériinmeme” olgusuna karsilik, “goriiniirliikleri’ni artirmas,
benimsedikleri moda ile geleneksel ortlinme bi¢iminden farklilagarak kamusal alana
cikislarini kolaylastirmis, tesettiir modasi ile kendi tarzlarmi olusturmustur. Ozbolat,
modern tesettiiriin, gizlenme yerine goriinlir ve fark edilir olma boyutlarin1 6n plana
¢ikarmakta oldugunu belirtmektedir (2014). Moda artik yeni kavramlarla anilmakta,
yeni anlamlar1 ile karsilik bulmakta ve tiiketimi yeni anlamlar1 ile yeniden
tanimlamaktadir. Bu kavramlardan birisi de tesettiir kavramidir.

Tesettiir; ortmek, gostermemek ve buradan hareketle sadece bedensel olarak
algilanmaya kars1 koymak manasina gelir. Halbuki moda, dogrudan dikkat ¢cekmeye
yoneliktir. Moda, goriinmenin daha fazla fark edilir olmasiyla giicii elinde tutar. Yeni
bir moda, olugsmasini ve yayilmasini, kiyafetiyle dikkat ¢cekmeyi ve cektigi dikkat
oraninda bedensel hazza kavusmay1 hedefleyen insanlara bor¢gludur. Modanin tek ilkesi
degisebilirliktir. Etekler uzar, kisalir. Kiyafetler daralir, bollasir. Tesettiirde ise kutsal
olanin beden iizerine koydugu ilkelerin tezahiirii vardir. Bu ilkeler, viicudun
gosterilmesi serbest olan ve gosterilmesi gereken yerleri belirlemistir. Bu durumda
modanin bedenin bazi yerlerini kapatip bazi yerlerini agarak bir noktaya topladig:
cazibe alaniyla tesettiir ilkesinin uyum iginde olabilmesi miimkiin degildir. Tesettiiriin
ilkeleriyle modanin degisime dayali yapis1 nasil bir arada olacak sorusu burada 6nem
kazanmaktadir. Modanin cesitliligine tesettiir ilkelerine bagl kalarak uyum saglamak
miimkiin goriinmemektedir. Tesettiir modasi bir pantolon veya mini etek modas1 gibi
algilandiginda tesettiiriin dini yiikiimliiliikkten ziyade bir giyim tercihi olarak kabul
edilmesinin yolu agilir. Moda, varligini simir tanimazliga borg¢ludur. Tesettiiriin kendini
bu smnir tanimazlik i¢inde muhafaza edebilmesi, ancak tesettiir ilkelerinin yeniden
yeniden altinin ¢izilmesi ile miimkiin olabilir (Barbarosoglu, 2015, s. 111-112).

1990 ile baslayan, 2002 ve sonrasinda ivme kazanarak gelisen, Tirkiye’de yeni
tip muhafazakar tiikketimde Islam’in yasama dair dgretilerinin yeniden liberal yorumu ile
birlikte, muhafazakar kesimin alim giicliniin artmasi, bedensel mobiliteye Onem
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vermesi, paranin kullanim alanlarinin genisliginin farkina varmasi ve buna bagli olarak
vizyonunu genigletmesi yeni tip muhafazakar tiiketicinin degisim noktalarini
olusturmaktadir. “Dini sosyallesme ve dindarlik yonelimleri bireylerin toplumsal
siniflar1 kadar giyinme tarzlarinda, konusma tarzlarinda, tiiketim aligkanliklarinda ve
diisiinme tarzlarinda 6nemli etkilere sahiptir” (Demirezen, 2016: 550). Dolce&Gabbana,
Christian Dior gibi diinyaca {inlii markalar Arap {lkeleri ve genel olarak da
muhafazakar kesim i¢in kolleksiyon iiretmeye baglamistir.

Bu durum muhafazakar kesimin ekonomik refahinin artmasiyla birlikte estetik
kaygilarimin da arttigin1 ve dinamik bir tiiketici haline geldigini gostermektedir.
Mubhafazakar pazar, ireticiler icin yeni ve gelir getirir bir alan haline gelmistir.
Geleneksel dini ritiieller tiikketim toplumunun tedrisatindan gegerek doniismekte ve yeni
haller almaktadir. Ozellikle Hac ve Umre ziyaretleri, Ramazan aylarinda diizenlenen
iftar yemekleri ve tesettiir gibi dini degeri olan ritiieller metalasmakta, yedi yildizl
otellerde Hac ve Umre turizmi, bes y1ldizli otellerde iftar ve liiks tiiketim iirlinii tesettiir
modast  haline doniismektedir. Bu dini ritieller ileri boyutta gdsteriye
doniisebilmektedir. Hi¢ yenemeyecek miktarda fazla ¢esidi olan yiiksek maliyetli iftar
yemekleri ve neredeyse bir aileye ev alinabilecek fiyatta kadin cantalarinin satin
alinmasi1 ve sov nesnesi olarak kullanilmasi gibi 6rnekler bu gosterilere ornek olarak
gosterilebilir. Hirschmann ve Holbrook’a gore bazen de aligveris yapmak, fiziksel bir
nesne alma ya da herhangi bir hedef gerceklestirmeyle ilgisi olmadan sirf aligveris
stirecinden zevk almalarindan dolayr gerceklestirilir (1982, s. 93). Fakat hedonik
tiiketim ile Islam dininin 6gretileri ¢elismektedir. Islam dini, ihtiyaci kadarim tiikketmeyi
ve fazlasini ihtiyag¢ sahipleri ile paylagmay1, gosteristen uzak olmay1 6neren bir yapiya
sahiptir.

Fromm, sahip olmak duygusuyla dolu insanlarin, varliklari ile kendilerini ifade
edebildiklerini ve bu seylere sahip olduklari i¢in kendilerine giivenleri oldugunu belirtir
(2017, s. 58). Bu veriden hareketle, muhafazakar hayat tarzinin toplum icinde daha
goriiniir olmasi, sermaye dolagiminin muhafazakarlarin lehlerine olmasiyla daha fazla
miilk ve varlik elde edebilmeleri, bu sayede de “sahip olduklar1” seylerin ¢oklugunun
artmastyla varliklartyla kendilerini ifade ettikleri sonucuna ulagsmak miimkiin
olmaktadir.

1980 sonras1 piyasa ekonomisine gecisle, yasam tarzlarni ve tiikketim
kaliplarindaki degisimlere farkli bakis agilarindan eklemlenen moda olgusuyla Islami
yasam bi¢imine tesettlir modasi olarak yansimistir (Hizal, 2003, s. 65) 1990’larin
ortalarindan itibaren yasanan gelismeler, kamusal alan ve giyim talebini farkli bir
boyuta tagimistir. 90’11 yillarda dar gelirli, Anadolu kokenli ailelere mensup kadinlarda
%100 sentetik kumaglardan iiretilmis parlak pembe, parlak mavi, parlak yesil pardosiiler
goriilmeye baslanmigtir. Kumaglarin parlakligi ve renklerin c¢igirtkanlhigr “tesettiir
modas1” adi altinda baslayacak konfeksiyon {iretimlerinin ilk O6rnekleri olmustur
(Barbarasoglu, 2015, s. 97). Ilk defa Tekbir Giyim tarafindan gerceklestirilen tesettiir
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defilesinin (1995) yine o donemde tartisma konusu yapilmasinin ardindan tesettiiriin
moda ¢izgilerle ve moda literatiiriinden 6diing alinmis kelime ve kavramlarla -6zgiirliik,
farklilik, herkesten baska olmak, herkesi kendisine baktirmak- tanimlanmaya
kalkilmasi, liberal ¢evreler tarafindan elestirilmistir (Barbarosoglu, 2015, s. 102).

Bahsedilen donemde denizde yiizmek isteyen tesettiirli bayanlarin gitmeleri
gereken ilk yer artik deniz degil, bir magaza olacaktir. Ik Islami tatil konseptini
giindeme getiren Caprice Hotel’in aligveris merkezinde bir magazasi bulunan Tekbir
Giyim de en az Caprice Hotel kadar ilging bir doniisiimiin isaret taglarindan birisi olarak
degerlendirilmektedir. Cikardigi tanitim brosiiriinde "veiled fashion" (Ortiilii moda)
spotunu kullanan Tekbir Giyim daha once diizenledigi "tesettiir defileleri" ile de dikkat
cekmis ve bircok tartismanin da baslangicini olusturmaktadir. Gizleme anlamina gelen
"tesettiir"iin, gdsterme anlamina gelen "defile"nin konusu olmasi ve bu kavramlarin yan
yana anilmasi dnemli bir tartismay1 da baglatmis olmaktadir: “S6z konusu olan ortiilii
bir gdsterim miydi, yoksa bir drtiiniin gdsterimi mi? Ortme mi agir basiyordu yoksa
gosterme mi?”. Tesettiir defilelerinin bu muglak dogasi, Islami kesimde ¢esitli
tartismalara neden olmaktadir. Kimisi olayin merkezinde tesettiiriin oldugunu, defilenin
de bir tanitimdan ibaret oldugunu sdylerken, kimisi de defilenin tesettiiriin dogasina
aykirt oldugunu, bu yiizden alimli bedenlerin sergiledigi elbiselerin tesettiir olmaktan
ciktigina isaret etmektedir (Bilici, 1998). Aslinda burada paradoksal bir durumun varligi
dikkat cekicidir. Giyinme konusunda moda, yesil moda ve yesil festival Islami
dinamikleri dini ve kutsal degerlerle yaratilirken, Miisliiman 6zne iizerinden Islami
moda degerleri ile anlamlandirilmaktadir. Bunun 6rneklerinden birisi de mufazakar
moda festivali olarak ilk yesil festival olan “Zeruj Shopping Fest™tir.

6. ILK MUHAFAZAKAR MODA FESTIiVALIi: ZERUJ FESTIiVAL

Moda, toplumsal bir smif ya da kimligi ifade etme araci olarak kullanilmakta,
bireyin olmak istedigi kisi, kim oldugu ile ilgili diisiincelerini konumlandiran, kimlik
duygusunu sekillendiren yapisiyla bireylerin belli kisilik ya da grup kalibna
girebilmesini de agiklamaktadir. Tiketim kiltiiriinde yer alan dinamiklerin
muhafazakarlik ekseninde tekrar yaratildigi, sekillendirildigi formlar olarak yesil moda
ve yesil festivaller de, ayn1 gruba ait olma, kendini kimliklendirme, begenilme, takdir
edilme ve onaylanma ihtiyaglarim  sekillendiren etkinlikler olarak ifade
edilebilmektedir. Bu caligmada ilk muhafazakar moda festivali olarak anilan Zeruj
Festival, Case study (6rnek olay) yontemi ile analiz edilmistir. Case Study inceleme
aragtirmasinda, belirli bir siire igerisinde az sayida olaym pekgok 6zelligi derinlemesine
incelenmektedir. Ornek olaylar bireyler, gruplar, kurumlar, olaylar, cografi birimler gibi
konulart igerebilmektedir. Veriler daha c¢ok cesitli ve kapsamlidir. Bir 6rnek olay
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caligmasinda, arastirmaci yogun olarak bir ya da iki 6rnek olay arastirabilir ya da kisith
sayidaki ornek olay1 birgok etken iizerine yogunlasarak karsilagtirabilir (Neuman, 2017,
s. 62). Zeruj Festival, bu anlamda “yesil moda” nin muhaftazakar tiiketiciyle bulustugu
ilk “yesil festival” oldugundan 6rnek olay olarak incelenmeye deger bulunmustur.

“Zeruj Shopping Fest”, diinyada ve Tiirkiye’de yapilan ilk muhafazakar moda
festivali olarak degerlendirilmektedir. Festivalin organizatorii kendisini kisaca “Zeruj”
olarak adlandiran Zehra Ozkaymaz’dir. Zeruj kelimesinin anlamu icin; “Zeruj bizim
tiirettigimiz bir kelime. Manasi1 da kardeslik, sevgi, hosgorii, mutluluk, giiler yiiz, kadin
ve bir de renk demektir (Baykal, 2016)” demistir. Daha sonra kelimenin anlamini
genisleterek; komsuluk, misafirlik, dostluk, muhabbet, samimiyet, paylagsmak, kadin
giicli, girisimcilik, bir olmak anlamini tasidigini sdylemistir (Zeruj, 2016). Zehra
Ozkaymaz, ilk olarak evlerde dostlariyla diizenledigi ev partileri, baby shower, dogum
giinii, dis bulguru, arkadaslar arasinda organizasyonlar ve kermeslerle yola ¢ikmis, daha
sonra bir arkadasinin actig1 kafede bir festival diizenlemeye karar vermis, sosyal medya
yoluyla kadinlar1 bu festivale davet etmistir. Festivale Instagram’da e-ticaret yapan
kiiciik markalar, butikler; el emegi trlinler yapan kadinlar katilmistir. Festivalin ilgi
gormesiyle devamliligi saglanmis, organizasyonlar geleneksel hale gelmis, bugiine
kadar toplam yirmi iki festival diizenlenmistir.

[k festival 7 May1s 2013 tarihinde yapilmstir (Zeruj, 2017). Ancak ilk festivalle
ilgili “Zeruj)” instagram hesabinda ya da internet kaynaklarinda bir veri
bulunmamaktadir. ikinci festival asil ilgi gormeye basladig1 festivaldir. instagram’da 10
Mayis 2014 tarihinde “Zeruj” hesabiyla yaptigi “6-7 Haziran 10.30-22:00 “Zeruj’un
Bahar Senlikleri” Florya Flyinn yani Cafe Crinum’da yapilmistir. “Cocuklarimiz
tanigsin, kahveler ¢aylar i¢ilsin sohbetler edilsin, hepimizin tanidig: isimlerin iriinleri
yakindan goriiliip aligverisler edilsin, giris ticretsizdir (Zeruj, 2014)” paylasimiyla ikinci
festivalin, ayn1 zamanda geleneksellesecek olan festivallerin baslangicini yapmistir. 5
Haziran 2014’te “Zeruj Shoping Fest” yazan bir afis esliginde “Bu bir instagram
depremidir (Zeruj, 2014)”ibaresiyle bir paylasim yapmustir. Bu paylasim Instagram’da
212 begeni almistir. 6 Haziran’da festivalin ilk gilinlinde ise “Bi huzurluyum bugiin,
Bismillahirrahmannirrahim (Zeruj, 2014)” aciklamasiyla Instagram’da bir fotograf
paylasmustir. Festivalden bir ay sonra Instagram’da 10 bin takipgiye ulasmistir (Zeruj,
2014). Bu calismanin yapildig: tarihte, yani dort yil sonra ise 249 bin takipgisi vardir
(Zeruj, 2018).
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Resim 1: 5-6 Haziran 2014°te yapilan festivalden gorseller.

Kaynak: Zeruj Instagram Hesab1. 9-10 Haziran 2014.

Yukarida, ikinci festivalde Zehra Ozkaymaz’mn instagram hesabindan alman ilk
gorselde ikinci siradaki kisi Zehra Ozkaymaz’dir. ilk fotografta makyajli, muhafazakar
ve modaya uygun giysiler giyen kisiler gériinmektedir. Ikinci fotografta festivale gelen
kisilerin hatira fotografi ¢ektirmesi icin bagortiilii bir kadin figiiriiniin oldugu bir zemin
hazirlanmastir.

Ugiincii festival 6ncesi de Zehra Ozkaymaz, 25 Eyliil 2014’te “Bu bi instagram
depremidir” seklinde bir paylasim yapmustir. Bu festivalde ayrica c¢ocuklara o6zel
kostiimlii mini bir festival de yapilmistir. Acilisa Tirkiye’nin iinlii sarkicilar1 davet
edilmis, ¢ocuk oyun alanlar1 kurulmustur. Bu calismalar festivalde katilimci sayisini
artirmaya yonelik galismalardir. Unlii mankenlerin davet edilmesi de festivalde moda
olgusunu 6n plana ¢ikarmaya yoneliktir. lkinci ve iiciincii festivallerde Zehra
Ozkaymaz’m Tiirkiye’nin ilk tesettiir ikonu olarak adlandirdigi Betiil Gedik festivale
konuk olmustur. Muhafazakar giyim ve tesettiir giyimi ile ilgili Instagram fenomeni
olan kisilerin etkinlige konuk olarak davet edilmesi, onlarla yapilan sdylesiler ilerleyen
zamanlarda Zeruj Festival i¢in geleneksel hale gelmis ve festivalin ritiieli olmustur.

Dordiincii  festivalde, umre ziyareti, muhafazakar otel olarak adlandirilan
otellerde tatil, birgok kisiye ipek sal gibi muhafazakar tiiketiciye hitap edecek hediyeler
verilmeye baslanmistir. Muhafazakar giysilerin canlt mankenler tarafindan sergilendigi
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defileler organizasyonda “muhafazakar moda” ve “muhafazakar tiiketime” yonelik yer
alan etkinliklerdir. Ozellikle dordiincii festivalle birlikte profesyonellesme adimlari
atilmaya baslanmistir. Bu festivalle birlikte sosyal sorumluluk projeleri 6n plana
cikmaya baglamustir.

Zeruj Shopping Fest, neredeyse her festivalde sosyal sorumluluk projeleri
yapmustir. Yetim Anneleri Dernegi’ne iinlii katilimi (Emre Altug) ile destek olmak bu
projelerden biridir (Zeruj, 2015). “Otizm igin daha fazla Sevgi” sloganiyla (Zeruj, 2015)
otizm farkindaligi olusturmak bir diger festivalde yapilan sosyal sorumluluk
calismasidir.

Kilis’te yer alan 130 bin miiltecinin yer aldig1 Halep Miilteci Kampi’na yardim
paketleri gonderilmesi kapsaminda “1 Mama 1 Umut” slogan1 kullanilmis, “emanete
sahip ¢1k” hashtagi kullanilarak “Festivale bir paket mama getir, tirlara yilikleyelim.
Festival alanindan Kilis’te yer alan miilteci kamplarina yola ¢iksin” ¢alismasi (Yasemin,
2016) duyurulmustur. Bunun yani sira battaniye yardimi da yapilmistir. Bu calismay1
destekleyenler arasinda yine muhafazakar giyim dergilerinden “Modanisa” yer almistir
(Zeruj, 2016). Ayn1 festivalde “Ekonomimize miidahaleye dur diyelim, parana sahip
cik, festival alanimizda kurulacak doviz bozdurma ofisine gel art1 yiizde on indirim
kazan” seklinde bir proje daha yapilmistir (Yasemin, 2016). ‘Bir giilimseme olsun’
hastagiyle arkadaslariniza meydan okuyun ve kocaman olalim ¢1g olalim giiliimsemeler
kahkahaya dontigsiin. Unutmayin giymediginiz kiyafetler bagka birine bayramlik
olabilir. Festival’e getireceginiz kiyafetler i¢in de indirim ¢eki kazanabilirsiniz (Zeruj,
2018). Gelen giyecekler, festival alaninda yer alan ‘Mutluluk Kumbarasi’na atilmistir.
Yetim Anneleri Dernegi eli ile de dagitimi yapilacag: ifade edilmistir (Zeruj, 2018). Iyi
ki Uskiidar var platformunun destegiyle, “Bugiin bir iyilik yap”, “Iyiligi takip edin”
sloganlarryla “Uskiidar” markasmin iiriinleri “iyilik i¢in” satisa sunulmustur (iyi ki
Uskiidar var, 2018). Sosyal sorumluluk kampanyalari genel anlamda muhafazakar
yasam bi¢imini benimsemis kisilerin yardimlagma, iyilik yapma istegi gibi duygularina
hitap eden calismalardir.

Resim 2: Zeruj Festival Sosyal Sorumluluk Kampanyalan ile flgili gorseller.

dur divelim

#pmonusuhiPG‘k

Festival Alanimizda Kurvlacak
“doéviz bozdurma ofisi"ne gel
arh %10 indirim kazan

e

Q ZERU

modanisa™® KiLts
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Kaynaklar: Zeruj instagram Hesab1 ve yasemin.com

Muhafazakar moda festivali olarak Zeruj, dordiincii festivaliyle birlikte 6zellikle
sunucu ve konuklartyla (Ece Erken ve Ozlem Yildiz gibi), ulusal televizyon
kanallarinda ve gazetelerde; festivalin igerigi kapsaminda ise muhafazakar dergilerde
yer almaya baglamistir: “NUN dergi”, “Instagramin sevilen ve ilgi goren isimleri ocak
sayisi, Instagram fenomenleri kdsesinde yerlerini aldilar” bashigi ile Zeruj’a on alti
sayfalik bir yer ayirmistir (Zeruj, 2015). Hayyat Dergisi subat sayisinda Zeruj i¢in bir ek
hazirlanmustir.

Zehra Ozkaymaz, instagram hesabinda bu ek icin: “Bu, bizden &te muhafazakar
camiaya gosterdiginiz alaka. Zeruj Shopping Fest muhafazakar camiada bi ¢igir agti
(Zeruj, 2015) ” seklinde bir paylasim yapmistir. Bu paylasim, festivalle birlikte
muhafazakarlig1 da 6n plana ¢ikarmaktadir.

Resim 3: a) “Hayyat Dergisi” Subat 2015 Sayis1 ve Zeruj Fest eki. b) “Nun Dergisi” Subat
2015 sayisinda Zeruj’a 16 sayfa yer ayrilmistir.

e :\H-'uu:
.. GO e

\\\\\
e

Kaynak: Zeruj Instagram Hesab1. 11Subat 2015.

Besinci festivalle birlikte «Aysha Dergisi» gibi muhafazakar markalardan
sponsorluk alinmaya baslanmistir. Besinci festival &ncesi Zehra Ozkaymaz,
“Vizyonumuz, Tiim Diinya’da trend yenilikler”, “Misyonumuz, en yeniyi sizlerle
bulusturmak ve mutluluk iiretmek (Zeruj, 2015)” seklinde bir Instagram paylasimi
yapilmustir.

Resim 4: Zehra Ozkaymaz’in yonetmenligini yaptig yesil defile icerigi ile Zeruj Festival
reklam filminden bir gorsel.
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@ zeruj « Takiptesin

baslyor. @

cananim61 @zeruj biz Umraniyede
kaldik servis fin yok! iigilenen kim
acaba bu kordinasyonla?
hurrem_86 Resmen rezalet
hurrem_86 Sogukt
beklettiniz goluk go

tlerce
donduk
hurrem 86 Gelcekmi aelmicekmi hari

oQd W

12.133 gérintaleme

Kaynak: Zeruj Instagram Hesab1. 28 Ocak 2016.

Yedinci “Zeruj Shopping Fest” oncesi Zehra Ozkaymaz yonetmenlik yaparak
“muhafazakar moda”nin son trend giyimini gosteren bir defilenin oldugu reklam
filmleri ¢ekmistir.

Yedinci festivalde Zehra Ozkaymaz; Show Tv, Cnn Tiirk, Fox Tv, Kanal D, Atv
gibi ulusal kanallarin ana haber biiltenlerine ¢ikarak festivali anlatmistir. Kanal 360°ta
“Tesettiir Modasi’'nda Yeni Cizgiler” baslikli haberde Zehra Ozkaymaz’in ropdrtaji
yaymlanmustir. Zehra Ozkaymaz, 29 Ocak 2016 da yapti§1 Instagram paylasiminda
“tesettlir modas1” ifadesine karsi ¢ikmamis, haberi instagram sayfasinda “Tesekkiirler
Kanal 360” baglig1 ile paylasmistir. Ulusal televizyon kanallarinin yani sira ¢esitli ulusal
gazetelerde de festival ile ilgili haberler yapilmistir.

Resim 5: Kanal 360°ta “Tesettiir Modasinda Yeni Cizgiler” bashgi ile yayinlanan
roportajinda Zehra Ozkaymaz “tesettiir modas1” ifadesine karsi cilkmanus, instagram hesabinda
“Tesekkiirler Kanal 360” bashgi ile paylasmistir.

/‘ﬂ zeruj  Takiptesin

zeruj Tesekkurler Kanal 3 Udb

TESETTIIR MODASINDA YENI

2]

672 begenme

Kaynak: Zeruj Instagram Hesabi. 29 Ocak 2016.

Resim 6: Ulusal Gazetelerde Zeruj Festival ile ilgili cikan haberlerden 6rnekler.
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EVATAN
Muhafazakar kesimin =" -
ilk festivali yapildi g

Zery, Shopping Fest zincir
Feshane Uusiararas: K

Kaynak: Zeruj Instagram Hesab1. Ssubat 2016, 31ocak 2016.

Bursa’da 8-10 Nisan 2016 tarihlerinde diizenlenen sekizinci festivalde acik hava
reklam alanlarina ¢ok sayida reklam verilmistir. Zeruj Festival’in diizenlemis oldugu
2018 yilinin son festivali Ankara’da gergeklestirilmistir. Bu festivalde ise ulasim
araclarindan metrolarda bulunan reklam alanlar1 kullanilmistir.

Resim 7: Zeruj Festival acikhava reklam érnekleri.
9 zeruj 4s

L ]

@seymaaland

metrolar cicilerini giydi
Ankara festivale hazir

Kaynak: Zeruj Instagram Hesabi. 1 Nisan 2016, 28 Kasim 2018.

Dokuzuncu festival sonrasi Hiirriyet Gazetesi yazarlarindan Ayse Baykal’in
Zehra Ozkaymaz ile yaptig1 roportajda sordugu “Tesettiiriin moda ile anilmasindan
ciddi rahatsiz olan bir kesim var. Siz ne disiliniiyorsunuz” sorusuna “Kesinlikle ben de
hemfikirim, tesettiirin modast olmaz. Kaideleri, Olgiileri, sartlar1 sabittir ve
degistirilemez. Bizler 6l¢iilii giyim ve moda ile ilgiliyiz diyebilirim. Tesettlir baska,
Olciilii giyim baska (Baykal, 2016)” seklinde bir cevap vermektedir.
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Onuncu festivalde Zehra Ozkaymaz, “Zeruj Ekibi (Zeruj Team)” icin
markalagma adimlari, Zeruj Festival i¢in ise globallesme hedefi ortaya konulmustur. Ve
huzurlarimizda dinamik, iiniversiteli, saygili ve sevgili, 6rnek genglik "Zeruj Team”
paylasimlariyla marka hedeflerini kamuoyu ile paylasmislardir. “Onlar onuncu
festivalde artik marka oluyorlar. Sen de Zeruj Team ‘in bir parcasi olabilirsin. Takipte
kal geng “Zeruj Team”ci “(Zeruj, 2016) seklinde bir Instagram paylasimi yapilmustir.
Bu paylasimdan iki hafta sonra ise; “Milletce her seyin en iyisine layigiz. 30 Eyliil/1-2
Ekim’de Zeruj Festival, Feshane’de Kkatkilarimizla globallesme adimi atiyor.
Ortadogu’nun moda baskenti biz olacagiz Allah’n izniyle” ifadeleriyle Tiirk bayraginin
da bulundugu bir afis paylasilmistir (Zeruj, 2016).

Resim 8: Zeruj Festival’in globallesme vizyonu ile ilgili bir Instagram paylasim.
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Fyaiicabdannds %50 madnim firsabes

Kaynak: Zeruj Instagram Hesabi. 20 Eyliil 2016.

On birinci festivalde muhafazakar moda dergilerinden “Modanisa Dergi” de
kapak kizi olma gibi muhafazakar tiiketicinin goriiniirliige olan ilgisine yonelik bir
etkinlik diizenlenmistir. Fotograflar Modanisa standinda ¢ekilmektedir (Zeruj, 2016).

Resim 9: Muhafazakar tiiketicinin goriiniir olmasima yonelik olarak Zeruj Festival’de
Modanisa Dergi’de kapak kizi olma etkinligi.
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@ zeruj » Takiptesin

zeruj Biz kapak kizi olduuuk & sizde yarin
festivale geldiginizde @modanisa stantina
ugrayin ve kapak kizi olun @
iremcukurrr Her sey harikaydi @

Danya tathsi bir insansiniz tanigtigima

gok memnun oldum , izmirden

gelmistim bu festival igin iyiki de
gelmisim o yagmurda beni kisa bir
mesafede olsa biraktiniz ya metroya

kadar Allah sizden razi olsun , Rabbim

bol kazanlar versin ingallah @zeruj
zahideaktas19_25 Ayy nasilda gelmek
istiyordum hevesim kursaginda kaldi
ingallah sabaha hava duzelir

sacidekasarci Modanisa fetoscu

degilmi ben mi yaniliyorum

sunaeldener Kapagin dizenlemesi
olmamis... Ebru hamimin ytza
gorGnmayor

ocQaud A

1.433 begenme

Kaynak: Zeruj Instagram Hesabi. 29 Aralik 2016.

On besinci festivalde muhafazakar tiiketici festival alanindaki “tinliilerin”
giizellik merkezine davet edilmistir. Zehra Ozkaymaz; kirpik uygulamasi, kas kontiirii,
cilt analizi (Zeruj, 2017) gibi modaya uygun giizellik uygulamalarinin bu merkezde
yapilabilecegine yonelik bir Instagram paylagimi yapmustir.

On yedinci festival sonrast ulusal televizyon kanallarindan Kanal D Ana
Haber’de “Tesettiir Modas1” baslikli bir haber yapilmistir. “Istanbul Yenikapi’da ii¢
giindiir devam eden tesettiir festivali sona erdi. Festivalde tesettiir modasina yon veren
onlarca marka, ylizlerce kisiyi agirladi” ifadeleri ile haberin sunumu yapilmistir.
Haberde konusan Instagram’m muhafazakar fenomenlerinden ve Zeruj Festivallerde
yapilan “Fenomenler ile Hediyelesme” etkinliklerinde yer alan Sena Sever: “Cogu
firmanin sosyal medyada sayfasi var, oradan bulusuluyor. Tesettiir modasina daha ¢ok
tabiri caizse instagram fenomenleri yon veriyor (Brandistanbul PR iletisim
Danigsmanligi, 2018)” demistir. Zehra Ozkaymaz tarafindan muhafazakar moda festivali
oldugu ifade edilen festival, ulusal basin ve Zeruj Festivallerin daimi konugu olan Sena
Sever tarafindan tesettiir festivali olarak ifade edilmektedir.

Resim 10: 17. Zeruj Festival, ulusal basinda ve festivalin fenomenleri tarafindan “Tesettiir
festivali” olarak ifade edilmektedir.
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ISTANBUL

TESETTUR FESTIVALI

Kaynak: Brandistanbul PR Iletisim Danismanligi-Youtube Kanal1 videosu.

Yine on yedinci festivalle ilgili olarak, Sanalbasin.com internet sitesinde yer
alan “Kartal Gazetesi’nde “Tiirkiye’de tesettiir modasinin en kapsamh
organizasyonlarindan olan Zeruj Festival start aldi. Her yil biiyiik bir ilgiyle takip
edilen, Tiirkiye’de tesettiir modasinin en kapsamli organizasyonlarindan olan Zeruj
Festival bu yil da tesettiir modasinin nabzini tutmaya hazirlaniyor (Kartal Gazetesi,
2018)” ifadeleriyle yer alan haberde, bu festivalin tesettiir modasi ile ilgisi One
cikartlmistir.

Yirmi birinci festivalde ilk defa erkeklere yonelik ¢aligmalar yapilmistir. Zehra
Ozkaymaz yapt181 Instagram paylasiminda: “Haftaya beraberiz insallah. Ferah, havadar,
cocuklarin diislintildiigii, hatta erkeklerin de diisiiniildiigii ¢ok keyifli bir festival
geliyor” demistir. Bu c¢alisma, festivalin kapsamini1 daha genis bir alana tagimaktadir.

Tablo 1: Zeruj Festival Tarih ve Yer Bilgileri

762

Tarih Yer
1. 7 May1s 2013 Florya Bahge-Flyinn Avm Otoparki Yani Cafe Crinum
2. 6-7 Haziran 2014 Florya Flyinn Yani Cafe Crinum
3. 26-27-28 Eyliil 2014 Florya Flyinn Yam Cafe Crinum
4.16/17/18 Ocak 2015 Feshane (120 katilimci)
5. 24-25-26 Nisan 2015 Sato Plus (50 katilimc1 VIP Festival)
6. 17-18-19-20 Eylul 2015 Feshane Uluslararast Kongre ve Fuar Alan1 (130 katilime1)
7.29-30-31 Ocak 2016 Feshane (135 katilimci marka)
8. 8-9-10 Nisan 2016 Bursa Merinos Fuar Alani
9.27-28-29 Mayis 2016 Hali¢ Kongre Merkezi
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10.

30 Eyliil/1-2 Ekim 2016

Feshane (120 Katilimcr)

11.29/30/31Aralik 2016-01 Ocak
2017

Istanbul Fuar Merkezi (130 katilimci)

12.

24-26 Subat 2017

Baglarbas1 Kongre ve Kiiltiir Merkezi (50 katilimci) (nis markalar)

13.

28-30 Nisan 2017

Hali¢ Kongre Merkezi (VIP festival) (70katilimcr)

14.

17-24 Haziran 2017

Flyinn AVM (25 tasarimci)

15.

22-24 Eyliil 2017

Feshane (120 katilimci)

16.

3-4-5 Kasim 2017

Ankara Altinpark International Expo Center (70 katilimer)

17.

12-14 Ocak 2018

Istanbul Avrasya Gosteri Merkezi

18.

23-25 Subat 2018

Baglarbagi Kongre ve Kiiltiir Merkezi (50 tasarimci marka
katilimi)

19. 6-7-8 Nisan 2018 Ankara Altinpark International Expo Center
*11-13 Mayis 2018 Zeruj Port Avmm 1-14 Haziran Ramazan Ramazan Senligi-istanbul
acildi.

20. 28-30 Eyliil 2018 Istanbul Avrasya Gosteri Merkezi

21,

29-30 Kasim/1 Aralik 2018

Ankara Altinpark International Expo Center

Kaynak: Zeruj Instagram sayfasinin gesitli tarihlerde yaptig1 paylasimlardan derlenmistir.

Resim 11: Zehra Ozkaymaz, 22 Eyliil 2018 tarihli instagram paylasiminda erkeklere
yonelik de calismalar yapildigim ifade etmistir.

VAL
EYLOL YENIKAPIQ

251 begenme

Kaynak: Zeruj Instagram Hesabi. 22 Eyliil 2018.
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Zeruj Festivaller, genellikle dini bayramlar, anneler giinii, sevgililer giinii gibi
ozel giinlerin dncesinde diizenlenmektedir. Bugiine kadar Istanbul, Ankara ve Bursa’da
yapilmistir. Asagidaki tablodan da anlasilacagi gibi her yil, yil i¢inde diizenlenen Zeru;
Festival sayis1 artig gostermektedir.

Festivallerinin yam sira Zehra Ozkaymaz, muhafazakar kadin tiiketiciye yonelik
bir alisveris merkezi agmistir. Bu konuya yénelik Instagram’da su paylasimi yapmistir
(Zeruj, 2018): “Yillardir sevgiyle Tiirkiye de ilklere imza atmanin tatli sevincindeyiz. Ilk
kadin partileri (2012), ilk festival (2013), ilk girisimci destek platformu derken simdide
ilk kadin ve muhafazakar bir avm projesi (2018) ¢ok siikiir her projemiz 6zgiin, siirekli
kendini yenileyen, global seviyede, konsept icerikli ve siniflandirma gézetmeksizin en
tist diizey hizmet vererek bagariya ulagmistir. Rabbimin izni, sizlerin sevgisi ve duastyla
“Zerujport” fenomen bir avm olarak hizmete baslayacak.”

Yukaridaki paylasimin ardindan yeni aligveris merkezi ile ilgili 23 Mart 2018°de
su paylagimi yapmustir:

“Hayiwrli cumalar, bir siiredir yepyeni bir proje igin kosturuyoruz. Yine bir ilkle
karsimizdayiz: Tiirkiye 'nin ilk kadin ve muhafazakar Avm’si “Zerujport” hepimiz i¢in
hayirli ugurlu olsun insallah. Icerisinde 5 vakit ezan okunan, sadece kadinlara yénelik,
tam 126 magazali hayallerinizin gercege doniistiigii merkez olmaya geliyor. Dualarinizi
eksik etmeyin.”

Instagram paylasimlarinda bahsedilen Zerujport Alisveris Merkezi, 11 Mayis
2018’de acilmigtir. Kurumsal olarak kendini “Tiirkiye’de ve diinyada bir ilk,
muhafazakar modanin yeni merkezi Zerujport (Zerujport, t.y.)” olarak
konumlandirmistir. Artik muhafazakar tiiketim sadece festivaller, defileler ile degil,
ayni zamanda AVM ile de temsil edilmekte ve tiketime yeni bir boyut
kazandirilmaktadr.

Zehra Ozkaymaz, ayn1 zamanda sponsoru olan kadinlara yonelik internet sitesi
“yasemin.com” ile yaptig1 bir roportajda muhafazakar kadinlarin Tiirkiye’de toplumsal
hayatta varolusu, goriinlirligi ve Zeruj festivale katilan kadin girisimci profiline
yansimalar ile ilgili su aciklamalarda bulunmustur (yasemin.com, 2016): “Biz zor ve
sanctl siireglerden gegtik. Ciinkii daha oncesinde, muhafazakar bayanlar, siyasi ya da
sosyal sebeplerle evlerinde kendi kabuklarina ¢ekilmis bir hayat yasamak zorunda
kaldilar. Bagortiilii kadinlarimizin bir seyi basarmasi istenmiyordu ve 80°li yillarin
kadinlart - kizlart olarak bu sancili siirecin ¢ocuklariyiz hepimiz. Bu siirecten ¢ikarak
sosyal hayata katilan kadinlar bir basari patlamast yasadi. Toplumsal hayata yeniden
uyum konusunda onlar da belirli oranda mesafe katettiler”.

“Elbette ilk zamanlarda, isteklerinde, beklentilerinde ya da iiriinlerinde abartili
durumlarla karsilastik. ‘Abarti’ olan her seyi Allah in izniyle iki yilda torpiiledik. Simdi
daha minimalist, sade ve daha sik bir moda olusmasini da sagladik. Zeruj, muhafazakar
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modayt onemli bir noktaya tastyan en onemli kilometre taglarindan birisi oldu. Pazarin
beslenmesinde de 6nemli bir katki oldu ™.

Zehra Ozkaymaz, kendisini ve Zeruj Festival’e yonelik elestirilere zaman zaman
cevap verme ihtiyact duymustur. Ornegin asagida gorseli verilen 31 Ocak 2015°te
yaptig1 Instagram paylasiminda sunlari sdylemistir: “Liitfen bas baglama seklimi
tesettiir sanmayin ve oOrnek almayin. Ben siskoyum diye bunaldigimdan béyle
vapiyorum, insallah tesettiirii layigiyla tagiyabilirim. Ben bi hacyym ve dinimi tabii ki
emrolundugu gibi yasamam gerektigini biliyorum. Bu son a¢iklamam olsun, rica ederim
beni tasvip etmeyen takip de etmesin. Burada olma sebebim, kafami dagitip bir iki tatl
dille hos vakit gegirebilmek. Herkesi seviyorum kimseyle derdim yok ¢ok siikiir, herkese
hakkim helal olsun, ama benimle ugrasanlar ¢ogald:, bu da beni iiziiyor. Gidin festival
vapin bir seyler yapin ben ilkim kimse yapamaz bu benim isim demiyorum, hirsim yok
cok stikiir. Herkes faydali bir seyler yapsin ne ala ama birbirine camur atmadan! Biz bi
festival devri baslattik, herkesin yolu acik olsun, rizki veren Allah’tir bildik. Kiskanip
yarig istiyosaniz hodri meydan: hosgorii, sabir, vefa ve giiler yiizde yarisalim (Zeruj,
2015).”

Zehra Ozkaymaz, 28 Nisan 2016 tarihli instagram paylasiminda ise tesettiirlii bir
kadinin giyim sekli ile ilgili bir ¢izim gorseli koyarak yanina su agiklamalar1 yapmustir:

Sorular: A¢ik misin kapali misin? Stisliiman misin? Sa¢ problemin mi var? vs

Cevap: Sevgili arkadaslar, Islamiyet'te "tesettiir" kurallari bellidir ve asla
degistirelemez!! Bu kurallara uyan tesettiirliidiir, sizce ben kurallara uyuyor muyum
veya ben islamiyetin tesettiir 6rnegiyim bana uyun siz de benim gibi olun mahserde
cennete gidenler sirasina kaynak yapariz gibi séylemim mi var! Cok merak ediyosaniz;
ben basi-ortiltiyiim, basortiilii degilim! (bunu da ¢ok utanarak yaziyorum, sanki
savunma gibi tévbe estagfurullah) dogru degilim ornek degilim, bu tesettiir asla olamaz,
benimki ol¢iilii giyim.
Kimseyi de ah ne giizel tesettiirmiis diye takip etmeyin. Alin size kurallar:t gésterdik,
buna uyan kim var? O yiizden kimseyi de zan altinda birakmayin. Herkes elinden
geldigince, giicii yettigince, nefis miicadelesi veriyor, gerisi kulu ilgilendirir. Allah
magfiret sahibi ve affediciyken kimse kimseyi yadirgamasin. Simdi kurallar resimdeki
gibi, uyana ne mutlu, uymayana da umutlu olsun insallah (dua emojisi).

Resim 12: Zehra Ozkaymaz’m tesettiir konusunda aldig1 elestirilere yonelik instagram
hesabindan verdigi bir cevap.
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Q islamiyette tesettir
e @ zeruj » Takiptesin
BASORTUSU
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OMUZLARI

EL, YUZ
AYAK
HARIC

ACIKYER

KALMAMALIDIR

zeruj SSS:Agikmisin kapalimisin?
Stslimanmisin? Sag probleminmi var?vs vs

VS..

CVP: Sevgili arkadaslar,Islamiyet te
TESETTUR" kurallan BELLIDIR VE ASLA

DEGISTIRELEMEZ!!Bu kurallara uyan

tesettirlidiir,sizce ben kurallara

BELLi ETMEYEN

KIYAFET
GIYMELIDIR

2.962 begenme

Kaynak: Zeruj instagram Hesab1. 28 Nisan 2016.

Ertugrul Ozkok’iin yirmi birinci festival yapilirken Hiirriyet Gazetesi’nde 20
Eyliil 2018 tarihinde yaymlanan “Modasi olmazsa niye festival yapiyorsunuz (Ozkok,
2018)” baslikli kose yazisina cevaben, ayni tarihte yaptigi instagram paylagiminda
Zehra Ozkaymaz su cevabi vermistir: “Yine giindem olmusuz. Saymn Ozkdk, cevabi
basit; biz modanin degil ihtiyacin festivalini yapiyoruz, tesettiir giyimi modalastirmak
haddimize degil. Kuran’da sekli semali, kurali kaidesi belirlenmis bir giyim seklini
(hatta bir yasam tarzini) yorumlamak bile haddimize degil. Burasi Tiirkiye; her sekilde
giyinen insan var; agik veya kapali degil sadece! Ustsiiz, punkci, orientalist, yoresel,
tesettiirlii, hippi, muhafazakar vb. yasam tarzlarina gore giyim sekillerinin oldugu
kozmopolit bir metropol Istanbul. Muhafazakar giyim nedir mi? Royal Family’ninde
tercih ettigi gibi basenlerin kapali, bacaklarin kapali, kollarin kapali, yakanin da daha
kapali oldugu bir giyim sekli. He ister iistiine basini kapat ister kapatma, ister basini
layigiyla kapat ister yarim yamalak bir seyler yap. Biz buna “Yaradan’in lutfettigi
irade” diyoruz, kim ne yaparsa yapar, hesabin1 Allah’a verir. Is ki; toplum ahengine ve
diizenine, birbirimize zarar verici bir sey yapmamis olalim. Saygilarimla.”

SONUC

Tiiketim, giin gectik¢e insanlarin hayatlarinda yeni anlamlar ile anilmakta ve
yeni kavramlarla tanimlanmaktadir. Insanlarm tiim hayatin1 kusatan ve her gecen giin
yeni sembolik anlamlar yiiklenen tiiketim, tiim etkinlikleri aynit forma uygun olarak
kurgulayarak, tiiketim diinyasinda kendini ifade etme, kendini baskalarindan farkli
olarak algilama ve konumlandirma, ancak ayn1 zamanda toplum tarafindan onaylanma
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ve begenilme siirecinde kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma ve bir gruba ait olma
stireci olarak, moday1 da muhafazakarlik ekseninde yeniden tanimlamaktadir.

Giliniimiizde bir sinifi ya da toplumsal kimligi ifade etmek ic¢in kullanilan moda
olgusu bireyin kim olmak istedigi ve kim olduklar1 ile ilgili duyarliliklarini
konumlandiran ve kimlik duygusunu sekillendiren yapisiyla bireylerin belli bir kisilik
ve sinif kalibina girebilmesini de tanimlamaktadir. Tiiketim kiltiirii dinamiklerinin
muhafazakarlik ekseninde yeniden yaratildig1 ve sekillendirildigi formlar olarak yesil
moda ve yesil festivaller de, ayn1 gruba ait olma, kendini kimliklendirme, begenilme,
takdir edilme ve onaylanma ihtiyaclarint sekillendiren etkinlikler olarak karsimiza
¢cikmaktadir.

Islami inang ve hayat tarzinin bir sonucu olmani yaninda, kendi kimliklerini ve
hayat tarzlarimi algilama sekilleri dogrultusunda goriiniisii muhafazakarlik bakis
acisindan yeniden yaratan ve sekillendiren 6zelligi ile yesil moda ve defileler ile kendi
stilini yaratan ya da stiller arasindan se¢im yapan muhafazakar bireyler giizellik
idealleri, kimlik duygusu, bir sinifa, bir gruba ait olma, estetik olma, aidiyet bilinci,
farkli olma, kabul goérme, onaylama, basarili olma, begenilme, iistiin olma, gibi
kategorilerle tanimlanmakta ve bu kategoriler dini ve kutsal degerlerin yeniden insa
edilmesine aracilik etmektedir.

Tiiketim nesnesi olarak beden de, muhafazakar tiiketim baglaminda yeniden
tanimlanmis ve sembolik anlamda yeni anlam alanlar1 yaratilmistir. Yesil modadan yesil
festivallere kadar farkli alanlarda saglikli bedenin anlam alanlar1 sadece bedenin isleyisi
ile ilgili degil, ayn1 zamanda dis goriiniisle de tanimlanmaktadir.

Bir gdsteri alani olarak moda ve yesil festivaller bireyi kimliklendirme ve benlik
sunumu diizleminde giizellik ve estetik gibi kavramlarla da yeniden tanimlanarak bir
gruba ait olma ve kendini kimliklendirme alani olarak islev gormektedir. Giizelligin ve
estetigin devamli kilinmasma yonelik olarak da yaratilan beden kiiltiirti, tiiketim
stirecini muhafazakar eksenli yeniden tanimlamaktadir.

Tiirkiye’de de tiiketim kiiltlirtine farkli iz diistimleri ile din ve moda olgusu da,
bu yeni kimlik olusumunu muhafazakarlik temelli anlamlandirmaktadir. Ozellikle
1990’11 yillarda Tiirkiye’de moda kavrami yeni islami inan¢ ve yasayis tarzinin bir
uygulanmasi olarak muhafazakar moda ya da tesettiir modasi pratiginde yeni etkinlikleri
giindeme tasimistir. Bu etkinliklerden birisi de Zeruj Festival’dir.

Zeruj Festival, dinyada ve Tirkiye’de yapilan ilk muhafazakar moda
festivalidir. Festivallerde muhafazakar giyim agirlikli olacak sekilde triinler yerlerini
almaktadir. Festivalde sosyal medyada yer alan “moda ikonu” ve ‘“muhafazakar
fenomenler” konuk edilerek sdylesiler diizenlenmektedir. Kendini muhafazakar olarak
konumlayan, muhafazakar bir kimlik sergilemek isteyen tiiketiciler, bu festivale katilip
buradan aligveris yaparak aidiyet ihtiyaglarini hem davranis hem de giyim tarzlan ile
giderme egilimi gostermektedirler.
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Her festivalde, genellikle muhafazakar yagam bi¢imini benimsemis muhafazakar
kesime hitap eder sekilde yardimlasma, iyilik yapma istegi gibi duygulara hitap eden
sosyal sorumluluk kampanyalar1 diizenlenmektedir. Muhafazakar tiiketiciye yonelik
cesitli etkinlikler de festivallerde yerini almaktadir. Muhafazakarligin kapaliligimi
modanin goriniirligiine tercih eden yesil defileler de Zeruj Festival’de yer alan
etkinliklerdendir. Zehra Ozkaymaz’in yonetmenligini iistlendigi “Zeruj Festival reklam
filmi”, mini bir defile seklinde hazirlanmistir. Zeruj Festival, ulusal basinda ilgi ¢ekerek
ulusal televizyon kanallarinda, ulusal gazetelerde yer almaktadir. Ozellikle muhafazakar
dergilerde genis yer kaplamaktadir.

Zehra Ozkaymaz, kendisine yoneltilen elestirilerde “Tesettir modas1”
kavraminin varligina kars1 ¢ikmaktadir. Tesettiirlin modas1 olmayacagini, tesettiiriin bir
yasam tarzi oldugunu savunmaktadir. Kendi giyim seklinin de tesettlir degil olcilii
giyim oldugunu ifade etmis, Ol¢iilii giyimi de bacak, basen, kol ve yakanin kapali
oldugu bir giyim sekli olarak tanimlamistir. Ancak zaman zaman televizyon
kanallarinda Zeruj Festival ile ilgili bu kavram kullanildiginda buna karsi
cikmamaktadir. Festivallerinde daimi olarak konuk ettigi {inlii fenomenler de bu
kavrami,” tesettlir modasina tesettiir fenomenlerinin yon verdigini” ifade ederek agik ve
net kullanmaktadir.

Ismi farkli sekillerde adlandirilsa da muhafazakarhigin, Tiirkiye’de degisip
dontistiigi  gercegi kacimilmaz olarak ortaya c¢ikmaktadir. Yesil defilelerle
muhafazakarligin sahneye c¢ikarak goriiniirliigli artirmaya baglayadigi siire¢ yesil
festivallerle tiiketim odakli devam etmektedir. Kimligini, gorsel olarak da muhafazakar
olarak konumlandirmay1 amaglayan ve bir tiiketim nesnesine doniistiiren muhafazakar
tiikketici de “moda”ya uyarak bu festivallere ragbet gostermektedir.
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