International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS)
June 2019: Volume 5 (Issue 1)
e-ISSN: 2458-9381

Field : Informatics
Type : Review Article
Received: 03.02.2019- Accepted: 27.06.2019

Bir Firsat Ortamm Olan Internet Uzerinden Etkili Bir Alternatif
Medyay1 Olusturmak ve Ilgili Sorunlar

Abdulkadir BUYUKBINGOL"

*Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik ABD, Bilisim BD,
Istanbul, TURKIYE

Email: a3medya@gmail.com

Oz

Kurumsal yaklagimlar, ticari endigeler ve iktidarlarin medya ile ilgili tasarrufu
gazetecilikte mesleginin icrasi ile ilgili bir takim sorunlara yol agmaktadir. Meslek ahlak
ilkeleri dogrultusunda gazetecilik yapmak isteyen kisiler medya kuruluslarinda ¢alisirken,
isten ¢ikarilmak dahil olmak iizere farkli yaptirrmlara maruz kalmaktadir. Internet
ortammin sundugu olanaklar arastirilarak gazetecilik meslegini Ozgiir iradesi
dogrultusunda yapmakta direnen gazeteciler i¢in etkili bir alternatif medyanin
olusturulmasi yollarinin ortaya konulmasi ve ilgili sorunlarin agiklanmasi bu makalenin
esas amacim olusturmaktadir. Ilgili literatiir taranarak, internet siteleri incelenerek ve
aktif gazetecilerle goriisiilerek yapilan arastirma, gazetecilikte Internet ile birlikte ortaya
c¢ikan bir kavram olan "Yurttas Gazetecilik", “gazeteci tanim1” ile karsilastirildiginda, bir
belirsizligi beraberinde getirdikleri, buna ragmen giderek serbest ¢alisan profesyonel
gazetecilerin yerini aldiklari, profesyonel gazetecilerin ise kendi medyasini kurarak
hakim medya karsisinda giiclii bir alternatif olusturabildikleri sonucuna varilmaktadir.

AnahtarKelimeler: Alternatif Medya, Yeni Medya, Serbest Gazeteciler, Yurttaslar

Copyright© IntJCSS (wWww.intjcss.com)-391



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), June, 2019; 5(1): 391-401

Creating an Effective Alternative Media on the Internet as an
Opportunity Environment and Related Issues

Abstract

Institutional approaches, commercial concerns and the media-related savings of
governments cause problems with journalist. People who want to do journalism in line
with the principles of professional ethics are exposed to different sanctions, including
dismissal, while working in media organizations. The main purpose of this article is to
reveal the ways of creating an effective alternative media for journalists who are resisting
to do their job as a journalist in a free will. In the research conducted by investigating the
related literature, reviewing the internet sites and interviewing the active journalists, the
journalists in the profession of journalism, while the voluntary journalists in the ecilik
Citizen mnda category lead to an uncertainty in the field of journalism in terms of the
definition of the profession, however, it is concluded that they formed a strong alternative
media in the face of dominant media by establishing their own media.
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1. Giris

Siyasal ve ekonomik giicii olan insanlarin, sahibi oldugu gazete, dergi ve elektronik yayin
araclarinin "bagimsiz bir giice sahip olma potansiyeli"ne ragmen, bunu basaramadigi
goriilmektedir (Balci, 2010, s. 28). Halbuki haber medyasinin, biitiin gii¢ odaklarina ve
patronlarin ¢ikaria karsi, gazetecilik mesleginin temel ilkeleri ile etik degerleri kamusal
hizmet anlayis1 dogrultusunda haber ve yayin politikalarini bagimsiz tutmalar
gerekmektedir (Kog, 2017, s. 304). Fakat basin mensuplari, birgok sarsici olayr haber
vermekle alakali olarak, onurlu sekilde meslegini icra etmesi konusunda ¢ogu zaman
vicdanlar1 ve ekmekleri arasinda bir se¢im yapmak zorunda kalabilmektedir. Mesleklerini
icra ederken iktidar ve kurulus sahibinin miidahalesine maruz kalan gazeteciler, haberi,
cogu zaman kendi Ozgiir iradesi ile ortaya ¢ikardigi bir {iriin olarak degil de sermaye
sahibinin beklentileri dogrultusunda yazmaktadir. Buna karsin ne olursa olsun meslek
itibarina golge diisiirmek istemeyerek, meslek etigine baglh kalanlar da bulunmaktadir.
Bu durumdaki kisiler ya isini kaybetmekte ya da yiikselme sansini yitirmektedirler
(Ulusoy, 2002, s. 237).Yasalar ve medyadaki yapisal problemler nedeniyle kurumsal
medya tarafindan yayimlanamayan haber, dijital gazeteler vasitasiyla Kkitleye
ulastirilabilmektedirler (Bekiroglu & Bal, 2006, s. 75). Yapilan niteliksel bir aragtirmada
yerel ve bagimsiz gazetelerde calisan gazetecilerin daha Ozgir bir ortama sahip
olduklarin1 ve dolayisiyla kendi emeklerinin iiriinii iizerinde hak iddia edebildiklerini
ortaya koymaktadir. Hatta siyasi liderleri ve patronlar1 kizdirma kaygisi nedeniyle mecra
degistiren gazetecilerden dolayr serbest ¢alisan gazeteci sayisinin arttigi  da
belirtilmektedir (Giiner, Kog, Ozdali, & Ozcan, 2014, s. 58). Profesyonel gazeteciler,
Twitter, Youtube ve Facebook uygulamalari basta olmak tiizere; 6zel haber siteleri,
bloglar ve diger sosyal medya ortamlarin1 6znel habercilik yapmak i¢in hayli elverisli bir
bicimde kullanmaktadirlar. Ayrica, issiz kalan gazeteciler de kendi blogunu kurarak yeni
iletisim ortamlarindan haberlerini ve yorumlarini tiretebilmektedir (Cangdz, 2016, s.
115).

1962 Anayasa degisikligi sirasinda basin mensuplarinin biiyiik ugraslar1 sonucunda kabul
ettirilen 212 sayili kanunun meclisten gegcmesinden sonra medya patronlar: tepki olarak
kendi gazetelerini ¢ikarmamaya karar vermis, donemin gazetecileri ise birleserek 0
gazetelerin ¢ikmadig giinlerde Istanbul Gazeteciler Sendikasi’nin da destegi ile "Basimn"
adinda alternatif bir gazete basmislardir (Aktas, 2002, s. 117). Bu olay, o donemin
sartlarinda bile "alternatif' bir medyanin miimkiin olabilecegini gostermesi agisindan
onemli goriilmektedir. Peki, ger¢ekten "alternatif medya" nedir ve nasil oOzellikler
gostermektedir? Enzensberger, alternatif medyayi, lreticisinin ve tiiketicisinin yatay
olarak birbirleri ile etkilesime gegebilmesi agisindan kamusal alani tekrar kurma
potansiyeli olan demokratik bir platform seklinde degerlendirmektedir (Waltz, 2005, s.
21). Konuyu kavram olarak ele alan Aydogan ve Kirik (2012) da alternatif medyay1
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"kii¢iik azinliklarin goriiglerini yayan medya ya da yaygin olarak bilinen ve tiiketilen
medyanin  karsisinda olan, ona alternatif {iretim yapan medya" seklinde
tamimlamaktadirlar. Kars1 kiiltiir olarak tabir edilen 1960’larin hippi kiiltiirii gazeteleri,
marjinal miizik formlarmnin yayinlandigi dijital radyolarin ya da koktenci siyasetgilerin
yer aldi1 partilerin ¢ikardigi ve dagittigi gazeteler ile Internet iistiinden aktivist
faaliyetlerde bulunanlar ve feministlerin yaptiklar1 radyo programlarit Alternatif medyaya
ornek olarak verilebilmektedir (Aydogan & Kirik, 2012).

Kuramsal yaklagimlar, alternatif medyanin topluluklara hizmet etmesini, ana akim
medyaya alternatif olmasini, sivil toplumla iliskisini ve degisik diisiincelerden insanlarin
karsilastig1 bir kavsak olarak belirmesini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Bailey ve arkadaslari,
alternatif medyay1, egemen olan sdylemin karsisinda olarak konumlandirmaktadir. Onlara
gore alternatif medya; kapsamli ve homojenize bir izleyici Kitlesine hitap eden resmi
kurumlarin ya da bir patrona ait, profesyonel kisilerin hiyerarsik olarak istihdam edildigi,
toplumdaki hakim sodylemlerin tastyicist konumundaki geleneksel medyanin
karsisindadir. Daha kiiciik boyutlu, kendine has topluluklara yonelen, onlarin farkl
durumlarina saygili, resmi kurumlardan ve ticari kaygidan bagimsiz, demokratik ve
cogulluk kistasi i¢inde izleyicisinin katilimina agik bir yapisi vardir. Hiyerarsik degildir.
Insanlarin, kendisini temsil etmesine vurgu yapar. Hegemonyaya karsit ya da egemen
sistem disinda tiretilmis sOylemlerin aktaricisi rolii tistlenmektedir (Bailey, Cammaerts,
& Carpentier, 2007, s. 66-67).

Bir yayinin alternatif olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegini {i¢ sarta baglamay1
Oneren Atton’a  (2002) gore de yaymcilarin ticari kaygi duymamasini, temel
motivasyonun kara degil, fikre iliskin olmasini; yaymlarin konu olarak "toplumsal
sorumluluk, yaratict disa-vurum™ ya da bu ikisini birlikte vermeye c¢alismasi ve
yaymcinin kendini "alternatif" kulvarinda degerlendirmesi gerekmektedir (Atton, 2002,
s. 13). Atton’un {i¢ kriterden en az birini tagimasi seklinde vurguladig alternatif medyay,
Basaran, yukaridaki her iki goriisii birlestiren bir yapida vermektedir. Ona gore alternatif
medya; esitlik¢i ve demokratik bir toplumsal diizene yoneliktir. Miicadelelerde yer alir;
sundugu igerik politik ve kiiltiirel boyutlarda radikaldir. Egemen medyanin bilerek
digladigi, hayatin her alanina dair enformasyonu liretmeye katki saglar. Boyle bilgilerin
sunulmasi ve genis 6l¢iide dolagima girmesi amaciyla uygun bir ortam saglar. Bilginin
tretimi sirasinda hiyerarsik yapilanmay1 reddeder. Profesyonel ve amatorler arasinda
ayrim yapmaz. Katilimcei, daha yatay ve esitlik¢i bir yapilanmaya sahiptir. Kendini piyasa
iliskilerinin ~ disinda tutar. Herhangi bir ticari faaliyet yapmadan maliyeti
karsilayabilmenin yolunu bulur. Iletisim siireci ve bu siirecte iiretilen bilginin
metalagsmasina karsi miicadele verir (Basaran, 2010, s. 64).

Asirt bigimde kara dayanan kiiresel Olcekte sirketler tarafindan kontrol edilen medya
ortaminda, oOzellikle promosyon esiklerinin yiiksekligi nedeniyle kendine bir yer
bulamayan ama bu alanda yatirim yapmak isteyen kisiler ve sirketler (Geray & Aydogan,
2010), Internetin bu tiir olanaklar sunmasi ile birlikte, bir firsat olarak medya sektdriine
yatinm yapmaya baslamaktadirlar. Bir devrim olarak nitelenen bu yeni Internet
olanaklarinin temelinde, Web 2.0, teknolojisini kullanan kullanicilarin tirettikleri igerikler
ve sosyal medya olanaklarin yattig1 sdylenmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 227).
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Bu yeni ortamda, farkli iletisim sekillerinin giindeme geldigini aktaran Aydogan ve
Basaran (2012), tarih boyunca ticari faaliyet gibi 6rgiitlenen medya tarafindan tiretilen ve
iletilen enformasyonun, piyasa kurallar1 nedeniyle emege karsi konumlanisi, toplumun
faydasindan ve farkli kesimlerin yasamina dair problemleri vermekten uzak olusu,
alternatif iletim araglarinin kurgulanmasi siirecini hizlandig1 belirtmektedirler (Aydogan
& Basaran, 2012, s. 213).

Internet alternatif medya uygulayicilar1 ve aktivistleri, bir firsat olarak gériilen bu
olanaklardan faydalanarak, geleneksel medyadan farkli olarak ¢ok daha fazla okuyucuya
¢ok daha az bir maliyetle ulagabilmektedirler. Bunun yaninda geleneksel medyadan daha
fazla enformasyon saglayarak, degisik ilgi alani olan kitlelere yayilabilmektedirler.
Alternatif fikirlere yer vermesi dolayisiyla da alternatif medya, ¢ok daha genis bir bakis
acisina sahip oldugu soylenebilmektedir (Waltz, 2005, s. 120). Bundan dolayi,
kullanicilarin trettikleri igerikleri degistirilebildigi Web 2.0° teknolojisi sayesinde
olusturulan platformlar ve gelistirilen sosyal medya uygulamalar1 sayesinde alternatif
medya imkaninin miimkiin kilindig1 ¢ok sayida 6zellik gelistirilmistir. Genel kullanicilar
acisindan bakildiginda ise sosyal medya, politik goriislerini agiklamak i¢in hizli ve bir
aractya gerek duyulmadan kitleye erisme imkani verdigi, bununla birlikte, siyasal
duyarliligr olan kisilerinde Internet iizerinden benzer bir enformasyonu aradigi da
sOylenebilmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 243).

Tiirk ise hem kiiresel hem de bolgesel ve ulusal eylemlerin duyurulmasinda kolaylik
saglayan Internetin, sadece bir enformasyon ddngiisiinii saglayan mecra olmadigim,
teknolojinin sosyallesmis hali, etkili bir iletisim araci olarak goriilmesi gerektigini, bu
sekliyle toplumsal hareketlerin gobeginde yer alan bir unsur oldugunu belirtmektedir.
Sosyal mecralarin "Yaraticilik, kendine giiven ve meydan okuma" kabiliyetlerini inkisaf
ettirdigi yerler oldugunu belirten Tiirk’{in (Tiirk, 2013, s. 56) tezini destekleyen mahiyette
olan Arap Bahar olarak adlandirilan ve Ortadogu'yu yeni bir siirece sokan olaylar zinciri,
basta bagimsiz blog yazarlar1 olmak iizere, video ¢eken yurttag gazetecileri tarafindan ilk
olarak servis etmeleri 6rnek verilebilmektedir.

Diger yandan; Internet haber portallarmin tek basina geleneksel gazeteciligi olumsuz
yonde etkilemesinin, uygulama alaninda tam bir alternatif olmayabilecegi de iddia
edilmektedir. "Alternatif olabilmek i¢in alternatif seyler iiretmek" gerektigi tezini
savunan bu goriis, ABD’de, yiizlerce Internet gazetesi tarafindan dolasima sokulan
enformasyonun sadece %10 unun giivenilir kabul edilmesini 6rnek gostermektedirler
(Cakar, 2007, s. 143). Tam da bu nedenle Aydogan ve Basaran (2012), Internet’in bu
ozelliklerinden dolay, bir alternatif iletisim tanimi yaparken bir dizi 6l¢iitlin belirlenmesi
gerektigini kaydetmekte ve Atton'un goriislerini neredeyse bire bir tekrarlamaktadirlar
(Aydogan & Basaran, 2012, s. 242).

Bu ol¢iitlerden ¢cogu radikal ve aktivist medyada da bulunmaktadir. Aydogan ve Basaran
bu konuya da soyle aciklik getirmektedir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 65).:

"Radikal medya kiiclik Slgekli, diislik biitgeli, muhalif, yatay medya olarak sosyal ve politik
hareketlerle ilgili, bazen de gegici siire yayinda kalan medya olarak tanimlanmaktadir. Aktivist
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medya ile alternatif medya da birbirinden farklidir. Aktivist medya izleyicilerini toplumsal
degisim yoniinde cesaretlendiren medyadir. Alternatif medya ise sagda ya da solda herhangi bir
politikay1, insanlarin secimlerine gore bir politikaciyr desteklemek ya da gonmiillii olarak bir
yardimda bulunmak gibi bir politik felsefeyi destekleyebilir”

2. Internet Ortaminda Bagimsiz ve Yurttas Gazetecilik

Atikka (2012), teknolojinin medya ekonomisini nasil degistirdigine, haberin kimin
tarafindan yapilacagini, nasil dagitilacagini, nasil okunacagi gibi olgular1 etkiledigine
vurgu yapmaktadir. Her teknolojik devrim gibi Internetin de olusturdugu tahribatin
olumlu gelismeler veya hayal kirikliklarini yaratabilecegini anlatan Attika (2012), bu
devrimin ¢ocuklari olarak tanmimladigi blogculari, yurttas gazetecileri ve Twitter
kullanicilarinin gelecekte daha da aktif olacagini anlatmaktadir. "WikiLeaks" diye tabir
edilen kiiltiiriin yerlestigi bir siiregte, Internet ortaminin, anlatacak bir seyleri olanlara
yeni olanaklar sundugunu diisiinen yazar, 6nceden siklikla goriilen, insanlar1 parlatan ya
da yok eden kudret simsarligimin internet ile birlikte yok edildigini, nefret igerikli
sOylemlerin kullanilmasini, kini besleyen yazilarin gereginden fazla karsilik bulmasinm
bir sorun olarak gorse de, habercilik meslegini diizgiin yapmak isteyenler igin global
capta bir imkan olarak da degerlendirmektedir. Ciinkii, bir arastirma haberi veya o habere
yapilmig bir yorum, diinyanin farkli bir cografyalarinda, ayn1 meseleyle ilgili bir sitede
yaymlanabllmektedlr veya ekonomi cevreleri dahil, 2008 mali krizinde en ilging igerik,
Ispanya’nin merkeze oldukga uzak bir diyarinda yasayan Ingiliz iktisat¢1 Edward Hugh'in
blogundan izlenebilmektedir (Atikka, 2012, s. 178-179).

Internet sonrasi gazetecilik faaliyetlerine profesyonellerden ayri olarak, bulundugu
bolgelerde yerel ve goniillii bir gazeteci seklinde faaliyet gosteren yurttaglarda bagimsiz
gazetecilik kulvarinda yeni bir alan agmaktadir. Son donemde gerceklesen biiyiik
olaylarin ¢ogunda iletisim kanallar1 kapandiginda, bu yurttaglar biiyiik bir sorumluluk
iistlenerek kendi bolgelerinden diinyaya haber gectikleri ve biiylik medya kanallarinin bu
kaynaklardan faydalanarak haber yaptiklar1 bilinmektedir.

Mnasri (2011), Tunus'ta sansiirlenen medya nedeniyle yerel televizyon kanallarinin,
magazin yaymlarin ve gazetelerin ekonomik ve politik durumla ilgili ya da iilkenin ig
kisimlarindaki asirt yoksullukla ilgili gereginden az haber verebilirken, Tunuslularin
Interneti kullanarak 14 Ocak devriminde anahtar bir rol oynadigini sdylemektedir.
Yoneticilere kars1 6fke Twitter, YouTube, Dailymotion ve en 6nemlisi Facebook gibi
platformlarda kendini ifade ederek, sosyal medya aktivistlerinin de etkisiyle Tunus halki
devrimi gergeklestirmistir (Mnasri, 2011, s. 226).

Yoneticilerin yabanct medyanin erigsimini engelledigi Suriye ve Libya’da da yurttaslarin
bagimsiz gazetecilik yaptiklart goriilmiistiir. Insanlar otorite baskismi goriintiileyip
Internet’e yiiklemis, bagimsiz siteler, mikro-bloglar ile diger sosyal medya mecralarmi
kullanarak ani gelismeleri dolasima sokmuslardir. Iletisim imkanlar1 iizerindeki
baskilarin ¢ok agir oldugu s6z konusu boélgelerde insanlar diinyaya c¢atismalari
gorebilecegi bir pencere acarak (Smyth, 2016, s. 6) bir alternatif olarak sosyal medya
kullanimmin iyi bir Ornegini sergilemiglerdir. Giiney Asya’da yasanan tsunami
felaketinde ulusal ve uluslararast haber ajanslarinin dahi elde edemedigi goriintiilere,
amator kameralar1 ve fotograf makineleri ile ¢cok g¢arpici detaylar yakalayan yurttaslar
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ulagmistir. Londra’da yasanan patlamalar ve Amerika Birlesik Devletleri’nde meydana
gelen kasirga felaketinde bu amatdr habercilik hiineri, prestijli haber kuruluslari arasinda
yer alan BBC ve CNN International kanallarinda kaynak olarak gosterilmistir (Atikkan &
Tung, 2011, s. 59). Ayrica Greenpeace-Seninki Kag¢ Santim, 2009 Moldova Twitter
devrimi, Arap Bahari, Londra Mark Duggan isyanlari, Iran Yesil Devrimi, WeAre
99%/Occupy Wall Street, Internetime Dokunma, Kiiresel Ekran Karartma eylemi, Terdre
Lanet, Uludere olayi, Gezi Parki (Tiirk, 2013, s. 57-58) gibi olaylar da yurttas gazetecilik
eylemlerinin 6rneklerindendir. Bu gelismeler, yurttag gazeteciligi kavramin alternatif bir
habercilik terminolojisi kapsamindaki yerini saglamlastirmistir

3. Alternatif Medya Icinde Serbest Gazeteciligin Konumu

Internetle birlikte bu denli farklilasan gazetecilik faaliyetleri iginde, bir haber eylemin
serbest gazetecilik faaliyeti olup olmadigimi gorebilmek icin o faaliyetin serbest
gazetecilik ozelligi tasiyip tasimadigina dikkatle bakmak gerekmektedir. Ciinkii yukarida
da belirtildigi gibi bagimsiz, alternatif ve serbest gazeteciligin benzer yonleri
bulunmaktadir. Bununla birlikte bagimsiz veya alternatif haber yayini yaptigini sdyleyen
bir medyay1 serbest gazetecilik faaliyeti gibi degerlendirmek miimkiin degildir.
Bagimsizlik; "6zerklik", "tarafsizlik", "0zgiirlik", "miistakil" gibi unsurlara da dayanan
bir kavram oldugu gibi (Aziz, 1976, s. 291) tarafsiz bir yayincilik politikast i¢in de
kullanilmaktadir. Kamu hizmeti yayinciligindan bilgilendirme, eglendirme, egitme
islevlerinin timiinli yapmasi beklenirken hi¢bir grubun, partinin, goriisiin temsilcisi gibi
davranmamasi da "bagimsizlik" olarak nitelendirilmektedir (Blumler & McQuail, 1969,
s. 173) Halbuki serbest gazetecilik, bireysel bagimsizligi vurgulamaktadir. Gazetecinin,
isini yaparken her hangi bir kurulusa bagli olmamasina vurgu yapmaktadir (Ugak, 2013,
s. 387).

Alternatif bir medyanin birinci gostergesi ise herhangi bir ekonomik gilice dayanmamasi
ve tamamen muhalif olmasidir. Bununla birlikte bir politikaciyr desteklemek ya da bir
goniilliic  gibi  yardimda bulunmak gibi bir siyasi felsefenin giidiilebilecegi
savunulmaktadir (Aydogan & Basaran, 2012, s. 65). Ancak; degil bir ticari faaliyete
bulunmayi, iletisim siirecinin ve iretilen bilginin ticarilestirilmesine kars1t dahi
miicadeleyr de gorev edinmektedirler (Aydogan & Basaran, 2012, s. 242). Serbest
gazetecilik faaliyeti ile ekonomik gelir agisindan tamamen farklilagmaktadir. Serbest
gazeteci, "Gazeteci" tarifine uygun olarak, gazeteciligi meslek olarak se¢mis ve haberi
gecimini saglamak amaciyla yapmaktadir. Tamamiyla profesyoneldir ve bireysel bir
faaliyet gostermektedir (Atilgan, 1994, s. 290). Kararlastirilan iicret mukabilinde, resim,
makale, fotograf, televizyon ya da radyo programi gibi igleri yapmakta veya
tamamlandig1 bir projeyi basin kuruluslarina pazarlamaya ugrasmaktadirlar (Milli Egitim
Bakanligi, 2013, s. 16). Bagimsiz c¢alisan gazete ve diger kitle iletisim araglarina haber
yaparlar. Ayn1 anda bir veya birkag¢ gazeteye diizenli olarak katkida bulunabilmektedirler
(Atilgan, 1994, s. 292). Internet déneminde de kurumsal gazetecilikte oldugu gibi serbest
gazetecilik mesleginin 6zii degismemistir (Porter, 2009) fakat serbest gazetecilerin
iletisim kurma ve farkli birliklerin destek fonlarindan yararlanma imkani kazanma
ihtimali art1 yonde bir deger olarak goriilebilmektedir.
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Gelismelere bakildiginda birbirine artik alternatif olarak degerlendirilen geleneksel
gazetecilik yontemleriyle kullanicilarin iirettigi igerikler giderek daha fazla biitiinlesmeye
basladigr goriilmektedir. Bununla birlikte gelece§in medyasinin ne biitliniiyle
kullanicilarina, ne de tamamen geleneksel iiretime dayanmayacagi, "iki kaynagin da etkin
olarak kullanildig1 ama editoryal miidahalenin de eksik olmadigi" yeni bir medyaya
dogru ilerledigimiz sdylenebilmektedir (Gorgiilii, 2010).

4. Sonug ve Degerlendirme

Haber medyasinin, Siyasal ve ekonomik giiciin sahibi olan insanlarin temsilcisi gibi
davrandig1; gazete, dergi ve elektronik yayin gibi araglarin "bagimsiz bir giice sahip olma
potansiyeli"ne ragmen bunu basaramadig1 goriilmektedir. Bu temel ilke ve etik sorunlari,
gazetecilerin mesleklerini icra ederken iktidar ve kurulus sahibinin miidahalesine maruz
kalmasina ve ¢ogu zaman haberi kendi iradesiyle degil de sermaye sahibinin beklentileri
dogrultusunda yazmasi1 sonucunu dogurmaktadir. Rahatsizlik veren bu durum, &zgiir
gazetecilik yapmak isteyenlerin gesitli yollara bagvurmalarini beraberinde getirmektedir.
Internet, bu yollardan en etkilisi olarak 1990’larin son yarisinda etkili olmaya
baslamaktadir. Yasalar ve medyadaki yapisal problemler nedeniyle yazamadiklar1 veya
yayimlama firsati bulamadiklari haberlerini Internet vasitasiyla kitleye artik
ulastirabilmektedirler. Bu 6zgiir ortamin kesfi, serbest olarak ¢alisan gazetelerin sayisint
da arttirdig1 goriilmektedir.

S6z konusu sorunla birlikte tarih boyunca ticari bir faaliyet seklinde orgiitlenen medya
tarafindan iiretilen ve iletilen enformasyonun, piyasa kurallar1 nedeniyle emege karsi
konumlanis1 ve farkli kesimlerin yasamina dair problemleri vermekten uzak olusu,
alternatif iletim araglarinin kurgulanmasi siirecini hizlandirmistir. Kiiresel 6l¢ekteki
sirketler tarafindan kontrol edilen medya ortaminda kendine bir yer bulamayan ama bu
alanda yatinm yapmak isteyen kisiler ve sirketler, bu imkani bir firsat bilerek medya
sektorline yatirim yapmaya baslamaktadirlar. Boylece alternatif medya uygulayicilart ve
aktivistler, cok daha fazla okuyucuya ¢ok daha az bir maliyetle ulagabilmektedirler.
Bunun yaninda geleneksel medyadan daha fazla enformasyon saglayarak, degisik ilgi
alani olan kitlelere yayilabilmektedirler. Alternatif medyanin; esitlik¢i ve demokratik bir
toplumsal diizene yonelik olmasi nedeniyle profesyonel gazeteciler, Twitter, Youtube ve
Facebook uygulamalari basta olmak iizere; 6zel haber siteleri, bloglar ve diger sosyal
medya ortamlarini hayli elverigli bir bicimde kullanmaktadirlar. Ayrica, issiz kalan
gazeteciler de kendi blogunu kurarak yeni iletisim ortamlarindan haberlerini ve
yorumlarmi iiretebilmektedir. Bagta alternatif medyay1 olusturabilme imkani olmak
{izere, biitiin bu sonuglar, Internetin gazetecilige dair onemli getirilerinden sayilmaktadir.

Genel kullanicilar a¢isindan bakildiginda ise sosyal medya, politik goriislerin agiklanmasi
icin hizli ve bir aracitya gerek duyulmadan kitleye erisme imkan1 vermektedir. Bununla
birlikte, siyasal duyarliligi olan kisilerin de Internet iizerinden ilgili enformasyonu
aradigimin bilinmesi, okuyucu kitlesinin ana aktorii oldugu yeni gazetecilik bigimlerinin
de gelismesini saglamistir. Bunlardan en Onemlisi, profesyonellerden ayr1 olarak,
bulundugu bdolgelerde yerel ve goniillii bir gazeteci seklinde faaliyet gosteren
“yurttag”lardir. Arap Bahar1 6rneginde oldugu gibi basta bagimsiz blog yazarlar1 olmak
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iizere, video ¢eken yurttag gazeteciler, ulasilamayan bolgelerde olaylar1 servis ederek
kamuoyunu bilgilendirmislerdir.

Sonug olarak, gelecegin medyasinin ne biitiiniiyle kullanicilarina, ne de tamamen
geleneksel iiretime dayanmayacagi, "iki kaynagin da etkin olarak kullanildigi ama
editoryal miidahalenin de eksik olmadig1" yeni bir medyay1r doguracagi
soylenebilmektedir. Internet ortami, anlatacak bir seyleri olanlara her zaman yeni
olanaklar sunmaktadir. Onceden siklikla goriilen, insanlar1 parlatan ya da yok eden kudret
simsarliginin Internet ile birlikte yok oldugu goriilmekte; nefret icerikli sdylemlerin
kullanilmasi, kini besleyen yazilarin gereginden fazla karsilik bulmasi gibi sorunlar
goriilse de, habercilik meslegini diizgiin yapmak isteyenler i¢in Internetin global ¢apta bir
imkan oldugu degerlendirilmektedir.
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