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CiNSELLIGIN KULLANILDIGI REKLAMLAR: PETA AFiSLERI

Ozet

Bu ¢alismanin temel amaci, PETA'nin (People for the Ethical Treatment of Animals) hayvanlara
karsi etik disi uygulamalar konusunda yayinladigi afislerle ilgili betimsel bir veri ortaya
koymaktir. Bu makale PETA'nin sosyal etki yaratmaya yonelik stratejilerini, “duyulmak” igin
yeterince dikkat ¢ceken bir halk iletisim bigimi olarak tinlii kadinlarin erotik gorsellerini afislerde
kullanmayi analiz eder. Sok reklami yaygin bir sosyal etki taktigidir. Hizl bir etkisi vardir;
PETA hayvan istismari ve siddet videolar kullanarak, amacina ulasmak icin “sok” duygusu
uyandirmaktadir. PETA ve reklam stratejileri tizerine yapilan diger pek ¢cok arastirmanin aksine,
bu analiz, sok reklamcilik ilkesini sosyal etki teorisine dayandirmasi bakimindan belirgindir.
ikincisi, yirmi birinci yiizyildaki gorsel mesruiyet anlayisimiza yeni bilgiler katmaktadir.

Anahtar Kelimeler: peta, afis, sosyal sorumluluk, reklam, sok reklam.

ADVERTISEMENTS USING SEXUALITY: PETA POSTERS
Abstract

The main purpose of this study is to provide a descriptive analysis of the posters regarding
unethical practices against animals that PETA publishes. This paper analyzes PETA’s strategies
for social impact, and usage of erotic images of famous female figures in posters, as a form
of public communication that attracts enough attention to “be heard”. Shock advertising is
a common tactic of social impact. It has a quick effect; using animal abuse and violence
videos, PETA evokes “a sense of shock” to achieve its goal. Unlike other studies on PETA and
advertising strategies, this analysis is evident for making a bases regarding shock advertising
principle on social impact theory. Second, it adds new information to our understanding of
visual legitimacy in the twenty-first century.

Key Words: peta, poster, social responsibility, advertising, shock advertising.
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GIRIS

Diinya capinda (lkemizde de oldugu gibi hayvan haklarini savunmaya yénelik kurulmus ve aktif olarak
faaliyet gosteren cok sayida orgit bulunmaktadir. Altr milyondan fazla tyesi ve destekgisi olan PETA /
People for the Ethical Treatment of Animals (Hayvanlara Karsi Etik Davranislar Org(itl) diinyadaki en biylk
hayvan haklan orgtitidir. PETA ‘nin odaklandigi noktalar; endUstriyel ciftlikler, deney laboratuvarlari, giyim

sektori, eglence endistrisi basta olmak iizere hayvanlarin istismar edildigi, eziyet gordigu, oldarildig
tlm alanlardir.

PETA hayvan haklar konusunda halki bilinglendirmeye yonelik egitim calismalari, hayvanlara iskence
davalari, hayvan kurtarma operasyonlari, hayvan haklari yasasi, tnlulerin katihmi ile 6zel etkinlikler ve
protesto kampanyalari yoluyla ¢alismaktadir.

Orgiit tiiketim ve eglence sektdriinde sémiiriilen, eziyet goren, éldiriilen hayvanlarin insanlari rahatsiz
edici goruntulerini, videolarini web sitelerinde ve sosyal medya tzerinde yayinlayip sansursiz izlenmesi
mimkin olmayan gercekleri tiim ciplakligiyla gostermektedir. PETA, yiizlerce insanin katildigi, cogunlukla
tiyatral sokak protestolariyla da taninmaktadir. Bu protestolarda yizlerce insan, kan sisu verilmis kirmizi
boylari ciplak bedenlerine dokuip saatlerce diinyanin bircok tlkesinde sehir meydanlarinda gosteriler
yapmaktadir (Bkz. Gorsel 1). Konu bazen Ispanya’daki boga gtireslerini protesto etmek iken, bazen yiyecek
sektord icin mezbahanelerde kesilen hayvanlar, kiirkii igin olddrilen foklar ya da tilkiler olabilmektedir.

| N, o T - ; i s

Gorsel 1. PETAnin Boga Giireslerini Protestosu, ispanya, 2016

Orgiit bu tiyatral protestolarda taktiksel bir davranisa girmektedir, keza kampanya stratejistleri, haber
biltenleri ile eslestirilen rahatsiz edici eylemleri iceren bir yaklasimin medyanin dikkatini cekmeye uygun
olduguna inanmaktadir. Kurulusun bu eylemlerdeki amaci; medyanin ve toplumun dikkatini iizerine ¢ektikten
sonra, onlari bu eyleme iten sebepleri izleyicilerle paylasmak ve onlari da dogru bulduklari davranisa tesvik
etmektir. PETA, bir kez insanlarin dikkatini gektiginde ve onlari konusmasini, dinlemesini ve distinmesini
sagladiginda insanlarin bir sonraki yapacaklari seyin destek vermek oldugunu bilerek hareket etmektedir.
28 yasindaki kurulusun akilda kalic afisleri, sloganlari, reklamlari ve birinci sinif dogrudan posta ve e-posta
kampanyalari, gelirlerinin de 6énemli bir sekilde artmasini saglamistir. Medya, pasif bir sekilde olsa da,
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hayvan haklarinin Kiltirel yapilanmasinda etkilidir. Bununla birlikte, medya, 6zellikle gercekte neyi nasil
sunacaginiza karar verirken, sosyal problemlerin insasinda daha aktif bir sekilde yer alir. Bu sayede medya,
sadece haberleri yayinlamaktan oOte, iddialarda bulunan; ayni zamanda toplumsal bir problem hakkinda
literatiir insa eden bir organizmadir (Kruse, 1999).

2. EROTIK iGERIKLi HAYVAN HAKLARI POSTERLERI VE PETA

Dokuzlar ve Ugar’in (2018) aktarimiyla Ambrose ve Harris’e gore, tasarimcinin topluma karsi sorumluluklari
vardir. Tasarimcilar, diinyanin gorsel kimligini olusturmada, kiiltlirel drgiiniin meydana getirilmesinde etkin
rol oynamaktadir. Glinimuzde tasarimcilar, toplumsal olarak elestirilme, etik olarak siipheli ya da ahlaki
acidan sorgulanabilecek urtnleri tasarlamaktan kaginmaktadir. “Cinsel igerikli reklamlar sattinr” seklinde
bir inang gergektir. Yarigiplak giyinen kadinlarin reklam goriintileri cinsel bir gekicilik yaratarak olumlu
tepkilerinin bir Griinle iliskilendiriimesini saglamaktadir. Her ne kadar bu goriintilerin kullanimi cinsiyetci ve
etik disi olarak yorumlansa da, hayvan haklarina dikkati tesvik etmek igin siklikla kullanilmaktadir. Hayvan
haklarini savunan orgutlerde en one ¢ikan, reklamlarinda dizenli olarak cinsel icerikli goriintileri kullanan
hayvan haklar organizasyonu PETA’'dir. Her ne kadar cinsellik, drtnleri daha kolay sattirabilse de, bu
durum hayvan haklarini savunmada etkili midir? Bu geliskili gortinen durum deneysel olarak incelenmistir.
Yapilan bir arastirmaya gore erkekler hayvan haklarini kadinlardan daha az desteklemektedir (Peek, Bell
ve Dunham, 1996). Bu nedenle hayvan haklar savunucularinin erkekleri hedef almasi ve “cinsel igerikli
reklamlar sattirir” yaklasimini kullanmasi anlasilir bir durumdur.
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Gorsel 2. PETA afisleri, Pamela Anderson

Bilinen bir gercektir ki; reklamlarda kadinlarin cinsel bir 6ge haline getirilmis goriintileri yaygin olarak
kullanilir (Reichert ve Carpenter 2004). Reklamla cinselligi artiriimis trlinler (izerindeki olumlu etkilerin, satis
beklentileri tipik olarak, erkeklerin daha fazla uyariima ve cinsellestiriimis kadinlara yaklasim egilimlerine
atfedilmektedir (Gruenfeld, Inesi, Magee ve Galinsky 2008). Arastirmalar, cinselligi kullanarak satma
stratejisinin genel olarak etkili oldugunu géstermistir. Kitlenin, temizlik ve makyaj riinlerinden, yiyecek,
giyecek dahil olmak (izere genis bir yelpazedeki tiiketici trlinleri i¢in artan satin alma diirtiilerini cinselligin
tesvik ettigi soylenebilir. Dikkat gekici bir sekilde, cinselligin satisa etkisinin, belirli Grinler i¢in uygunlugu
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veya tam tersi bir durum oldugu hakkinda gok az arastirma olmakla beraber, reklamcilar arasinda, herhangi
bir seyi satmak icin cinselligin kullanilabilecedi acikca ifade edilmektedir. Bununla birlikte, bir Griiniin
satiimasindan ziyade, etik sorunlarin bildirilmesi s6z konusu oldugunda, cinsellestirilmis reklamciligin bu
yonii toplumsal mesajin etkililigini sinirlayabilir.

Bazi arastirmalar ise, reklamda cinsellestirilmis kadinlarin, etik disi oldugunu, 6zellikle hemcinsleri arasinda
daha ¢ok metalasmis olarak gorildigini gostermistir (Haslam, Loughnan, Kashima ve Bain, 2008). Bu
durum, bir kadini rasyonellik, saflik ve Kultir gibi Gstiin insan ozelliklerinden yoksun birakmak anlamina
gelmektedir. Bir etik sorunu insancillastirmanin hedefleri icin zararli sonuclari olabilir. Ornegin, kadinlari
hayvanlarla veya nesnelerle iliskilendirerek insanliktan gikaran reklamlarin, kadinlari cinsel olarak daha
fazla taciz etme egilimine yol agma anlami dogurabilir. Cinsellestiriimis reklamcilik, bu nedenlerle anti-etik
olma konusunda tepkilere sebep olarak, hayvan etigi sorunsalini geriye itebilir. Bir baska deyisle, hayvanlar
gibi bazi canlilar icin etik farkindaligi artirmayi amaclayan bir neden, digerleri icin ahlaki kaygiy! azaltan
(6rnegin, kadinlari gorsel olarak insanliktan gikarmak) cinsellestirilmis imgelerle tutarsiz bir davranis olarak
nitelendirilebilir. Bazi teorisyenler, uygunsuz poz veren kadinlar ve hayvanlar icin ahlaki kayginin yakindan
iliskili oldugunu iddia etmislerdir (Wrenn, 2015). Aradaki bu baglanti, kadinlarin ahlaksiz olarak deger
bicilmesine ve hayvanlarin haklarinin desteklenmesinin tutarsiziginin altini gizebilir.
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Gorsel 3. PETA Afis, Joanna Krupa

Yapilan bir arastirmaya gore; kadinlarin cinsellestiriimis reklamciliktaki gvenilirligi veya nesnelligini
azalttigina iliskin hipotez dogrulanmamustir. Nitekim etik bir sorunun anlatiimasi icin cinsellestiriimis
reklamlarda gosterilen kadinlarin, sorunsalin algilanmasi ve ciddiyetine yonelik amac ve davranislari
azaltacagi yoniindeki hipotez bosa ¢ikmustir. ligili arastirmada erkek Gniversite 6grencileri, cinsellestiriimis
posterlere baktiktan sonra PETA'y1 destekleme fikrinde azalma oldugunu ifade etmislerdir (Bongiorno, Bain,
Haslam, 2013). Bu iliski, afislerdeki kadinlarin cinsel uyarici olmalarindan degil, “erdemli insan tipinden
uzak” goriinmelerinden dolay! kurulmustur. Ayni calismanin devami niteliginde yapilan, farkl dlkelerden
karma cinsiyetli bir denek grubuna yonelik ve daha genis sayida afis gorselleri kullanarak yapilan
baska bir calismada, cinsel uyariimanin etkileri goz ardi edilmistir. Afiste bir kadinin sadece bedenine
odaklanan ve diger niteliklerinin dislayan farkl bir nesnellestirme kavrami olusmustur. Bu nesnellestirme
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arastirmasi, cinsellestirilmis kadinlarin gortinimlerine daha fazla odaklandigini ve daha az diger 6zelliklere
odaklanildigini ortaya cikarmstir. Afisteki kimilerine gore ahlaki olmayan kadin durusu akilda kalicilik
olarak degerlendirildigini gostermistir. Bu nedenle, erotik reklamlarin kadinlarin nesnellesmesini artirdig,
ayni zamanda etik mesaji zayiflatabilecegi ve organizmaya destegi azaltabilecegi ortaya cikmstir. Her iki
calismadaki sonuglar, cinsellesmis kadinlarin, cinsel oimayan kadinlardan daha az inandirici mesaj kaynagi
olarak goriilmesinden kaynaklanabilmektedir.

llgi cekmek adina sansasyonel bir isin amacina ulasmasini beklemek, yasamin cesitli alanlarinda olabilir.
Sosyal bir giriiltii yiiksek seviyelere ulastiginda, mesafeleri kateder ve sonunda sosyal yasami diizenleyen
ortak hassasiyet bolgelerini gelistirir. Platon’un ideal toplumu, tek bir insan nutku ile ulasilabilen
vatandaslarla sinirhdir. Ayni sekilde dini bir cemaati etkisi altinda birakan din adami, sesinin ulasabildigi yer
ile simirhdir. Bununla birlikte medya, sansasyonel reklam stratejilerini kullanarak, ulasilabilir topluluklarin
cografi mesafelerini genisletebilir. Aslinda, Diinya Internet Istatistiklerine gore, diinya capindaki Internet
kullanicilarinin sayisi Aralik 2011°de 2,2 milyar kisiyi asmistir. 0 zaman internet, sosyal etkiyi yaymak igin
uygun bir aractir ve PETA'ya, insanlarin dikkatini yonlendirmek icin muazzam bir gii¢c saglar. PETA yeni
reklam stratejilerini takip eden bir Orguttiir. Sansasyonel etki yaratan imgeleri veya dogrudan hayvanlara
yapilan zulmi acikga gosteren kisa filmleri internet (izerinden yaymasi veya kamuya acik alanlarda
rahatsiz edici videolar projekte etmesi kisa yoldan etki yaratma ve akilda kalma ¢abasidir. Internet, sosyal
giriltindn artmasina katkida bulundugu icin uygulamalari ve anlamlari ile daha verimli bir hal almistir
(Simonson 2001).

Her ne kadar PETA bir sosyal hareket Orgiitii olsa da, reklam stratejilerini kapitalist, kiiresellesmis bir
Amerika’yl yansitacak sekilde surdirmektedir. Buyuk sirketler, drtnleri satmak icin reklamlarda seksi
kullanirken (LaTour ve Henthorne,1994), PETA ayrica hayvanlari savunmak ve hayvan zulmune iliskin
farkindaligl arttirmak icin yumusak pornografik imajlar kullanmistir (Deckha, 2008). Bu sebeple, orgiit
kendisini, bu yaklasimlar konusunda hafife alinmis olmasi stiphesiyle ve feministlerle celiski icinde
bulmustur. Mesela, PETA'nin 1990’dan bu yana siren “Kiirk giyecegime ciplak olurdum” kampanyasi,
bu konuda kayda degerdir (Bkz Gorsel 4). Feministler bu kampanyayi onaylamadiklarini ifade etmislerdir
¢linki; cogunlukla cinsiyetcilige tesvik edici olarak gormislerdir (Berman, 2003, s. 15).

Gorsel 4. PETA Afis, Gillian Andersan
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Wren’e (2015) gore ise; afislerde duygular harekete gecirilirken izleyicinin bilissel tepkilerinin oniine
gecilememektedir. Dikkat dagitarak bir mesajin biling altina yerlestirilmesi daha kolaydir. Bu yontem
Peta’nin reklam stratejistleri tarafindan da kullanilmaktadir. Bir taraftan cinsel igerikli afisler dikkat
dagitirken bir taraftan da basit sloganlarla izleyicinin bilincaltina islenmektedir. Dikkat dagitma yalnizca
basit iletiler icin ikna dizeyini artirir. Qyleyse sofistike sekilde hayvan haklarini savunan mesajlar, boyle
bir teknik icin uygun degildir. Ayni sekilde, siddete ve / veya cinsiyete maruz kalan reklamlar da dikkat
dagrtici olma riskini tasimaktadir. Bu durum 6zellikle kanli ya da ciplak gorintiler ile vegan kampanyalari
desteklemek konusunda kullaniimaktadir. Ciplak kadin bedenlerinden somiriilen ve nesnellestirilenlere
dayanan reklamlar, bazi izleyiciler icin eglenceli olabilir, ancak bazi izleyiciler i¢in ikna edici olmaktan
uzaktir.

MARTHA s
MR PETA

Gorsel 5. PETA Afis, Martha Miller

3. EKOFEMINIST YAKLASIM VE HAYVANLAR

insani kiiciimseyen hayvan sifatlari siklikla kadinlari hedef almaktadir: Pilic, tavsan, inek, disi kdpek (bitch),
gibi sozler bir kadini asagilamak icgin kullanilabilmektedir. Ruth Todasco hazirladigi feminist sozliikte
“Kadini hayvan olarak” ataerkil lakaplar ana kategorisinde de tanimlamaktadir (Todasco,1973). Hangi
tutumlar ve uygulamalar bu sifatlar ge¢miste harekete gegirmistir? Aynmciliga maruz kalan, insanlik disi
muamele goren bir hayvan olumsuz bir imaj kazanmistir. Metafor sonra bu imaji kadinlara benzetiyorsa,
bu bir devamdir. Bir kadini “kopek” olarak adlandirmak, kadinlarin gekici olmalari konusunda ozel bir
yukimliligi oldugu fikrini tasir. Ve bdylece, herhangi bir kadina karsi képek tamimi kullanmak dolayli
olarak tim kadinlara hakaret eder. Bununla birlikte, tim kopeklere hakaret, zaten kaniksanmistir. Kadinlarin
bireysel kimlikleri reddedilir, girkin adledilen bir sifatla birlesirler. Benzer sekilde, kadinlara 6zgii bir sifat
olan kelebek, cinsiyeti sosyal kararsizliga ve anlamsizlija atar. Kadinlar kiigiik ve ayni zamanda sevimli
gostermek icin Kullanilan, tavsan, pilig gibi sifatlar akilsizlik ve degersizlestirmeyle ilgilidir. Ancak bu tirli
ifadeler bu tiirlerin aptalca oldugu varsayimina dayanmaktadir.

Son yillarda karsimiza gikan ekofeminizm soylemi, baskilarin nedenlerinden ziyade cesitli belirtilere
odaklananlarin durgunlugunu atmaya calisir. Bunu yaparken, genellikle heterojen bir grup fikri olan kadin
ve doga arasindaki baglantilar ortaya ¢ikarmaya ve diinyada nasil yasamamiz gerektigine dair alternatif
fikirler sunmaya calisiimaktadir. Teorik, pratik veya manevi olsun, ekofeministler degerlerde biyiik bir
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dedisim istemektedir. Cesitliligin 6nemli oldugunu vurgulayan ekofeministler, her birimizin kendi bakis
acimizi ve toplumun bakis agisini, yokolusu yoniinden yasam yonelimine dogrusal, parcall ve bu zihniyeti
degistirmemizin oldukga 6nemli oldugunu diisinmektedir. Bununla birlikte, bu kaymanin nasil yorumlandigi,
ekofeminist literatiirde biyiik dlciide degismektedir. Mevcut amaglar icin, bir ekofeminist vizyonun herhangi
bir yorumunun hayvanlarla iliskimizin yeniden incelenmesini icermesi gerektigini belirtmek gerekir. Aslinda,
yeterli bir ekofeminist teorinin sadece kadinlara karsi yapilan ortak baskilari analiz etmesini degil, ayni
zamanda gezegeni paylastigimiz insan olmayan canlilarin baskilarina da ozellikle deginilmesini gerektigini
onermektedir.

“Kadin” ve “hayvan” kategorileri ataerkil toplumda ayni sembolik islevi gorir. Annelik, giizellik, tazelik
sembolizmi hayvan tiirleriyle ifade edilebilir. Teorik sdylemde baskin olarak yapilanlar (agik¢a belirtilmis
veya ima edilmis olsa da) erkek egemenligini stirdiirmstiir. Ataerkil toplumda kadin ve hayvanlarin
rolii hizmet etmek olarak goriilebilmektedir. Bu noktada, kadinlarin ve hayvanlarin paylastigi kader hem
teoride, hem de pratikte mevcuttur. Bu baglantiyi ve ataerkil toplumun insa gercekligini siirdiirme seklini
inceleyerek, kadin ve hayvanlarin kurtulusu icin miicadele verenler, distince ve eylemleri daha dengeli ve
daha az yikici bir sekilde daha iyi yeniden yapilandirabilir.

PETA cinsiyetci oldugunu reddetmektedir. PETA'nin kampanya direktorl Lindsay Rajt, feminist yayin organi
Bitch Magazin’le yaptigi goriismede, kadinlarin PETA kampanyasi yapmak icin borek satarak, ic camasiri ve
viicut boyalariyla sokak koselerinde durmayi kendilerinin sectiklerini ifade etmektedir. Bu tiirli katiimlarin,
kadinlarin insanlik disi muamele goren hayvanlara yardim edebilecegini ve kendi tercihlerinin oldugunu,
kadinlarin bunu yaparken kendilerini iyi hissettiklerini soylemektedir. Rajt, PETA'nin kampanyalarindaki
ciplak kadin figtrleri ve gorselleri kullanmasini elestiren feminist elestirilere de yanit vermektedir; “Baska
bir kadina karsi viicudunu ne icin Kullanabilecegini ya da kullanamayacagini sdylemenin feminist bir
yaklasim oldugunu distinmiyorum” demektedir ve kadinlarin kisisel secimlerini “tamamen feminist bir
yaklasim” olarak tanimlamaktadir (Mirk, 2015).

Bireysel soylemler, baski kaliplarini kolayca gizler. Diinyada milyonlarca kayitli Giye Orgutiin ¢atisi altinda
bireysel aktiviteler yapmaktadir. Cinsel yonden savunuculugu mesrulastirmak i¢in kullanilan bireysel destek
duygusu, aktivistler icin onemli bir motivasyon kaynagi olarak goriilmektedir. Nitekim, bircok kurulus ilk
olarak PETA tarafindan popdiler hale getirilen bu cinsel yaklasimi benimsemistir (Wrenn, 2015). Aktivistlik
geng kadina kisisel bir 6zgiirlik olarak da tanimlanmstir. Ozgurliiklerin kimi zaman sinirsiz oldugu bati
toplumlarinda viicudunu sergileyerek hayvanlara yardim edilebilir, 6zgirliiklere deger veren bir toplumda,
bir birey kendisini bu sekilde ispatlayarak iyi hissedebilmektedir.
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Gorsel 6. PETA, Sokak Protestosu, Londra
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SONUG

PETA halkla iliskiler ve ba@is toplama faaliyetleri icin dncelikle kadin goniilliileri ise alarak kadinlar ve
insanlik disi muamele goren hayvanlar arasindaki baglantiyi saglamistir. Agikca cinsellestirilmis tGnli kadin
aktivistlerle, PETA’'ya destek vermek konusunda 6zendirici olmak hedeflenmistir. Kadinlarin eziyet goren
hayvanlar degil, ayni zamanda erkek hareket liderlerinin ve erkek potansiyel destekgilerin ihtiyaclarini da
beslemeleri beklenmektedir. Bastan cikarici kadinlar, dolambacli olmayan, stratejik, dogrudan ve erkekleri
veganliga, anti-tiirciilige ceken kurnazlik kabiliyeti olarak afislerde goriilmektedir.

Diger yandan bu yaklasim, kadin arketiplerini kisitlayici ve cogunlukla asagilayici bir sekilde kullandi igin,
kadin gondlltlerinin cinsellestirilmesi ve nesnellestiriimesi 6zelligiyle sorunlu kabul edilir. Bununla birlikte,
PETA'nin cinsellik iceren afisleri sansasyonel bir sekilde, diger sosyal hareketlerdeki profesyonellesmis
orgutlenmeler icin oldukca tipik bir 6rnektir. Kurumsal hayatta kalma ihtiyaci rasyonel ve etkin taktikler
gelistirmeyi hedefler. Bu nedenle, kadin gondilliilere oncelikli olarak fiziksel bedenlerini bagislama gonulliil ik
faaliyeti, halka sunulacak cinsel objeler olarak degerlendirilerek ortaya cikmistir. Bu arada, sergilenen
kadinlar duyarsiz kliselesmis yaklasimlarla hedef tahtasi haline gelmislerdir. Kampanyalarda poz veren
unli kadinlar, magdur edilen ve nesnellestiren cinsiyetci bir diinyanin sakinleri olarak one strtimaslerdir.

Dolayisiyla, seferberlik ¢abalarinda kadin somiiriist, hayvan somrtsinin bir uzantisi gibi kanserlesmistir.
Kadinlar her zaman hayvanlarin savunuculugunun bel kemigi olmustur ve bu nedenle kadinlari giiriiten
karsitliklarin kullanilmasi s6z konusu yaklasimi bir streligine baltalayabilir. Buna ragmen afislerde tnl
kadinlarin bedenleri nesnel somiri olmaktan ziyade basit ve net mesajlar vermek igin etkili bir araci olarak
kullaniimstr.

192 ‘ KIS WINTER 2019



AKADEMIK SANAT; JOURNAL OF ART, DESING AND SCIENCE

KAYNAKCA
Berman, R. (2003), ‘Animal Groups Callous, Not Cute’, USA Today Magazine, 16, A15.

Bongiorno, R., Bain, P. G., & Haslam, N. (2013). When Sex Doesn’t Sell: Using Sexualized Images of Women
Reduces Support for Ethical Campaigns. PLoS One, 8(12), e83311.

Craig, J. (2002).‘I'd Rather Go Naked Than Put Up With Smarmy PETA Ads’, Bitch 16: 1,s. 13

Dechka, M. (2008). Disturbing Images:Peta and The Feminist Ethichs of Animal Advocacy. Ethics and
Environment, Vol.13, No. 2 (fall 2008) 35-76.

Dokuzlar, B. K., Ucar T. F. ‘Bir Sosyal Farkindalik Projesi Baglaminda Grafik Tasanim Uygulamalari. SDU
ART-E Giizel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi, Cilt 11, Say1 21, s. 66-89

Gruen, L. (2018). Dismantling Oppression: An Analysis of The Connection Between Women and Animals. In
Living with Contradictions (pp. 537-548). Routledge

Gruenfeld, D. H., Inesi, M. E., Magee, J. C., & Galinsky, A. D. (2008). Power and The QObjectification of Social
Targets. Journal of personality and social psychology, 95(1).

Haslam, Loughnan, S., Kashima, Y., & Bain, P. (2008). Attributing and Denying Humanness to Others.
European Review of Social Psychology, 19(1), 55-85.

Kruse, C. R. (1999). Gender, Views of Nature, and Support for Animal Rights. Society & Animals, 7(3), 179-
198.

LaTour, M. S., & Henthorne, T. L. (1994). Ethical Judgments of Sexual Appeals in Print Advertising. Journal
of Advertising, 23(3), 81-90.

Mirk, S. 2015. “Liberal Problems.” Popaganda Popaganda [Podcast]. Erisim: https://soundcloud.com/
bitch-media/wtf-peta (15.10.2019)

KIS WINTER 2019 ‘ 193



